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RESUMO

A Lupa é uma revista impressa laboratorial da Fekaclé de Comunicacdo da Universidade
Federal da Bahia (Facom-UFBA) produzida por estigdada disciplina Temas Especiais
em Jornalismo Impresso, 0 que a caracteriza comoespaco para experimentacdo e
aprendizagem. A realizacdo dessa publicacdo teno cdnjetivos divulgar a producéo dos
alunos do curso de Comunicagédo da UFBA, estimularoducgéo de textos, criar um elo
entre a teoria e a pratica do jornalismo e da m&adlwcultural, através de um produto
laboratorial, bem como colocar em circulacdo undpto editorial ndo comercial dirigido a
juventude universitaria. Dentro das caracterista@mgornalismo de revista, busca-se uma
identificacdo tematica e visual com o publico jovemversitario, compreendido como o
grupo etario entre 17 e 25 anos.

PALAVRAS-CHAVE: design editorial; jornalismo experimental; jorsaio impresso;
jornalismo de revista.

INTRODUCAO

A Revista-Laboratorio Lupa estabelece como prendsssua linha editorial a busca
por um jornalismo critico, apartidario e pluraljstizdatico, mas ndo entediante. Que sirva
de canal de comunicacdo com o0 entorno universit@ie combine entretenimento com
um texto inteligente. Embora seja um produto insttinal, propicia a autonomia do
processo editorial. Tratando-se de um produto &bdal, privilegia a experimentacdo e a
criatividade, dentro do horizonte dos formatos itiadais da midia impressa. O género
revista e a periodicidade semestral propiciam umajesmo investigativo, que fuja das
simplificagbes, que jogue com as multiplas possiiiles de linguagens (textos, géneros e
elementos visuais), que supere a inevitavel sug@iflade e a fragmentacao do jornalismo

diario.

! Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categoriaBdlismo, modalidade processo, como representanRegido
Nordeste.

2 Estudante do %3Semestre do Curso de Comunicagéo com habilitagddoemalismo da Facom-Ufba e monitor da
disciplina Temas Especiais em Jornalismo Impressaail: samuel.barros77@gmail.com.

® Orientadora do trabalho. Editora de Arte da Revisa, especialista em Design Gréfico e de Integfaemail:
avargas002@gmail.com.
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O publico ao qual estd dirigida a revista ndo paeee caracterizado como
homogéneo, apesar de um claro enfoque em jovens &rite 25 anos. Privilegia-se o
didlogo com todos os jovens que cursam carreiragengitarias, sejam da UFBA ou de
outras instituicbes. A transformacédo dos modelosnelgocio da educacdo privada fez
crescer em proporcdes enormes a quantidade desjougnacessam 0 ensino superior. A
categoria “jovem universitario” implica uma sérisghr de jovens com interesses, classe
social, tribo, idade, ideologias e cultura, mas coquietacdes transversais no que se refere
a certos temas: a andlise da situacdo educatiViicgposocial e cultural; a informacao

sobre lazer e entretenimento, analise da midiartdada cultura e da moda.

O leitor modelo pensado pela Revista-Laboratériange jovem interessado nas
questdes de atualidade e nas questfes sociaisttn@®@ na sociedade onde vive. More na
periferia ou no centro da cidade, pretende tiranaximo proveito da sua condicdo de
estudante e sente curiosidade por aprender. Gestsststir TV, mas néo dispensa uma boa
leitura. Conscientes da fragmentacdo da cultur@njivem tribos diferenciadas por
vestuario, gostos musicais e ideologias, preterdsisgir um campo amplo, mas unificado
pelos motes tematicos - educacdo, comunicacag,esti@tenimento, cultura e sociedade,
que reflitam a diversidade da cultura juvenil.

Esses temas sdo abordados nas editorias respecéispsitando-se as diferencas,
também, no interior do processo produtivo, consid@o a diversidade dos estudantes de
jornalismo que compdem a turma. De alguma formaa @liversidade na producao dos
alunos, na medida em que possa ser orientada dapulima plataforma de consensos no

que se refere ao projeto editorial, também vaetiefa diversidade do publico leitor.

A captacdo de recursos via patrocinios e publieédédestimulada, prestando
atencdo para a linha editorial da revista, e nadaszgin que ndo vao de encontro com esta.
Para isto, reservam-se apenas as contracapassimggnaas como espacos exclusivamente
publicitarios, independentes das paginas com cdatgarnalistico. Cabe destacar que a

impressao € custeada integramente pela UFBA.
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2. OBJETIVO

* Publicar uma Revista-Laboratorio, semestral, vindalaos cursos de Jornalismo e

Producéo Cultural da Facom-UFBA.

Objetivos especificos

* Divulgar a produgédo dos alunos do curso de Comgaeada Faculdade de
Comunicacao/UFBA;

» Estimular a produgéo de textos dos alunos do desiwrnalismo da Faculdade de
Comunicacao/UFBA;

» Criar um elo entre a teoria e a pratica do jornadi® da producédo cultural, através
de um produto laboratorial;

» Colocar em circulagcdo um produto editorial ndo cmmaé dirigido a juventude

universitaria.

3. JUSTIFICATIVA

A publicacdo de uma Revista-Laboratério da FacorBAJWem a consolidar um
desejo antigo da instituicdo de participar ativalmemo ambito das publicagbes
jornalisticas da cidade, registrando a vida séaltsal de Salvador, assim como de
divulgar as acdes do nosso corpo discente de femmpla e irrestrita a comunidade
soteropolitana. Trata-se de uma publicacédo serhgsigaaborda assuntos diversos relativos
a educacdo, a cultura e a temas que compdem #&atleltratados do ponto de vista de
quem produz a revista: estudantes universitariasnuk instituicdo federal, engajados num
espaco académico publico e, portanto, comprometidas a promoc¢édo da cidadania em

tudo aquilo sobre o que o jornalismo tem a dizer.

A Revista-Laboratério Lupa vem cumprir duas missdor uma parte, atende o
objetivo académico de vincular teoria e praticajatoalismo, dando a possibilidade aos
alunos de conhecer e participar dos processosigio jornalismo impresso, desde o
planejamento, a producao, edi¢cédo e distribuicasemnambito de influéncia. Isto implica a
necessidade de apropriacdo das linguagens tipisaséios impressos e a reflexdo critica
permanente sobre o fazer profissional, indispemnséaeformacéo do jornalista. A segunda

missdo tem a ver com a especificidade do produto:se tratando de uma publicacéo
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periédica ndo lucrativa, pretende ser um espacdifdsdo, reflexdo e critica do espago
social que lhe d& insergéo, estabelecendo elos aidniversidade Federal e a cidade, entre
a faculdade e a populacdo jovem da Regido Mettapalide Salvador, e cujo guia € a
responsabilidade social. Observa-se que as muidstas para jovens que estdo em
circulacdo no mercado editorial sustentam as mateagma cultura mercantilizada que
estimula o consumo nao reflexivo e que, por seatearcomercial, divulgam valores e

ideologias que respondem apenas aos interessgsupms editores.

Todavia, justifica a existéncia desta Revista-lkatimio o fato de ndo haver, na
recente histdria da instituicdo, uma publicacéotadeporte vinculada a uma disciplina,
havendo-se concentrado, tradicionalmente, todesf@scos institucionais na publicacéo do
jornal-laboratério. Apenas o grupo Petcom vem zaalilo uma revista impressa, anual, a
Fraude, realizada pelos bolsistas. Ja a Lupaukida a Temas Especiais em Jornalismo
Impresso, abre o leque de ofertas pedagodgicassgaraorpo discente, possibilitando o
aprendizado de mais um tipo de meio de comunicagé@is um tipo de género e de

linguagem.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Rotinas produtivas da Lupa

A dindmica de producdo da Lupa se assemelha a edagdo, com funcdes para
cada um dos membros da disciplina, a saber:
a) Editora CheféProfessora da disciplina Temas Especiais em lismmalmpresso), cujas
atribuicdes sao:

- Coordenar todas as etapas da producao e edigddisclissdo e preparacdo da

pauta, até o fechamento, trabalhando diretamenteosceditores;

- Ler todos os textos e coordenar as revisoes;

- Pensar a revista, seu contexto e expressao final,

- Dar as linhas da edicao da revista de acordoapmjeto editorial;

- Escrever a carta aos leitores e o editorial;

- Escrever o indice e o expediente;

- Supervisar titulos, subtitulos, legendas, olfaisgrafias, etc.;

- Avaliar o trabalho da equipe;

- Planejar a distribuicao da revista.
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b) Editora de Artecujas atribuicbes sao:

- Integrar e organizar a equipe de diagramacao;

- Conferir ao produto final uma identidade viswagpeitando o projeto grafico;

- Promover a convergéncia das diversas linguageasgmpdem o produto (fotos,
textos, ilustracdes, infogréficos, tabelas, etc.);

- Viabilizar a concepcdo hierarquica da noticiatafgpor cada editor, com a
utilizacdo dos recursos da programacao visual;

- Preparar os arquivos para impressao na grafica;

- Coordenar aspectos técnicos com a grafica.

c) Editor de Fotografiacujas atribuicbes séo:

- Selecionar o ensaio fotografico da sec¢do Impessededitar as fotografias. A Lupa
atua em parceria com o Laboratério de Fotografé{ato) da Facom-UFBA.

- Orientar os alunos-editores na area de fotografia

d) DiagramadoresNormalmente sdo alunos ou monitores, supervisaes gulitora de

arte. Suas atribuicdes sao:
- Diagramar a revista, seguindo orientacdes do lelaghel Diagramacéo da Lupa;
- Criar formas interessantes e criativas para diggotextos, fotos, ilustracoes,
infograficos, titulos e legendas nas paginas dateev
- Ter conhecimentos em software de editoracdo conizesign, Photoshop,

llustrator, Corel Draw.

e) EditoresPara cada editoria tematica da revista, escobeeaiunos-editores, que
trabalham em coordenacéo com a editora-chefe. Héditor para cada uma das editorias
previstas no projeto editorial:

- Circo Urbano (comportamento)

- Prova dos Nove (educacéo),

- Passepartout (arte),

- Cubo Magico (literatura, ensaio),

- Meio e Mensagem (comunicacao, tecnologias darnmdQao),

- Impressodes (ensaio fotografico).

Séo atribuigbes dos alunos-editores da Lupa:
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- Distribuir as pautas;

- Acompanhar o desenvolvimento da pautas;

- Manter contato com reporteres e editor-chefe;

- Derrubar uma pauta ou matéria e, se for o cag@rs outra, com o aval do editor-
chefe;

- Supervisar o cronograma de entrega das pautaséeias

- Sugerir uma identidade visual para as matérias;

- Avaliar o trabalho da prépria equipe;

- Supervisar a criacdo de titulos, legendas, oltréslitos, etc.

f) ReporteresTodos os alunos da disciplina Temas Especiais@malismo Impresso séo
repérteresSao atribuicbes dos repdrteres da Lupa, subordinaaleditor:
- Sugerir pautas para si e para o conjunto da &xlac
- Apurar e redigir as matérias de acordo com d@éraws acordados;
- Utilizar ostemplates da Lupa, de acordo com o tipo de matéria (artigortagem,
entrevista)
- Fazer correcdes solicitadas pelo revisor ou edito
- Acompanhar a edicdo da matéria fazendo titubggridas, olhos, etc;
- Fazer reviséo de textos;
- Planejar e/ou produzir fotos e imagens, em conagordo com fotégrafos,
ilustradores e editores;
- Participar das reunibes de pauta, reunibes comepdrteres de sua editoria e

avaliacoes;

O Processo:
Reuni&o de Pauta

O objetivo da reunido de pauta é discutir e decigiais as matérias estarédo
presentes na proxima edicdo da Lupa. Nela decidgrais repérteres cobrirdo as matérias
pautadas e a abordagem inicialmente prevista pala uma delas. A pauta da Lupa devera

ter:

1. tema/editoria; 2. evento vinculado; 3. enfoqomtexto, objetivo (informacdo exaustiva,
contendo: pertinéncia e oportunidade da matérsghia, contextualizacdo; como a midia

tem tratado o tema; qual a diferenca do tratamguoto serd dado); 4. exigéncias para a
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cobertura (credenciais, traje, etc); 5. descrig®fdntes e contatos, com telefones, e-mails,
sites, etc., descrevendo o que cada fonte aporéagabjetivo da matéria; 6. recursos e
equipamentos (fotografia). 7. Anexo com textos fdei@ (didaticos ou explicativos, de

outros meios ou nao).

Reunido de Editoria (posterior a reunidao de pauta)

Separados por Editoria, participam dessa reuniarepdrteres e seus respectivos
editores. Neste momento, o reporter explica con @andamento da apuracdo, o que ja
foi feito, com quem falou e o que falta para coinclE também nesta reunido que os
editores decidem quais matérias merecem mais espagais destaque e se desenha o
primeiro esboco da revista (0 que entra em cadmg@agm cada editoria, se tem foto ou
ilustracéo, qual espaco). Também sao discutidais Qgamatérias que cairdo e a tendéncia

da revista que esta sendo produzida, em termastdedditorial.

Edicao, revisdo e fechamento

Na reunido de edicdo (com a participacao de tod@sibores, da editora-chefe e de
arte) se decide a hierarquia das matérias, ahligtéio espacial de texto e imagem, com
base no projeto editorial e no projeto grafico. @spas matérias sdo diagramadas. Uma
vez realizada a diagramacao e a primeira boneceess®, parte-se para a revisao. Apos

revisdo da boneca impressa, prepara-se o arquigcaggafica.

Distribuicéo

A Lupa, com uma tiragem de 4 mil unidades, € distda gratuitamente em locais
estratégicos em Salvador e na Regido Metropolitamacomo faculdades de comunicacéao,
espacos culturais, cafés e livrarias, além dasadesl da UFBA. A abrangéncia geografica
da distribuicdo da revista (Salvador e Regidao Mpetiitana) tem a ver com a linha editorial.
Salvador ndo acaba na avenida Paralela, nem aeapecas noshopping centers, locais
privilegiados de consumo desse grupo etario. Antuse de Salvador e da RMS circula
por toda a cidade; estuda, trabalha e se divert&awador e na RMS, mas também cria
espacos proprios, longe do “centro” da cidade:sarbotecos, clubes, atividades culturais
e esportivas, locais de lazer e empreendimentdaraid diversos acontecem em toda a
cidade e nem sempre sédo considerados pela gradde Ad reconhecer essa variedade de

circuitos, a revista pretende democratizar suailolis¢ao.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteilinares da Comunicacao
X Congresso de Ciéncias da Comunicacao na Regido Nord&gio Luis, MA — 12 a 14 de junho de 2008.

5. DESCRICAO DO PRODUTO

A revista Lupa tem tamanho A4, com capa da reytgoaginas) em papel couché
fosco, 180g, 4x4 cores, e 32 paginas (miolo) enelpepuché fosco, 110g, 1x1 cor, folha
solta, encadernacdo canoa. Periodicidade semetstagem de quatro mil exemplares e

distribuicdo gratuita.

Projeto Grafico
No projeto grafico editorial da Lupa, a publicagiwisualizada como umproduto

tridimensional (um objeto harmonioso), resultado do estilo queéeBnido para a peca
como um todo, assim como upmojeto pagina a pagina resultado do layout de cada
matéria. A unidade de diagramacdo da Lupa é dalda“penplicidade unificadora do
principio ao fim”, constante em todas as paginagata edicdo, e mantida em outras
edicbes, desde a capa. E definida pelos elemeapetidos na revista: malha gréfica,
espacos, tipografia/estilos, adornos, elementcticEs no mesmo local, pictograma criado
para cada editoria, tratamento da caixa de infodbemcalinhamento do texto, enfim, a arte

fixa.

Ao mesmo tempo, cada pagina permite uma flexikikdpara variar de acordo com
a especificidade de cada matéria, de forma a t@gaela area exploravel pelos editores.
Cada texto tem uma “voz”, isto €, a emocao da naatgue pode ser expressa atraves da
tipografia do titulo e da composicdo da pagindizatido ilustragdes, estampas, fotografias
e infograficos desenvolvidos por estudantes e gsioihais convidados a participar da

revista.

As limitacbes monocromaticas do miolo da revistao s8m desafio aos
diagramadores, incentivados a utilizar artificias gqlespertem a curiosidade dos jovens
leitores, sem 0 uso de cores — enfatizar atravésrdanho, forma, contraste, isolamento,
variacdo da percentagem de preto, utilizacdo degems| quebra da matéria em sub-

componentes (titulo, subtitulos, texto, caixas}@aeos em branco.

Revistas como a “Senhor”, “Bravo”, “Simples” e “ABQesign” foram referéncias

para a construcao da identidade visual da Lupa.
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A seguir, as capas da revista, do numero 1 ao 4réem cronoldgica:

GRAFITE, ARTE DERUA+ FALA, LUTS ﬂUl:'l.lJSTl]!'IZE-EIJS VAD

Lupa 1, 2006 Lupa 2, 2006

22+SUA CASA CAIU! CARTA VERMELHO PARA VARELA E ZE BIM
12+VOCE JA PENSOU EM MUDAR DE CURSO UNIVERSITARIO?

05-HISTORTAS DA IMIGRA CAD JAPONESA E CHINESA NA BAHIA

14+ REUNI: PARA ONDE CAMINHA OENSINO SUPERIOR

08~ COSPLAYERS: PERSONAGENS BAIANOS
27-HOMENS QUE SEMONTAM

Lupa 3, 2007 Lupa 4, 2008
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Exemplos de editoracdo das péaginas da Lupa:

"

E

0s teatros de Salvador

Entre o Céueo e seus publicos

S

5 vertigem nao & o
meds de cair, & outra
coisa, E a voz do vazio
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Historias co Oriente tmamionom
7 Como chineses e japoneses viver na terra do Senhor do Bonfim R e e
ettt 1 ot —
ooty L
Lupa 3, editoria Circo Urbano Lupa 3, editoria Cubo Magico
=] -
i ! ;
i H :
i § H

PATIO
DOS
MiLAFRES

POUCO IMPORTA SE sEggE‘T
' NORMA CULTR OU OLHR?
PARR AS CAMERRAS CERTRS. B

o PATIODO T ELEJORNALISI

POPULAR, A CADR TIR UM

MILPRE ACONTECE

HOMENS
QUE SE
MONTAM

Quermn sao e o ue
pensam os artistas da
noite GLBT
soteropolitana

Lupa 4, editoria Meio e Mensagem Lupa 4, editoria Passepartout

1C
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6. CONSIDERACOES

O mercado de revistas na Bahia é bem restrito.dopagblicacdes conseguem, por
motivos negativos diversos, se manter enquantocneggditorial. Entre as revistas que
tiveram destaque na imprensa baiana podemos clitiica (década de 1950), Lideranca
(década de 1970), Exclusiva (década de 1980), KEnada de 1990). Em 2008, a revista
semanal Muito, encartada no A Tarde, jornal de maigulagdo do norte-nordeste, surge
como uma revista baiana de maior tiragem. Nestériera revista Lupa, desde 2006, vem
se consolidando como publicacdo académica e bdmpuanto revista laboratorial, busca
qualidade profissional em todo o processo de p@mucontando com um Manual de
Redacdo, um Manual de Diagramactemplates para textos @¢emplate de estrutura da

revista.
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