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Apresentacio

Neste trabalho estudamos o universo da comunicagdo, cultura, cultura popular,
particularizando o folclore e mais especificamente o brinquedo do Jodao Redondo,
elemento cultural pertencente ao Rio Grande do Norte e que em outros locais ¢é
conhecido como Jodo Minhoca, Babal, Mamulengo e Caluga. Buscamos explicar as
manifestagdes espontaneas de um povo que produz a arte representativa do folclore no
Rio Grande do Norte e mostrar o processo de significacao do brinquedo Jodo Redondo.
Ressaltamos os elementos que constituem essa arte, destacando que eles se estruturam
com base no imaginario individual dos brincantes de modo a estimular e seduzir o
publico receptor nos espetaculos. Entdo, produzimos um Video-documentario
mostrando o Jodo redondo a partir de trés angulos; o brinquedo, o brincante ¢ a
brincadeira, retratados em texto visual extraido a partir de depoimento dos
mamulengueiros de todo o estado.
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Objetivos:

Acreditamos que a cultura inerente a um local ndo deve ser menosprezada ou
esquecida, portanto a nossa escolha de abordar um tema tdo rico e notavel para poder
assim incutir ao publico o sentimento de orgulho e interesse pela cultura que lhe cerca.
O Jodo Redondo ¢ uma brincadeira popular centenaria mas que por diversos motivos
vem perdendo sua forca e aceitagdo com o passar do tempo. Objetivamos, entdo, com
esse trabalho, preservar, divulgar e fortificar a cultura de nosso local, emprestando
estima e identifica¢do aos expectadores para levar ao conhecimento de todos o valor e a
importancia do folclore e as reflexdes sobre o tema, assim como, fornecer um espago de
divulgacdo e ampliagdo do conhecimento a cerca da brincadeira do Joao Redondo.
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Justificativa:

Entender a relagdo entre os aspectos da cultura popular e sua significacdo foi o que nos
motivou a pesquisar e descrever sobre o tema. O presente trabalho vem corroborar os
estudos dentro do tema comunicagao e folclore, pois, notamos a importancia maior que
¢ a pesquisa sobre estes aspectos. Porem, além dos estudos generalizados sobre o tema,
buscamos um fator representativo do folclore, o Jodo Redondo e sua arte de fazer rir.
Chegamos assim ao produto desse ser cultural, o boneco Joao Redondo, o encantador do
imaginario coletivo, aquele que brinca e faz rir.

Pessoalmente, Conseguimos observar com muita tristeza que a cultura, de uma certa
forma, vem sendo renegada ao perjorativo. E desagradavel, devido ao seu valor
humanitério, ver parte expressiva da populacao se referindo as suas manifestagdes como
coisas medonhas, feias ou ridiculas. Por acreditarmos que esse tipo de comportamento
atrapalha na identificacdo do povo consigo mesmo, defendemos a revitalizagdo e
valorizacao das manifestagdes culturais inerentes aos seus locais. Através do video “A
Gente se Ri”, provocamos ndo apenas uma valorizacao desse elemento folclorico, mas
também o preservamos, visto que os mamulengueiros sdo pessoas idosas e quase
sempre sem legado. Para tanto, atribuimos ao video ndo s6 um carater catalogar como
também um despertador de interesse do expectador para a brincadeira do Jodo Redondo
e consequentemente para todo o patrimonio cultural ao qual se faz parte.
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Métodos utilizados:

Na producao do trabalho fizemos uso de pesquisas bibliograficas para embasamento
tedrico e para especificar o estudo, efetuamos um recorte de uma gama de saberes que
existe na cultura popular, nomeando as obras do folclorista Deifilo Gurgel para
fundamentar nosso trabalho, sem o material empirico oferecido pelas revistas de cultura,
fasciculos de jornais e sites da internet. No entanto, ndo procuramos exibir no video a
palavra de tedlogos ou estudiosos. A nossa proposta ¢ a de entregar a academia e a
comunidade um material de cultura onde os proprios produtores se mostram e falam do
seu trabalho. Afinal, acreditamos que a cultura tem o apoio da classe cientifica no
sentido de seu estudo e desvendamento, e ninguém melhor que as cozinheiras,
repentistas, curandeiros, artesdo e outras figuras populares para exemplificar a cultura.
Por isso a opgdo por abordar os mais diferenciados aspectos do brinquedo Jodo
Redondo, variando desde o porque da satisfagdo de ser brincante passando pela
confecgao dos bonecos e a criacdo do enredo de suas historias.

Na composic¢ao da narrativa visual a metodologia envolveu a escolha do tema no estudo
de autores potiguares, viagens ao interior do estado para realizacao de entrevistas com
mamulengueiros/brincantes, com um total de seis municipios visitados e producio de
um roteiro para captacdo e gravacao das imagens do video-documental.O trabalho em
grupo foi arcado por cada membro no ato da transcricdo e decupagem detalhadas das
imagens e entrevistas, o que facilitou drasticamente o trabalho de edi¢do. Através desses
procedimentos pode-se conduzimos os recortes que resultaram na presente malha texto-
visual do produto.
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