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RESUMO

O De Ruma foi um evento organizado por alunos da disciplina de Planejamento e
Producdo de RTVC e Eventos, do curso de Comunicagao Social da Universidade de
Fortaleza em maio de 2007, com o intuito de levar para o campus da universidade um
pouco da diversidade da cultura popular do Ceard, abrangendo uma série de
manifestagdes artisticas tais como a musica e a danca (maracatu, forré e banda cabagal),
a fotografia e o humor, levando descontracdo e o sentimento de cearensidade para
alunos e funcionarios.

PALAVRAS-CHAVE: Cear4; cultura popular; eventos.

INTRODUCAO

O curso de Comunicacdo Social da Universidade de Fortaleza possui uma disciplina
optativa chamada Planejamento e Produ¢do de RTVC e Eventos, na qual os alunos,
além de, num primeiro momento, aprenderem os conceitos e atividades do profissional
de RTVC, dedicam-se, a partir de um segundo momento, ao aprendizado tedrico na
produgdo de eventos, seguido da utilizagdo desse conhecimento na realizagao pratica de
eventos a serem sediados dentro do campus da universidade. Os alunos se organizam
em grupos que irdo desenvolver eventos, indo desde sua formulagdao — a idéia — até a
analise pos-evento, coordenados, logicamente, pela professora da disciplina. Em geral,
sdo produzidos quatro eventos durante o semestre. Alguns ja tiveram edi¢des anteriores
(idealizadas ou nao por alunos), e por isso possuem uma formatacao definida. Todavia,
cada grupo pode escolher entre organizar um evento ja existente ou partir para a criagao
de algo novo. Nas discussdes em sala de aula, surgiu entdo entre os alunos a idéia

eufdrica de se fazer um evento voltado para a cultura popular do Ceara, tematica essa

! Trabalho submetido ao XIX Expocom, na categoria Relagdes Publicas, modalidade Evento, como
representante da Regido Nordeste.

2 Aluna lider do grupo e estudante do 8° Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda da UNIFOR,
email: nathcardoso@hotmail.com.

* Estudante do 8°. Semestre do Curso de Publicidade ¢ Propaganda da UNIFOR, email:
daniellygomes@hotmail.com.

* Orientadora do trabalho. Professora de Planejamento e Produg¢do de RTVC e Eventos do Curso de
Comunicacdo Social da UNIFOR, email: adrianahelena@unifor.br.
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que ainda nao havia sido explorada na disciplina e nas atividades do proprio campus de
uma maneira geral. Nasce entdo a idéia do De Ruma, expressao tipica do Ceara, pois era
de ruma que pretendiamos trazer um pouco da cultura popular do nosso estado para o
dia-a-dia dos alunos, professores e funcionarios, um pouco de um universo tao nosso e

que muitas vezes desconhecemos ou esquecemos.

OBJETIVO

Colocar em pratica os conhecimentos adquiridos ao longo da disciplina em realizacao
de eventos e, através disso, poder levar cultura e diversdo para dentro do campus da
universidade com uma programacdo que trouxesse o espirito da cultura popular do
Ceara de uma maneira prazerosa ¢ divertida, abrangendo diversas manifestagdes
artisticas, tais como a fotografia, a culinaria, o humor, as dangas e a musica, e assim
mostrar um pouco da diversidade cultural do nosso Estado tdo pouco conhecida e

difundida na capital fortalezense.

JUSTIFICATIVA

O evento De Ruma se justifica de varias maneiras. A comegar por sua tematica. O Ceara
¢ um estado extremamente rico culturalmente, mas sofre pelo desconhecimento e
desvalorizag¢do dessa cultura em sua capital. Fortaleza ¢ uma cidade que respira cultura,
mas esses ares pouco transitam entre boa parcela de sua populagdo. Muitas
manifestagdes populares, que fazem parte da historia da cidade e de seu povo, sdo quase
que marginalizadas. A razdo para que se entre nessa discussdo ¢ o fato de que o De
Ruma pretendia ser mais do que uma festa regional, mas um espago de descobrimento e
apreciacao da cultura cearense, para além do forré e do humor, ja tdo caricatos (mas,
claro, sem exclui-los). A idéia era mostrar também que outras faces surpreendentes da
nossa cultura ainda podem ser descobertas, nas mais diversas vertentes artisticas
(musica, danga, fotografia, humor). De ruma, mostrariamos um pouco de cada pedaco
daquilo que alimenta nossa cearensidade, proporcionando assim que os participantes,

em clima de festa, se sentissem verdadeiramente cearenses.

Sua realizacdo era bastante oportuna, pois, a acontecer no meio do més de maio (15, 16
e 17), ele ja funcionava como uma espécie de “prévia” das festas juninas e, além disso,

coincidindo com o final do semestre letivo, traria um clima de descontragao e lazer para
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alunos e funciondrios ja exaustos e clamando por férias. O evento funcionaria como um
renovador de energias, trazendo fotografia, humor, comidas tipicas e muita musica,
entre 9h00 e 9h30, horario de intervalo entre uma aula e outra durante o turno da

manbhai.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Defininindo o tema

O primeiro passo na organiza¢do do evento foi sua conceituacdo, a definicdo do tema
central e dos ojetivos que pretendiamos alcangar: trazer um pouco da diversidade da
cultura cearense para dentro do campus a fim de mostra-la e valorizd-la em seus tantos
campos de expressdo. Dessa maneira, pudemos definir o nosso publico-alvo, com base

na missao pretendida e nas condi¢des de local, data e horario.

Distribuindo func¢des

A partir dai, efetuou-se a divisdo do grupo (composto por 17 alunos) em equipes — para
facilitar a atribui¢do de tarefas — dispostas da seguinte maneira € com as seguintes
fungoes:

Coordenagdo Geral: planejamento e desenvolvimento de procedimentos para a
organizacdo do evento, facilitando a comunicagdo e todas as reunides entre o grupo.
Coordenagdo de Atendimento: mediacdo entre a agé€ncia de publicidade responsavel
pela elaboracdao da campanha de divulgacao (NIC — Nucleo Integrado de Comunicagao)
e o grupo produtor do evento.

Coordenagdo de Comunicagdo: definicdo de estratégias e recursos para a comunicacao
do evento e estabelecimento de comunicagdo entre os demais coordenadores a fim de
obter uma homogeneidade de idéias.

Coordenagdo de Patrocinio: Prospeccao de patrocinadores e apoiadores relevantes para
o evento, através do desenvolvimento de propostas direcionadas especificamente para
0S Mesmos.

Coordenacgdo de Infra-Estrutura: Organizacdo do espaco fisico do evento. Local,
acabamento, acustica, iluminagao, decoragdo e equipamentos de moveis e som estavam

sob responsabilidade dessa equipe.

Escolhendo o local
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O préximo passo seria a escolha do local, que deve ser definido, segundo Giacaglia
(2006:24), com base em trés perguntas: O local ¢ a “cara” do evento? Tem infra-
estrutura necessaria? Condiz com o or¢gamento disponivel? No nosso caso, ja tinhamos
uma delimita¢do, que era a obrigatoriedade da realizagdo do evento dentro do campus
da Unifor, e a0 mesmo tempo uma vantagem, ja que ndo teriamos que pagar pela
utilizacdo do local. A Coordenagdo de Infra-Estrutura ficou responséavel por encontrar,
dentro do campus, um local que fosse apropriado para o evento, escolhendo assim o
espago entre os blocos P e N, uma area ao ar livre que estava sob sombra durante o
periodo de 9h00 as 9h30 da data da realizacdo, possuia um nimero satisfatorio de
bancos para os participantes se sentarem, localizava-se perto dos Centros Estudantis e
dos blocos do curso de Comunicagdo Social, com grande circulacao de alunos, boa
visibilidade, espago para montagem de palco e acesso a rede elétrica. Como se pretendia
trabalhar com exposi¢do de fotografias, escolheu-se também o /4all do teatro Celina
Queiroz, no bloco T (bem proximo aos blocos P e N), para montar as exposigdes, espago

este com intensa movimentacao de alunos.

Todavia, em Fortaleza 0 més de maio ¢ um periodo ainda com ameagas de chuva.
Portanto, era necessario um plano B: reservar um ambiente coberto, o teatro Celina
Queiroz, que, como ja foi dito, ficava bem proximo do local decidido para a realizacao
do evento. Escolhidos os locais, a equipe de infra-estrutura, com antecedéncia, elaborou
um requerimento solicitando a reitoria autoriza¢do para a utilizacdo dos espagos na
realiza¢do do evento, assim como o empréstimo de equipamentos necessarios, dos quais
a universidade dispunha, como aparelhagem de som (amplificadores, microfones, mesa

de som) e um palco montado com 24m?2.

Definindo a programacao

A escolha da programagdo era de extrema importancia, pois ela ¢ quem permitiria aos
participantes identificar o teor e o formato do evento, sendo a chave do conceito do De
Ruma. O grupo discutiu que tipo de programacao seria oportuna para cada dia de

evento, incluindo ai a divulgagdo, um espetaculo a parte. Abaixo segue o roteiro final:

Dia 14/05 — Divulgacao:
> 9h00 as 9h30 - Cortejo pelo campus com o Maracatu Vigna Vulgaris
Dia 15/05 - 1° dia:
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> 9h00 - Apresentacao do evento

> 9h05 as 9h30 - Banda Cabacal Ful6 da Aurora

> Exposicao de fotos (de alunos e professores) no local das apresentacdes

Dia 16/05 — 2° dia:

> 9h00 - Show de humor com o humorista e imitador cearense Méario Jinior

> 9h10 - Concurso do melhor “ié¢ééi1”, com premiagao

> Exposicao de fotos (de alunos e professores) no local das apresentacdes

> Secdo “O dito pelo ndo dito”, com postais de expressdes cearenses
desenvolvidos por alunos na disciplina de Cria¢ao Publicitaria (também no local
das apresentagdes)

Dia 17/05 - 3° dia:

> 9h00 — Banda de forr6 pé-de-serra Forrozdo Eu 20V

> Instalagio da fotografa cearense Angela Moraes, com a presenca da artista (Hall

do Celina Queiroz)

Como se ve, procurou-se definir uma programagao rica, diversificada e bem popular,
com possibilidade de interacdo do publico de forma leve e prazeroza, abrindo espaco
também para alunos e professores participarem expondo seus trabalhos, o que serviu de

incentivo para a integragao no evento e também como um meio de divulgacao.

Para a divulgagdo, pensamos em fazer algo novo, que chamasse a atencdo pelo
diferente, e por isso a idéia de um cortejo de maracatu (com a banda Maracatu Vigna
Vulgaris), rica manifestacdo popular cearense com uma estética vibrante, que chamaria

a atenc¢do do publico e seria um espetaculo a parte:

Com a proposta de uma maior intensidade musical, militdncia cultural e
estimulo na arte e educagdo, o grupo Maracatu Vigna Vulgaris surgiu no
intuito de revisitar a cultura popular, partindo de seu alicerce maior, 0 maracatu
cearense, desde a sua filosofia afrodescendente no Brasil, miscigenado com a
cultura indigena do Ceard; a musicalidade com a estética estilistica e seus
retintos mestres do maracatu. (Maracatu Vigna Vulgaris)

A Banda Cabacal Fulé da Aurora abriu o primeiro dia de evento, trazendo algo que

consideravamos essencial, que era a cultura tradicional do sertao:
A Banda Cabagal Fuld da Aurora surgiu a partir do esfor¢o incansdvel de

vivenciar e difundir o rico e complexo universo das Bandas Cabagais cearenses.
O repertorio ¢ composto de niimeros tradicionais (jogo de facdes, trancelim,
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caboré, cochicho) e contempla todo o universo musical das tradigdes
nordestinas com seus Baides, Xotes, Sambas, Marchas, Valsas, Quilombos,
Rebatidos e Dobrados. Contudo os nUimeros autorais, criados a partir da
influéncia sonora que permeou nossas vivéncias, sdo a marca de um grupo que
busca dar asas a inventividade, respaldado pelo conhecimento das formas
tradicionais moldadas por geragdes “desde o comego do mundo™.

As primeiras atragdes do evento foram responsaveis por cativar o publico pela
apreciacdao do novo e do diferente. Comegar com o inesperado foi uma excelente opgao,
pois despertou o interesse do publico, pois este, “ao participar de um evento, busca

distragdo, sucesso, emocao, beleza e novidade”. (MELO NETO, 1999, p.20-21).

O humor ¢ marca da cearensidade, e por isso nao poderia faltar. O segundo dia contou
com a participagdo do humorista cearense Mdario Junior (que se apresentou de graga) e
promoveu a interacao do publico com o concurso do melhor “Iéeei”, forma peculiar do
cearense de vaiar. Além disso, postais feitos por alunos na disciplina de Criagao
Publicitaria, que brincavam com as metafdricas expressoes cearenses representando-as

tais e quais as dizemos. Pode-se dizer que o segundo dia foi o Dia do Humor.

No ultimo dia, montou-se a instalacdo O Sonho de Cicero: das candeias, das dores e
dos finados, da fotografa cearense Angela Moraes, no hall do Teatro Celina Queiroz,
com a presenca voluntaria da artista falando sobre o seu trabalho diretamente com o
publico. Nesse aspecto, exploramos também algo marcante da nossa cultura: a

religiosidade. Abaixo o release da exposi¢ao:

A fotografa Angela Moraes imerge no universo sagrado e artistico de Juazeiro
do Norte ao registrar as romarias de Nossa Senhora das Candeias, Nossa
Senhora das Dores e Dia de Finados. Do processo de desconstrucao e subversao
de imagens duplicadas, captadas por uma simples Kodak pro-estar 100, resulta
uma poética visual que reflete a mescla de Tradigdo, Modernidade e Pos-
Modernidade que compde a cultura da terra do Padre Cicero. E uma obra que
inspira, segundo Angela, “a criagdo de novas estéticas, como a vida que ndo se
aniquila e sim se transforma”.

Além disso, optou-se por um grande festejo: o forrdé pé-de-serra, festa que € marca do
Ceara e do Nordeste e que se transformou em género musical. O pé-de-serra,
diferentemente do forrd “eletronico” ou “universitario”, é a verdadeira festa do arrasta-
pé, regada a coco, quadrilha, xote e xaxado ao som do trio sanfona, zabumba e
triangulo. Por isso chamamos uma banda que toca um repertdrio bem tradicional. Nada

melhor do que encerrar o evento com uma festa.
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Captando e aplicando recursos
Para a realizagdo plena do evento, era necessaria a captacao de recursos, tanto de infra-

estrutura, quanto humanos e, logicamente, financeiros.

A Coordenagdo de Patrocinio elaborou duas propostas, uma de patrocinio e outra de
apoio, para prospectar recursos para o evento. Nelas, procurou-se ressaltar as
possibilidades de beneficios que a empresa iria obter fornecendo apoio ou patrocinio
para o evento. Como retorno a essas empresas, anunciamos seus nomes durante o
evento em agradecimento e estampamos suas logomarcas na camisa do evento. A receita
obtida totalizou R$ 475,00, proveniente de cinco empresas. Essa verba seria suficiente
para o evento, mas por desejo da equipe de enriquecé-lo (mais comida e mais atragdes),

esta contribuiu com R$ 145,00, totalizando uma verba de R$ 620,00.

Como apoio, a agéncia junior do curso de Comunicacao Visual da Unifor, pertencente
ao NIC (Nucleo Integrado de Comunicagdo) elaborou e produziu toda a campanha de
divulgac¢do do evento. Tivemos as camisas cedidas pela empresa VIP CAR. A Casa
Ximenes cedeu o material descartavel. Ainda, a equipe de patrocinio buscou apoio com
empresas de produtos alimenticios tipicos do Ceard. Dessa maneira a empresa Sao
Geraldo cedeu 60 litros de o refrigerante de caju, a Cione cedeu 28 litros de suco de

caju natural e MM forneceu 5kg da Pagoca MM.

Para infra-estrutura, a equipe responsavel obteve com a universidade gratuitamente
palco, material das exposi¢des (painéis e impressoes), montagem da barraca de comidas
tipicas (onde os membros da equipe iriam distribuir a comida do evento), material
impresso necessario, equipamento de som e transporte para trazer e levar as atracdes
convidadas. No ultimo dia, em que haveria uma banda de forrd pé-de-serra, o grupo
conseguiu um equipamento de som bem mais potente e de maior alcance gratuitamente,
por intermédio de um integrante. Chapéus de palha a serem distribuidos para o publico
também foram ganhos sem nenhum recurso financeiro. A verba prospectada foi

utilizada basicamente para a compra dos brindes do concurso do melhor “Iéééi”, para o

pagamento das atragdes (R$ 100,00 para cada uma, com exce¢do do humorista, que se
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apresentou gratuitamente) — as quais se apresentaram por um pre¢o aquém, também
abragando a causa do evento de promogdo cultural — e para a encomenda das comidas

tipicas, feita ao Grupo de Mulheres Empreendedoras do Dendé’.

Divulgando o evento

A coordenacgdo de atendimento solicitou a impressao de 2 banners, 40 cartazes e 1000
panfletos a serem distribuidos pelo campus com autorizagdo da prefeitura do mesmo,
além de confeccionar convites do evento para os coordenadores e para o diretor do CCH
(Centro de Ciéncias Humanas). A coordenacdo de comunicagdo entrou em contato com
a GTI (Grupo de Tecnologia da Informacgao), responsavel pelo portal da Unifor na
internet, e conseguiu a divulga¢do do evento no site da universidade através de um
banner virtual. Também entrou em contato com a Coordenagdo do curso de
Comunicag¢do Social, que divulgou a realizagdao do evento por e-mail para os alunos. A
coordenagdo de comunicagdo também se encarregou de encaminhar a Web Radio
Gentileza (do curso de Comunicacdo) e a TV Unifor o spof e o vt de divulgagdao do

evento, respectivamente.

Pos-evento
Durante o segundo e terceiro dias do evento, um questionario foi aplicado com os

participantes para fazer uma avaliacdo do evento, obtendo-se os seguintes resultados:
1. Divulgacao:
Bom e Otimo: 88% Ruim e Regular: 12%

1.1. Como ficou sabendo?
Cartaz: 40,4% Folder: 38,6% TVU: 6,6%  Email/site: 7% Outros: 7,4%

2. Infra-estrutura:
OTIMO BOM REGULAR RUIM

Local: 65,1% 33% 1,9% 0%  -bom e 6timo = 98,1%
Hor4rio: 68,8% 27% 3,2% 1%  -bom e 6timo = 95,8%
Som e estrut: 50,7% 39,5% 9,8% 0%  -bom e 6timo = 90,2%

3. Programagado:
Bom e Otimo =97,2% Ruim e Regular: 2,8%

> O Dendé ¢ uma comunidade localizada nas imedia¢des da Universidade de Fortaleza, com a qual a
Unifor desenvolve varios projetos sociais.
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DESCRICAO DO PRODUTO

O Planejamento do Evento possui 16 paginas, tendo sido montado no programa Corel
Draw 12 e convertido no formato PDF para visualizagdo. A arte da peca foi feita de uma
maneira mais estilizada, contendo capa marrom e as paginas subseqiientes com fundo
branco. O conteudo do Planejamento abrange todas as etapas da organiza¢do do evento
de maneira detalhada, inclusive o pos-evento. Em anexo, seguem as pegas impressas
que foram feitas pela Agéncia Jinior da Unifor para a divulgacdo do evento, as
propostas de Apoio e Patrocinio enviadas aos possiveis colaboradores e, por fim,

algumas fotografias que mostram um pouco do que foi o evento.

CONSIDERACOES

O resultado foi positivo em todos os aspectos. O objetivo do evento, trazer a cultura
popular do Ceara para dentro do campus, foi, sem davida, alcangado, pois foi possivel
ressaltar a cultura cearense em vdarios aspectos e associd-la a uma experiéncia de
satisfacdo, em que os participantes desfrutaram de culindria tipica em um clima de festa

e interacdo. Afinal, ¢ disso que trata a cultura popular.
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Anexo

Listagem dos demais organizadores do evento:

Danielly Gomes, Glayciane Muniz, Natalia Madeira, Luciana Castro, Juliana Ribeiro,
Patricia Aragdo, Pedro Martins, Heraclito, Rodrigo Frota, Kallyl Pinheiro, Larissa Maia,
Bruno, Juliana Moura, Aryela Araujo, Livia Maranhao, Lucas Benigno.
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