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Resumo

Esse artigo apresenta uma proposta tedrico-mewidalode andlise da Televisao
Verdes Mares, pertencente ao grupo econémico EQseiroz, afiliada da Rede Globo
e detentora dos maiores indices de audiéncia ncaC&a mesmo tempo, pretende-se
apresentar um panorama sobre sua condicdo de empriesda de comunicacdo
vinculada a disputas de espaco-politico econdonfiez parte de uma pesquisa de
mestrado que esta em fase inicial
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1. ATV Verdes Mares

Os veiculos eletrénicos de comunicagdo de mass@eaod, assim como em outros
estados brasileiros, surgem vinculados a interedeepoder politico e econdmico,
variando a proporcdo com que cada uma dessas e$fditd no desenvolvimento
dessas estruturas de producao e difusdo de costéUA®PARELLI, 1982; MATTOS,
2002). A concentracdo de meios nas maos de grgoo®micos e politicos € também
uma das marcas do estado. A propriedade das céesgsgblicas de canais de radio e
TV, em numero representativo de casos, € privilegeo algumas familias de
empresarios ou de politicos de carreira. Um dos mgpressivos desses casos é o da
Televisdo Verdes Mares Ltda, sob a geréncia do dsEgson Queiroz, e afiliada da
Rede Globo.

A TV Verdes Mares foi inaugurada em 31 de janeed 870, sendo o segundo canal de
televisdo no estado. Foi precedida apenas pela &a&C(1960), propriedade dos
Diérios Associados, do grupo de veiculos de conagdic de Assis Chateaubriand. Em
1962, Edson Queiroz comprou sua primeira radioged®s Mares AM, emissora que
havia pertencido aos Diarios Associados e ao efeifsdPaulo Cabral, dando inicio aos

seus investimentos no campo da comunicacdo. Nestemmano, o empresario Moisés

! Trabalho apresentado ao GT de Audiovisual, do tXidZesso de Ciéncias da Comunicacdo da Regi&io Nordeste
2 Mestrando no Programa de P6s-Graduacéo da UFRiBhaale Midia e Processos Sociais e graduadocpetm
de Comunicacgéo Social (Jornalismo) da UFC.
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Pimentel ganhou a concessdo do canal 10 de tedegivdFortaleza. Proprietario da
radio Dragdo do Mar e deputado federal pelo PaBiocial Trabalhista (PST), do qual
foi um dos fundadores, Pimentel deu inicio ao sewonempreendimento fazendo
desfilar diante da populacéo fortalezense o equepéonda emissora. Porém, apdos o
golpe militar, teve seu mandato de parlamentaradaspor estar vinculado ao ideério
nacionalista representado por Jodo Goulart. Nesstexio, o prefeito de Fortaleza,
general Murilo Borges (1963/66), denunciou ao Cliwse Nacional de
Telelecomunicacdes (Contel), em junho de 1965, ratea subversivo da emissora:
“Uma emissora de televisdo nas maos dos comungtds mais perigoso que
metralhadoras” (CARVALHO, 2006, p. II). Um més depala dendncia, Edson
Queiroz solicitaria ao Contel uma concessao dedli¢, seria aprovada pelo presidente
Costa e Silva no dia 23 de maio de 1969. O confatéirmado no dia 30 de julho,
concluindo aquilo que CAPARELLI (1982, p. 165) larigz quando diz que:

Em vez do sistema de concessdes favorecer o glaaldeoldgico, serviu para
refor¢car o monopdlio das emissées dentro de unohtEoldgico politicamente
identificado com a doutrina da Seguranca NacidPat.outro lado, a filtragem
dos detentores de concessdes favorece uma cendireda, operada pela raiz
e, eventualmente, ha facilidades para a difusddddalogia dos grupos
dominantes no aparelho do Estado.

Afiliada a Rede Globo desde 1975, uma das mai@esteras de producéo e difusdo
televisiva do mundo, a TV Verdes Mares atinge halfes indices de audiéncia no
Ceara. Segundo o departamento de marketing donfdisterdes Mares, no més de
agosto, no horario da novdPaginas da Vidaa emissora contou com 51% da audiéncia
fortalezense, ou em nimero estimado: 690 mil teldsplores. Isso em uma cidade que
possui uma populacdo estimada de 2.374.944, segandiwstituto Brasileiro de
Geografia Estatistica (IBGE). Ou seja, pouco malmsjue um ter¢co da quarta maior
capital do pais em numero de habitantes estavdoligas emissdes de apenas um dos
veiculos de comunicacao vinculados ao Grupo EdsmmirQz. Embora ndo seja um fato
extraordindrio, se comparado com outras capitasileiras, é sintomatico de como se
relaciona a emissora com a cidade.

A emissora faz parte de um grupo de meios de carag@d, que se denomina Sistema
Verdes Mares. Entre eles pode-se contar o jorr@liddo Nordeste, criado em 1981,
gue se afirma no slogan como o maior jornal doeaoardeste. A TV Diéario, canal

UHF, inaugurada em®lde julho de 1998, com programacao totalmente midduno
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Cearé e captada em diversas regifes do pais,iircjusssuindo afiliadas no Maranhao,
Roraima, Tocantins, Amapa e Sao Paulo. A radio &etdares AM, comprada pelo
grupo em 1962, atinge hoje 57% dos indices de acidiéA FM 93 registra lideranca
de audiéncia ha 19 anos consecutivos. O Sistensalip@snbém o Portal Verdes Mares
na internet e a Radio Recife FM em Pernambuco, 2dnanos e que detém uma
significativa fatia do mercado (36% no horario thed& 19h)

O Grupo Edson Queiroz, surgido em 1951, esta ohsenn varios ramos de atividades
econdmicas. Seu principal e pioneiro negocio éstriduicdo de gas liquefeito de
petroleo (GLP). Hoje, €é lider do Brasil nesse sgtossui a maior industria de agua
mineral do pais (com sede no estado mais marcddospea) e sétima colocacdo no
ranking mundial. Atua ainda nos ramos de alimeriebjdas (sucos, refrigerantes e cha
gelado), mineracdo, producdo de tintas, eletrodiicnése educacdo, possuindo a
primeira universidade privada do Ceara, a Unifasds informacdes publicizadas pelo
préprio grupo sao suficientes para demonstrar @pecbnémico que representa.

Essa historia tem como marco o inicio da segundadeelo século XX. Edson Queiroz
vendeu ao seu pai a parte da Genésio Queiroz &etigresa do pai) e investiu todo
seu capital em uma distribuidora de gas fortalezemeara Gas Butano, que possuia
cerca de cem clientes. No ano seguinte, seu papreoia 25% de sua empresa,
mantendo essa propor¢cao em todos os negoécioshdodfi€ 1976, quando se retiraria
totalmente, vendendo a participacao ao filHONIBERG, 1986, p.56).

O grande impulso que tiveram os negécios com wigéam com a criacdo da Refinaria
de Mataripe (atual Landulfo Alves), na Bahia, geeuziu o 6nus causado pelos custos
da importacdo do GLP de outros paises. Tudo issmm@alo da politica de substituicéo
de importacdes e nacionalizacdo do petroleo enadempalo governo de Getulio
Vargas (1950/54), que visava, entre outras coisisiinuir a intensidade da
dependéncia brasileira ao capital estrangeiro.

Embora, em outros locais do Brasil as familias petfrias dos veiculos de
comunicacao sejam compostas por politicos profisssoinfluentes, no caso do Grupo
esse vinculo se faz indiretamente. O empresariomrEd3ueiroz foi associado ao
banqueiro, industrial e suplente de senador Josésaf Sancho, na direcdo do jornal
Tribuna do Ceard. Esse jornal fazia parte do gdeomidia ligado ao grupo politico de

um dos grandes coronéis cearenses: Virgilio Tavgoaernador por duas vezes e

% As informac8es sobre o sistema estdo disponiesita www.edsonqueiroz.com.br (em 23/03/2007).
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senador pelo PDS (SA, 1982, p. 12-13). Uma daadilto empresério é casada com o
senador Tasso Jereissati, presidente da exec@#oranal do PSDB, ex-governador do
Ceara e politico que representa na historia dalestasubstituicdo da antiga oligarquia

pelo empresariado moderno cearense no comandoglanadstatal.

2. Televisdo dependente, televisdo global

Propde-se aqui uma forma de abordagem que compreedd/ Verdes Mares como
uma emissora de televisdo dependente, que surganemsontexto de capitalismo
dependente no Brasil (CAPPARELLI, 1982) e que irdegm grupo econdmico de
bases erguidas a partir do investimento em GLPdeséa perspectiva que se pretende
partir.

Ou seja, como primeiro passo busca-se compreendendrio politico-econémico em
que surgem e se desenvolvem o0s grupos econdmicGgar@ e no Brasil na segunda
metade do século XX. Os efeitos do capitalismo depete vao exercer influéncia na
formatacdo que se desenhard para a estrutura zajeaido mercado interno e externo
brasileiro e, consequentemente, nas carateristiaasproprias instituicbes atuantes
nesse mercado. E preciso entender que o deseneolintapitalista no Brasil néo

chegou a impor

1- a ruptura com a associacdo dependente, em oelm&xterior (ou aos
centros hegemonicos da dominacdo imperialistag @esagregacao completa
do antigo regimee de suas sequelas ou, falando-se alternativapuEstdormas
pré-capitalistas de producao, troca e circulacdoa 3uperacdo de estados
relativos de subdesenvolvimento, inerentes a gat#lo imperialista da
economia interna e a externa concentracdo soci@gm®nal resultante da
riqgueza. (FERNANDES, 2006, p. 262)

Nesse sentido, 0 Grupo Edson Queiroz vai se erargpdisicionado em um quadro de
disputas entre grupos interessados no aprofundameéesta dependéncia ou na
ampliacdo da autonomia do pais em relacdo aoe#ses delineados nos centros de
geréncia do capital no exterior. Primeiro como esg@rio que abastece seu pricipal
produto no exterior, depois como beneficiado pedaionalizacdo da producdo de
derivados do petroleo, promovida durante a Ultiest&p de Getulio Vargas (1950-54).

Da mesma forma, isso vai influenciar na sua acioste equipamentos, produtos e nos
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cenarios politicos, econébmicos e sociais relevapswa 0 desenvolvimento do seu
negaocio.

Pode-se considerar que os grupos de midia, defoema, tém origem na transicdo da
sociedade colonial para a nacional, o que € relevaara identifica-los socialmente.
Essa mudanca, do ponto de vista econdmico, podedsificada com a consolidagéo
de uma ordem social racionalmente organizada nagilBidegundo FERNANDES,
“esse processo abrange duas fases: 1°) a ruptun@rdageneidade da “aristocracia
agraria”; 2°) o aparecimento de novos tipos de tageeconémicos, sob a pressao da
divisdo do trabalho em escala local, regional amamal” (2006, p. 45).

A televisdo, em uma fase posterior, porém nao mistdesse momento de ruptura,
aparece como novidade que possibilita a ampliacdopebducdo capitalista, a
propaganda de produtos, a ampliagdo do mercadsetdiode comunicacéo e a difusao
e reforco da ideologia dominante (CAPARELLI, 19825p). Reforca assim o carater
de instrumento de poder na mao desses novos ageote®micos que S&0 0S
empresarios de comunicacao.

Mostra-se assim fundamental a compreensdo da fé@omdg capital que vai dar
sustentacdo ao conglomerado de comunicacéo, tpdocesso de constituicdo de uma
l6gica administrativa, voltada para o lucro, assd&i com interesses politico-
econdmicos derivados ou opostos a esta condiciwacio dependente. E dentro do
Grupo Edson Queiroz que esta inserida a TV Verdase$) funcionando a partir de
caracteristicas especificas com as quais essesammnstituiu historicamente, mas em
funcionamento integrado aos demais setores da eganem que se inserem 0S
Queiroz. O interessado no desenvolvimento dos megdmm o GLP é o mesmo
interessado no bom andamento das empresas de cagimi Essas trazem também em
seu conteudo a publicidade das demais empresaa. feaceber o funcionamento
interno do grupo, a administracdo desse capitgo,Iparte de sua natureza, sé €
possivel a partir dessa visédo global do grupo.r& {330, a empresa Ceara Gas Butano
parece ser uma importante chave.

No entanto, propde-se essa abordagem como umaedalipropria biografia de Edson
Queiroz no cenario de surgimento do empresariaddestino, o que nos faz retornar a
leitura do capitalismo dependente.

O segundo passo dessa pesquisa trata de relasidmadacéo e funcionamento da TV
Verdes Mares nesse mesmo cenario, articulada cGmupo Edson Queiroz. Forma-se

entdo o maior grupo de comunicacdo do Ceara, shguima tendéncia nacional de
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concentracdo de veiculos nas méos de familias nfimémcia politica e econdmica
regional ou nacional (CAPPARELLI, 1982; LIMA, 20049urante a Ditadura Militar,
periodo em que vai ser inaugurada a emissora, aygacdo com o direcionamento
ideoldgico do conteudo veiculado pelos meios deurtiracdo vai ganhar status de
politica de estado (o0 que, embora néo seja novidadgrasil, assume novo patamar no
contexto de uma doutrina de Seguranca Nacionalpp&8es do governo no momento
de escolher o beneficiario da concessao serdo desrgaor uma homogeneizacdo da
ideologia difundida em torno do projeto do grupondmante.

A politica nacional-militarista e o desenvolvimew® um novo campo de investimento
vao dar o tom e a cor da nova televisdo que despwedsa nova fase marcada pela
internacionalizacdo mais intensa do setor.

Dentro dessa perspectiva de convergéncia ou ademquamdeoldgico do ator local com
as forcas politicas no comando do pais e os irsEesescondmicos estrangeiros, sera
analisado o papel ideoldgico da TV Verdes Mare€eara em trés partes: 1- a partir da
opcéao do governo militar pelo Grupo Edson Queiman@ concessionario da emissora
de televisdo; 2- das implicacdes da filiacdo desRede Globo de Televisdo; 3- da
exaltacdo de alguns valores morais através dazagélh de eventos como o prémio
“Sereia de Ouro”, oferecido pelo Grupo a “persatales” do Ceard, e a campanha do
Cearense do Seéculo, em que foram escolhidos algdadéos cearenses para serem
candidatos a este status.

Para esta etapa do trabalho, é possivel contarutoa bibliografia significativa de
andlise sobre a historia da televisdo no Brasilas sigagdes com o poder e sobre as
Organizagcbes Globo. Aqui se fard a andlise maisgdalela regulamentacdo da
radiodifusdo e do conteudo televisivo transmitielm sua maior parte proveniente da
cabeca-de-rede, haja vista que a producédo lociim#@ a noticiarios e programas
esportivos.

A exaltagdo de personalidade serd analisada enfuseionamento ideolégico de
manutencdo dos valores hegemonicos. Para isseapsese de forma muito Gtil a
proposta de Thompson (1995, p. 76) de tratar @ad&a enquanto “maneiras como o
sentido serve para estabelecer e sustentar rela@®edominacdo” na analise da
exaltacdo do empresariado, de politicos e de astlstais. Decorre dessa concepcao a
observacao das estratégias de promocao e recusiodes, grupos, projetos etc.

O terceiro passo para realizar a pesquisa progoptatir da compreensédo de que “A

Terra mundializou-se de tal maneira que o globgalede ser uma figura astronémica
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para adquirir mais plenamente sua significacadaticst” (IANNI, 2002, p. 13). Esse
fendbmeno do qual nos fala o autor apresenta-seabado e tem implicacbes
importantes na pratica das comunicacfes e em adakd mais especificamente
regionais. No caso da televisdo, podemos consigdenaicio dessa nova configuracéo
no que CAPARELLI (1982, p. 21), chamou de o “pecam@inal” do contrato
Globo/Time-Life. Segundo esse autor, a internadibagio nao se inicia nesse
momento, mas adquire particularidades que a difeen do periodo anterior,
contrastando uma fase caracterizada pelo “capéteional” e outra, “pela entrada de
investimentos estrangeiros na industria da infoAoag indicando que a
internacionalizacdo do mercado brasileiro tambémcana norte-americanizacdo da
industria cultural, especialmente no setor da isf®/ (CAPPARELLI, 1982, p. 21).
Embora essa tendéncia seja anterior, parece-mee gueg década de 1990, com a
hegemonia das politicas neoliberais no Brasil, @dsabertura politica, que os efeitos
dessa internacionalizacdo se fardo mais sentidasirod do quadro apontado por
Octavio lanni(IANNI, 2002). Dessa forma, a condicéo de televid@pendente exigira
uma nova leitura, levando em consideracao, por pkeno papel que a Rede Globo
desempenha como exportadora de produtos cultaramsnutencéo de servigos digitais
pelo Sistema Verdes Mares vinculados com o portab@pontocom e o papel das
multinacionais da cultura no sistema televisivoreese.

Representa um momento significativo para as comagd&s no Brasil, nessa
perspectiva, a decisdo do governo Fernando HenrQaeloso de privatizar as
telecomunicacgdes, transferindo para o capital mg#ieo vultosa fatia do poder e do
mercado nacionais. Entretanto, ndo se altera “cenmdia Globo no conjunto das
indUstrias culturais, mesmo que importantes repsai@nham ocorrido, sobretudo no
que se refere ao aumento da competitividade ddatapiernacional [...] no mercado
brasileiro” (BOLANO, 2005, p.23). O mesmo se podsedem relacdo a abertura do
mercado brasileiro de comunicagao ao capital egties definido em 2002.

Segundo BOLANO,

a tendéncia do atual sistema brasileiro de telewis@nercial é a de uma suave
mas consistente decadéncia, sujeita a tropecosauaisenos graves, dada a
importancia que o elemento financeiro passou aiadgo jogo competitivo,
reduzindo sensivelmente o poder de barganha daoGlode outros setores
conhecidos da midia.
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A TV Verdes Mares sofre implicacOes diretas e etdis com a perda desse “poder de
barganha”, catalisado pelo advento das novas tegiasl digitais. Entretanto, assim
como Bolafio, LIMA (2004, p. 94) defende a tese elar@anéncia do poderio dos atuais
grupos da televiséo brasileira, a despeito da€terias econdmicas recentes.

Enfim, a compreenséo de que as industrias cultes# vinculadas as mesmas regras
basicas da economia capitalista, como afirmam tsliesos recentes deste conceito
(REBOUCAS, 2003, p. 17) implica na utilizacdo deegarias de analise desse sistema
como as classes sociais e a mercadoria, conteddal nas expressodes
contemporéaneas dessa formacédo social. Assim, aagdisados dados empiricos como
circulacéo, receita, estrutura, audiéncia e coleerdas produtos da TV Verdes Mares.
Os estudos especificos sobre a televisdo no Ceanind forma geral sdo escassos, 0
que de certa forma pode ser explicado pela inexigtée um curso de pds-graduacao
no estado. A despeito da estrutura politico-ecoo@mue possuem ou da influéncia
ideoldgica que as midias exercem, a producao fieeptapesar da qualidade, é pouca e
toca o objeto, na maioria das vezes, de forma matgiomo pano de fundo para outras
problematicas. Consideramos como contribuicdo ms@gematizada e significativa
sobre o assunto “A televisdo no Ceara” de CARVAL{Q04), que trata dos primeiros
anos da primeira emissora no estado a TV Ceara.dsgsssez e a recorréncia a fontes
oficiais podem funcionar como obstaculos a umaovidara do problema, o que so6
pode ser superado com um trabalho arduo de vedficem fontes difusas, além de

exigir uma boa capacidade critica do pesquisador.

3. Aproximando-se da TV cearense

O objetivo principal desse projeto é realizar unmaélise da relacdo da principal
televisdo cearense com as tendéncias econdmicas atm que “a onda internacional
liberalizante de privatizacdes e desregulamentafGggprovocou uma avalanche de
aquisicoes, fusdes pint venturesenvolvendo Estados nacionais, bancos, grandes
empreiteiras e empresas transnacionais privadasaisse mistas” (LIMA, 2004, p. 91),
compreendendo a particularidade brasileira em gukistérico dominio no setor por
uns poucos grupos familiares e pelas elites patitlocais e/ou regionais” permanece
(LIMA, 2004, p.94). Na medida em que forem compdigas as respostas da empresa a
esse movimento internacional e suas especificidade®alidade do pais, pretende-se
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apresentar um panorama geral da estrutura e fuamoemo do grupo cearense, sua
origem e suas implicagdes econémicas, politicasiais.

Além do objetivo principal desse trabalho de realizma abordagem da situacéo da TV
Verdes Mares em relacdo as tendéncias atuais ddiafimacéo e regionalizacdo das
comunicac¢des podemos definir alguns outros objetserundarios, mas ndo por isso
menos importantes.

O desenvolvimento do projeto vai permitir a realéa de um panorama das
comunicacdes no Ceara, focado nas emissoras dasdele no confronto com a
realidade de outras empresas e grupos do ramo.r&diZada também uma pesquisa
sobre a origem do grupo que comanda o Sistema ¥dwthres, suas relagOes e
representacdes politicas, sociais e econbmicas denmm dimensionamento do seu
poder de difusdo de ideologias (sem entrar nundeshais detido da recepc¢éao).

O trabalho servira também como reflexdo sobre el TV Verdes Mares e da Rede
Globo no Ceara, as implicacdes dessa relagdo, ddmgdes e adaptacdes locais e do
quadro de concentracdo de veiculos sob o jugo domeroprietario.

No decorrer da pesquisa serdo apresentadas abildssdes e tendéncias seguidas ou
abandonadas que fizeram com que as politicas dantcagdo, assim como o0s atores
politicos, levassem a estrutura de concentracdpoder e exclusdo atual no Ceara.
Dessa forma, estardo disponiveis subsidios parasewscolham os novos caminhos
sem que se repitam os velhos erros.

Esse esforco se apresenta como contribuicdo sobssunto num ramo de pesquisa
especifico que, apesar da qualidade da producduja apresenta escassez,

principalmente se tratando do Nordeste e Ceara.

4. Caminhos e estratégias

A metodologia proposta nesse trabalho se baseiaipaimente naquilo que foi exposto
no texto “Por uma perspectiva metodoldgica parastsdos dos sistemas e grupos de
midia: o caso do Nordeste brasileiro como refee@npiroduzido por FADUL e
REBOUGCAS (2005).

Tentando escapar das limitacdes das perspectivasiepmrquantitativas ou descritivo-
ensaisticas, e da centralizacdo dos estudos nosedeste, 0os autores propdem o0s

seguintes passos: apresentar uma visao geral dieMer(indicadores demograficos,
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econbmicos, sociais etc., além de ter uma visamdginto de suas principais regides e
municipios); coletar dados e entrevistas sobreistensas de comunicacao na regiao;
realizar uma analise interpretativa a partir daspectiva critica dos estudos das
industrias culturais.

Para a coleta de material empirico, o pesquisaslard se lancar, em sua primeira fase,
sobre pesquisas realizadas por 6rgaos que fazeantdenentos sécio-econdmicos da
regido como IGBE e Sudene, além da producédo acadé&ubre a formacgéo social do
Estado do Ceara e da regidao Nordeste. Na segutaileegra parte da pesquisa, o foco
serd em publicacdes relacionadas ao mercado dengmagdo como o “Anuério de
Midia” do jornal “Meio e Mensagem”, o anuario “M&Dados” do Grupo de Midia de
Séao Paulo e edi¢cbes anuais da revista “Exame —r&4am Melhores”, documentos da
Secretaria de Radiodifusdo do ministério das Cooagdes, Sistema de Informacédo do
Servigo de Comunicagédo de Massa da Anatel e da &iorhercial da cidade. Embora
cada passo da pesquisa se detenha mais especifieapma certo tipo de material
empirico, é certo que a proposta de um trabalhbafjieente articulado ndo permite a
limitacdo dos desdobramentos de uma interpretagénaa aquela secao do trabalho.
Esses dados podem ser coletados ainda nas asssci@lasse e na imprensa local.
Serao realizadas também, com foco na segunda fagealoalho, entrevistas semi-
estruturadas com proprietarios, diretores e fighrs®ricas vinculadas ao veiculo para
a obtencéo de novos dados e confrontacdo com agaeleletados.

Para a andlise interpretativa e critica, sera@adibs autores que estudam as industrias
culturais, a mundializacdo e regionalizacdo da amidh economia-politica da
comunicacao no Brasil e na América Latina, a giahafio da economia e a formacao
do empresariado nacional. Somado a isso, buscdicgefies sobre a historia dos
principais personagens relacionados com o grupopdedson Queiroz, Virgilio Tavora
e Tasso Jereissati.

Toda essa metodologia deve ser aplicada nos lirddéesma compreensao dialético-
estrutural (DEMO, 1995, p.88), em que a realidamzas em parte € dada e em parte €
feita, em que o que diz respeito as ciéncias husn@rsaconstante transformacéo do ser
humano, em um movimento ininterrupto (historicalimado por condicfes objetivas e
subjetivas e que “toda formacdo social é suficreetge contraditoria, para ser
historicamente superavel” (DEMO, 1995, p. 89).
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