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Resumo

O artigo traz uma discussédo acerca do nivel doatéeleritico nos textos dos
cadernos de politica dos jornais Folha de PernambéuCorreio Braziliense, através da
andlise das noticias publicadas entre setembrozenmdeo de 2006. Aspectos da
producao da noticia como a predominancia de argus@omo facticidade (formacgéo
de conceitos através de pressfes externas aoniliseato) ou validade (os que servem
de base para a construcdo de sentido racional cbimpdo), pluralidade de fontes e
enquadramento do governo e oposi¢ao, sao cru@esque se possa identificar o perfil
critico que o jornalista acredita encontrar em @@olico leitor. A analise revelou uma
imprensa que valoriza denuncias, muitas vezes daftles, e, muitas vezes, exclui dos
textos o debate critico acerca de questdes dearadevpublica.
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Introducao

O reconhecimento da importancia da midia nas sadesimodernas nao se
restringe aos circulos académicos ou dos profissogque trabalham na éarea. A
propagacédo de noticias sobre os mais diversos tepas os mais diversos publicos é,
por si sO6, um fenémeno da vida. Como destaca Adriduarte Rodrigues (2002, p.
224), é “a instituicdo midiatica que desempenha, striedades modernas, este papel
estratégico de composicéo e de consequente cirhentogeneizador da vida coletiva”.

Assim, através de mecanismos especificos, a miditeie legitimidade as
outras instituicbes sociais, que, como tais, exercefluéncia direta na vida dos
sujeitos. O estudo acerca de como a midia discptpel e as acdes dessas instituicdes

e 0s assuntos de interesse publico pode ser a gqiaee um entendimento mais
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completo da vida publica. A midia é, portanto, cesavel pela conexdo entre as agdes
da vida publica e os individuos que dela fazenepart
O peso da midia na tomada de decisdes no amidiiac “confirma o

seu importante papel na figuracdo da nossa realidadial, isto é, de um pseudo-
ambiente, fabricado e montado quase completamentmarér dos mass midia”
(McCOMBS e SHAW apud TRAQUINA, 2001, p. 14). Dedsama, a midia nédo é
apenas um canal por onde passam as discussOeantelevmas um agente com forca
propria que tem o poder de criar e representamigplas maneiras, essas discussoes.

Dentre 0os campos sociais, a politica &, por priocip campo destinado as
atividades publicas e de interesse publico. A vjl#lica, como diz Sandra
Jovchelovitch, existe para confrontar questdestirasse coletivo que ndo podem ser
resolvidas através de caminhos que contém apengsdes individuais. A vida publica,
diz Jovchelovitch{2000, p. 49),

envolve e constroi mecanismos que devem dar can@iversidade
que nela se expressa. Dai a importancia do ‘ndguanto sujeito da
acao coletiva e produtor de poder, entendido aguiocum recurso
gerado pela habilidade dos membros de uma comumici
estabelecerem uma discussdo e eventualmente carmmrdsobre
qual o caminho a seguir.

Ela defende que o debate publico, mediado peloudisce pela acao, é
indispensavel para garantir a legitimidade do podearena politica, entretanto, tem
sido alvo de desconfianca da populacdo pelos imBn@&@ventos de corrupcao,
impunidade e falta de comprometimento com o ingergaiblico. O papel da midia
nesse quadro estd no discurso por ela utilizadondguada publicizac&o dos
acontecimentos. Esse discurso pode levar & autang@u dos representantes a partir
da neutralizacdo da pressdo vinda dos represent@dssm, os politicos teriam
autonomia para agirem da maneira como bem entendenma vez que o risco de
receberem criticas do publico estaria neutralizado.

E precisamente neste processo de publicizacio aiwgegimentos que 0s
meios de comunicacdo ganham destaque. Adriano &©Rardrigues (1980, p. 49) diz
que os meios de comunicacao social sdo “espacosapentes de partilha da palavra,
com uma dupla fungéo, cognitiva e pragmatica: dé@ordnecer e produzem a opinido
publica”. Os meios se mostram, portanto, impreseaid a legitimagdo do poder

democratico.

% Tornar publico.
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E neste ponto em que se encontra 0 objetivo destgufsa. Para que se
possa compreender o processo democratico defepdidanidia € preciso analisa-la de
maneira minuciosa e sempre dentro do contexto enelguesta inserida.

A etapa quantitativa desta pesquisa tem como wvbjetnalisar as noticias
publicadas nas editorias de politica dos trés jsrda maior circulacdo no estado de
Pernambuco (Jornal do Commercio, Diério de Pernambu~olha de Pernambuco) em
comparacao com as publicadas em outros trés jodeatsrculacdo nacional (Folha de
Séao Paulo, O Globo e Correio Braziliense). Para agigo, a analise esta restrita as
noticias publicadas entre os meses de setembra@embeo de 2006 na Folha de
Pernambuco e no Correio Braziliense. No total,foemalisadas 190 noticias (119 do
Correio Braziliense e 71 da Folha de Pernambucadstas foram organizadas no
Statistical Package for the Social Sciences — SPSS.

O objetivo maior desta andlise € medir o grau dacare cidadania
presumido pela cobertura politica. Este ndo é undesde recepcdo, mas pretende,
através da identificacdo de aspectos especificatistarso constituido pelas noticias,
identificar o perfil critico que o jornalista acredencontrar em seu publico leitor.

E certo que o perfil exato do publico leitor ndad@cser identificado de
maneira acurada pelos jornalistas. Patrick Chaeud2006, p. 79), em seu livro
Discurso das Midias, diz que os meios de informasiao, a cada momento, fazendo
escolhas para delinear o perfil do publico levaedo conta fatores como opinido
politica, classes sociais, profissdes etc. Elenafique “a instancia midiatica ndo deixa
de fazer previsdes a respeito dos movimentos diag&a do publico quando este
recebe uma informacao”. Assim, a partir da anale® noticias, é possivel determinar
se 0 publico presumido pelos jornalistas tem umagle nivel de critica ou é mais
acritico; se valoriza questbes de grande peso amrdecisfes politicas ou apenas
discussodes vazias de sentido.

Uma das principais andlises proposta pela pesgeaisafere a distingcao entre
o tipo de argumento predominante nas noticias.nBefe como facticidade aqueles
argumentos que estdo sob a influéncia do poderdaton e politico (por exemplo,
noticias que tratam da disputa presidencial conemagp uma briga de politicos e de
suas coligacbes pelo poder). Em contrapartidaneefise como validade aqueles
argumentos que servem de base para a construggenti@o priorizando a busca pelo
melhor argumento (por exemplo, noticias que témaocémeo o debate de idéias dos

candidatos a presidéncia da republica).
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O resultado da analise dos dados aponta para umlifgno que ainda
concede muito espago para noticias nas quais pred@margumentos nos quais
prevalece a coacdo de pressdes externas ao diseatai De um total de 119 noticias
de politica publicadas pelo Correio Braziliense periodo analisado, em 32,8 %
predominou a facticidade. Na Folha de Pernambuas, . noticias analisadas, no
mesmo periodo, o percentual de facticidade chegalr,8%. Isto significa que o
jornalismo politico ainda dedica muito espaco pacticias que ndo favorecem a
discusséo valida, com foco nas questfes publicasrelavantes.

Para dar suporte a andlise das noticias, forandagis autores cujas idéias
apontam para um jornalismo que atua no processoodstrucdo da realidade. De
acordo com a teoria conhecida como “teoria do &sPekLujo auge se encontra em
meados dos séculos XIX e XX, “as noticias sdo ceamporque a realidade assim as
determina” (TRAQUINA, 2001, p. 65). Os jornalistasriam agentes que nao se
interessam por nada que os desviem da misséo derar@a verdade a qualquer custo.

Esta teoria, entretanto, mostrou-se, ao logo dpde uma “explicacédo
pobre e insuficiente”, como afirma Traquina (20@1,68). Nesta pesquisa, foram
utilizadas teorias comagenda settingg newsmakingunto com a de Habermas (teoria
da agdo comunicativa).

Assim, o objetivo desta pesquisa é analisar a neidieu papel na construcéo
da realidade, especialmente no que se refere agsdies politicas e a tomada de
decisdes. E fundamental perceber se a midia estaritwlo com o seu papel mais

nobre: servir de espac¢o destinado a discussaoedtigs publicas.

Metodologia

Para a fase quantitativa desta pesquisa, forarisal@s as noticias
publicadas nos cadernos de politica dos jornaihaale Pernambuco e Correio
Braziliense. Esta pesquisa faz parte de um projemr que analisa os outros dois
jornais pernambucanos (Jornal do Commercio e D@deid®ernambuco), junto com a
Folha de S. Paulo (jornal de maior circulacédo emF&#ulo) e O Globo (jornal de maior

circulacdo no Rio de JaneifoDesta forma, a Folha de Pernambuco foi escolhinia

“ De acordo com dados disponiveis no site da Assizibacional de Jornais (www.anj.org, fonte: Ingbitu
Verificador de Circulacéo - IVC), o jornal Folha deP&ulo teve uma circulagao anual de 307.937 exaepem
2005. No mesmo periodo, o jornal O Globo teve tagip de 274.934 exemplares.
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ser um dos trés jornais locais e o Correio Bragégpor ser o0 jornal de maior circulagcéo
no Distrito Federal.

A amostragem escolhida para esta pesquisa foraifsada, que, segundo
Jorge Pedro Sousa (2004, p. 52), “consiste naitipdb de uma amostra de unidades
de andlise baseada nas caracteristicas de todiveramde andlise”. Sousa aponta,
entretanto, que esse tipo de amostragem pode desvigesultados da pesquisa caso
aconteca algum fato que interfira, por exemplonpamero de noticias publicadas sobre
0 assunto estudado (no caso desta pesquisa, iagohtional) (SOUSA, 2004, p. 55).
Como solucao, Sousa indica a utilizagdo concongitdatuma amostra estratificada por
dias da semana, de maneira que, ao final, hajagpemplo, meses ou quinzenas
constituidas.

Assim, foram analisadas as noticias publicadascadsrnos de politica da
Folha de Pernambuco e do Correio Braziliense dergnatro meses consecutivos, em
semanas alternadas, e em dias previamente detdosinBesta forma, no més de
setembro, foram coletadas as noticias da ultimasamo més, publicadas no domingo,
quarta-feira e quinta-feira. Em outubro, foram tadas as noticias da terceira semana.
Em novembro, as da segunda e, em dezembro, foritadas as noticias da primeira
semana, sempre respeitando os mesmos trés diasdaas

Jorge Pedro Sousa sugere a coleta de dados nodadsmmana de forma
semelhante ao esquema descrito acima. Mas, desigmeculiaridades do congresso
brasileiro e dos jornais, os dias da semana peweeara inalterados durante os quatro
meses.

A guarta-feira € o primeiro dia da semana em quaubéicam mais noticias
sobre politica, uma vez que o dia anterior (teeg@f € 0 primeiro dia da semana com
grande atividade parlamentar, ja que, costumeirtanen ha registro de ordem do dia
(pauta de votacao) a partir das tercas-feiras.

A quinta-feira marca o centro da semana, 0 queesepta um numero
consideravel de noticias de politica. Na rotina @mcdes dos jornais, o caderno de
politica publicado no domingo (salvo haja um aconmento significativo durante o
fim-de-semana) ja comeca a ser redigido dias aA®sm, os textos publicados no
domingo trazem noticias mais longas e completagdaeo maior tempo de apuracdo
de que o reporter dispode.

Para analisar os aspectos das noticias coletamladalborada uma ficha de

registro com 12 questdes. A andlise das noticiasca com a indicagdo do jornal ao
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qual pertence o texto e o ano de publicacdo. Emidaga noticia € classificada em
passivel ou ndo passivel de controvérsia signifeato que determina o grau de
relevancia politica do tema ou acontecimento ertadas no texto.

A variavel seguinte permite determinar o tipo dguarento predominante na
noticia: se validade ou facticidade. Esta distirfgii@laborada por Jirgen Haberrmas
é Util para analisar como se da a construcado délsgrela linguagem jornalistica. A
predominancia de validade significa que o discymsoriza a constru¢cdo do consenso
tendo como base, exclusivamente, a busca pelo matbamento. Em contrapartida,
um texto cujos argumentos sao baseados em facteci&laonstruido sob a influéncia do
poder politico e do poder econémico, dando releadapenas, a correlacéo de forcas e
de influéncias, enquanto a discussdo de idéias aspectos publicos da politica é
descartada.

Em seguida, é analisada a presenca de uma ou enaisalversao no texto.
O uso das fontes no texto também é um aspectcssadalinas noticias. As fontes sdo
classificadas em determinadas, ndo determinadas@umas. Analisar o uso de fontes
andnimas ganha importancia uma vez que o uso edmedesse tipo de fonte evidencia
o elevado nivel de autoritarismo na atividade alitAs duas variaveis seguintes
também dizem respeito as fontes: definicdo do sex@tipo de ator social (politicos,
membros da sociedade civil ou populares). Estasanél meramente ilustrativa e tem
como objetivo, por exemplo, verificar a participacdas mulheres como fontes
politicas.

As noticias sdo, em seguida, categorizadas quantoivael de cobertura:
nacional, estadual ou municipal. A partir dai, pass a identificacdo do espaco cedido
ao governo e a oposicao e do posicionamento adptadccada lado (positivo, negativo
ou neutro). Ao final do preenchimento das fichasregistro, as informacdes séo
transferidas para o Statistical Package for thaab&ciences — SPSS. A partir dos
dados tabulados no programa, foram gerados oscagafdas varidveis mais
significativas para a pesquisa.

Tendo em vista a complexidade dos dados coleta@ag]imos por utilizar
uma perspectiva de analise tal como proposta poeB3&askell e Allum (2002, p.24).
Os dados da fase qualitativa “n&o falam por si nessmesmo que sejam processados

cuidadosamente, com modelos estatisticos sofisscatlla verdade, quanto mais

5 Cf. HABERMAS, 1997.
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complexo o modelo, mais dificil € a interpretacés cesultados”. Assim, a busca pela
sinergia entre a andlise qualitativa e a postemdlise quantitativa € fundamental para

uma compreensao mais completa possivel dos dados.

Discusséo e analise dos dados

Durante os quarto meses de pesquisa, foram aredisB@0 noticias de
politica de dois jornais brasileiros. O objetivodl, como ja foi dito, € medir o nivel de
critica que os jornalistas acreditam encontrar @mpgiblico leitor. A importancia dessa
andlise estd justamente no reconhecimento do pdgpegbublico na producdo das
noticias. “Apesar de silencioso, o publico estasgmée na cadeia de elaboragdo do
discurso, € deste silencioso processo de escut® gligcurso da midia recebe o seu
principio, o seu alimento [...]” (RODRIGUES, 20@2,218).

A midia tem todos 0s mecanismos para construir, rdageiras mais
diversas, a noticia divulgada e causar efeitoslngerste diversos nos leitores. Esta
pesquisa pretende esclarecer alguns aspectos dahcam da noticia que sao
determinantes na definicdo do perfil presumido i®res. Em consequéncia dos
diversos aspectos da prética dos repérteres (esdelhoticias, de fontes e declaracdes,
por exemplo) o texto jornalistico traz, sempre,cgitos e idéias. Estes podem surgir
sob a influéncia de uma promoc¢édo de uma discuss@tage amparada nos interesses
publicos ou sob a influéncia de meios de controlaacdinheiro e poder. E ai que esta a
diferenca na presuncao do publico leitor.

A influéncia da midia na vida publica comeca no rapta primério de
definicdo do que vai ser noticia naquele dia. Apedidéia de que existe uma realidade
exterior para ser representada reforca os pilamtecidos como a verdade e
objetividade do jornalismo. Assim, “a distincdorenoticia e propaganda esta no fato
de a premissa ser embutida no trabalhorsass assembletsaqueles com propésitos
deliberados produzem propagandas; aqueles cujo pnaposito é refletir a realidade
produzem noticias” (MOLOTCH e LESTER, 1999, p. 41).

E através da utilizac&io de idéias de opinido palgice a midia legitima seu
discurso. Adriano Duarte Rodrigues (1980) diz gaeopinidao publica é mais uma
entidade inserida numa estratégia de legitimacde eontralegitimacdo, uma arma de

® Termo criado por Molotch e Lester (1999) paragtesi jornalistas, editores que, trabalhando arparti
dos materiais fornecidos pelos promotores de matidontes), “transformam um conjunto finito de
ocorréncias promovidas em acontecimentos publiresés de publicacdo ou radiodifusao” (p. 38)
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mobilizagdo politica do que um conceito cientifmo um instrumento de analise da
realidade social” (p. 39). Os meios de comunicag@iam tanto como mensageiros da
opinido publica como seus criadores (p. 49).

Em oposicédo ao que diz a teoria do espelho, segami@l as noticias séo
um reflexo da realidade, diversos autores defendeproducdo da noticia como o
“resultado de um processo de interagdo social” (ORMA, 2001, p. 122). Os
jornalistas séo participantes ativos na constrdgaealidade.

Considerar a midia como sendo capaz de constriides e, a0 mesmo
tempo, admitir a objetividade como algo inerenpeaiissao do jornalista ndo sao idéias
compativeis. Gaye Tuchman (1999) define a objetdlédjornalistica como um ritual
estratégico, algo que o jornalista usa como prote€& jornalistas “invocam a sua
objetividade quase do mesmo modo que um camponéisemanico pde um colar de
alhos a volta do pescoco para afastar os espimiatignos” (TUCHMAN, 1999, p.75).
Esse ritual permite que o jornalista esteja protegie criticas quanto a influéncia da
sua subjetividade no processo de producéo daaotici

No mesmo sentido, Stuart Hall e outros (1999) afimmue o processo de
tornar um acontecimento publico “é um processoaseaonstituido por um nimero de
praticas jornalisticas especificas, que compreenfeegientemente sé de modo
implicito) suposicdes cruciais sobre 0 que é aeslacle e como ela funciona” (p. 226).
Os meios de comunicacéo definem quais acontecimeleteem ser tornados publicos e,
ao mesmo tempo, “oferecem interpretacdes poderusasa da forma de compreender
estes acontecimentos” (p. 228).

O proprio ato de transformar em texto escrito uongcimento adiciona um
fator humano a histéria que esta sendo contadamAsmais do que considerar a
‘exatiddo’ dos fatos e a sua correspondéncia cora tealidade externa, podemos
considera-los como contributos da narrativa, colementos numa ordenagdo humana
dos mesmos” (BIRD; DARDENNE, 1999, p. 265).

E na narrativa que os mitos s&o construidos. Hsiesse definem pelo
objeto de sua mensagem, mas pela maneira comosagesn € proferida. Para Roland
Barthes (2003), a imprensa esta constantementedoriaitos através da narrativa. O
mito, por principio, “transforma a historia em maza” (p. 151), dando a imprensa,
portanto, todos o0s instrumentos para apresentar determinado acontecimento

envolvido nos mais diversos conceitos. Para orlgitodo se passa como se a imagem
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provocasse naturalmente o conceito” (p.151), coeno préprio fato, por si s0, criasse
seu significado.

O lugar cedido pela midia ao campo da politica rstamtemente ocupado
pela discussdo acerca de valores, conceitos e igaasl O que se verifica € a
sistematica naturalizacdo proposta pela midia par@s aspectos por ela abordados.
Adriano Duarte Rodrigues (2002) descreve o que oblema de “estratégias de
naturalizacdo” da midia:

A apropriacao por parte do discurso midiatico deepda dimenséao
expressiva das outras instituicGes tende a nataralis pretensdes
legitimas construidas historicamente pelos corpigrizados dessas
instituicdes, a apresenta-las como naturalmentelaflels e, por
conseguinte, indiscutiveis, o que tem como efeit@snimportante a
modernizagdo dos fundamentos da legitimidade dasrasou
instituicdes. (RODRIGUES, 2002, p. 225).

Durante os meses de coleta das noticias, algunsstdoram mais
recorrentes. Nos dos primeiros meses (setembraubro), o escandalo do dossféi
um assunto que ganhou bastante destaque. Essebémiraxemplo de como a midia
trata da corrupcdo como um acontecimento naturaliadta publica brasileira. Temas
como “corrupcdo e a impunidade sdo velhas questesja naturalizagdo na vida
quotidiana € um sintoma do poder que elas deténo quadrées de comportamento
social” (JOVCHELOVITCH, 2000, p. 26).

O que queremos destacar com esta pesquisa € qudiaa mam sempre
retrata a politica de maneira a convidar o leitorefetir criticamente sobre o que
acontece ao seu redor. Escrever sobre escandaiticogpcomo o do dossié, de forma
superficial e sem compromisso cria um distanciamértoncebivel entre a politica, o
publico e a midia. Esse distanciamento e o “desg¢oacdm a esfera publica, enquanto
tal, geram um circulo vicioso, onde pensar e fefigibre o espaco da vida comum
ocorre sob o signo do impossivel” (p. 27).

Durante a analise dos dados, ficou clara a funggordalismo de delimitar
0S assuntos a serem discutidos pelos leitores oogi$. A publicacdo de um
determinado assunto pela midia pode transformaxotema de maior relevancia
publica. Esses temas sdo geralmente compreendidus &s questdes mais importantes
do dia, e isso “faz parte da funcdo dosdiada ‘agenda setting” (HALL e outros,
1999, p. 233).

"Membros do PT foram acusados de encomendarem ssiédmntra José Serra, do PSDB. O dossié
supostamente continha provas de corrupcao contra.Se
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De acordo com a teoria ggenda settindou agendamento), que surgiu na
segunda metade do século %Xs meios de comunicacdo “ndo sé nos dizem em que
pensar, mas também como pensar nisso, e consemiégatte 0 que pensar”
(TRAQUINA, 2001, p. 34).

A primeira variavel a ser a analisada é a que aggmnoticias em passiveis
ou ndo de controvérsia significativa. Essa varidmestra o nivel de compromisso da
midia com assuntos de relevancia publica, comcseussio sobre o posicionamento
dos candidatos acerca da violéncia, por exempdmn gue isso determina seu nivel de
preparacao para ocupar o cargo ao qual é candidato.

Folha de Pernambuco 2006 Correio Braziliense 2006

Tipo de Noticia Tipo de Noticia

Né&o Passivel de Cont N&o Passivel de Cont

5,6%

10,1%

Passivel de Conti
Passivel de Contr
89,9%
94,4%

Resultado de um total de 71 matérias da Folha de Pernambuco Resultado de 119 matérias analisadas

A simples presenca de noticias classificadas co@o passiveis de
controvérsia compromete a atividade jornalisticaawez que destina um espaco do
caderno de politica para tratar de questdes selguiuanteresse publico.

Nos dois jornais, fica claro que as noticias ctaesglas como passiveis de
controvérsia significativa apareceram em maior mammemo reflexo do ano eleitoral e
de escandalos de corrupcdo que apareceram nestdlagoesses numeros nao sao
garantia de que os temas foram abordados dandeoidpde a uma discussao
aprofundada e com o foco no interesse publico, doktioam os dados da variavel que
analisa o tipo de argumento.

Nos dois ultimos meses de andlise, as atencOe®mhass voltaram-se para
as disputas eleitorais e as manobras politicapleits- Essas noticias sdo responsaveis
pelo percentual que representa a predominanciadeitiade (difusdo de conceitos

formados através da coacao de forcas alheias @) naa& argumentos escolhidos.

8 Cf. TRAQUINA, 2001.
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Folha de Pernambuco 2006 Correio Braziliense 2006

Tipo de Argumento Tipo de Argumento

NA
NA

9
4,2% 9,2%

Facticidade

32,8%

Facticidade
Validade 47.9%
47,9%
Validade

58,0%

Resultado de um total de 71 matérias analisadas Resultado de 119 matérias analisadas

Nos dois jornais, o percentual de noticias com raeguios baseados em
facticidade é muito significativo. Na Folha de Rambuco, foi constatado um grande
namero de noticias sobre acusacdes (muitas vehexdadas) contra candidatos ao
governo estadual, principalmente durante os delafiesais ou ndo) entre eles.

No Correio Braziliense, foi reservado um espacoompara a discussao de
casos de corrupcao (dossié contra Serra) em naggbmal. Muitas vezes, as noticias
traziam apenas as denuncias e possiveis conseagiémefativas que o candidato
acusado poderia ter no numero de votos. Isso aoafign descaso com o publico leitor
por ndo discutir a fundo as questdes.

Nas semanas que antecederam as elei¢des, foi cemuontrar noticias que
traziam um panorama da disputa eleitoral sem quarsquer pontos das propostas de
campanha dos candidatos. Isso constata que a dddgiaeve, predominantemente, as
eleicbes como uma “corrida de cavalos” dando muoites atencdo ao jogo eleitoral
“definido como relatos sobre vencedores e vencidesatégia e logistica, aparicoes
publicas e excitacdo desmesurada, do que a suatdsein’, definida como os
problemas, as politicas, as caracteristicas peas$odi (PATTERSON, 1980, apud
BLUMER; GUREVITCH, 1999, p. 193).

A variavel seguinte pretende avaliar o nivel dertab@ dos jornais no que se
refere a busca pelo maior nimero possivel de versdbre um acontecimento. No
jornal Folha de Pernambuco, o nimero de noticias apenas uma versao chega a
43,7%, quase metade dos textos publicados. No iGdBmziliense o percentual de
noticias com apenas uma versao cai para 34,5%,ro@ste que ainda € alto.

Na maioria das noticias sobre o escandalo do&osdioco estava nas
acusacles da oposicao e ndo havia resposta dogotsse fato foi mais explicito na
Folha de Pernambuco, o que pode justificar o elepadcentual de noticias com apenas

uma versao.
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Folha de Pernambuco 2006

Versdes

Resultado de um total de 71 matérias analisadas

Correio Braziliense 2006

Versbes

NA
,8%

Vers&o nica

34,5%

Mais de uma |

64,7%

Resultado de 119 matérias analisadas

Em seguida, sdo analisados os tipos de fontes niessaias noticias

(determinadas, an6nimas e ndo determinadas). Bssaeal € importante para verificar

a transparéncia e credibilidade das informacdes.

Folha de Pernambuco 2006

Fonte

F.A. e Determinada

5,6%

Determinada

94,4%

Resultado de um total de 71 matérias analisadas

Correio Braziliense 2006

Fonte

F.A. e Determinada

6,7%

N&o determinada

8%

Determinada

92,4%

Resultado de 119 matérias analisadas

No periodo posterior as votacdes, varias noticemam expressdées como
“um assessor proximo ao presidente” ou “fontes deegio” para apresentar fontes
andénimas que especulavam sobre os proximos passgeverno eleito (indicacbes
politicas, por exemplo). Traquina (2001) alerta goea “concessao indiscriminada [do
anonimato] é particularmente lesiva no caso dage$ocom acesso habitual ao campo
jornalistico, que, por isso, muitas vezes sO paetigecorrer ao anonimato para divulgar
as informacdes desejadas sem assumir a respodadbifpor elas” (p. 47).

A seguir, passa-se a analise do espaco cedidovaon® e a oposicao no
estado de Pernambuco e no pais. Na Folha de Paroajdntre setembro e dezembro,
52,9% das noticias apresentaram espacos dividide @ governo e a 0oposi¢ao.
Entretanto, 26,5% das noticias foram dedicadasaaspanoposi¢cdo, enquanto que o

percentual de noticias que trazem apenas o gof@rde 11,8%.
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Espaco cedido - nivel estadual

Folha de Pernambuco - set. a dez. Espaco cedido - nacional

Corerio Braziliense - set. a dez.
NA Governista
8,8% 11,8%

NA

Governista

36,4%

Oposicionista

3,9%

No Correio Braziliense, o percentual de noticiae qantempla os dois lados
chega perto da metade (49,4%). O percentual destepte trazem apenas o governo,
entretanto, chega a 36,4%, contrastando com o rgeedeoposicionista (3,9%). Isso &
devido ao grande numero de denuncias de corrupg@macmembros dos partidos
governistas antes e durante as eleicbes. Esseédadmprovado quando se chega a
analise do enquadramento do governo e oposicaetsgos (se positivo, negativo ou
neutro).

Na Folha de Pernambuco, o grafico do enquadrametogoverno
apresentou uma grande diferenca entre negativ@%g8 neutro (17,6%), o que nos
alerta para o fato de que o equilibrio no espadaloepara os dois lados néo significa
que houve igualdade no enquadramento. Ja o enquexh@ da oposicdo foi

relativamente equilibrado (negativo: 29,4%; positi23,5%; e neutro: 29,4%).

Enguadramento Oposi¢édo-nivel estadual
Enguadramento Governista - estadual
4 Folha de Pernambuco - set. a dez.

Folha de Pernambuco - set. a dez.

N.A.

Negativo

29,4%

Positivo

23,5%

Neutro

Positivo
29,4%

5.9%

Neutro

17,6%

No Correio Braziliense, é explicito o enquadramenégativo dado ao
governo (57,1%). Esse dado, quando confrontado @»@9,4% de espaco cedido ao

governo e oposi¢cao nas noticias, demonstra queleimpnte dedicar igual aos dois

lados nao é suficiente.
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Enquadramento Governista - nacional . )
Enguadramento Oposi¢éo- nacional

Corerio Braziliense - set. a dez. . .
Corerio Braziliense - set. a dez.

NA

Negativo

19,5%

Positivo

10,4%

Negativo

57,1%

Neutro Neutro

16,9% 29,9%

Positivo
5,2%

E certo que, durante os meses de pesquisa, 0 gogstava no centro das
atencbes por conta de suspeitas de corrupcdo. ddas) mostra a variavel tipo de
argumento, 0s jornais ndo priorizaram o0 reconhetimnela validade racional dos

posicionamentos.

Conclusodes

O resultado da andlise dos dados aponta para udtiaapjornalistica que
ainda esta longe de ser a ideal no que se refdmeséa pela discussdo de temas
relevantes para a vida publica do pais. Ainda éonalto o quantitativo de noticias nas
quais predominam argumentos que deixam prevalepeder econémico e politico, e
ndo questbes que favorecam a formacdo de uma opiritéca por parte do publico
leitor.

Os dados mostram que muitos aspetos do processwordgrucdo das
noticias precisam ser repensados pelos profissiama@mpresas jornalisticas com o
intuito de buscar, sempre, um jornalismo de qudédaoltado para o interesse publico.
Uma nova pratica jornalistica € necessaria paraaqumprensa brasileira ndo esteja
restrita a publicacdo de escandalos e a conseqéecitesdo de assuntos relevantes da
politica.

Essa nova pratica representaria uma saida pasa a\fitrmacéao, no publico,
de um sentimento de descrédito nas instituicoesilbiras, que, exatamente por serem
precarias em muitos aspectos, devem ser analigaiaseio de debates nos quais o

mais alto nivel de critica prevaleca sempre.
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