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Resumo

A partir da premissa de que o videoclipe articcdacampos da televisdo e da musica
popular massiva em suas estratégias de enderegartoaalizamos na abordagem de
género, um eficiente trajeto para a visualizacaintefaces capazes de dar conta da
complexidade deste produto. A partir de autoresapezam com o conceito de género
televisivo (Duarte, Jost, Gomes, Machado, Tascpespomos a insercdo do debate
sobre género musical (Frith, Janotti, Fabbri) ca®odo determinante na formatagcéo de
ferramentas de visualizacdo de estratégias midgtios videoclipes.

Palavras-chave

Género; Televisao; Musica Popular Massiva; Vidgacli

O ponto de partida para a investigacao analiticadioclipe reside na premissa
de que estamos diante de um audiovisual que atiuestoes ligadas tanto a dinamica
do “audio” (o som, a cancao, a voz, o ritmo) quatdd'visual’ (a imagem, o plano, a
edicdo, os constituintes visuais dos sistemas\dégdicdo da musica popular massiva,
entre outros). O desafio de se desenvolver umdsandlediatica de um videoclipe
reside, portanto, em articular estes dois constaggido produto, inserindo, no conjunto
significante, questbes ligadas a aspectos midgtc@ue servem como instrumental
para localizar, nestes produtos, estratégias dasind fonogréafica, de adequacdes aos
circuitos de divulgacao e de circulacdo dos prazlyte que se encontram evidenciados
nos objetos da midia. Atesta-se que o marco dedsafde uma andlise midiatica do
videoclipe consiste na compreensdo de que os dosjwgignificantes dos produtos
trazem, em si, operacdes que se valem para orgegist problematizacédo dos sistemas
produtivos e das dindmicas de enderecamento de®slgja midia. Pensar o videoclipe
a partir desta iniciativa significa considerar qaeproprio produto € um lugar
privilegiado para uma reflexao sistematica e queuen ponto de partida emanando dos

guestionamentos acerca das disposicoes destesobjeisim, traca-se uma série de
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consideracfes tendo como principio a légica queoleavos pdélos de producdo e
reconhecimentbdo objeto mediatico, considerando que estes piloss&o estanques e
geram novos discursos acerca dos objetos em @émula

O videoclipe assume, entdo, um lugar evidenciadoduhs logicas produtivas
da midia: a musica popular massiva e a televis@s. fistemas da musica popular
massiva, estabelece a ligagédo entre artistaspieetie audiovisuais e diretores de arte
e de marketing da industria fonografica com a fitzale de se configurar como objeto
de divulgacdo de uma faixa musical. Determina apreensao do lugar do artista na
industria fonografica para a ingeréncia deste naardica produtiva do clipe,
acarretando, assim, na configuracdo de estratéjmmirsivas dos produtos em
circulacdo. O clipe evidencia relacdes, tomadapaiecdo e estratégias envolvendo
artistas, instancias produtivas e de circulacd® gompreendem a divulgacdo de
artefatos da musica popular massiva. Ao mesmo tepnoblematiza os produtos da
midia trazendo parcerias e conceitos de criagdotensonam valores acerca de uma
carga artistica para estes objetd2ensar o videoclipe dentro dos sistemas da musica
popular massiva significa tensionar os elos caridiis entre o proprio videoclipe e a
cancgdo que o origina, identificar que esta cangé iaserida dentro de uma logica de
producdo da industria fonogréfica e, estando adasgneste sistema produtivo,
compreender que o videoclipe € um lugar sintomtéza identificar e problematizar as
estratégias discursivas deste produto.

Aspectos ligados a uma imagética dos géneros nmisicadas performances
inscritas nas cancdes séo balizas capazes de aardprade que forma os videoclipes
sdo orientados e supdem as disposicbes de um @uilie os reconhecem. Por
imagética de um género musical, entende-se todanfigaracdo de enderecamento
através de um conjunto de imagens de divulgacadourdeproduto da industria
fonogréfica genericamente orientado. Sabe-se qulassificacfes genéricas na muasica
borram o0s aspectos textuais dos géneros. Ha génarsgais que nem sempre Sao

% Os conceitos aqui se remetem as condicdes degifo@dude reconhecimento como aponta Eliseo Verén
(2004).

“ “As estratégias discursivas correspondem a unefrapncreto que obedece a determinados critégios d
selecéo e relevancia, dizendo respeito a decied®siias no processo de produgdo, responsaveis também
pela escolha de mecanismos de expressdo adequadosfastacio dos conteldos desejados”
(DUARTE, 2004, p. 42)

® Evidenciamos o fato de que, é comum na produc&ideeclipes, a associacdo de artistas a diretores,
muita vezes, emanados da videoarte e das expeséantisticas contemporaneas com audiovisual.
Localizamos essas parcerias como circunscritaBgess da industria fonogréafica e problematizando
lugar que determinado artista possui para realiggréncias sobre escolhas de diretores, roteiros o
conceitos para seus videos.
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identificaveis textualmente nas cancdes, deslocandixo classificatorio para uma
instancia pragmatica. Portanto, as classificac@®rras no campo da musica, em
inimeros casos, obedecem a pressupostos de unmaiginée reconhecimento do
publico consumidor num produto, ndo incorporandmee®s estritamente musicais. Os
géneros musicais servem como aporte de enderegandest produtos da musica
popular massiva a partir de trés regras elencadadeauer Janotti Junior (2003): 1.
regras econdmicas que envolvem as relacbes de consumo (e 0s eadezatos
presentes nesse circuito) nos processos de praddigéedo e audicdo do produto
musical; 2.regras semioticas que abarcam as estratégias de producédo de senéislo
expressfes comunicacionais do texto musical, aErodformacdo de valores ligados
ao que é considerado “auténtico” em detrimento @mptado”, ao modo como as
expressdes musicais se referem a outras musicam@ diferentes géneros trabalham
questdes ligadas aos modos de enunciacdo, asdas@tas letras; Begras técnicas e
formais, como as convencdes e habilidades que cada gpressupde dos musicos,
ritmos, alturas sonoras e nas relacdes entre viosteimentos, palavras e musica.
(JANOTTI JR, 2003: p.36) Neste sentido, 0 exameéadae®gras genéricas no campo do
videoclipe abarca tanto a perspectiva de indeatfio de modos de operacdo e
ressignificagdo dos apontamentos ligados a matdd da musica popular massiva (a
cancao), bem como a percepcdo de como os prazeresltdra popular massiva séo
parcialmente inscritos nos produtos que dela emerge

Refletir sobre as ingeréncias das regras econdondicaggéneros musicais nos
videoclipes significa identificar os itinerarios densumo deste produto: os interesses
comerciais que envolvem as gravadoras ou as inaggpdutivas, as emissoras que 0s
exibem, espacos que ocupam nas programacOeszém@ai nas grades e os trajetos de
circulacdo, bem como as inimeras formas de apgdarido clipe como um produto da
musica popular massiva. As regras semiéticas geregodem ser compreendidas nos
videoclipes diante do espectro de criacdo audiaVigue relaciona clipes entre si,
operacionalizando um modo de enunciacao ligadanadeambientes e cenarios que
circunscrevam um videoclipe num modo de se evidenai partir da premissa da
autenticidade. Se as regras técnicas e formaisisacapopular massiva dizem respeito
as convencdes que cada género empreende, do pontistd do ritmo, das alturas
sonoras e nas relacdes entre voz e instrumenttsyrgg® e musica; no ambito do
videoclipe é possivel pensar em como tais aspeptasticos sédo orientados

imageticamente a partir da nocdo de performancecatgdo. Por performance,
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compreende-se 0 conjunto signficante de uma caggéose presentifica produzindo
sentido a partir de uma enunciacdo. No campo dacen(mopular massiva, esta
enunciacdo da cancdo se faz de maneira midiattando disponivel em inUmeros
contextos distintos. A delimitacdo do termo perfance como propomos neste artigo
tem a intencdo de valorizar 0os aspectos sonorospeciicos dos artistas que
interpretam a cancéo. Quando nos referimos aodatgue as cangdes trazem inscritas
performances, precisamos deixar claro que tratesama perspectiva que visa a se
localizar no campo da producdo de sentido. Ou segs interessa discutir a
performance inscrita ha cangdo — como a voz dstae apresenta modulada, como a
cancdo inscreve uma forma de danca-la, que cenpodem ser evocados pelas
performances inscritas nas cancodes, de que formdiedo de uma determinada voz ja
apresenta uma série de conceitos socialmente aticadiente construidos.

Neste caso, entendemos que o conceito de perfoen@arte de um material
expressivo significante que devera produzir sengicloconsonancia com questées de
ordens cultural e contextual. Ou seja, tem-se @& ide que determinado objeto
performatiza outro, coloca em circulacdo as mdigaides expressivas dos produtos
articuladas a maneiras pré-inscritas de leiturastede produtos. Conceitualmente,
tentamos empreender o argumento de que video@grésrmatizam as cancgdes que 0s
originam, propondo uma forma de “fazer ver” a cangdartir de cédigos inscritos nas
proprias cancdes populares massivas, mas tambéne dia probleméatica dos géneros
musicais e das estratégias de enderecamento dbggsala industria fonografica.

Da l6gica produtiva da musica popular massiva,deatlipe ainda se configura
como um produto que se enquadra nas configuragbesrdsumo dos DVDs musicais.
Tanto a International Federation of the Phonog@plmdustry (IFPI) quanto a
Associacao Brasileira de Produtores de Discos (ABRriguam os dados numeéricos
de vendas de CDs aliados aos de DVDs musicais. f@ad® de DVDs musicais
abrangente os discos digitais com apresentacoas@aompilacdes de videoclipes ou
conteudos mistos. Assim, compreende-se a configaralp videoclipe dentro dos
ditamos mercadoldgicos da musica popular massauwas normatizacdes econémicas,
como uma das condi¢cdes de formatacGes de objetosigam o reconhecimento e 0
consumo do publico. E neste sentido que visuakzaima esfera de escolhas,
ingeréncias e ditames da prépria industria fonosafiliante da organizacado destes
produtos. Orientados através da premissa econodaicausica popular massiva, 0s

DVDs musicais operam com estratégias de endere¢amee pressupdem levar em



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
IX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacd®edpéo Nordeste — Salvador — BA

consideracdo: a histéria do préprio artista pratégja do DVD; o ato performatico ao
vivo, 0s desdobramentos e os aparatos cénicos veth®lnos shows e turnés; a
estratificacdo a partir de géneros musicais ouraeagao diante de uma variavel que
determine a formatacdo de um determinado prodoite-Be apresentar na relacao entre
o videoclipe e os ditames da industria fonograficaa série de produtos que circundam
e sdo gerados de forma a orbitarem em torno de fama musical ou de um

lancamento de um album fonografico.

Videoclipes e televisdo musical

Dos sistemas televisivos, o videoclipe adentra far&svisual de circulacao,
sendo alicerce da chamada televisdo musical, quente canal MTV sua principal
determinacdo. A televisdo funciona, portanto, cammoviés de divulgacdo massiva dos
contetdos da industria fonogréfica, mas, ndo pedesguecer que, a propria industria
da musica serve como base para a insercdo domsnmmisicais numa esfera mais
ampla da industria do entretenimento. (SEVCENKQO)5}0Dessa forma, a musica
popular massiva encontra na televisdo um espagdegiado para a formatacdo de
produtos da midia com este duplo enderecamentevigalo e musical. E sob este
espectro que pode-se compreender a Music Tele\§dv) ndo somente como uma
emissora que exibe videoclipes, mas, sim, comolague opera sob os sistemas da
industria do entretenimento: num primeiro momenxim,alicerce formado a partir do
binbmio mdusica-televisdo e, em seguida, sendo adplipara a relacdo musica-
televisdo-cinema e, mais recentemente, a insergdocdnteudo®nline e a internet
como ferramenta determinante na engrenagem da daatekevisdo musical. Diante
deste reordenamento da logica produtiva da musipalagr massiva e da aparicao de
novos trajetos de circulagcdo para os produtoslegiséo musical, como este ambiente
em que se negociam os contetdos e 0s enderecamestabjetos, incorpora logicas
advindas da relacdo estabelecida a partir dasfqiaias online de disponibilidade.
Programas na MTV como o “Banda Antes”, com o iotuié descobrir grupos musicais
emergentes no Pais; “VidaLog”, que leva para a&sfediatica o universo ddsogs e
fotologs, bem como as disposi¢cdes do “Ya!Dog”, atrativo gure, simultaneamente a
exibicdo do videoclipe, a tela da TV € ocupadatextos e “caixas” de bate-papo entre
espectadores, de maneira, “ao vivo”, ou seja, ppesglo um estar-diante tanto da TV

quanto do computador, se apresentam como sintoenad disposi¢do da organizacéo
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da chamadamusic televison diante dos novos ditames e platafornasgine de
compartilhamento de materiais expressivos.

Dispositivos como o MySpace, o You Tube, o Yahoadeds, Overmundo,
entre outros, funcionam como um alicerce para digumacado de circulacdo dos
videoclipes e tensionam questdes ligadas maisadierite aos ditames da propria
industria fonogréfica e a relagdo estabelecida asmremissoras de televisdo. A partir
destas plataformas de disponibilidadeline de videoclipes, tem-se uma nova
ingeréncia sobre a insercdo do audiovisual nasramagdes danusic television,
problematizando também as opc¢des estratégicas dadotpela propria inddstria
fonografica. Videoclipes que ja sdo produzidos apintuito de serem veiculados em
determinadas emissoras, muitas vezes, “vazam” mhasfgrmasonline e geram
alternativas, “bracos” na circulagcdo, tensionandofloxos direcionais massivos. Da
mesma forma, clipes produzidos foram dos sistemeslugivos da industria
fonogréfica, em produtoras ndo detentoras do régpetondmico desta ingeréncia,
passam a estar em circulacdo sob o mesmo especttisgbnibilidade na Internet. O
que se destaca neste ponto sdo as plataformasamusitine como um espaco
configurado para se refletir sobre os caminhoshatibs pela prépria industria
fonogréfica nas dindmicas de circulacdo de seuduprs. Com as novas tecnologias de
captacdo e edicdo de imagem digitais, barateia-ggoducdo de videoclipes e
reconfigura-se uma logistica que pressupunha: pome artista gravar um album, em
seguida, escolher usingle (ou uma “musica de trabalho”), divulgar esta maism
emissoras radiofénicas, gravar um videoclipe, festews, etc. Observa-se que, em
muitos casos, uma determinada banda ou artistaefitde apenas de uma ou duas
masicas, mas, a partir deste material, ja realipavideoclipe que é disponibilizado
numa plataformanline e, sé entdo, este artista grava um album fonagfaffemos,
entdo, um embaralhamento da ordem de disponibdidadmateriais expressivos e uma
nova apresentacéo das estratégias de circulacdwathstos musicais massivos

® A trajetdria citada de maneira generalizada aqdegser ilustrada pela banda Cansei de Ser Seay, qu
teve as faixas “Meeting Paris Hilton” e “| Wanna Beur J-Lo” divulgadas através da plataforamine
Trama Virtual e, antes mesmo da gravacéo do albawgfafico, o grupo ja tinha videoclipe e “faixas a
vivo” de shows, com covers e versdes em circulacéo.

" N&o estamos, com esta assertiva, decretando “ddiaibum fonografico” ou a ndo ingeréncia da
industria fonogréfica na era das plataformasne. O que se mudam, nestes exemplos, séo 0s suportes,
mas os formatos permanecem. O conceito do albpawta do ordenamento de faixas musicais, da
narrativa interna e das configuracdes imagéticamgmmece tanto no suporte CD coambine. Da mesma
forma, os videoclipes continuam a se apresenttw trmo arquivos disponiveis na internet quanto em
DVDs e suportes magnéticos materiais.
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Considerar esta relacdo significa também empreemu®os graus de
familiaridade com suportes digitais de captacaordgem por parte do espectador. Ou
seja, reordena-se ndo sO as programacdes das eEmigsasicais, com a insercao de
programas e faixas de horarios que tentam se apaoxilos conteudosnline, mas
também o préprio reconhecimento do espectadoral@dafprodutos em circulacdo e os
dispositivos de imagem dos videoclipes. Observapslaonstituintes de captagéo e
edicdo dos clipes, temos desde os suportes VH®r-$MHS, Betacam, passando pelas
diversas bitolas de peliculas e chegando até dabidipresenta-se uma historia do
formato a partir dos suportes e das disposicOes edpectadores diante destas
configuracbes imagéticas. Portanto, pensar a lag#® se constitui no sistema
produtivo do videoclipe na esfera da televisdo amtaximacdo com as plataformas de
compartilhamentonline, € compreender que estas relagcdes demandam wovessfde
concepcdo e organizacdo de programas televisiwdpgicas das emissoras, mas
também de novos graus de familiaridade com didgpositde captacdo digitais, a partir
de cameras digitaisyebcams, cameras acopladas a celulares e inUmeros outedatas

que podem resultar na concepcao de clipes sobrestes ditames.

O género televisivo: prévias consideracdes

Um lugar privilegiado para compreender as novasiguracdes dos videoclipes
diz respeito a perspectiva do género televisivaacdr consideracdes acerca do
videoclipe no universo da televisao significa paré busca por formas de compreensao
de sua formatacdo enquanto um produto localizadotelide regras classificatorias e
gerando estratégias de comunicacdo capazes ddaorie espectadores dispostos

diante destes audiovisuais. Para Elizabeth Bastast®(2006),

0S processos comunicativos televisivos se mateaialiem textos — os produtos
televisuais, cuja caracteristica principal é a demigade e a hibridagéo: ndo s6
seu conteldo expressa-se simultaneamente atraw@taldacao de diferentes
linguagens sonoras e visuais como a gramaticaalam$ televisuais esta em
processo de permanente apropriacdo em relacaoras outdias. (DUARTE,
2006: p. 20)

Relevante destacar que estes produtos televissidis articulados a estratégias
de comunicabilidade, sendo, portanto, necessariegpale que forma estas estratégias
se fazem presente nos produtos. Assim, estamosedianconceito de género que,
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assumindo inimeras vertentes nos estudos acadésobos produtos televisuais, é
apresentado neste estudo a partir das perspedivaslindo Machado (2001), Itania
Gomes (2002; 2006), Elizabeth Bastos Duarte (200@yyr Tesche (2006) e Francois
Jost (2004) como dotadas de funcionalidade pareeffexdes no nosso campo de
estudo, ou seja, o videoclipe. Uma primeira petsygee diz respeito ao conceito de
género na televisdo como uma forma de perceber cosn@rodutos televisivos
articulam uma for¢ca modeladora e estruturante dageténcias midiaticas, através da
qual pode-se compreender e analisar 0s jogos @dig@es, imitacdes e empréstimos
das configu¢des dos produtos. (TESCHE, 2006: p.N&e sentido, Tesche ndo se
propde a visualizar “descricdes essenciais da emduintrisceca dos produtos”, mas
perceber como as convencdes nos produtos da teewmlitas vezes, sdo “importadas”
de outros territorios culturais, de outros conjsntie praticas significantes e sao
reelaborados a partir de premissas relacionadasaadeterminada histéria do produto.
Fala-se, portanto, de “conveng¢des que criam sugwigs dindmicas e nao codificacdes
rigidas” nos sistemas produtivos da televisdo. JHEES, 2006: p. 77) O autor sinaliza
para a relacao entre género e pratica na prodet#osiva, considerando o fato de que
as categorizagOes de género atravessam as condedeeducdo na medida em que
propdem uma “forma de fazer”, uma légica de con&epg de acdo que tensionam
constantemente as naturezas classificatoriaseb#ar no género, a sua capacidade de
servir como um “ponto de ancoragem do acordo cocatiio como objeto de estudo
semidtico e cultural”. (TESCHE, 2006: p. 83) Assimdesdobramentos e
desarraigamentos do género dao relevo a uma ctasiegociagcdo com seus principios
sistematicos.

Arlindo Machado (2001) propde a idéia do génerotelavisdo a partir de
conceitos advindo da semidtica russa de MikhailhBak Para o autor, € possivel
compreender um género televisivo como uma forgatiagidora e estabilizadora dentro
de uma determinada linguagem, com a finalidaderdanizar meios expressivos de
uma determinada cultura de modo a garantir combitidade a estes produtos.
Alegando néo ser possivel “tratar de todos os génlevisuais”, Machado propde
eleger aqueles que seriam 0s géneros mais exesar “esfuziante” diversidade
genérica e aponta, assim, para os seguintes ageapasnformas fundadas no dialogo,
narrativas seriadas, telejornal, transmissdo am,vjoesia visual e videoclipe.
(MACHADO, 2001: p. 71) E notéria, pela propria cepcédo de tratamento sobre as
orientacdes genéricas, a auséncia de uma concegugAdmico-mercadoldgica na
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abordagem de género do autor. Os agrupamentosMapieado faz suas consideracoes
sdo reconhecidos, ndo a partir do conjunto de caatsignificantes, mas diante da
escolha de uma suposta “qualidade” em torno dodupws indicados pelo autor. A
concepcao e a inclusédo do videoclipe como uma casede analise, para Machado, no
campo do género televisual, sinalizam uma apreeeséica sobre este objeto no meio
académico, no entanto, reforcam uma intencdo dex&ef sobre a discusséo do
conteudo do videoclipe a partir de pressupostdsstaos” e ndo econdmicos.

Francois Jost (2004) opera com o principio do gémer televisdo como uma
promessa diante das estratégias de imposicdo delsatos produtos na era da
publicidade. O produto televisual, na contempodack, vem acompanhado de uma
multiplicidade de discursos (entrevistas, comurosaict eases, apresentacoes, etc) que
funcionam como articuladores do beneficio do praebolico do telespectador. O
género, neste contexto, € uma “moeda de troca’ladgra da ciculagdo dos produtos
audiovisuais no mundo midiatico, que se materiabpa duas perspectivas no ato
promissivo: uma que forja o horizonte de expectatido qual o género é portador e
outra que opera com uma ambiguidade pragmaticantifidavel através dos
engajamentos dos espectadores ou dos atributospkfiesdos nas ferramentas de
auto-promocao das midias. (JOST, 2004: p. 29-30p&ros seriam, portanto, um
terreno de confronto dos produtores, que precisatar dseus produtos de uma
identidade genérica; dos emissores, que precisamargezar seus produtos a fim de
tornd-los “desejaveis” e dos espectadores, paran cquecategorizacdo “é uma idéia
necessaria a sua interpretacao”.

A concepcdo de género televisivo presente em Goif2892) traca
consideracOes a partir de uma perspectiva dos @&stdlturais articulada aos estudos
de linguagem, visualizando um lugar teorico capazablarcar a visualizacdo das

estratégias presentes nos produtos televisivosa.Raia Gomes,

“0 género televisivo € um modo de situar a aud#&rmin relacdo a um
programa, em relagdo ao assunto nele tratado eskagéio ao modo como o
programa se destina ao seu publico. Neste sentmlocar a atengdo nos
géneros implica em reconhecer que 0 receptor ariargua interacdo com o
programa e com 0 meio de comunicacdo de acordasa@Rrpectativas geradas
pelo préprio reconhecimento do género”. (GOMES 22@0 9)

Pensando o género a partir de uma eficiente chavandlise dos produtos,
pode-se compreender a dindmica organizacional slebfetos midiaticos da televisédo
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diante da sua oferta no mercado televisivo e, cprggemente, articulada a estratégias
de captacao de audiéncia. Ao convocar os Estudibsr&la, Gomes sinaliza incorporar
sintomas contextuais (politicos, econdmicos e, aodot sociais) nas formas de
reconhecimento dos géneros, propondo que a corxeghggursiva do sentido é
atravessada por uma elaboracdo cultural que vidiaainestratégias de leituras dos
produtos.

Elizabeth Bastos Duarte constroi a concepcéo dergéma televisédo a partir da
nocao de virtualidade, uma vez que o proprio génartelevisdo ndo passaria de uma
abstracao, ja que nenhum produto televisivo manifapenas as categorias genéricas,
em sentido estrito, em sua completa extensao esaxdhde. Para a autora, “0 género
funcionaria, em cada caso, como substancia de omaafque sobre ele se projeta,
decorrente da articulacdo entre subgéneros e fosmat ndo teria outra existéncia
possivel além dessa de ser substancia ‘em-forma@dJARTE, 2006: p. 22) A nocao
de género na televisdo, para Duarte, seria umaiespe “feixe de tracos de conteudo
da comunicacdo” que sO se atualiza quando, soleesel projeta uma forma de
conteudo e de expressdo. Esta forma a que a astorafere é representada pela
articulacédo entre subgéneros e formatos, “esses miatedimentos de construcao
discursiva que obedecem a uma série de regradaed@ieee combinacdo”. (DUARTE,
2006: p. 22) Ao articular as nocbes de género,&udg e formato, encarando o género
como esteconceito suposto, o subgénero com azagaii e o formato na ordem da
realizagdo, Duarte nos fornece maneiras de concebpectos relacionais e de
ingeréncia do terreno da musica popular massivanigerso dos géneros televisuais,

capacitando-nos a aproundar as nossas reflexddsegéo a perspectiva do videoclipe.

Géneros musical e televisivo: encontros

Ao articular tanto os sistemas de producao deideeia televisdo quanto da
musica popular massiva, as estratégias de endezagamo clipe vao tensionar dois
direcionamentos genéricos — um proposto pela @géot do género musical e outro,
pelo género televisvo. Compreendendo o género alus@mno a presentificacdo de
regras que obedecem a regras semibticas, técmu@it e econbmicas, o videoclipe
seria orientado para tanto para uma audiénciaiselay capaz de decodificar as
estratégias inscritas nos proprios produtos, coamobém, teria seu direcionamento

diante do universo imagético dos géneros musiagigrtir de um compartilhamento de
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conceitos, idéias e imagens acerca dos produtosiemmlacdo da musica popular
massiva. Cabe, entdo, a premissa de que, 0s génesisais agem como estratégias de
enderecamento da musica popular massiva e 0os géedroisuais, como estratégias da
propria televisdo. Atrelados, ambos estariam didaterdem de atualiza¢c&o no universo
genérico. E dessa forma que encontramos, nas éggamtde enderecamento dos
videoclipes, uma forma de articulagcdo dos conteldioscampo da musica e da
televisdo. O formato, sendo da ordem de realizdg@ojona como uma presentificacéo
pragmatica das questdes presentes objeto.

Pensar o videoclipe a partir das relagcbes estabateentre os géneros musical e
televisivo significa inserir a discussdo nas ptatafis de juizos de valores que os
géneros musicais trazem na propria dinamica dacasipular massiva. As nocdes de
cooptacdo X autenticidade e ainstream X underground passam pelas codificacdes
dos géneros musicais e, portanto, atravessam datpso Este jogo de valores funciona,
muitas vezes, como elemento condutor da propriasind fonografica na estratégia de
divulgacdes de suas faixas e seus albuns fonogsafizessa forma, o género musical
empresta, em muitos casos, sua carga valorativea @atideoclipe agindo como um
catalisador e facilitador no universo de compaatilento de conteldos da mdusica
popular massiva.

As relacbes genéricas no universo do videoclipeifunam como articuladoras
de operacbes complexas cujo principio integra umainma de construcao historica
capaz de incidir sobre as organizacdes dos praditass uma vez, ndo se trata de
“obediéncia” ou “desobediéncia” aos pressupostoggens, mas a conducdo de um
processo de organizacdo dos produtos circunsautioglois espectros: o televisivo e 0
musical. Dessa forma, compreendemos como o mottribs de construcao discursiva
de um género aciona o reconhecimento do publicecesgor a partir desta dupla
orientagao.

Pensar a entrada do videoclipe a partir dos dsismis produtivos — da musica
popular massiva e da televisdo — tem como prostupeoblematizar as duas
configuracdes detar system e uma substancial incorporacéo de figuras adste um
sistema para outro. Neste principio, cantores, dmmd grupos musicais passavam a
ser, também, “astros” da TV, aparecendo freqlent@meas emissoras, lado-a-lado,
por exemplo, a atores, apresentadores, artistasodelas, etc. Reflete-se sobre uma
reconfiguracdo e um embaralhamento das l6gicaEplares dostar system da musica

e da televisédo, fazendo com que ambos estejanmmsidtos na premissa dtar system
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da industria do entretenimento — fazendo com quecritgrios de entrada ou
permanéncia netar system seja bem mais maleavel e pouco rigido.

Utilizacdes genéricas: emissoras e espectadores

A categorizacdo genéricas assumem funcionalidadesampo do videoclipe
quando utilizadas empiricamente. Dessa forma, @r g conceitos de Jost (2004), o
clipe problematiza tanto a ténica do produtor, doegpamador ou difusor quanto a do
espectador que orienta na caracterizacdo dos pod@travessando este binémio, é
preciso localizar o videoclipe dentro das estraedelevisivas, compreendendo o seu
lugar na concepcdo conceitual das emissoras. Ooclide, que tem na Music
Television (MTV) seu principal alicerce de divulgac(McGRATH, 1996), assume
sintomaticamente um papel de protagonista da ‘islevjovem”, passando, também a
ocupar as plataformamline. Tem-se, portanto, o encontro e a tensdo dagéxsta
televisivas e musicais inscritas nos produtos, gues, numa dimensdo pragmatica,
“dribla” tais referentes. Os atrativos televisivis MTV criados como articuladores e
“antecipadores” da “promessa” que € estar diantéadgamento de um videoclipe —
como os programas “TRL”, “Disk MTV”, entre outrogpassam a ser problematizados
pelas plataformasnline.

No entanto, ainda pode-se compreender os génersisaisunas estratégias de
enderecamento do género televisivo. Dentro daig@levnusical, os géneros musicais
funcionam ndo s6 como orientadores dos videoclipegs orientam a criagdo de
programas que partam de uma orientacdo genéridangdo citar “Total Massacration”,
dedicado aos fas e curiosos do heavy metal ou op”"Ampara os fas de musica
eletrénica. Estes atrativos encontram-se disposaeddgicas de utilizagcbes do género
pelos programadores ou produtores e também pejmsctaslores. Como inameros
programas e videoclipes que se extinguem, os gém@ntbém se rearticulam e partem

para novas configuracoes.
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