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Resumo: Este trabalho objetiva analisar como € visto o fazer jornalismo cultural em
dois jornais impressos de Cuiabd — A Gazeta e a Folha do Estado -, com a preocupagao
em identificar se, para esses veiculos, o conceito de jornalismo cultural se confunde, ou
se funde, com o de simples entretenimento em suas paginas destinadas a esse fim.
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Introducao

A ciéncia hd tempos ja comprovou a existéncia de comunicagdo entre oS
animais, porém apenas os seres humanos possuem faculdades mentais e fisicas para usar
uma linguagem capaz de estruturar ideias complexas e transmitir conhecimento.

Desde sempre, entdo, a sociedade tem produzido diversificados bens culturais,
por meio dos quais geragdes sao educadas, opinides sao formadas ou desfeitas, tradicoes
sdo mantidas e reverenciadas, ideias sdo cristalizadas e tomadas como verdades em
determinado momento histdrico e em determinados espacos geograficos.

Com o surgimento da escrita, ha aproximadamente quatro mil anos, e sua
evolucdo, os homens passaram a ter uma ferramenta eficiente e valiosa para o registro
histérico de seu pensamento e das variadas formas de ver e sentir o mundo em que
viviam/vivem.

E uma escrita que se consagrou, popularizando-se, é a que os jornais pdem a
disposi¢do dos leitores desse tipo de midia. Aqui, especificamente, a énfase é dada aos
jornais impressos.

De acordo com a Enciclopédia Sele¢des (2004), as Acta Diurna, da Roma

Antiga, sdo consideradas os mais antigos escritos de noticias, e eram afixados em

! Artigo apresentado no DT 1 — Jornalismo do XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste
realizado de 7 a 9 de junho de 2012.

2 Recém-graduado em Jornalismo pelo Unirondon (2011). Email: johnnyeverson @hotmail.com.

3 Professora orientadora. Professora do Curso de Jornalismo do Unirondon. Email: henrizanini @ig.com.br.
4Professora orientadora. Professora do Curso de Jornalismo do Unirondon. Email: fabiulabento @ gmail.com




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Centro-Oeste — Campo Grande - MS —7 a 9/6/2012

lugares de destaque para que todos os cidadaos os pudessem ler. Porém, apds a queda
do Império Romano, passaram-se mais de 1.200 anos para que noticias escritas
voltassem a atingir o grande publico.

Ainda em conformidade com a publicacdo citada acima, noticias sobre
acontecimentos correntes passaram a circular amplamente em panfletos no século XVI.
No século seguinte, jornais, revistas e tiras ilustradas narrativas jd eram bastante
definidos.

Mas dessa vasta e variada seara, o que interessa discutir neste texto € o chamado
jornalismo cultural - com presumido inicio na Europa do século XVIII - , e que
pretendia, como missdo primordial, informar e opinar sobre essa producio cultural,
oferecendo-se para ser veiculo para a circulacio desses bens culturais na sociedade.

Embora alguns especialistas no assunto afirmem que o caderno de cultura é uma
das partes mais lidas nos jornais, outros discutem o fato de que, para uma parcela
significativa da populacdo, cultura ainda se confunde com simples entretenimento.

Outros especialistas acreditam que com essa pratica de apenas informar os
acontecimentos da agenda cultural, o jornalismo cultural produzido no Brasil exime-se
da andlise desses acontecimentos, o que traz sérios riscos de que os cadernos de cultura
tornem-se simples instrumentos de publicidade dos eventos noticiados, mesmo que de
forma imperceptivel.

O jornalista Daniel Piza (2009), por exemplo, dentre outras criticas, deixa claro
sua preocupacdo em reverter o quadro atual que, segundo ele, nada contribui para o
crescimento de uma populacdo carente por textos que facam refletir. Como outro
exemplo, Marina Magalhdes (2010) assegura que, diante de tamanha importancia na
relacdo com o leitor e de um poder de influéncia através de argumentos, o jornalismo
cultural ainda € um instrumento essencial para a fomentacao da cena cultural.

Ja o escritor e jornalista norte-americano Neal Gabler (1998) discute o fato de
como a cultura se submete a tirania do entretenimento e a vida se torna um filme. Sua
obra Vida, o filme - Como o entretenimento conquistou a realidade - ajuda a entender
como o jornalismo cultural foi engolido pelo jornalismo de celebridades, de como a
vida pessoal dos artistas se tornou mais importante que a obra deles. Segundo Gabler,
no esforco de chamar a atencdo para o seu trabalho, escritores, musicos, artistas
plasticos deixam de lado o que produziram e se veem obrigados (as vezes com prazer) a
fazer todo tipo de “micagem” para aparecer. O jornalismo cultural, assim, foi parar na

coluna social.
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Sobre Jornalismo Cultural

Temas e discussdes culturais sempre estiveram presentes no fazer da imprensa,
desde que ela surgiu, porém somente no século XX é que os primeiros cadernos
especializados em cultura comecam a aparecer no Brasil.

Segundo Gomes (2005), o jornalismo cultural no Brasil seguiu uma trajetéria
semelhante a dos demais paises, e que apods o legado de autores como Machado de Assis
e José Verissimo o critico profissional foi ganhando espaco nas andlises das obras e da
cena literdria e cultural.

Pereira (1994) complementa a opinido de Gomes dizendo que, mesmo antes da
modernizacao industrial do século XX — 1* década -, a imprensa brasileira ja havia
atingido a sua ‘maturidade linguistica’. Diz ainda que, apesar de os jornalistas, a época,
escreverem textos que rompiam com a forma estabelecida e conhecida de como passar
informacao ao publico, os mesmos textos jornalisticos “incutiam ideologias e estéticas
da nova classe social burguesa”, separando seus assuntos entre os que eram fatos do dia
€ 0s que eram temas ndo presos ao cotidiano.

Enfim, passado o periodo considerado dureo — de bem conceituadas e
respeitadas publicacdes e de criticos culturais tidos como brilhantes -, crises de
identidade comecam a ser percebidas no jornalismo cultural moderno, mais acentuadas
a partir dos anos 50 do século XX. E isso acontece porque, segundo Piza (2004), com o
surgimento dos meios de comunicacdo de massa — rddio, cinema e televisdo — o
jornalismo cultural se vé as voltas com novas e necessdrias discussdes acerca do seu
papel diante da nova realidade.

Contudo, segundo o autor acima, nao se pode negar a importancia do jornalismo
cultural como parte integrante da expansdo da chamada “industria cultural”, que
continua transformando o setor de entretenimento em um dos mais importantes da
economia global.

Nadja Miranda (2005) afirma que, embora a midia impressa possa ser vista,
genericamente, como um canal de difusdo cultural e o jornalista um “artifice do
processo de aculturagdo publica que promove a orientacdo do publico nas sociedades

contemporaneas’,

[...] os cadernos diarios de cultura assumem a dimensdo de um
espaco especializado do conhecimento, inclusive no contexto de
mudancas operadas na estrutura das préprias redacdes e na
articulacdo das editorias de texto e arte. Enquanto expressdo do
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jornalismo didrio, eles tanto sumarizam o conjunto de
manifestacdes culturais que se amplificam na prépria inddstria
cultural da qual sdo parte integrante, quanto sdo subordinados a
rotinizacdo produtiva das empresas. Como drea especializada,
esses cadernos representam a possibilidade de reflexdo das
manifestacdes artistico-culturais e, embora sintonizados com a
atualidade, operam com critérios de noticiabilidade préprios,
distintos daqueles utilizados pelas pdginas do jornalismo cotidiano.
Todos esses aspectos repercutem na pratica jornalistica de
producdo das noticias culturais, determinando assim suas
caracteristicas mais notdrias. (MIRANDA, 2005, p. 38).

Mas ndo hd como se falar sobre jornalismo cultural sem entender o que se
costuma chamar, na atualidade, de cultura e o que se costuma chamar entretenimento.

O dicionario Michaelis 2000, em seu volume 1, traz os seguintes significados
para os termos cultura e entretenimento, nas paginas 623 e 824, respectivamente:

cul.tu.ra sf (lat cultura) [...] 7 Aplicacdo do espirito a uma coisa; estudo. 8
Desenvolvimento que, por cuidados assiduos, se dd as faculdades mentais. 9
Desenvolvimento intelectual. 10 Adiantamento, civilizacdo. [...] 14 Antrop Estado ou
estdgio do desenvolvimento cultural de um povo ou periodo, caracterizado pelo
conjunto das obras, instalacdes e objetos criados pelo homem desse povo ou periodo;
conteudo social. [...]

en.tre.te.ni.men.to sm (entretener + mento) 1 Ato de entreter. 2 Distragao,
passatempo, divertimento; entretém. Var: entretimento.

Como se pode observar pela simples leitura dos verbetes acima, hd diferenca
significativa entre as duas defini¢des dicionarizadas.

Fernando Cascais, jornalista portugués, diz que existem muitas definicdes para
cultura, da linguistica a sociologia, da antropologia a psicologia, e em seu Diciondrio de

Jornalismo assim a conceitua:

[...] uma maneira colectiva de pensar e sentir, um conjunto de
costumes, instituigdes e obras que constituem a heranga social de
uma comunidade ou grupo de comunidades. Esta é uma defini¢do
extensiva, outras sdo mais restritivas (circunscrevendo-a ao que
correntemente se denomina alta cultura ou a chamada cultura
popular, de caracteristicas etnogréficas). No entanto, o conceito
envolve uma memoria colectiva que possibilita a comunicagdo
entre os membros da sociedade. A comunicagdo surge sempre
associada a cultura: a cultura é entendida como um processo de
comunicacdo ou a comunicagdo ¢ uma manifestacio da cultura.
Profundamente afectada pelo processo de comercializagdao, que
gerou a chamada cultura de massas, a aceleragdo do processo de
globalizacdo gerou as industrias culturais, associadas ao lazer, ao
entretenimento, ao consumo de massa. Media e cultura sempre se
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associaram, tanto sociologicamente como industrialmente.
(CASCAIS, 2001, p. 64).

Fabio Gomes (2005, p. 4) ensina que “A palavra ‘cultura’ deriva do vocdbulo
latino culturam, referindo-se ao ato de cultivar o solo ou a técnica empregada nessa
atividade. Por analogia, o termo passou a ser utilizado para se referir a produgao do
espirito humano”.

E Cida Golin (2009) conta que apenas no século XX a defini¢do de cultural passa a
ter uma dimensdo antropoldgica e passa a significar produg¢do e consumo de obras
artisticas, estéticas e culturais, e é trazida para o dia a dia com uma gama de valores
decorrentes de agdes sociais e lutas de poder, mas ainda assim algo para ser consumido
no tempo livre, nos momentos de lazer. E por isso que os suplementos de cultura
circulam, na maioria das vezes, nos fins de semana.

O conceito atual de cultura, entdo, aplicado na midia seria:

A cultura engloba tanto aspectos materiais como ndo materiais e se
encarna na realidade empirica da existéncia cotidiana: tais sentidos,
ao invés de meras elucubragdes mentais, sdo partes essenciais das
representacdes com as quais alimentamos e orientamos nossa
prética (e vice-versa) e, lancando mao de suportes materiais € nao
materiais, procuramos produzir inteligibilidade e reelaboramos
simbolicamente as estruturas matérias de organizagcdo social,
legitimando-as, reforcando-as ou as contestando ou transformando.
Vé-se, pois, que antes de um refinamento ou sofisticagdo, a cultura
¢ uma condicio de producdo e reprodugdo da sociedade.
(MENEZES, 1996, p. 89, apud GOLIN, 2009, p. 28).

Marina Magalhdes (2010), porém, adverte que a dificuldade em distinguir entre
cultura e entretenimento, no ambito do jornalismo cultural, comeca pela quase
impossibilidade em definir o proprio jornalismo cultural. “O que é ele? E uma
especializacdo?”, questiona ela. Alguns autores dizem que a pouca literatura revela ser
uma drea ainda pouco explorada e confundida com o entretenimento, € que, apesar de o
jornalismo especializado ja fazer parte dos livros técnicos, a cultura s6 comecou a ser
uma drea de interesse ha poucos anos.

Livros classicos, como o Jornalismo Especializado, de Mério Erbolato (1981),
classificam como especialidades do jornalismo: noticidrio esportivo, cronica social,
jornalismo cientifico, cobertura policial, politica e administrativa, charges e desenhos,
cartas dos leitores, notas de falecimento, editorial, educacdo e ensino, cobertura

judicidria, economia e finangas, ecologia e suplementos e variedades.
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O ultimo item inclui diversos temas, como critica de televisdo e radio, critica
literaria, programacdo de filmes, de televisdao, de emissoras de radio, turismo, assuntos
femininos, cinema, clima, hordscopo, quadrinhos, efemérides, numismatica,
automobilismo, entre outros. Enfim, guias de lazer e diversao e atividades ligadas ao
que se convencionou chamar industria cultural.

Todas essas dreas caracterizam o que se chama, hoje, de entretenimento, mas
que, na opinido de muitos, deve ser distinguido da func@o primordial do jornalismo
cultural.

Para alguns criticos, o jornalismo cultural €é conhecido no Brasil
fundamentalmente através de dois géneros: a critica e a agenda. Cronica, perfil, notas e
principalmente a reportagem acabam sendo colocados de lado no cotidiano da grande
imprensa brasileira, restando as revistas especializadas e, na maior parte das vezes,
menos conhecidas do publico, essa funcgao.

Porém, a literatura especializada informa que dois géneros de texto — os
informativos e os opinativos — formam o universo do jornalismo cultural, ou s@o mais
largamente utilizados por ele. Os informativos - noticia, nota, resenha, reportagem,
entrevista e, para alguns autores, também agenda, e a memoria (notas lembrando fatos
ocorridos na data) - ttm como objetivo primordial contar ao leitor algo que ele ainda
nao sabe; os opinativos - exclusivos do jornalismo cultural —, representados pelo
editorial, comentdrio, carta (do leitor), critica, artigo de opinido, ensaio, buscam
fundamentalmente apresentar a quem 1€ a opinido do jornalista acerca de uma obra ou
evento cultural. Naturalmente que se pode encontrar, as vezes, em alguns géneros do
tipo informativo tragos de opinido, e um texto opinativo serd também sempre
informativo, afinal esta deve ser sua func¢ao jornalistica.

No Caderno Cultura ainda, nos mais variados jornais impressos em circulagao,
encontram-se outros géneros textuais, como, por exemplo, a sinopse, a cronica, a
entrevista, a caricatura.

Sobre o que se pode encontrar nos cadernos culturais hoje em dia, Piza (2004)
faz uma critica:

[...] os suplementos didrios de cultura didrios de cultura estdo cada
vez mais superficiais, com uma énfase excessiva nas entrevistas
com celebridades e aumento do espago para colunistas, que
normalmente ndo sdo jornalistas, ao invés da critica cultural de
opinido fundamentada. Os assuntos preferidos, por extensdo, sdo o
cinema americano, a TV brasileira e a muisica pop, que dominam as
tabelas do consumo cultural. (PIZA, 2004, p. 54).
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E sobre o género reportagem no jornalismo cultural, Piza (2004) diz que ela,
diferentemente das outras editorias, “ndo estd vinculada com a mesma frequéncia ao

calor dos fatos, a cobertura em tempo real, e, ainda assim, é abordada como ‘“hard

news”, sem os diferenciais de profundidade e multiplicidade necessérios”. E ensina que:

E possivel fazer com que, mesmo nio sendo fundamentalmente
informativo, o jornalismo cultural conte com reportagens
vinculadas a temas factuais. O jornalismo cultural é, antes de mais
nada, jornalismo. Com isso prescinde de um vinculo com a
atualidade. Um relancamento, evento ou data comemorativa, neste
sentido, pode ser usado como um gancho para a elaboracdo de uma
reportagem especial. (PIZA, 2004, p. 54).

Conforme Mota nos ensina, em artigo intitulado Jornalismo cultural como
exercicio critico, divulgado em 28 de janeiro de 2008 , um ponto de partida para o
exercicio critico € se perguntar: “ € a critica uma forma de explicacdo ou um pretexto
para uma interpretacdo?”. Se for o primeiro caso, busca-se tornar explicito ou explicitar
em detalhes uma determinada obra cultural; € expor, revelar, mostrar ao leitor o que ndo
foi visto por ele num primeiro olhar. E isto pode ocorrer com a andlise de um romance,
de um filme, um CD de rock ou um show musical, pois eles ndo falam por si mesmos.
Debrucar-se especialmente sobre o que a obra ndo diz, seus siléncios, seus
interdiscursos (a que outros textos, musicas, filmes, a obra remete?) é tarefa para o
jornalista cultural.

Explicar uma obra significa também mergulhar no processo

criativo do seu autor. Que universo é este, em que mundo
imagindrio o autor vive? Como expressa este mundo através dos
seus personagens, de representacdes culturais de sua propria
realidade? Niao &, portanto, um julgamento do autor ou da obra,
mas um exercicio de tornar visivel o que € invisivel, transformar
em linguagem o que € siléncio, revelar o que ndo foi dito. (MOTA,
2008).

Mota (2008) diz ainda que é preciso lembrar que a explicacdo de um produto
cultural ndo se resume “[...] a uma descri¢do minuciosa ou ligeira do seu conteddo,
como se 1€ em releases de filmes, algumas vezes transcritos em jornais ou revistas. Nao
€, igualmente, situar a obra numa longa descricdo histérica para caracterizd-la como
parte de um movimento, seja literdrio, seja filmico”.

Quanto ao segundo ponto da questdo — o da critica como pretexto para uma

interpretacdo - Mota (2008) afirma que
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[...] é quase um exercicio hermenéutico de criar novos significados
sobre um determinado produto cultural que nem sempre
correspondem aos que o autor quis representar. Com isso, o critico
praticamente constréi uma nova obra — ou quase — a sombra ou a
margem da obra original que pretendeu examinar. O grande
problema deste tipo de criticismo € que o jornalista cultural pode
deixar de lado o universo do autor, sua visao de mundo, seus
referentes sdcio-histéricos, em troca de uma leitura prépria da obra.

Como ser um jornalista cultural habilidoso, competente e ético, entdo? Como
fazer para o jornalismo cultural voltar a ocupar um lugar de honra, privilegiado, no
cotidiano dos seres pensantes de nossa sociedade, avidos por sempre mais
conhecimento? Para Mota (2008), isso € possivel recuperando, em primeiro lugar, o
espaco da critica, hoje tornada resenha. E, a partir dai, ir recuperando valores culturais,
pelo que significam nos processos de construcdo de identidade, colocando obras de arte
em debate, provocando com isso uma maior reflexdo sobre seus contetidos e sobre os

valores que pdem em circulagdo.

O exercicio critico, aliado a uma maior informacdo e estudo por
parte dos jornalistas dos chamados cadernos B ou C, é que vai
permitir um outro olhar sobre estes produtos. E uma reflexdo de
cardter emancipador sobre esta nossa pds-modernidade, em que
valores ocidental-americanos ou oriental-niponicos estdo sempre a
confrontar nossas préprias culturas locais. (MOTA, 2008).

E agora, voltamos a ddvida primordial: quais sao, entdo, os limites entre cultura
e entretenimento nos chamados Cadernos de Cultura de um jornal impresso? E possivel
fazer essa distingd@o ou ambos se (con)fundem, atualmente, no fazer jornalismo cultural?

Na tentativa em obter-se resposta(s) para essa questdo, procedeu-se a uma
andlise comparativa de edi¢des dominicais impressas - uma por semana, de maio a
setembro de 2011 -, dos Cadernos de Cultura dos jornais A Gazeta e Folha do Estado,
ambos veiculados diariamente em Cuiabd e no interior do Estado, acompanhada essa
andlise por entrevistas com os editores responsdveis pelos referidos cadernos, buscando-
se conhecer e compreender qual a visd@o que os dois veiculos tém acerca da produgdo de

jornalismo cultural na capital mato-grossense.

Cadernos de Cultura — analise

A primeira vista, encontra-se facilmente a maior polariza¢cdo no jornalismo

cultural local: variedades x erudi¢do, sendo que manifestacdes desta uUltima foram
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encontradas nos dois cadernos culturais, mas de forma rara, em algumas entrevistas e
artigos literarios.

O Caderno “Folha 37, do jornal Folha do Estado, retine, em um s6 espaco,
entrevistas com personalidades da cultura local, artigos, antncios de livros, filmes, CDs
e DVDs, matérias sobre programas de televisdo e resumo de novelas, fofocas sobre
artistas no suplemento Revista TV, além do suplemento AZ, que aborda entretenimento.
Ainda, moda, cinema, musica, exposicoes, agenda cultural, tecnologia, crénica politica,
colunismo social, o tradicional horéscopo, quadrinhos e palavras cruzadas.

No Caderno “Vida”, do jornal A Gazeta, nao € diferente. As matérias sobre
assuntos ditos “culturais” dividem espaco com os suplementos Zine e Tevé. O primeiro,
uma espécie de informativo direcionado aos jovens, com dicas de moda, sem deixar de
lado as fofocas sobre celebridades. Tevé traz os acontecimentos da televisdo aberta. O
pouco espagco que resta para as manifestacdes culturais e artisticas ainda perde lugar
para colunas sociais e politicas, quadrinhos, palavras cruzadas, cronicas e programagao
didria dos cinemas e TVs locais.

Apresentando textos com linguagem mais culta, ambos os cadernos dirigem-se a
um publico bem especifico, que ndo agrega a grande massa, caracterizando, assim, a
outra ponta dessa dicotomia definida por Piza (2004). Regionalismos e clichés foram
raramente percebidos, apenas em algumas entrevistas com musicos e artistas locais.

Contudo, como a andlise foi feita apenas com edi¢cdes dominicais, as mindcias
da erudicdo ndo foram aprofundadas neste trabalho. Pontuam-se apenas alguns sinais,
quando encontrados, nas matérias analisadas.

Assim como a heterogeneidade dos assuntos abordados pelos cadernos, que sao
reunidos de forma inadequada, identificou-se outro fendmeno dicotdmico nos cadernos
e suplementos culturais locais: elitismo x populismo. Contudo, neste aspecto, observa-
se uma divisdo menos gritante. Encontram-se, por exemplo, matérias sobre artistas
considerados “de elite’, como o escritor Paulo Coelho, mas que sdo de interesse popular
por terem apelo comercial e serem respeitados tanto pelos intelectuais quanto pela
grande massa.

H4a um ndmero maior de matérias sobre televisdo, musica, teatro, cinema e
literatura, formas de arte de facil acessibilidade e consumo dos leitores em geral em
relacdo a outras manifestacdes artisticas, como danga e artes pldsticas, consideradas

“elitistas” por despertarem interesse num publico mais especifico.
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As noticias sobre temas nacionais e internacionais se apresentam bem dosadas,
pelo menos no periodo em que as publicacdes foram selecionadas. Seguindo a l6gica da
agenda de apresenta¢des como pauta para o jornalismo cultural cuiabano, ainda ha forte
predominancia das matérias nacionais, sobretudo as dos grandes centros, mas ha énfase
também nas mato-grossenses. As matérias de assuntos estrangeiros seguem a ldgica da
agenda de lancamentos, estreias ou acontecimentos, além de datas memoraveis, como
aniversdrios ou aniversdrios de morte de determinados artistas.

No cinema, em especial, a balanga se mostra bastante equilibrada, alternando
matérias sobre lancamentos de filmes estrangeiros com filmes nacionais, sem deixar de
registrar as producdes audiovisuais locais e os eventos relacionados ao tema no Estado.
Acredita-se que a dosagem adequada nas abordagens sobre esse tema em particular se
deva a féicil acessibilidade do cinema como bem de consumo propagado pela ja citada
industria cultural.

O udltimo fendmeno apontado por Piza (2004), encontrado em algumas matérias
da pesquisa, é considerado um dos mais prejudiciais ao jornalismo cultural produzido na
atualidade. Aproveitando a leveza dos temas, os jornalistas muitas vezes deixam de
aprofundar as discussdes em relacdo aos assuntos tratados, perdendo grandes
oportunidades de provocar a reflexdo do leitor. Muitas matérias ndo fazem jus aos temas
que abordam, e tratam a arte como quaisquer outros assuntos noticiados nos jornais.

Além disso, com relacdo ao espago dito comercial, percebeu-se que dos poucos
anuncios publicitdrios destes cadernos culturais todos t€ém relacio com a area de
entretenimento, exemplos recorrentes na programagdo do Cinemais-Trés Américas e
Multiplex Pantanal e de shows musicais promovidos por produtoras locais. Por outro
lado, na é4rea cultural, percebe-se um grande niimero de matérias pagas ou enviadas por
assessorias, com tom qualitativo, a fim de vender o produto cultural de alguma forma:
eventos, exposicoes, teatro, mostras, festivais etc.

E, encerrando nossa andlise, percebeu-se que ndo hd forma alguma de
interatividade entre os cadernos de cultura e seus leitores, ao menos nao nas edig¢des
dominicais selecionadas. Nao aparece, por exemplo, uma carta de um eventual leitor,
que permita perceber o que ele pensou (criticas ou elogios) acerca do que leu. Caso haja
realmente essa interacdo, ela estd disposta em outro espaco do jornal, e ai seria

necessario novo estudo, outras leituras.
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Consideracoes finais

Sabe-se que pela diversidade étnica, religiosa e cultural existente no Brasil se
torna ainda mais complicado distinguir ‘cultura’ e ‘entretenimento’, pois parecem ter se
(con)fundido no imagindrio popular do povo brasileiro. Porém, (re)discutir o papel do
jornalismo cultural e sua importancia para a informagdo e formagdo do cidadao
contemporaneo torna-se algo que ndo pode mais ser adiado.

As criticas sdo inumeras e contundentes. Os estudiosos do assunto dizem que
alguns veiculos de comunicagao sdo responsdveis por uma visao unilateral do que seja o
jornalismo cultural, hoje, em nosso pais. Afirmam eles que, de modo generalizado, o
que se percebe € certa banalizacao das secdes ou cadernos culturais, e o que se tem, com
raras excecdes, sdo matérias superficiais, “rasas” (a maioria composta de “notas” ou
“noticias”) feitas com base numa agenda e em eventos que fazem parte das pautas de
assessorias de imprensa querendo divulgacao.

Para muitos estudiosos do tema, falta trato mais sério nas questdes abordadas,
sendo rarissimas as reportagens que poderiam esclarecer e instigar o leitor, através do
aprofundamento das informacdes. Esses autores dizem que isso acontece ndo por causa
do nimero de paginas disponivel — alguns jornais chegam a destinar at¢ 10% de sua
estrutura para a secao cultural -, mas pela visivel falta de espago para articulistas ou
colunistas especializados em discernir e analisar as variadas questdes culturais, assim
como faltam espacos para reportagens que tratem dos inumeros aspectos de
acontecimentos da drea. O que se torna predominante, entdo, nos chamados cadernos de
cultura de varios jornais brasileiros sdao as colunas sociais, horéscopo didrio/semanal,
quadrinhos, agenda cultural, programacao de televisdo e cinema, palavras cruzadas, etc.,
praticamente igualando todos esses jornais, pois entretenimento € a palavra de ordem, e
a critica cultural parece ter perdido um espago precioso para ocorrer.

E verdade que existe uma superficialidade e uma escassez de boas anélises nas
secoes de cultura dos jornais, e essa situacdo precisa ser revertida. Como? Ora, a cultura
estd sempre gerando fatos interessantes e instigantes, entdo talvez sejam necessdrios
jornalistas melhor (in)formados, criativos e talentosos para acompanha-los.

Assim, € notdria a crise de identidade por que passa o jornalismo especializado
hoje. Se ndo se pode mais definir o jornalismo cultural como uma cobertura tematica
(musica, artes plésticas, etc.), como entdo configurd-lo? Por outro lado, se outro

z

caminho é tomado, acreditando-se que tudo € cultura, por que entdo os meios de
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comunicacdo deveriam dedicar espago préoprio para este tipo de jornalismo? Com que
justificativa? Os outros cadernos (politica, economia...) jd ndo estariam cumprindo a
cobertura dos elementos culturais da sociedade?

Percebe-se claramente que o sentido de cultura se encontra profundamente
alterado nas sociedades contemporaneas, € isso implica reconfigurar o que se entende
por jornalismo cultural, cuja identidade tem de encontrar novos elementos para definir
sua pratica social. Também € fundamental que a formac¢do em jornalismo seja
atualizada e capaz de abarcar essas mudangas de paradigma.

Cabe ao jornalista estar sempre muito bem (in)formado, embasado em fontes
fidedignas, realmente lidas e estudadas por ele, debater valores culturais, definir
critérios minimos de apreciacdo de bens culturais e mididticos, sem se submeter a
critérios de mercados.

A apuragdo dos conteddos veiculados nas paginas de cultura dos jornais
cuiabanos A Gazeta e Folha do Estado, nas edi¢des dominicais selecionadas, indica que
em ambos, mesmo com disposicdo gréafica diferenciada e contetudo diversificado, o que
se 1&/ve estd cada vez mais resumido ao entretenimento e as noticias sobre celebridades.
Falta densidade e reflexdo sobre os movimentos culturais € seus principais atores, tal
como € proposto na defini¢do do préprio jornalismo cultural.

Aproveitando a leveza dos temas, os jornalistas muitas vezes deixam de
aprofundar as discussdes em relagdo aos assuntos tratados, perdendo grandes
oportunidades de provocar a reflexdo do leitor. Muitas matérias ndo fazem jus aos temas
que abordam, e tratam a arte como quaisquer outros assuntos noticiados nos jornais. O
que Mota (2008) discorda, dizendo que a questdao fundamental do chamado Jornalismo
Cultural € “ [...] a do exercicio critico por exceléncia. Uma sociedade sem critica é uma
sociedade morta e, ao abrir mao desse exercicio, os jornalistas se tornam apenas porta-
vozes da industria cultural e seus sub-produtos”.

Percebe-se, nas paginas de cultura, claramente, as dicotomias de que fala
Magalhaes (2010) e que prejudicam o cumprimento do fazer jornalistico especializado,
pois nelas se podem encontrar matérias superficiais ou com tentativas de erudicdo, nem
sempre hd um equilibrio entre matérias que abordam assuntos locais, nacionais e
internacionais e, também, um nao equilibrio entre temas considerados elitizados e os
tidos como mais populares.

Tudo isso corrobora com aqueles que fazem criticas ao fato aparente de o

jornalismo cultural, na atualidade, parecer ter perdido sua funcao original, o posto para
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o qual foi criado. Verdade que poucos conseguem tragar a distin¢cdo existente entre os
tipos de jornalismo ou visualizar nitidamente as funcdes do jornalismo cultural. As
controvérsias sao indmeras, e se vestem de verdades para cada um que se dispde pensar
sobre o0 assunto.

Porém, acreditamos que, por se tratar de jornalismo cultural, ou mesmo de
entretenimento, que atuam no campo da criatividade, da pesquisa, do estudo, seria
necessaria uma maior variacdo e inventividade na busca pelo cardter indagativo,
inovador e, sobretudo, reflexivo da cultura.

Nao conseguimos considerar como jornalismo cultural as notinhas de shows, as
agendas sobre os espetdculos didrios oferecidos a populacdo, os releases de filmes, as
pecas de teatro ou de exposi¢des, os hordscopos didrios que tomam conta dos chamados
cadernos culturais. Jornalismo cultural € aquilo que vai além disso, € o que coloca em
debate ideias, sem deixar de lado a critica aos espetdculos ou aos produtos de arte, ja
que estes também sdo uma forma de refletir sobre o mundo (em) que vivemos.

Por que fazemos essas criticas ao jornalismo cultural, com extensdo aos seus
“fazedores”, os jornalistas culturais? Porque sdo eles que t€ém nas maos a capacidade de
decidir sobre dois procedimentos: o do julgamento do valor qualitativo de um produto
ou bem cultural, ou o do julgamento do valor de mercado. Porque concordamos com

Mota (2008) quando ela diz que

[...] vivemos em tempos pds-modernos, onde se constata o
abandono dos programas ordenadores, legitimadores, atribuidores
de valores estéticos e culturais. Expandem-se os sistemas técnicos
incontroldveis, o império dos efeitos visuais sobre a narrativa. Com
isso, troca-se o sujeito emancipador (dotado de razdo, de senso
estético e transformador) pelo sujeito falsamente emancipado pelas
novas tecnologias.

Entendemos as mudangas paradigmaéticas ocorridas — discutidas a exaustao pelos
inimeros autores que estudamos - provavelmente sem volta ao que era, mas ainda
acreditamos que exercer a critica no jornalismo cultural, resgatando-a em seu sentido
mais primordial, é resgatar o conceito de que cultura é constitutiva da identidade de um
povo. E ter consciéncia de que é no aqui e no agora, no espaco — individual e/ou
coletivo - de constitui¢do de significados, que se constréi a memoria cultural do pais.

Entdo, talvez algo para melhorar essa situacdo tivesse inicio se os cursos de
graduacdo em comunicacdo social incluissem, como obrigatéria, a disciplina de
Jornalismo Cultural ou, no minimo, atividades sistemadticas que contemplem aspectos

culturais, além de cursos de pds-graduacdo mais frequentes e acessiveis. Sendo que
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essas atividades poderiam contemplar outros estudantes que ndo apenas os do curso de
jornalismo, pois acreditamos, como Marina Magalhades (2010), que hd um novo aluno
ocupando atualmente os assentos das indmeras instituicdes de ensino superior
brasileiras — gracas a abertura do setor privado, a oferta de cotas especificas, aos
financiamentos e bolsas estudantis -, e que ele pode ser preparado para transformar a
realidade que o circunda, em todos os aspectos, inclusive ser um multiplicador de uma
cultura popular periférica, ignorada, até para dar visibilidade a ela e reduzir as
desigualdades porventura existentes.

Concordamos, ainda, com Piza (2009) quando ele afirma, categoricamente, que
€ imperativo que o jornalismo cultural brasileiro avance, reconquiste uma qualidade
perdida, uma importancia mais decisiva na formacao das pessoas.

Mesmo em tempos de demagogia com o leitor, a imprensa nio vive
sem autores que sejam capazes de informar e interpretar, isto €, de
formar as pessoas de modo que elas sejam desafiadas a ter opinido
propria, a ter uma curiosidade consequente, a dar valor as armas do
espirito. O cidaddo atual é cada vez mais pressionado a fazer
opgdes, a dizer o que pensa sobre os mais diversos tipos de assunto
— dos transgénicos ao Oriente Médio, das estréias de cinema as
desmedidas da politica — e assim exercer sua cidadania. O
jornalismo cultural tem esse papel simultineo de orientar e
incomodar, de trazer novos angulos para a mentalidade do leitor-
cidaddo. (PIZA, 2009, p. 116-117).

Também pensamos, como Magalhdes (2010), que, entre os desafios para a
producdo de um “novo” jornalismo cultural, hd que se cuidar das abordagens de
temdticas cléssicas (politica, economia, etc.) tendo um olhar mais cultural-reflexivo,
prever a inclusdo de novas (objetos/design, moda/comportamento e culindria), que
ganham cada dia mais status cultural, e sem se esquecer de tratar sem preconceito e com
profundidade os varios objetos da chamada industria cultural.

Cremos ter conseguido uma resposta ao que buscdvamos, pois constatamos que
nao hé limites claros e definidos entre cultura e entretenimento nos chamados Cadernos
de Cultura de grande parte dos jornais impressos no Brasil, assim como nos dois de
Cuiabd analisados por nés. A distingdao ndo se torna possivel, pois os dois conceitos se
fundem. E parece que realmente basta, para os cadernos de cultura de A Gazeta e da
Folha do Estado somente informar quais sdo os shows da semana ou resumir filmes que
estdo em cartaz.

Constamos também que, em sua atuagdo contemporinea, a imprensa, com
excecdo de alguns raros veiculos especializados no assunto, raramente consegue

contemplar e compreender as manifestacdes culturais diferenciando-as do simples
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entretenimento. E Neal Gabler tem razao: nos dias atuais, a cultura se submete a tirania
do entretenimento, sim. Vende mais. E, além disso, como Piza afirma, faltam hoje
leitores competentes para o verdadeiro jornalismo cultural. Por isso, também, pensamos
que o jornalismo cultural feito no Brasil, em especial em Cuiabd, ndo tem muito
condi¢des de debater a complexidade das manifestacOes culturais da atualidade e

produzir reflexdes consistentes sobre elas.
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