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Resumo

Dentre as acdes de popularizacdo da ciéncia pasvisa Estratégia Nacional de
Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo, a mais importandéeSEmana Nacional de Ciéncia e
Tecnologia que acontece desde 2004. Sua Ultima&cedilcancou cerca de 12% das
cidades do Brasil e 22% das cidades de Mato Grdes&ul. Este trabalho busca
evidenciar o alcance ou exclusdo social na acaofauenta nos aspectos tedrico-
praticos a universalizacdo do acesso e da informnagntifica, como instrumento
promotor de politicas eficazes de C,T&l. Foram caradas os dados dos municipios
participantes e atividades da SNCT desde sua oridim como a repercussao em
termos de noticias nos principais sites de MS ngdedde 2011. Por fim, vé-se a
necessidade da ampliacéo e fortalecimento das deddisulgacao cientifica como uma
forma de democratizar o acesso a informacao er@weconento.
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Divulgacéo Cientifica e Sociedade

Historicamente o processo de difusdo da ciéncia panublico é tdo antiga
guanto a propria ciéncia (MOREIRA, 2006), e pode dwidido em trés partes
diferenciadas. No século XVII Galileu exerceu umbaiho intenso de divulgacédo de
fisica, astronomia e métodos de experimentar, shaucom exposi¢cdes publicas de sua
pesquisa.

No século XVIII, as maravilhas da ciéncia foranibealas ora como
provas da existéncia de Deus, ora como meio pafandii os

conhecimentos necessarios ao progresso e a afordaga@azao; a
ciéncia se tornou primeiro uma fonte de interesde diverséo para a
aristocracia e posteriormente, com o lluminismoi étevada a
categoria de importante instrumento politico. Nous® XIX, com a

Revolucéo Industrial, a ciéncia adquiriu um car&epndmico e
politico mais explicito ao se tornar simbolo e rinsiento para o
progresso e para a liberacéo social. (MOREIRA, @)

Menezes (2011), estudando a obra de Moreira expée gartir do século
XX, existe uma mudanca geral no pensamento aceacalivdilgacdo da ciéncia,
considerando a alianca do desenvolvimento cieatiftom o desenvolvimento
econdmico, e a divulgagdo das politicas de desenvento cientifico como elemento
de propaganda politica e formagédo de opinido, dk daurgiu também o marketing
institucional, a profissionalizacdo de divulgadatasciéncia e uma inser¢cdo grande nos

meios de comunicacao de massa”.

As motivagOes de hoje para a popularizagédo da Cipamn todo um
espectro: elas vao da prosperidade nacional amheconento do
conhecimento cientifico como parte integrante daua humana,
passando pelo seu significado para o exerciciadd@ania (na
avaliacdo de riscos e nas escolhas politicas), neades de
desempenho econdémico e pelas questbes de decisdmapécomo
aquelas referentes a saude individual). Um outquelpade caréter
mais interno, surgiu no horizonte da divulgacaontiiiea neste
século, em virtude da extrema especializacdo nopas cientificos:
€ necessario divulgar a ciéncia entre os propiggistas e técnicos.
(Op.Cit.)

Sarita Albagli, dispde sobre a evoluc¢do do conhentmcientifico no pais e

de maneira geral no mundo, tratando os aspectesnddsimentistas da popularizacéo
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da ciéncia como elemento integrante e indispensfavatdo e formacéo da cidadania, e
lista como motivagcbes para o crescimento sistematla divulgacdo cientifica

especializada diversos elementos sécio-politicasa B autora

- 0 crescimento significativo da producgéo ciengifiecente;

- a necessidade de maior controle social dos iropatd ciéncia e tecnologia
na vida cotidiana e a necessidade de orientad-las gar solucdo aos
problemas basicos da humanidade;

- a crescente complexidade da ciéncia e tecnoleg@a necessidade de
traduzi-las para nao-especialistas, sejam eles doma de decisdo
(legisladores, burocratas e outros), seja o puldinogeral (esse aspecto tem
grande importancia para os paises tecnologicammaates desenvolvidos,
em funcdo da origem externa de boa parte da ciéndiecnologia neles
praticada, o que demanda adaptacéo as condi¢c@as)joc

- a demanda por processos decisérios mais abertden®craticos na
aplicagéo da ciéncia e tecnologia a problemasisopcia

- 0 crescentgap [grifo do autor]de conhecimento cientifico e tecnolégico,
entre o Norte e o Sul, e a necessidade de promenermaior fluxo
informacional entre esses grupos de paises (ALBAGR96)

Apesar dos incentivos e das motivacées no desemaito da divulgacéo
cientifica e da popularizacdo da ciéncia, outrégrés habitam a formac&o contextual
da matriz que forma o pensamento jornalistico éecia e tecnologia.

Isaac Epstein (2007), importante pesquisador da éee comunicacao,
ciéncia e saude, ressalta as dificuldades que airdoatdo de ciéncia encontra no
desempenho de suas fungdes na sociedade, destréadignorancia e desinteresse das
pessoas por assuntos cientificos, a desconfiarita eentistas e jornalistas”. lldeu
Moreira (2007) concorda com as afirmacfes de Hpsatiordando as dificuldades da

divulgacao cientifica como elementos que dificult@nessariamente a inclusao social.

Ao “analfabetismo cientifico” — alias, uma expresp@uco adequada
— do publico pode ser contraposta, em muitos casoa, ignorancia
da instituicdo cientifica em relacdo aos aspectmsais da relacdo
com o0 publico e aos condicionantes da ciéncia.) (.O
aprimoramento da cultura cientifica ndo implica querra uma linha
de m&o Unica na transmissdo do conhecimento: tlwoso cientifico
ao leigo iniciado. Algumas novas iniciativas témsistido na
importancia de se proceder a uma acdo de comupicpgileve em
conta a real complexidade do processo. (MOREIRA, &)

Com as primeiras teses e trabalhos académicosenadéarjornalismo e da
divulgacdo cientifica na década de oitenta, h4 emmanséo significativa de acdes

relacionadas a divulgacéo cientifica no Brasilagiib de centros e museus de ciéncia,
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surgimento de revistas e websites; maior cobedeijarnais sobre temas de ciéncia, em
especial aqueles ligados a genética moderna eirspastos; publicacdo crescente de
livros; organizacdo de conferéncias populares msw@ventos que despertam interesse
em audiéncias diversificadas por todo o pais. Magiadro se mostra ainda fragil e
limitado com amplas parcelas da populagéo brasikEm acesso a educacédo cientifica
e a informacdo qualificada sobre CT&l. Como um exlda desigualdade na
distribuicdo da riqueza, dos recursos em CT&l e lomss educacionais, os museus de
ciéncia estao fortemente concentrados em pouce®sego pais.

Moreira (2009) oferece em seu trabalho um quadrdiagnostico sobre a

popularizagdo da ciéncia em seus aspectos eduaac@midiaticos:

Do lado da midia, a cobertura sobre CT nos meiosodainicacao é

no geral deficiente e freqliientemente de qualidafigior. Na midia

impressa e televisiva, a ciéncia é apresentaddnusoie como um

empreendimento espetacular, no qual as descobmeaisficas sdo

episodicas e realizadas por individuos particulatmelotados. As

aplicacdes reais ou imaginadas da ciéncia receb@mag énfase, mas
0 processo de sua producéo, seu contexto, suasddes e incertezas
sdo usualmente ignorados e predominam modelos itmaise

simplificados sobre a relagédo ciéncia e publicon@® ‘modelo de

déficit’. Quanto a educacéo cientifica formal, caduo se apresenta
sombrio, com o desempenho em geral muito baixo edbgdantes

brasileiros nos assuntos que envolvem ciéncias tenmadicas. O

ensino de ciéncias é, em geral, pobre de recudss®stimulante e
desatualizado. Curiosidade, experimentacdo ewidatle geralmente
nao sdo valorizadas. Ao lado da caréncia enormprafessores de
ciéncias, em especial professores com boa formgg&oominam

condicdes de trabalho precéarias e pouco estimuépadeicoamento.

As deficiéncias graves em laboratorios, bibliotecaaterial didatico,

inclusdo digital e outras s6 fazem tornar maiscidith quadro. Se

nosso ensino médio sofreu expansdo aceleradatimesihnos, ainda
assim uma parcela muito pequena de brasileirodui@sta etapa.

A importancia de popularizar a ciéncia em termosaige configura
estabelecer acdes que incentivem a divulgacdo dugdio do conhecimento enquanto
agente de mudanca da realidade e contexto dasaggssla acao da ciéncia.

Dessa maneira a popularizagcédo da ciéncia compregndérea de estudo e
atuacdo muito maior que o jornalismo cientifico ediaseminacdo cientifica nos
aspectos de divulgacdo, considerando seu caraiegrsel e politico de gerenciar e
promover o0 conhecimento para todas as pessoaspeindentemente do nivel de

instrucdo, vista a ciéncia como instrumento datdikecidadania.
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Albagli diferenciou em seu trabalho os termos muéiizados e comumente
aceito dentre os tedricos e pesquisadores, dos gsalefinicdes se baseiam em Wilson
Bueno e Graca Caldas, ambos brasileiros, argunamshdiferencas conceituais entre

a divulgacao cientifica, a difuséo cientifica eenanicacéo da ciéncia e tecnologia.

Popularizacdo da ciéncia odivulgacdo cientifica (termo mais
frequentemente utilizado na literatura) pode séinide@ como "o uso
de processos e recursos técnicos para a comunidacadormacao
cientifica e tecnologica ao publico em geral". Messentido,
divulgacdo supbe a traducdo de uma linguagem edigada para
uma leiga, visando a atingir um publico mais amplo] Difusdo
cientifica refere-se a "todo e qualquer processo usado para a
comunicacdo da informacdo cientifica e tecnolégic@li seja, a
difusdo cientifica pode ser orientada tanto papeaalistas (neste
caso, é sindnimo de disseminacédo cientifica), gupata o publico
leigo em geral (aqui tem o mesmo significado deuldacao). Ja
comunicacdo da ciéncia e tecnologiaignifica "comunicacdo de
informacdo cientifica e tecnologica, transcrita enddigos
especializados, para um publico seleto formado sfgedalistas"
[grifos do autor] (Op. Cit.)

O que a autora, citando Bueno, define como ‘conagdic da ciéncia e
tecnologia’ também € chamada de disseminagéo fianttonsiderando a informacéo
homogénea, em cbdigo e linguagem especificos partistas. Trata-se do intercambio
de conhecimentos entre cientificos.

Zamboni (2001), também baseia-se em Bueno paw trahceitualmente dos
termos dos estudos na é&rea da divulgacdo afirmaodo ha uma subdivisdo na
disseminagdo cientifica, que pode ser intraparegor(hacbes cientificas ou
tecnoldgicas entre especialistas de uma area ps) @fu extrapares (para especialistas
que se situam fora da area-objeto de estudo).

Compreendemos assim a diferenciacdo conceituahdsmndo a divulgacao
cientifica ou popularizacdo da ciéncia como a ggadrga de estudo, e de acdo, para o
desenvolvimento da ciéncia e do conhecimento daiei@ém todos os estratos sociais,
independentemente do codigo, abrangendo todas Ges am museus, pesquisas,
artigos, eventos cientificos, editais de financiatogerevistas e midia especializada ou
ndo, e, a formacédo cientifica da pessoa seja nezaedo formal ou na construcdo do
conhecimento informal.

Segundo Menezes (2011), “o estudo da universabizdgdnformacéo cientifica

como formador do conhecimento e dos estados deciéoesg do conhecimento sdo
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fundamentais para a prética da pesquisa e da®jétitalistica”, mas nao apenas isto.
Sua importancia d4-se no ciclo Publico-Politicadncia-Politicos, que representa a
totalidade mais simples da complexa relacdo entoenento a pesquisa e a ciéncia, e a

formacéo da opinido.

Figura 1. Ciclo de relacionamento entre divulgagipoliticas de ciéncia

Opinido Publica Interesses politico-
econdmico
Divulgacao Politicas de
Cientifice C,T&l

A divulgacdo cientifica surge como instrumento dmstrucdo da opinido
publica em relagdo aos avancos cientificos e tégiwis da sociedade. A medida que o
publico interage e compreende os efeitos da praefmmgncia de investimentos em
patentes e pesquisas para sua organizacdo sodéaluroa demanda de interesse
eleitoral e portanto politico no campo, que por 8ea, culmina na formulacdo de
politicas e estratégias ndo apenas de investimerescimento, mas ampliacdo do
contato e do acesso a informacao cientifica, adenreforcar a opinido publica e
renovar o ciclo, melhorando as condi¢cdes da prquiidica e de cada parte do ciclo.

Quanto a isso Moreira (2009) destaca:

As profundas desigualdades na distribuicdo das tumdades
educacionais e do conhecimento sdo ainda desaférsles para a
inclusdo social em nosso pais. A incorporacdo dedgs parcelas
marginalizadas da populacédo € uma tarefa importanja chance de
éxito dependerd do estabelecimento de um procesdetivo
suficientemente amplo, que envolva Orgdos governtaise
instituicbes de pesquisa, universidades, entidadestificas e
tecnoldgicas, cientistas, comunicadores, pesquieadprofessores e
estudantes. No entanto, ndo devemos nos esquezer cjéncia, por
si mesma, nao resolve 0s graves problemas de détagies sociais,
de desemprego, de degradacdo ambiental, paralaéddaproblemas
éticos. Mais ciéncia e tecnologia ndo significaessariamente mais
justica, maior igualdade e melhores condicbes dala,vi
particularmente no Terceiro Mundo.
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A atual estratégia de Ciéncia, Tecnologia e Inovaga

A Estratégia Nacional de C,T&l (2012-2015) pretengar a divulgacéo
cientifica para promover o desenvolvimento da ¢&no Brasil de diversas maneiras,
como a expanséo de feiras e olimpiadas do conhetome fortalecimento da Semana
Nacional de Divulgagéo Cientifica e o uso de meiescomunicagao para a promogao
da C,&T.

As acOes de divulgacdo sao direcionadas a todalggdm) principalmente
jovens, visando o aumento do conhecimento cieatiéco interesse pela ciéncia e
tecnologia além da formacgéo de profissionais qualibs desenvolvendo de forma
permanente a cidadania o aumento da qualificagdicd-tecnoldgica da sociedade.

Na Estratégia Nacional de C,T&tle 2007, umas das metas era alcancar até
2010 — por meio da Semana Nacional de Ciéncia @olgia, 700 municipios, no
entanto, na divulgac&o de resultados em 261@imero alcancado em 2009 foi de 472
municipios envolvidos, segundo o resultado

O aumento significativo do numero de atividades nf@d

.....

uma vez que cresceu somente 6% em 2009, quandoacathopao
ano de 2008. Tal constatacdo indica que a Semar@a&deesta
consolidada nos municipios que a vém realizandiy daexpressivo
aumento do numero de atividades em 2009, o quarsup taxa
média anual de crescimento de cerca de 20% nosogltirés anos.
(ENCTI, 2012)

A Semana Nacional de Ciéncia Tecnologia atendeu2809 apenas 8,48% dos

municipios do pais.

Uma Semana para a Ciéncia

A principal estratégia no que refere-se a pomdgéo da ciéncia da atual
Estratégia de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo Batade uma semana anual
especialmente voltada para a divulgacéo cientifica

A Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia (SNi@iCjou-se em 2004, e
acontece desde entdo para mobilizar a populacdoteoras vinculados a C&T. O
Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo — MC®prdena toda essa estrutura, e

conta com a colaboracao e participacdo das Ingiggide pesquisa e ensino regionais e

6 Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo para o DesenvolnimBlacional 2007-2010 Plano de Acéo
" Plano de Acéo em Ciéncia, Tecnologia e Inovac®y-2D10 Principais resultados e avan¢os
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locais ligadas a C&T e dos Governos estaduais eicpars, com a finalidade de

contribui na organizag&o do evento.

Tabela 1. Numeros Nacionais das SNCT a partir d&20

N°. PE N°. INSTITUICOES N°. DE ATIVIDADES
ANOS MUNICIPIOS
PARTICIPANTES PARTICIPANTES REALIZADAS
2004 252 257 1.848
2005 332 844 6.701
2006 400 1.014 8.654
2007 357 672 9048
2008 445 755 10.859
2009 472 716 24.970
2010 397 739 13.945
2011 654 833 16110
TOTAL 3.923 5.216 92.135

De acordo com a tabela acima, notamos ano ap6s anmento dos municipios

envolvidos, instituicdes de ensino e pesquisaveaties.

Grafico 1. Evolucao de municipios participantesSt&CT no Brasil
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A SNCT 2011 em Mato Grosso do Sul ocorreu entra 23 de outubro (mesma
data da programacdo em todo o pais), voltada paema “Mudancas climéticas,
desastres naturais e prevencao de risco”.

O evento foi realizado pelo Governo de Estado,ijermédio da Secretaria de
Meio Ambiente, do Planejamento, da Ciéncia e Texmal (Semac), juntamente com a
Fundacdo de Apoio ao Desenvolvimento do Ensinondiaée Tecnologia de MS

(Fundect). Proporcionou o envolvimento de Univeades e Escolas (publicas e
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privadas), Salas Verdes, Pontos de Culturas, Béud#és, Embrapa e varias outras

instituicbes que se mostraram interessadas e pEscei
Mato Grosso do Sul, recebeu a SNCT 2011 em ddeesiskades, envolvendo

56 Instituicdes do Estado que contribuiu para @ssm, foram 235 eventos diferentes

durante os sete dias de programacao.

As atividades foram voltadas para a difusdo dac@éndando énfase a
preservacdo ambiental, ao impacto das mudancastidas e aos desastres naturais.
Foram realizadas palestras, oficinas, concursomsfeientificas, apresentacdes de

filmes e videos cientificos, distribuicbes de daas e livros e outros artefatos ligado ao

tema.

Tabela 2. Municipios que participaram da SNCT 2011

MATO GROSSO DO SUL
N°. DE INSTITUICOES

MUNICIPIO N°. DE EVENTOS e Tyt

AQUIDAUANA 34 2
BATAGUASSU 3 1
BONITO 11 1
CAMPO GRANDE 54 1
CASSILANDIA 5 1
CHAPADAO DO SUL 16 2
CORUMBA 15 1
COXIM 11 1

DOURADOS 11 2

ITAQUIRAI 4 1
IVINHEMA 4 1
MUNDO NOVO 11 2
NAVIRAI 6 1
NOVA ANDRADINA 11 1

PARANAIBA 11 1

PONTA PORA 11 1
TRES LAGOAS 17

TOTAL 235 22

Os 17 municipios de Mato Grosso do Sul particgmrdesenvolveram 235
atividades. Considerando que o0 estado possui 78icipios, nota-se que ha a
participacédo de apenas 21,79% das cidades. Se@®fasso do Sul tem uma populacao
de 2.449.024, e os municipios supracitados perfazera populacdo de 1.614.210,
neste sentido temos um déficit de 34,09% da po@alagerca de 835.030 pessoas que

nao tiveram contato direto ou participaram da SKCT1.
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Verifica-se que a quantidade de populagédo excla@ipesar de menor é bastante
significativa. Sado 835.030 pessoas que sofrerampumecesso de exclusédo, tendo
somente acesso as informacdes da SNCT atravésidias.m

A informacao jornalistica foi fundamental para deura do evento, porém no
objetivo de atingir e promover o conhecimento dfet e tecnoldgico, insuficiente.

Na SNCT 2011 de acordo o site oficial da SemanadNat de Ciéncia e
Tecnologid foram realizadas 16.110 atividades cadastradasiciparam 654 cidades

brasileiras e 833 instituicdes ligadas a ciéndeceologia.

Tabela 3. Numero de municipios participantes pteids

BRASIL
ESTADOS N°. DE CIDADES N°. DE EVENTOS NO N°. DE INSTITUICOES
COM EVENTOS ESTADO ENVOLVIDAS
ACRE 11 96 17
ALAGOAS 7 215 3
AMAPA 2 13 4
AMAZONAS 62 2.209 55
BAHIA 11 257 21
CEARA 32 1.023 77
DISTRITO FEDERAL 1 667 42
ESPIRITO SANTO 9 107 11
GOIAS 26 425 42
MARANHAO 17 1.112 25
MATO GROSSO 1 5 1
MATO GROSSO DO SUL 17 235 6
MINAS GERAIS 89 1.422 134
PARANA 14 125 11
PARAIBA 17 618 24
PARA 11 43 5
PERNAMBUCO 36 1.373 62
PIAUI 65 205 11
RIO DE JANEIRO 35 1.903 114
RIO GRANDE DO NORTE 62 182 4
RIO GRANDE DO SUL 32 249 41
RONDONIA 32 2.418 15
RORAIMA 5 85 1
SANTA CATARINA 8 97 14
SERGIPE 10 103 11
SAO PAULO 37 725 77
TOCANTINS 5 198 5
TOTAL 654 16110 833

Os 26 estados do Brasil mais o Distrito Federaliggaram da SNCT 2011,
desenvolvendo as atividades. Mesmo assim, veribbisaque apenas 654 municipios

realizaram o evento, sabendo-se que no pais existertotal de 5.565. Nota-se que

8 http://semanact.mct.gov.br
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apenas 11,75% das cidades brasileiras receberamntoe Sdo 5.111 municipios que

nao participaram da Semana.

A pratica da estratégia e da divulgacao

Apesar dos esforcos e do avango no alcance de ipiosie logo, de pessoas
alcancadas pela Estratégia por meio das SNCT,deme o0 indice majoritariamente
excludente da acdo. Menos de 12% dos municipidigasam ou receberam acdes de
popularizacéo no periodo.

Outra leitura pode ser feita, no entanto, no quefse a informacao cientifica.
Se todos os estados participaram (ao menos indwsnds cidades mais populosas),
espera-se que as informacdes sobre o evento fofamdidas na midia regional.

Em Mato Grosso do Sul, para mensurar tal influéndexidiu-se no ambito
desta pesquisa monitorar os principais sites digiast priorizando aqueles que mais
sao replicados no interior ou que possuem maigéaa@.

Foram analisados 11 sites, escolhidos por sua témpma, audiéncia e
representacdo deype totalizando 63 noticias., publicadas no periodoeadhlizacdo da

Semana Nacional, de 17 a 23 de outubro de 2011.

Grafico 2. Quantidade de matérias publicadas dueastdbre a SNCT em seu periodo

de realicdo em 2011

18 8 OG1/MS

16- B A Critica

14 OMS Record
121 OMS Reporter
10 B Agora MS

O Campo Grande News
B Pantanal News

O Correio do Estado
B MS Noticias

f Arala MS

O Midiamax

oM & o

Os sites Midiamax (18), Fala MS (10), MS Notiq@se Correio do Estado (7),
foram os principais veiculos web de divulgacaorderimac¢fes acerca do evento e sua
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programacao. Juntos foram responsaveis por 69,88idds as informacdes veiculadas
na Internet sobre o assunto, dentre os sites ada8s

Apesar da divulgacdo consideravel, a pergunta amexaontexto trabalha a
deficiéncia do contato com a acéo da politica d&Cpelo quantitativo de municipios
excluidos (Cerca de 90% do pais): A informacédo ipatth pela imprensa de web,
teoricamente jornalismo cientifico, é suficienteteecapaz de suprir essa deficiéncia?
As pautas abordadas colaboram significativamentea p@a inclusdo e alcance

populacional das ac¢des de popularizacao?

Gréfico 2. Matérias por assuntos gerais (%)

, 2% 3% 8% 39

OInovacao @ Cursos O Tecnologias sustentaveis
OPalestra B Bolsas O Sobre o evento
B Premiacédo O Ensino de Ciéncias B Aquario do Pantanal

A distribuicdo de matérias por assunto permite ceemder que apesar da
divulgacao consideravel (63 matérias) no periodeiade tratou apenas da realizagdo da
Semana Nacional como um elemento isolado, comovwant@ anual ao invés de uma
politica. Os temas ou eram institucionais do evé@ode e Quando acontece) ou a
acOes dentro da Semana que pouco contribuiriamgpereusao informativa e contato
com a ciéncia pelo jornalismo cientifico, da popéatadas cidades que nao receberam a
SNCT em 2011.

A fim de ter alguma ideia sobre a linguagem e oside mais utilizados nas
matérias relacionadas, foram tabeladas palavragatb@ntro das matérias — palavras

estas que resumiriam 0 assunto geral da noticia.
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Tabela 4. Elementos de repeticdo nas matérias

Palavras-chave e elementos de repeticdo
Inventores . .
Universidade

Mato Grosso do Sul
Inovagdes tecnoldgicas Mostra de
¢ 9 Inovacéo Ensino de Ciéncias
Semana de C.lenC|a e Projetos UEMS
Tecnologia
Semana Nacional de Inscri¢ao .
A . Parceria
Ciéncia e Tecnologia
SENAI SUCITEC

A andlise permitiu identificar dentre os elementesrepeticdo no corpus do

texto, idéias gerais que identificam os aspect@s aadenciavam e fizeram “gancho”

jornalistico para o interesse do veiculo na divtéga
Todas as matérias apresentavam elementos de &peliicsiglas de instituicbes

como UFMS, SUCITEC (Superintendéncia...), SENAI; aunda traziam no texto

informacgdes sempre vinculadas a Universidadesprajatos.
A vinculagéo do evento como uma agao instituciamglossibilitou o contato

das audiéncias com a ciéncia que se objetivavansi@ee expor durante o evento, ao

mMenos No que se situam 0s municipios ndo alcancados

Consideragdes Finais
A Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia enquanstrumento de

divulgacao cientifica tem a seu modo, progressivaenganhado ndo apenas corpo e

parceiros, mas também a atencdordediaem sua divulgacao.
A partir dai, surgem duas probleméticas. Num prionemomento, a
centralizacdo do programa em determinados mungiigim excluido a populacdo no

entorno ou mais distantes das instituicOes de msgA institucionalizacdo da acao €

visivel inclusive nas matérias publicadas.
Ao tentar construir uma imagem enquanto eventgaa de popularizacdo acaba

restringindo a possibilidade de informacdes difdadi A ndo participacédo da maioria
municipios, que poderia ser resolvida ou ara€ai pela continuidade da

dos
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divulgacdo pelos veiculos de jornalismo, acaba sewdntuada pela publicacdo de
noticias que apenas confirmam a exclusdo do prockespopulacdo ndo alcangada.

Por outro lado, a articulacdo do processo de pdpat#o neste sentido, remete
a falha também do jornalismo cientifico pratica@top veiculosvebno estado, que se
limitam a divulgar um evento ao invés de aprovedtdnfinidade de pautas que nele
estdo presentes. Nao h4 jornalismo cientificojsenalista faz da informacéo cientifica,
que formaria conhecimento e incluiria socialmeafgnas um registro de calendario,
falando superficialmente sobre datas e instituicAesinvés da interacdo pesquisa-
sociedade.

Apesar das falhas no processo comunicacional, tanfido mérito indiscutivel
da Estratégia, em incluir a divulgacdo cientificaaeSemana como elementos
permanentes.

O fortalecimento das acgbes de popularizagédo daciei@om o combate ou a
minimizacdo dos efeitos excludentes, possibilitamoginido publica, recursos
necessarios para incorporar em Sseus interessedOpdSOS necessarios para 0
desenvolvimento de sua sociedade e a responsghiizde seus representantes por

politicas publicas eficientes.
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