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RESUMO

Este artigo tem como objetivo fazer um estudo sobre o consumo exarcebado e suas
influéncias na sociedade atual. Para tal intento serd estudado o filme Sex and the City,
mostrando como o cinema pode ser considerado como Yérimaa forma de propagar

as ideologias do capitalismo. Sera feito um estudo de tedricos como Baudrillard e
Lipovetky, da area da moda, e Jacques Aumont e Michel Marie, do cinema, para
entender a relagdo consumo, moda e cinema.
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Cinema e consumo

Esse artigo tem como tema a inser¢cdo do consumo no cinguwmaa anplicacdes, sendo
assim uma forma de entendermos como se da esse processo de capitalizacao do cinema.
Ao estudar sobre esse processo, podemos compreender como somos afetados pela

propaganda e como ela é concebida.

Os filmes sdo também produtos que gendem num mercado
especifico; as condi¢cdes materiais, e sobretudo psicologicas, da sua
apresentacdo ao publico, e a cada espectador em particular, sédo
modeladas pela existéncia de uma instituicdo, socialmente aceita e
economicamente viavel, ainda maigergeptivel por se encontrar
actualmente em plena mutagéo; sé no proprio dispositivo da sala
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Viri na vem do franc®s vitrine, gue segundo o dicion8rio
expdem amostras das mercadorias. / Armario envidracado, onde se colocam objetos destinados a venda. (Var.:
vitrine.)o, p @ quanto vitene,tmas baseamdo nos livtos lidas, preferi vitrina, a variante mais usada
no meio académico.
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escura se determinam até certo ponto, a sua recepcdo e a sua
existéncia (AUMONT, 2004, p. 11).

O cinema como vitrina é o foco desta pesquisa, para a qual etilzano
objeto o filmeSex and the Cityque pode ser considerado um pioneiro nesse assim
chamado cinema de vitrina.

Para o artigo sera feito um aprofundamento bibliografico sobre o assunto
escolhido. Sera preciso ter conhecimento ndo s6 tedrico, magnmaisobre 0 viés
escolhido que é o filmBex and the Cifypois sera feito uma analise do filme utilizando
um trecho do mesmo, no qual podemos perceber como € inserido a informacdo de moda
e como a publicidade busca tirar proveito de sua popularidadermdwso no contexto

tedrico.

Sex and the City

A sequéncia que seré analisada pertence ao blockibeieand the Cityque originou

a partir de uma série feita pela HBO para a televiséo, tanto a série quanto o filme séo
baseados em um livro de mesmanapSex and the Cifyescrito por Candince Bushnell.

O filme se desenrola através da historia de quatro amigas que sao apaixonadas por moda
e que vivem n&ig Apple Nova York. O enredo do filme foca em seus relacionamentos
fracassados, a relacao delas @oidade em que moram e em suas roupas glamorosas.

A cidade ® o |l ugar geom®trico da
diferencial, que sanciona a ditadura totalng@eda ... A densidade
humana em si é fascinante, mas o discurso da cidade é a propria
concoréncia: moveis, desejos, estimulos, o veredicto incessante dos
outros, a erotizagdo incessante, a informagéo, a solicitacao publicitaria

i tudo isto forma uma espécie de destino abstracto de participacdo
colectiva sobre o fundo real de concorréncia gerzaddi. Assim

como a concentragdo industrial origina 0 aumento constante de bens,
também a concentracdo urbana suscita a eclosdo ilimitada das
necessidades. (BAUDRILLARD, 2010, pg 73,)

A personagem principal € Carrie Bradshall, escritora de uma colunarem u
grande jornal e na Vogue que se chamaexo e a Cidadegue tem como assunto
principal pensamentos baseados na sua histéria e nas de suas amigas sobre seus
relacionamentos amorosos. Carrie possui, ao longo das seis temporadas da série e nos

filmes, um elacionamento conturbado com Mr. Big.

5 . A N L _—
Blockbuster é uma palavra em inglés para significar uma obra audiovisual que obteve grande sucesso de publico.
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As outras trés amigas possuem a mesma relevancia entre si, e suas historias de
vida séo contadas para noés, os espectadores, através da coluna de Carrie. Charlotte York
€ a amiga romantica do grupo, que sempre quisaagpse casar e ter filhos. Miranda
Hobbes é uma advogada, casada e com um filho, que apesar do seu ceticismo em
relagdo ao casamento, acaba se casando e abandonando parte de sua vida por este
prop-sito. E Samantha Jones ®ubmaa&Hdbeors
Samantha é avessa a relacfes e se comporta com o estere6tipo masculino quando se

trata de sexo e relacionamentos.

1: Cena do filme Sex and the City, Divulgacao

A moda pode ser considerada um personagem principal dé, fijoeese misira
com o0s seus dramas de uma maneira que de vez em quando suas roupas sao mais
importantes que a sua histéria. Carrie Bradshall é viciada em sapatossiaghnalic
em quase todo episédio da série ela esta comprando um sapato novo. A marca antes
descoihecida Manolo Blahnikdeve boa parte de sua fama a Carrie, a personagem &

louca em seus sapatos, € a sua marca de sapatos preferida. Um exemplo da importancia

6 E levantada uma hip6tese de gumoda é a personagem principal do filme, hipétese na qual foi baseada em textos

variados, que falavam da ma atuacéo dos atores e afirmavam que suas roupas glamorosas se destacavam mais do que

eles dentro do filme.

! Marca inglesa fundada na década de0197p el o espanhol Ma natdngou 8Bdléeahemi2000 por ®m s
quando sua marca se tornou objeto de desejo depois da grande popularidade de seus sapatos no seriado Sex And The

Ci t hitp:/&vww.mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/09/malplalenik-com-o-mundeseusps.html
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que os Manolos possuem na sua vida € no seu pedido de casamento no filme, no qual
Mr. Big pede @rrie em casamento n&o usando um anel, mas sim um par de Manolo
Blahnik, modelo o qual se tornou um classico que sempre esta esgotado nas lojas.

No filme além do Manolo Blahnik outragriffes possuem destaque, como a
marca também de sapatos Christian louil® e as grandegriffes Louis Vuittorf e
CHANEL™.

Na semana de estréi@ex and the Citficou em primeiro lugar de bilheteria,
arrecadando US$ 55,7 milhdes. Apesar da inesperada bilheteria, inUmeras criticas
negativas sobre o filme surgiram, a atwagéo roteiro deixaram a desejar destacando
apenas o figurino, e se formos realmente comparar com a série, o filme perde toda a

leveza que possuia e se torna apenas mais um dramalhdo em busca de boa'bilheteria.

JUNHO SOMENTE NOS CINEMAS

2: Poster do filme, Divulgacao

Todo o persamento por tras de um simples pedido de casamento

Na verificagdo da importancia q@ex and the Citpossui para o consumo de
moda, utilizarei um trecho do filme, que esta inserido de 2:16:02 até 2:19:41 e que auto

intitulei de AoMreeBicgatro de Carrie e

8 Marca francesa fundada na década de 1990 pelo estilista de mesmo nome, suas marcas registradas sdo seus saltos
altissimos e aola vermelhesanguehttp://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2009/04/avisa.html
° Griffe francesa do final do século XIX, fundada por Louis Vuitton, que tem como principal prodcomsleno
suas bolsas de luxbttp://mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05Aeuiton-umalenda.html

Griffe francesa do inicio do século XX, criada por Gdbriee 6 Coc o6 A@lhuarde la,] mgwme e®r econhe
como um dos maiores i mp®rios da moda, reconhecida por s
http://mmww.mundodasmarcas.blogspot.com.br/2006/05/chemedelegance.html
= Dados retirados da Folha de Séo Pautp://www1.folha.uol.com.br
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Essa sequéncia é de suma importancia ndo apenas para o roteiro, mas também
para o estudo sobre consumo que sera feito, nela Carrie e Mr. Big se reencontram
depois de muito tempo separados e finalmente Mr. Big pede Carrie em casamento,
porém deuma maneira diferente, Big usa um par de Manolo Blahnik que pertence a
Carrie para fiselar o acordoo como el e mesmo

Ao analisarmos a sequéncia, percebemos que o par de sapatos Manolo Blahnik
esta sempre presente, a principio a cena acontece pordmpsa de sapato, Carrie
havia o esquecido e volta para bukgdassim encontrando com Mr. Big. E 0 momento
de maior importancia para as marcas apresentadas no filme todo & esta cena, pois o
pedido de casamento é realizado ndo com o usual anel, mas pamde sapato,
enfatizando a importancia que essa marca possui para a personagem e para o filme. Fato
gue depois dessa cena esse modelo de sapato virou um classico da marca Manolo
Blahnik, a peca esta sempre esgotada em suas lojas, tendo que ser faita dé

espera pelo sapato. Porém:

E evidente que uma analise ndo se resume a pausa na imagem (por
isso dizemos que esta é o emblema daquela, e ndo o seu método ou
esséncia): é porém inegavel que é a partir da possibilidade dessa pausa
gque o objectdilme se torna plenamente analisdvel: mesmo néo
podendo recorrer efectivamente a ela, € a partir de elementos
reconheciveis na pausa da imagem que podemos construir as relacées
I6gicas e sistematicas que sao sempre o0 objectivo da analise.
(AUMONT, 2004, pg 3D

Print da cena que sera analisada, o pedido de casamento com o Manolo
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Para se fazer um estudo sobre a importancia do f8eme and the Citya
sociedade de consumo atual, mais precisamente a cena mostrada acima, é necessario
fazer um recorte histimo dos principais fatos que levaram o consumismo chegar ao
status de hoje em dia.

Um autor importante a ser estudado é Gilles Lipovetsky, um sociélogo francés,
com o seu livroO Império do Efémero: a moda e seus destinos nas sociedades
modernas Neste Wro Lipovestky faz um estudo sobre a importancia da moda na
sociedade contemporénea e qual foi o caminho percorrido por ela até o século XX.
Segundo ele a moda surgiu como um fendbmeno na modernidade e hoje em dia ela

alcanca niveis nunca antes imaginados.

Pois a opacidade do fendmeno, sua estranheza, sua originalidade
histérica sé8o consideraveis: como uma instituicdo essencialmente
estruturada pelo efémero e pela fantasia estética pdde tomar lugar na
histéria humana? Por que no Ocidente e ndo em oute?pg@admo a

era do dominio técnico, da interrogacdo do mundo pode ser a0 mesmo
tempo a da desrazdo de moda? Como pensar e explicar a mobilidade
frivola erigida em sistema permanente? Recolocada na imensa
duracdo da vida das sociedades, a moda ndo podeeréfidgdda a
simples manifestacdo das paixdes vaidosas e distintivas; ela se torna
uma instituicdo excepcional, altamente problemética, uma realidade
sécichistérica caracteristica do Ocidente e da prépria modernidade.
(LIPOVETSKY, 2009, pg 141)

Essequestionamento pode ser feito por nés quando assistimos ao filme, nos
guestionamos o0 que realmente precisamos, mas mesmo assim a esfera magica do filme
nos atrai a comprar mais e mais, a esfera em que os objetos de moda se encontram, onde
sdo pensados parpe a compra seja algo efetivado, na cena por exemplo, podemos
notar que o som, com a musica tipica dos filmes hollywoodianos antigos; a luz, o
ambiente onde os dois se encontram, o closet, € bem iluminado, mostrando bem o
objeto; e os planos, tudo montaghara que o produto se destaque. O consumo
exarcebado € um circulo que nunca acaba, quanto mais vocé compra, mais vocé quer
comprar e assim sucessivamente.

Outro autor de grande importancia para o tema proposto é Jean Baudrillard que
defende a ideia dema Teoria Geral do Consumo no livoSociedade de Consumo
Segundo Baudrillard o consumo seria uma linguagem da qual a cultura depende para
gue seus valores sejam propagados. Assim como no filme, que usa de uma ideia maior

para propagar seus objetivosiegé principalmente o de vender uma imagem, vender
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uma ideia para a pessoa que esta assistindo, de que vocé pode ser igual a eles se

consumir tal coisa.

E o seguinte o principio da analise: nunca se consome o objecto em si
(no seu uso de valor) os objeabs (no sentido lacto) manipulase
sempre como signos que distiguem o individuo, quer filianao
préprio grupo tomado como referéncia ideal quer demarearain
respectivo grupo por referéncia a um grupo de estatuto superior.
(BAUDRILLARD, 2010, pg 66)

No livro O Império do Efemérpodese perceber qual é a importancia histérica
da moda inserindo na analise do filme as teorias sociolégicas importantes ao mercado
atual, a moda se torna um tipo de mercadoria de importancia primordial na sociedade
capitalsta, sendo comercializada pela publicidade de forma que sempre apresente
mulheres jovens, felizes e com roupas consideradas de luxo, que é a ideia por trads do
filme, mostrar as quatro amigas, todas bem sucedidas, vestindo as mgliftees
conhecidas, s dando a impressdo de que seremos assim como elas se vestirmos tal

saia ou tal sapato.

Podese caracterizar empiricamente a
diferentes tracos: elevacdo do nivel de vida, abundancia das
mercadorias e dos servigos, culto dosetuy e dos lazeres, moral
hedonista e materialista, etc. Mas, estruturalmente, é a generalizacao

do processo de moda que a define proporcionalmente. A sociedade
centrada na expansédo das necessidades é, antes de tudo, aquela que
reordena a producgdo e o com® de massa sob a lei alasolescéncia,

da seducdo e da diversificagdaquela que faz passar o econdémico

para a 6rbita da forma moda. (LIPOVETSKY, 2009, pg.84,)

Dessa forma o filmé&ex and the Citpossui a funcdo de ser uma vitrina, ao
assistir ao fme passamos a viver o que o filme nos passa, a sua ideologia, assim
misturando a ficcdo com a realidade. Passamos a querer a vida das personagens, a
guerer usar 0 que elas estdo usando e a consumir 0 que elas consomem, aquela obra
ficcional tornase uma ealidade para grande parte dos espectadores. Portanto, com a
sociedade do espetaculo sendo invadida por imagens e mensagens do mais diferentes
tipos, tornase cada vez mais dificil de separarmos a ficcdo da realidade.

A juncdo da moda com as artes tamidénestudado por Lipovestky como um
fator de simplificacdo das roupas, 0 modo com as roupas sdo apresentadas a nos €
organizada em forma de uma arte de vanguarda. Assim, com o0 cinema sendo

considerado uma forma de arte, a moda relaesenatimamente corale, tanto que é
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impossivel um filme sem figurino, mesmo um filme onde o foco n&o é o figurino, ha um
trabalho dedicado por conta dos diretores de arte. E quando o filme é um filme sobre
moda, esta relacdo fica ainda mais proxima, ao ponto de se corsergdirm filme ou
se é uma vitrina.

Segundo o autor devemos pensar a moda relaciorsando consumo
exarcebado, ao luxo ostentatério e a obsolescéncia programada dos produtos. E
conseguimos identificar estes trés fatores no filme, podemos relacionar wonoons
exarcebado ao vicio de Carrie, personagem principal, em sapatos; o luxo ostentatorio
pode ser relacionado a Louise, secretaria de Carrie no filme, que aluga bolsas de luxo, ja
que ndo pode compias; e a obsolescéncia programada pode ser notada quando
assistimos ao filme atualmeng&ex and the Citg de 2008, assim vemos no seu figurino
pe-as que |8 s«o0 consideradas #fAfora da mo«
moda, de seis em seis meses sao lancadas novas cole¢bes que fazem as passadas
perderems ua validade, assim o filme como uma Vv
gue s6 o assistiu agora. Porém, o sapato Manolo Blahnik se tornou um classico no
guarda roupa feminino, mas se formos analisar proporcionalmente, durante um filme de
mais de duas has, apenas um item se salvou da obsolescéncia programada do mundo
da moda. Por isso,

. @ importante compreeender que semelhante personalizacdo e a
busca de estahndmnduse €éuddadem signos, i
objectos ou nos bens em si, mas nésehcas. S6 assim é possivel
explicar 0 umdarcoasdngpbicd @l w incdnspicudus
consuptiod |, qguer di zer, daifergn@acé® dde x o da
prestigio, que ja ndo se faz notado pedtentacdo( adnspicuous ,
segundo Veblen), mas pela disasmacdo, despojo e reservaos
quais ndo passam de luxo a mais, de acréscimo de ostentacdo
transformandese no seu contrario e, por consequénciadifigenca
mais subtil (BAUDRILLARD, 2010, pg 109)

Assim, percebase que o consumo inserido no cinempage ser feito em niveis
claros como em vaérias outras cenas do filme que ndo entrarei em detalhes, como
também pode ser feita em niveis sutis, como no pedido de casamento. Falo que é sutil
pelo fato de ser uma marca construida ao longo da série e gierstegara o filme, a
marca de sapatos Manolo Blahnik sempre foi importante para a personagem Carrie,
sendo sua marca de sapatos favorita. Mas mesmo essa construcao serviu para que a

marca se tornasse reconhecida e com destaque tdo grande como esse [iar&osn a
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funcdo de um anel de diamante, o indice de aceitacdo e vendas foi inimaginavelmente

maior do que se o0 sapato nao tivesse a nova funcéo.

Consideracdes Finais

Nos filmes tipicamente hollywoodianos, agua com agucar, tudo € feito para que
a vida pareca perfeita, desde o roteiro até a escolha dos atores , tudo é feito para que os
espectadores desejem o0 que é mostrado. E isso se aplica ao figurino, tudo é pensado
para que 0s propensos consumidores desejem aqueles produtos que estdo sendo
6vendi dos

Filmes como Sex and the Cityexploram isso, dando a marcas antes
desconhecidas o status mheist haveda temporada, sendo assim a melhor vitrina que
uma marca poderia sonhar, assim esta seria a importancia que um filme assim possui
para a sociedade densumo atual, a de que tudo € possivel se vocé tiver aquilo que seu
personagem favorito tem, que ao vesérassim como ele, sua vida sera assim como a
dele.

A midia ja percebeu a importancia disso, e esta cada vez mais fazendo produtos
que possuem estipo de identidade. Vender ndo € o Unico objetivo, mas sim conseguir
moldar a vontade do publico de acordo com a vontade dagueles que sdo os formadores
de opinido.

A consequéncia disso para a sociedade do capitalismo atual € um consumo
exarcebado, de he que na maior parte das vezes nao precisamos, mas que tem uma
publicidade tdo ferrenha que nos faz acreditar que aquilo realmente nos trarda a

felicidade procurada.
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