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Resumo

O trabalho em tela analisa a produgdo de uma revista digital avulsa sobre economia
universitaria local que envolveu docentes e estudantes do curso de Comunicagdo Social
da Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT)\campus Barra do Garcas. Reflete
sobre o arcabougo teodrico e os procedimentos usados na perspectiva de um processo
democréatico, de estimulo a participagdo e compartilhamento de saberes e orientagdo
académico-profissional englobando trés disciplinas (Edi¢do e Cobertura Jornalistica,
Jornalismo Especializado 1 e Planejamento Grafico). O referencial teérico basou-se
principalmente em Comassetto (redacdo jornalistica), Pereira Jr (edi¢do), Abiahy
(especializado), Brum (economia) e Bergstrom (planejamento grafico).

Palavras-chave: edigdo jornalistica, jornalismo especializado:, planejamento grafico,
produgdo, revista digital.

Introducéo

Este artigo cientifico ¢ uma reflexdo relativa a um processo pedagogico que
envolveu as dimensdes técnica e de ensino do jornalismo, intercambiando trés
disciplinas do curso de Comunicac¢do Social da Universidade Federal de Mato Grosso
(UFMT), campus de Barra do Gargas®, a saber, Edi¢do e Cobertura Jornalistica,

Jornalismo Especializado I e Planejamento Grafico. As matérias fizeram parte da matriz

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-
Oeste realizado de 7 a 9 de junho de 2012.
2 Professor Me. do Departamento de Comunicagdo Social (habilitagio Jornalismo) da Unemat, e-mail:
prof.gibranluis@gmail.com
3 Professor Me. do Departamento de Comunicagdo Social (habilitagdo Jornalismo) da UFMT, e-mail:
leandrogomes@ufmt.br

Barra do Gargas possui 56.560 pessoas (censo do IBGE\2010), como se verifica em: <
http://www.ibge.gov.br/cidadesat/topwindow.htm?1>. Acesso em: 18 abr 2012. A UFMT possui dois campi na
regido, sendo um em Barra do Gargas (o maior) e outro no municipio vizinho Pontal do Araguaia, que totalizam 16
cursos de graduagdo e dois mestrados, divididos nas areas de exatas e da terra, sociais ¢ humanas, bioldgicas ¢ da
satde. Disponivel em: <http://189.11.214.36/?pg=historico>. Acesso em: 18 abr 2012.
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curricular da turma do 6° semestre e o projeto foi desenvolvimento no segundo semestre
de 2011.

A iniciativa resultou no formato de revista digital como edi¢do especial,
inicialmente, aos estudantes universitarios da cidade e regido, optou-se pela divulgagdo
online, por conta da possibilidade de garantir maior acessibilidade para este publico ¢
redugdo de um custo grafico que poderia inviabilizar o produto jornalistico em questo”.

A producdo do material baseou-se numa perspectiva em que os estudantes
fossem responsdveis por sua concepcdo e experienciassem as diversas etapas do
processo jornalistico, mais do que simples cumpridores de tarefas isoladas. Afinal,
como aponta Marques (apud Lopes, 1989: p.34), referindo-se a relagcdo entre teoria e
pratica noticiosas no ambiente universitdrio: “O importante (...) ndo é a mera
demonstragdo de como fazer, mas de experimentacgdo critica dos modelos jornalisticos

dominantes e criagdo de modelos alternativos suscetiveis de difusdo social”.

As condic6es do dialogo interdisciplinar

Para melhor explicar o processo pedagogico em tela se expde, de modo geral, os
planos de ensino das disciplinas envolvidas. A ementa de Edicdo e Cobertura
Jornalistica buscou “capacitar o estudante a atuar em consonancia com o0s interesses
publicos (da sociedade), os ambientes organizacionais (técnicos e internos) e as
correlagdes entre o campo jornalistico e os demais setores da realidade (com suas
elaboracdes e pressoes)” (LACHOWSKI, 2011, p.1). E isso foi feito a partir de aulas
expositivas e problematizadas, elaboracao de pautas e coberturas, producdo e edi¢ao de
textos jornalisticos.

Jé& a disciplina Jornalismo Especializado I concentrou-se em quatro segmentos, a
saber, o econdmico, o cultural, o politico e o turistico, levando em conta que em
Jornalismo Especializado II outros serdo apresentados, debatidos e exercitados. Nesse
sentido, o Especializado I, conforme sua ementa, intentou expor a conceituagdo geral do
agir especializado em jornalismo, seja ele qual for, e, mais complexamente, que
particularidades de critérios cada segmento apresenta. Isso foi feito, segundo o previsto
no plano de ensino, a partir de exercicios de analise de publicagdes segmentadas e

elaboragao de produtos do tipo (LACHOWSKI, 2011, p.1-3).

3 A revista digital avulsa estd no blog da Agéncia de Noticias do curso de Comunicagio da UFMT\Barra do Gargas,
disponivel em: < http:/focaia.blogspot.com.br/> e em <http://issuu.com/leandrowick/docs/focaia_em_revista>.
Acesso em: 10 abr 2012.
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Em Planejamento Grafico, o principal objetivo foi discutir e aprimorar nogoes
estéticas de comunicacdao visual, enfatizando a necessidade de se pensar forma e
conteudo ao mesmo tempo, pois sdo interdependentes na producdo de sentido. Antes de
se desenvolver uma atividade pratica, foi proposto um resgate histérico dos movimentos
artisticos, analises de produtos jornalisticos impressos e digital (e suas diferenciacdes a
partir do meio) e identificagdo dos perfis dos leitores. Como complemento, alguns
tiveram sua inicializacdo em softwares de diagramacdo, especificamente Adobe
InDesign CS5. A partir desse repertorio, todos foram estimulados a desenvolverem um
produto, tendo as premissas de um projeto grafico.

Como a mesma turma se empenhava em um momento semelhante para pensar
um produto, mesmo em disciplinas diferentes, o planejamento em conjunto entre essas

trés viabilizou um produto inédito, com alto grau de envolvimento de todos.

Arcabouco tedrico

Detalha-se a seguir o alicerce conceitual que orientou o desenvolvimento do
projeto afim de que se perceba em que bases o ensino jornalistico foi efetuado no caso
em tela. Quanto a Edicdo e Cobertura Jornalistica, parte-se do principio de que edigdo ¢
o ato de planejar dentro da concepcdo de projeto editorial, que pressupde formato,
periodicidade, cobertura geografica, circulagdo, indice de leitura, perfil do publico,
mecanismos de interatividade, relacdo com concorréncia e or¢amento de um produto
jornalistico (PEREIRA JR., 2006, p. 94-95). Enfim, sustenta-se em visdo de conjunto, e
nao departamental, que avisa e previne a sociedade sobre o que pode ocorrer e lhe diz
respeito (oposto a reproducdo do ja ocorrido).

Editar também leva em conta a capacidade de distribui¢do de conteudo (mais do
que tomar as mensagens em si), visto que a angulagdo da noticia busca orientar sua
recepcao, o que se faz em meio a alto indice informativo “dando peso”, valorando,
escolhendo e hierarquizando dados. Afinal, a noticia ¢ resultado de um processo
etnoconstrutivista, que concebe a informacao publicada como sintese de procedimentos
técnicos, linha editorial, relagdes internas — entre marketing, comercial, postura diretiva,
interesse publico, competéncia profissional (PEREIRA JR., 2006, p.84) — e externas —
pressdes sociais, econdomicas, politicas, culturais (GUARESCHI e BIZ, 2005).

Esse didlogo e confronto de forcas exigem do jornalista-editor capacidade de

atuar enquanto interlocutor da sociedade, funcionando como sua ressonancia, o que
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estabelece relagcdo entre ética, reciprocidade, universalidade e contexto, tal qual se
deduz do jornalismo de concepcao social (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004).

De modo mais especifico, a edicdo se dedica a acompanhar todo o processo
jornalistico, da pauta ao material veiculado, estabelecendo uma rotina produtiva que
valorize o “trabalho de rua”, feito pelo repdrter (KOTSCHO, 2005), a pluralidade de
vozes € o interesse publico. Leva-se em conta para isso, por exemplo, a
contextualizagdo de declaragdes, a competente apuracdo de informagdes e o
encadeamento de dados. Tais orientagdes se aplicam pelo uso de recursos de edi¢do
distribuidos nas areas de redacao, imagens e planejamento grafico.

Nesse ambito, o primeiro campo deve primar pela conexdo entre
titulos/manchetes e primeiros paradgrafos das noticias, modelo que elenca também
chapéus, linhas finas, intertitulos, legendas, olhos e outros recursos, possibilitando facil
e imediata compreensdo dos temas (COMASSETO, 2003). J& Pereira Jr (2006) aponta a
complexidade da edi¢do de imagens, expressa na capacidade polissémica a partir do
enquadramento inicial e no uso de mecanismos informatizados para “tratar” as cenas. E
quanto a posi¢do do editor em relacdo a disposi¢do grafica, menciona ser necessario ter
consciéncia de que tal procedimento compreende o suporte mididtico da mensagem —
seu envoltorio — também como informagao e a partir disto representa tomada de posi¢do
e orienta leitura.

No que diz respeito a disciplina Jornalismo Especializado I, destaca-se como
elemento teorico fundamental o entendimento de que a segmentagdo precisa destinar
informagdes aprofundadas a publicos especificos equilibrando utilidade social e nicho
mercadologico. Assim, de um lado, se evita banalizacdo (excessiva especializagdo),
futilizac¢do (foco em superficialidades) e jornalismo como pacote de produtos rentdveis,
e, de outro, se orienta as pessoas em meio ao bombardeiro informativo contemporaneo,
garante-se proximidade comunicativa e identidade informativa (ABIAHY, 2002).

Considerando a questdo dessa forma, pode-se compreender a reciprocidade na
origem e no funcionamento do jornalismo especializado, visto que “Muito além de ser
uma ferramenta mais eficaz de lucro para os conglomerados midiaticos (...) ¢ uma
resposta a essa demanda por informagdes direcionadas que caracteriza a formacao das
audiéncias especificas” (ABIAHY, 2002, p.5). Ao menos em tese, entdo, poderiam se
valer da segmentagdo tanto conglomerados mididticos quanto grupos sociais anti-

hegemonicos, alternativos e de contestacdo ao Status quo, tais quais movimentos
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sociais, sindicatos, ongs e associa¢des, por terem publicos predispostos a receber e
utilizar as informacodes como fermento de suas acgoes.

Entretanto — e isto ¢ fundamental — ndo se deve atribuir ao jornalismo
especializado principios que se referem ao jornalismo como um todo, entre eles a
dedicada apuragdo da informagdo e a pluralidade de vozes, sob risco de institucionalizar
o aprofundamento enquanto pratica exclusiva do trabalho segmentado. Considera-se,
ainda, assinalando a relacdo entre o originario e seu derivado, o dinamismo do universo
noticioso, que desloca o jornalista para diversas areas do campo comunicacional
(editorias e midias).

Corrobora com esse pensamento Ferreira, que critica o simplismo conceitual da
producdo segmentada de noticia e propde uma visdo calcada na busca de marcas

caracteristicas de cada especificidade, conectando-se com seu entorno:

O jornalismo especializado envolve muito mais a esséncia das ciéncias
da comunicagdo, por exigir do profissional a contextualizagdo dos
fendmenos, as suas conexdes, permitindo o resgate do passado para a
interpretacdo do presente e a projecao para o futuro. (FERREIRA, 2002,

p.13)

Concordando que a segmentagdo precisa de marcas que a caracterizem, Scalzo
(2006, p.93-95) diz que o material especializado cria mecanismos para conhecer melhor
o publico, canais de comunicagdo que o acessem efetivamente e o estabelecimento de
linguagem, tom e assuntos relativos ao seu universo (SCALZO, 2006, p.93-95).

E isso se d4, no plano do jornalismo econdmico (cerne da revista digital avulsa
citada neste artigo), pela no¢do de economia e de suas dimensdes: produgdo,
distribuicao e consumo de bens; contencdo de gastos; esforco/resultado; logicas de
funcionamento de sistemas; definicdo de preco e dimensdo social do trabalho; setores
primario, secunddrio, terciario e de servigos; tributacdes; atividades que subsidiam
alimentagdo, vestuario, saude, educagdo, cultura, lazer; relagdes entre poder publico,
poder privado, terceiro setor € minorias socais (BRUM, 1995).

Pelas relagdes entre politica e economia, periodos historicos e concepgdes de
desenvolvimento nacional e internacional, necessidade cotidiana de interpretar tabelas,
pesquisas ¢ documentos numéricos similares e oficio de traduzir assuntos complexos
(terminologias e légicas fechadas), geralmente ligados a macroeconomia. Pela forte
demanda utilitdria da economia, tamanho o nivel de repercussdo direta dela nas vidas

das pessoas, sobretudo a de carater popular. E ainda, pela delicada posi¢ao de jornalistas
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econdmicos, ndo raramente impingidos direta ou indiretamente a ressaltar ou minimizar
tomadas de posi¢do do mercado e de governos, o que se da geralmente pela acao de
assessorias, especialistas, interlocutores de mandatarios ou deles proprios (CALDAS,
2002).

Considerando a disciplina de Planejamento Grafico, mesmo em se tratando de
um curso de Jornalismo, cuja matéria-prima € a informagao, o aspecto criativo e estético
nao pode ser preterido. Antes de ter acesso ao contetdo, o leitor tem o primeiro impacto
com o formato, textura, cores, tipos de letras, formas geométricas, imagens ilustrativas,
fotografias. Todas essas escolhas determinam a existéncia da mensagem jornalistica.
Diante disso, mesmo o profissional da informagdo precisa assumir a importancia
artistica em sua produgdo. Oliveira (2009) salienta sobre a necessidade basica para

quem precisa trabalhar na area de design e, consequentemente, planejamento grafico:

Todo trabalho que envolve criacdo e/ou manipulacdo de signos
imagéticos esta direta ou indiretamente ligado a linguagem artistica.
Isso porque a linguagem visual tem sua origem — embora com
finalidade a principio religiosa, e ndo estética — na histéria da arte.
Entdo, toda a teoria semiotica que sustenta os trabalhos de comunicagdo
e criagdo visual foi produzida a partir de estudos do acervo artistico
humano. Portanto, ¢ imprescindivel aos profissionais que trabalham em
areas ligadas a propaganda, editoras, industrias de audiovisual,
industrias t€xteis, arquitetura, designer e televisdo, dentre outros grupos
que representam mais de um quarto das profissdes no Brasil, um
conhecimento minimo de artes plasticas visuais. A qualidade do
desempenho de todos esses profissionais estd necessariamente
relacionada ao conhecimento de arte que esses individuos tém.
(OLIVEIRA, 2009, p.1)

A partir da disponibilidade de referencial estético, o profissional € capaz de
desenvolver seu produto considerando a interdependéncia entre forma e contetdo (a
primeira ndo existe sem que haja conteudo e esta ndo existird até o momento em que
toma forma). Para Bergstrom (2009, p. 166), “o conteudo deve conduzir a forma e ndo o

contrario”. Ele complementa dizendo que

o design grafico leva o olhar do receptor para o lugar certo e o conteudo
contribui para a compreensdo do receptor. A interacdo entre design e
conteudo € o que cria aquela primeira importante impressdo, abrindo
caminho para a mensagem. Design + contetdo = mensagem.

(BERGSTROM, 2009, p.166).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIV Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Centro-Oeste — Campo Grande - MS —7 a 9/6/2012

As implicag¢des em divulgar com eficiéncia a mensagem jornalistica devem ser
previstas em seus projetos editoriais e graficos, concomitantemente. Bacelar (1998)
comenta que o principal objetivo desse projeto grafico é determinar o layout, tipografia
e a identidade visual. Assim que se estabelece o contetdo a ser tratado, as questdes
graficas sao elencadas, considerando também o aspecto econdomico e o publico-alvo.

Este dominio de saberes historicos, culturais e técnicos pelos discentes foi o
fundamento que tornou o projeto da Revista Digital vidvel, capaz de sintetizar em uma

experimentacdo todas essas ponderagdes.

O processo passo a passo

O processo de confec¢do do material jornalistico comegou em 30 de setembro de
2011 e se encerrou em meados de dezembro, com a participacdo de 18 estudantes (que
planejaram o produto, pautaram, coletaram dados, escreveram, editaram e
diagramaram). Antes da socializacdo da ideia com a turma de estudantes os professores
que coordenaram o projeto discutiram a ideia geral, definiram incumbéncias e
calendario basico. Em sala de aula, partindo-se da temética central (economia), por
meio de roda de discussdo, chegou-se ao entendimento de que se deveria concentrar
esforcos no ambiente universitario (economia universitaria, sobretudo relativa ao
estudante) e local (Barra do Gargas e Pontal do Araguaia/MT6, cidade vizinha, também
com unidades de ensino superior). Primeiro, pela maior possibilidade de se planejar e
cumprir pautas. Depois, em razdo da proximidade, pelo fato de se projetar uma area de
interesse referenciada num publico mais conhecido dos elaboradores do material
jornalistico’, o que facilita estabelecimento de tom, linguagem e enfoque.

Também em sala de aula, por meio de didlogos, subdividiu-se o fio condutor da
revista em quatro eixos — com suas pautas concernentes —, espécies de editorias, que
partissem da realidade local e conseguissem abarcar o cotidiano dos académicos por
meio da matriz econdmica. Foram eles: Perspectivas nos cursos de Direito, Informatica,
Farmdcia e Enfermagem; Fonte de Renda: grau de escolaridade e aumento de salario,

investimento em bolsa de valores, estudo x trabalho e incidéncia de consumo

% O municipio faz divisa com o estado de Goias, possui uma unidade da UFMT e tem 5.395 pessoas. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/cidadesat/topwindow.htm?1>. Acesso em 17 abr 2012.

7 Em Barra do Gargas e Pontal do Araguaia ha nove unidades de ensino superior entre presenciais e virtuais, quais
sejam: duas da UFMT, Faculdades Unidas do Vale do Araguaia (Univar), Universidade Norte do Parana (Unopar),
Faculdade de Ciéncias Juridicas e Sociais Aplicadas do Araguaia (Cathedral), Universidade Paulista (Unip),
Anhanguera, Faculdade de Estudos Sociais de Barra do Gargas (FESB) e Faculdade de Tecnologia do Vale do
Araguaia (Fatev).
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universitdrio na economia local; Servigos: setor imobiliario, pensdes, alimentagdo e
transporte; Vida social: viagens (a trabalho, estudo, diversdo), diversidade de
entretenimento e gastos correspondentes. Cada pauta feita por um estudante foi entregue
a outro, do mesmo eixo, por conta da familiaridade com o assunto.

Depois se definiu o conjunto de recursos editoriais, conforme conteudo que
vinha sendo estudado, a saber, chapéu, titulo, linha fina, legenda, olho e outros. Como
recursos graficos, considerou-se aspectos tais quais layout, grid, tipografia, infografico
identidade visual e formato.

Estabeleceu-se como exigéncia, para se estimular aprofundamento de
abordagem, reportagem com, no minimo, 60 linhas, ao menos trés fontes de informagao
(entre pessoas e documentos), fotografias coerentes com os temas e representativas das
situacdes enfocadas, pautas com apresentacdes dos assuntos, elenco de fontes, sugestdes
de perguntas e contatos. O formato digital, para ser lido na tela de um computador,
sugere um layout retangular (1024 px de largura por 768 px de altura), dividida em trés
colunas e uso das fontes Verdana e Garamond. De acordo com o limite textual
estipulado, duas paginas deste formato seriam apropriadas para a diagramagdo para cada
matéria.

Os textos foram redigidos no laboratorio de informatica da universidade duas
semanas depois da defini¢ao do eixo e editorias (13 de outubro), buscando-se, assim,
aproximar a producdo académica do ritmo do trabalho jornalistico profissional. No dia
seguinte houve troca de materiais (incluindo fotografias) para que se processe a edi¢ao
dos mesmos. Depois, tanto os iniciais quanto os segundos, editados, tiveram
encaminhamento ao professor de Edicao e Jornalismo Especializado para analise geral
e, mais adiante, ao docente responsavel pela disciplina Planejamento Gréfico, para que
conduzisse o processo de diagramacao.

Nas atividades de Planejamento Grafico, cada dupla continuou o processo
diagramando suas matérias. Eram duas matérias para cada dupla. Tendo anteriormente
discutido e aprovado o projeto grafico, todos diagramaram considerando a tipografia,
identidade visual, formas, nimero de colunas, disposi¢@o de imagens e fotos. A partir da
diagramagdo, a revista deveria ser finalizada por uma dupla para detalhes de capa e

indice e, por fim, disponibilizar para publicagao.

Reflexdo sobre a experiéncia didatico-pedagogica
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No ambito de Edi¢do e Jornalismo Especializado, percebeu-se que a maioria dos
estudantes coletou informagdes pertinentes aos eixos € as pautas correspondentes e
formatou-as de modo a estarem condizentes com o material segmentado — detalhado e
em tom de aprofundamento. Mais de 100 fontes de informagdo, entre pessoas e
documentos, foram consultadas. Os estudantes se orientaram em grande parte pela
entrevista in locu, valendo-se da maxima popularizada por Kotscho (2005), de que
“lugar de reporter € na rua”, visto terem se deslocado para varios lugares de Pontal e
Barra (ex: republicas, institui¢des de ensino, lanchonetes, restaurantes, pensdes, pontos
de 6nibus e carona, academias).

Entre as pessoas entrevistadas, ouviram universitarios, docentes, funcionarios de
universidades e faculdades, profissionais formados em vérias areas (como advogados,
administradores e nutricionistas), micro € pequenos empresarios, balconistas e
atendentes. Quanto a institui¢des, entidades representativas, como as de empresarios ¢
de trabalhadores, e secretarias municipais. Entre os documentos consultados, pesquisas
feitas por institutos nacionais, estudos realizados por professores de instituicdes da
regido, leis e censos.

Apesar do empenho em variar as fontes de informacdo, algumas delas foram
repetidas, a exemplo do pré-reitor da UFMT/Barra do Gargas, que apareceu duas vezes,
e um professor doutor, citado quatro®.

Uma série de pontuagdes foi efetuada quanto aos textos (principalmente relativa
a gramatica, redagdo e apuragdo jornalistica). A identificacdo desses problemas motivou
baterias de exercicios sobre o correto uso de pontuagdo, ortografia, acentuacao, citagao
e parafrase, redagdo de frases diretas, utilizagdo constante de sindnimos, exposi¢cdo de
nomes completos, busca de dados para comprovar valores, percentuais, conclusdes,
dedugdes, suspeicdes e acusagdes. Quanto aos recursos editoriais, notou-se, no geral,
bom uso da titulacdo — menos “sisuda” que a do jornal didrio, posto se tratar de uma
revista digital —, percep¢ao das informagdes mais importantes para se colocar nas linhas
finas e nos olhos. Também se identificou falhas em consideravel parcela das fotos
iniciais (posadas e desfocadas, por exemplo). Diante disso os segundos materiais

(editados) foram devolvidos aos académicos para ajustes € nova entrega. A seguinte

80 pro-reitor se chama José Marques Pessoa ¢ o docente, Hidelberto de Souza Ribeiro, doutor em Sociologia,
professor de, da UFMT, bastante citado por conta de pesquisa sobre o crescimento do setor universitario em Barra do
Gargas e regido e das exigéncias por novas demandas espaciais e politicas.
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remessa aproximou-se bastante do solicitado e, entdo, feitas ainda algumas corregdes,
seguiu no fim de outubro para o professor-coordenador do planejamento grafico.

Na parte do desenvolvimento do projeto grafico, os discentes apresentavam um
nivel de conhecimento bem distinto nas possibilidades e uso do software. Enquanto a
maioria nunca tinha desenvolvido nenhuma atividade de diagramag¢do em programas
como Publisher (Windows), Corel Draw, ou InDesign (Adobe), apenas quatro
demonstraram alguma habilidade prévia, entre estes, um com nivel avancado. Foram 23
matérias, como também, 23 diagramadores. O desafio a ser superado era pensar
esteticamente o produto de forma conjunta e equilibrada. A postura pedagodgica
incentivou tanto aqueles que ja conheciam os softwares e ja haviam feito algo, como (e
principalmente) aqueles sem nenhuma habilidade de operacionalizacao.

Contatou-se na andlise final que o projeto grafico ¢ obrigatdrio e sem ele ndo se
conseguiria produzir a revista de forma coerente, pois, segundo o grupo, cada um iria
fazer do seu jeito e o produto ndo teria uma identidade visual. Além de valorizarem a
etapa de elaboracao do projeto grafico, a dificuldade de se desenvolver um produto em
curto prazo fez com que o comprometimento remetesse a necessidade de. Por fim,
constataram que ¢ na publicagdo (parte final) que as fragilidades se manifestam, como
auséncia de fotografias convincentes, espacos em branco (calhau), ou texto em excesso,
investimento na parte artistica dos infograficos e demais detalhes pontuais dos textos.

Essencialmente, a distribuicdo ampla das tarefas dessa etapa do processo
possibilitou que todos tivessem um repertdrio consideravel para planejarem um produto
impresso ou digital e desenvolvessem uma familiaridade com aspectos técnicos que

influem no custo e no resultado como num todo.

Considerac0es

Pelo resgate da construcao da revista digital foi possivel perceber a constante
tentativa de atuar sob pressupostos democraticos, de estimulo a participacdo e
compartilhamento de saberes e orientacdo académico-profissional, caracteristicas
precipuas a um processo de ensino-aprendizagem comprometido com a transformacao
social (FREIRE, 2005).

Isso produziu um volumoso elenco de fontes (pessoas e documentos) e
informagdes sobre a economia universitaria de Barra do Gargas e Pontal do Araguaia.

Também colocou o deslocamento fisico como elemento fundamental da lida noticiosa,
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algo importante de se ressaltar tendo em vista que inimeros veiculos vendem hoje a
digitalizagdo midiatica como se suprisse a necessidade do contato fisico com o
entrevistado.

O esforco em conectar as disciplinas (Edi¢do e Cobertura Jornalistica,
Jornalismo Especializado 1 e Planejamento Grafico) possibilitou que os estudantes
exercitassem varios procedimentos, a saber, a concep¢ao do produto, a elaboracao da
pauta, a coleta de informagdes, a redagdo de texto, a edicdo e a diagramacao. Foram 54
textos entre reportagens, edi¢cdes e edigdes das edi¢des (por parte do professor), além da
montagem de baterias de exercicios com vistas a minimizar falhas e aperfeicoar
praticas, o que evidencia a dimensao pedagodgica do projeto (ensino-aprendizagem).
Com conhecimento prévio de diagramagdo ou nao, todos diagramaram as 23 matérias,
obedecendo aos requisitos minimos do projeto grafico.

O sentido da dimensdo da “FocAia emRevista” foi proporcionar aos académicos,
mesmo com repertdrios ¢ habilidades diferentes, a possibilidade de participar como
agente essencial na viabilizacdo de um produto fechado, publicado e disponivel a todos

através da internet.
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