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RESUMO

Este trabalho é parte de uma pesquisa ainda em desenvolvimento no Doutorado em
Histdria da Universidade Federal da Grande Dourados. O objetivo € analisar a utilizacao
da imprensa como fonte para a Historia e verificar a produgcdo académica que vem
sendo realizada sobre a Historia da Imprensa em Mato Grosso do Sul. Apesar de muitos
pesquisadores recorrerem a imprensa estadual como fonte alternativa para solucdo de
seus problemas de pesquisa, a mesma ainda é pouco estudada como objeto principal.
Para desenvolvimento do trabalho foi realizada revisdo bibliografica aliada a consulta
das producdes nos atuais programas pos-graduacdo tanto em Historia, quanto no recente
mestrado aberto em Comunicagéo pela UFMS.

PALAVRAS-CHAVE: Imprensa; Historia; Jornalismo; Pesquisa.

Introducéo

A segunda metade do século XX testemunhou uma significativa mudanca de
paradigma no campo dos estudos historiografico no que diz respeito a analise de
periddicos. A historiadora Tania de Luca (2010, p.118) pontua que somente na década
de 1970 o jornal passa a ser concebido como um possivel objeto da pesquisa histérica e
deixa de ser utilizado, tdo somente, apenas “como fonte confirmadora de analises
apoiadas em outros tipos de documentacao”.

Um dos marcos dessa mudanca é o trabalho Bravo Matutino, de Maria Helena
Capelato e Maria Lidia Prado. Na contramao das pesquisas histéricas realizadas em sua
época, a dupla de pesquisadoras elegeu como fonte Unica de investigacdo e andlise

critica o jornal O Estado de S. Paulo.

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-
Oeste realizado de 7 a 9 de junho de 2012.
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A escolha de um jornal como objeto de estudo justifica-se por
entender-se a imprensa fundamentalmente como instrumento de
manipulacdo de interesses e de intervencdo na vida social; nega-
se, pois, aqui, aquelas perspectivas que a tomam como mero
“veiculo de informagdes”, transmissor imparcial e neutro dos
acontecimentos, nivel isolado da realidade politico-social na
gual se inserem. (CAPELATO e PRADO, 1980, p. 19)

Nas décadas que se seguiram foi crescente o nimero de estudiosos que analisaram
a histéria a partir das lentes da imprensa. O panorama fica ainda mais evidente nos
campos das histdrias cultural e politica, em pesquisas com recorte temporal a partir do
século XIX, periodo em que 0s jornais ja apresentavam de maneira relativamente
profissional suas leituras sobre 0s acontecimentos sociais, evidentemente com diferentes
niveis de comprometimento politico, econdmico e ideoldgico. “As renovagdes no estudo
da historia politica, por sua vez, ndo poderiam dispensar a imprensa que cotidianamente
registra cada lance dos embates na arena do poder. Os questionamentos desse campo,
imbricados com os aportes da historia cultural, renderam frutos significativos” (LUCA,
2010, p.128).

Apesar de progressivamente reconhecida como objeto da historia, esta sempre
enxergou a imprensa com desconfianca. A suspeicdo € traduzida por Jodo Honorio
Rodrigues que, mesmo considerando o jornal como “umas das principais fontes de
informacdo historica”, alertava, com razdo, que “nem sempre a independéncia e
exatiddo dominam o contetdo editorial”. Conteudo este, caracterizado pelo autor como
“mistura do imparcial e do tendencioso, do certo e do falso” (RODRIGUES, 1968, p.
198).

Se por um lado é justificada, nos estudos historiogréaficos, a desconfianga a
respeito da confiabilidade do contetdo presente nas paginas dos periddicos, por outro, é
perceptivel que, comprometidos ou ndo, o0s jornais sdo pautados por aquilo que se julga

relevante para a sociedade de sua época imediata.

Pode-se admitir, & luz do percurso epistemoldgico da disciplina,
e sem implicar a interposi¢do de qualquer limite ou ébice ao uso
de jornais e revistas, que a imprensa periodica seleciona,
ordena, estrutura e narra, de uma determinada forma, aquilo que
se elegeu como digno de chegar até o publico. (LUCA, 2010,
p.139)
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Se por um lado j& est& consolidada a teoria do agendamento ao propor que a midia
tem um grande poder de influenciar a opinido publica, também hé indicios que apontam
0 inverso dessa equacdo, quando admite-se que a opinido publica e os mais variados

contextos sociais também influenciam nos temas que pautam os jornais.

Conceitualmente, a Agenda-setting é um tipo de efeito social da midia. “E a
hipdtese segundo a qual a midia, pela selecdo, disposicao e incidéncia de suas noticias,
vem determinar os temas sobre os quais o publico falard e discutira” (Barros Filho,
2001, p. 169). Alegoricamente, é como se as pessoas recebessem diariamente dos meios
de comunicacgdo informativa uma lista — ou “cardapio” — com os temas relevantes para o
dia. Serdo basicamente os assuntos desse “cardapio” que guiara suas conversacoes,
preocupacOes e reflexdes ao longo do dia. Trata-se, pressupostamente, da capacidade

gue a midia tem de “agendar” a pauta cotidiana.

“a hipotese do agenda-setting ndo defende que os mass media
pretendam persuadir [...]. Os mass media, descrevendo e
precisando a realidade exterior, apresentam ao publico uma
lista daquilo sobre que é necessario ter uma opinido e discutir.
O pressuposto fundamental do agenda-setting é que a
compreensdo que as pessoas tém de grande parte da realidade
social Ihes é fornecida, por empréstimo, pelos mass media»
(Shaw, 1979, 96, 101)

Esse cenério de influéncia, ou condicionamento da midia em relacéo a seus receptores,
todavia, ndo constitui uma unanimidade nos estudos em comunica¢do. Um dos pro
principais autores a apresentar um contradiscurso € o filésofo francés Edgar Morin,
especificamente em sua teoria Cultorologica. Nela, Morin pontua que a partir do
momento em que a comunicagdo passa a ser um personagem fundamental na
constituicdo da cultura social, tanto ela influencia a sociedade quanto a sociedade a

influencia, numa relagdo dindmica de interagGes culturais.

Para Morin, cultura seria um sistema constituido de valores,
simbolos, imagens e mitos que dizem respeito quer a vida
pratica quer ao imaginario coletivo, compondo toda uma
dimensdo simbdlica que permite aos individuos se localizarem
no grupo, que formam uma espécie de “atmosfera”, e que
permeia a insercao dos sujeitos no mundo.

Nesse sentido, e contrastando com a Teoria Critica, a
cultura de massa seria, sim, uma cultura, que convive com 0S
demais sistemas culturais numa realidade contemporanea que
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se caracteriza por ser policultural. A relacdo entre essas
culturas, porém, ndo € gratuita. A cultura de massa, por suas
potencialidades, corrompe e desagrega as outras culturas, que
ndo saem, pois, imunes ao contato com a cultura
industrializada. (Aradjo, acessado em 19/03/2011)*

Dessa forma, o pesquisador dos periddicos, segundo Luca (2010, p.140), nédo
trabalha somente com o contetdo das noticias, mas principalmente identificando os
acontecimento que ganharam contornos de noticia, 0 que por si sO, segundo ela, ja
abarca um espectro de questdes, pois sera preciso dar conta das motivac6es que levaram
a decisdo de dar publicidade a alguma coisa.

Tendo a legitimidade, socialmente reconhecida, de informar as pessoas o0s
acontecimentos de interesse publico, a imprensa se apropria de um representativo poder
simbolico, especialmente a partir da passagem de século XIX para o XX, quando o
jornalismo entra em sua “era industrial” (MELO, 2005). Nesse periodo, a imprensa se
profissionaliza e ganha status de mediadora das informacgGes sociais.

Nessa transicdo do artesanal para o industrial, as matérias deixam de ser
expressdes explicitamente ideoldgicas, e até panfletarias — como ocorreu largamente
apos a Revolucdo Francesa —, e passam a representar todo um contexto social a partir de
uma premissa fragil, porém defendida a peso de ouro, de objetividade, imparcialidade e
verdade. Se concordamos com Chartier (1988), quando afirma que as representagdes do
mundo social sdo sempre determinadas pelo grupo que as forjam, temos na imprensa

uma grande influéncia nas representacdes de mundo construidas a partir do século XX.

A narrativa e a humanizagao do tempo

Nos dicionarios, a palavra narrativa aparece como a exposicdo de um
acontecimento ou de uma série de acontecimentos mais ou menos encadeados, reais ou
imaginarios, por meio de palavras. Nesta pesquisa, utilizando as reflexdes que
desenvolvemos durante o mestrado, conceberemos narrativas como instrumento de
ordenacdo de informacGes em um discurso organizado em torno de um tempo, um
espago, um acontecimento — ou uma série de acontecimentos — e, essencialmente, em

torno de pessoas (que na literatura sdo concebidas como personagens e no jornalismo

* Artigo completo disponivel em:
http://www.faac.unesp.br/graduacao/di/downloads/Comunica%E7%E30/TeoriaCasal.doc
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como fontes). Dessa forma, ao escolher a perspectiva narrativa para analisar a histéria, o
faremos de forma a contemplar a histdria essencialmente humana.

Para Carla Fonte (2006), a identidade é a narrativa coerente da vida de cada
pessoa e constitui um principio organizador central. A pesquisadora afirma que as
pessoas organizam suas experiéncias no mundo social — conhecem-no e estabelecem
com ele interagdes — através de narrativas. Ricoeur (1994, p.85) vai além e traz a tona a
potencialidade que a narrativa tem de humanizar o préprio tempo. Ele esclarece que
existe, entre a atividade de narrar uma historia e o carater temporal da existéncia
humana, “uma correlacdo que certamente ndo é acidental, mas apresenta uma forma de

necessidade transcultural”.

O tempo torna-se humano na medida em que é articulado
de um modo narrativo, e que a narrativa atinge seu pleno
significado quando se torna uma condi¢do de existéncia
temporal (Ricoeur, 1994, p.85).

Dessa forma, ao estudar as representacdes histdricas na imprensa, ndo é possivel
que ndo haja uma cuidadosa abordagem sobre as implica¢cBes humanas que a narrativa

jornalistica exerce sobre 0 imaginario das pessoas.

Pesquisas em Historia da Imprensa no Brasil

Apesar de haver diversos trabalhos sobre a Historia da Imprensa no Brasil e da
comunicacdo social de uma forma geral, que se dedicam a relatar, especialmente, fatos
que aconteceram a partir da chegada da Corte Portuguesa no século XIX, o Brasil ainda
é carente de pesquisas que aprofundem essa histéria em nivel regional. O que podemos
chamar de Histdria da Imprensa no Brasil, resume-se a0 movimento de organizacao
profissional da comunicacdo informativa somente em grande centros urbanos, como Rio
de Janeiro, S&o Paulo e nas principais cidade do Nordeste, este Gltimo com uma

representacdo destacada no periodo do Brasil Colonia.

Diante desse cenario é que foi fundado, no inicio da década de 2000, um dos mais
organizados grupos de pesquisa dedicados a pesquisa da Historia da Imprensa no Brasil:
a Rede Alfredo de Carvalho (Alcar). Criada a partir de uma iniciativa da Catedra

UNESCO/UMESP de Comunicagdo, em parceria institucional com a ABI - Associacao
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Brasileira de Imprensa; IHGB - Instituto Histdrico e Geogréfico Brasileiro; ABECOM -
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo; e da INTERCOM -
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacgéo, além do apoio da
revista IMPRENSA, o0 grupo nasceu com o objetivo de preservar a Memdria e construir
a Histéria da Imprensa no Brasil. A fundacdo da Rede Alcar se deu em face das
comemoracdes do bicentenario da fundacao da tipografia e do jornalismo no Brasil.

Em pouco tempo, diversas entidades se comprometeram a dar sustentacdo aos
estudos propostos pelos idealizadores da Rede, entre eles: o Ministério da Cultura,
através do Projeto Resgate (Rio de Janeiro), o Arquivo Publico da Bahia, o Instituto
Joaquim Nabuco de Pesquisas Sociais (Recife), o Centro de Memoéria Regional do
Municipio de Sdo Caetano do Sul (Séo Paulo), a Secretaria Municipal de Comunicacao
de Piracicaba (S&o Paulo). Também se inscreveram nucleos de pesquisa ou
departamentos das seguintes universidades: UERJ (Universidade do Estado do Rio de
Janeiro), UFF (Universidade Federal Fluminense), UAM- Universidade Federal do
Amazonas, UFES - Universidade Federal do Espirito Santo, UNISUL (Florianépolis),
UNISAL - Centro Universitario Salesiano (S&o Paulo), Universidade Estacio de Sa e
UFMS (Mato Grosso do Sul), UNISANTOS - Universidade Catolica de Santos,
Universidade de Taubaté (Sdo Paulo), Faculdades Carioca (Rio de Janeiro).

Todas estas instituicbes passaram a somar esfor¢cos no intuito de desenvolver
pesquisas em niveis nacional e regional capazes de suprir a lacuna que existe sobre a

Historia da Imprensa no Brasil.

A producéo académica sobre histéria da imprensa em Mato Grosso do Sul

Apesar de servir como fonte secundaria para diferentes tipos de pesquisa que
tenham como objetivo elucidar contornos da historia de Mato Grosso do Sul, a imprensa
ainda é pouco adotada como objeto de estudo principal nas pesquisas desenvolvidas no
Estado.

No campo da Comunicagédo Social, a baixa producdo académica sobre a historia
da imprensa estadual se deve, entre outros fatores, a incipiéncia do préprio campo
académico da Comunicacdo Social em Mato Grosso do Sul. Com a fundacdo do
primeiro curso de jornalismo do Estado em 1985 (com primeira chamada para vestibular

em 1988), pela UFMS, o primeiro curso de mestrado na area, também na UFMS, so
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veio a selecionar sua primeira turma em 2011. Com uma linha de pesquisa em Midia,
Identidade e Regionalidade, o programa se propde a estimular pesquisas que também
supram a caréncia por estudos sobre a histéria da imprensa no Estado.

Mesmo ndo contando com um programa de pos-graduacéo stricto sensu até 2011,
0 curso de jornalismo da UFMS chegou a fundar em 2005-2006, por meio da
pesquisadora Ruth Viana, um grupo de estudo vinculado a Rede Alfredo de Carvalho
(Rede Alcar), dedicado a producdo académica sobre histéria da imprensa. O grupo,
porém, apesar de estimular a producédo pontual de pesquisas sobre o tema, ndo chegou a
desenvolver um amplo estudo sobre a histéria da imprensa em MS.

Com uma producao académica mais consolidada, contando com um programa de
pos-graduacéo desde 1999 no entdo campus da UFMS em Dourados (que depois viria a
se tornar Universidade Federal da Grande dourados — UFGD), os historiadores de MS
também pouco produziram sobre a historia da imprensa no Estado.

De acordo com o pesquisador Marcelo Céancio, no periodo da consolidagdo da
divisdo de Mato Grosso e consequente surgimento de Mato Grosso do Sul, o Estado era
pouco integrado na area de comunicacdo. “Existiam jornais impressos e emissoras de
rddio em alguns municipios, mas a maior concentracdo de empresas jornalisticas
encontrava-se em Campo Grande: trés emissoras de raddio AM (Educacdo Rural,
Difusora e Cultura), dois jornais diarios (Correio do Estado e Diario da Serra) e uma
emissora de televisdo (TV Morena, canal 6). Entre todos os outros municipios, apenas
Corumba contava com outro canal de televisdo, a TV Cidade Branca, inaugurada em
1970” (CANCIO, acessado em 18/01/2012).

Neste mesmo periodo, a regido sul do Estado também contava com um cenario
profissional de producdo noticiosa, com destaque para os dois diarios impressos de
maior alcance: O Progresso e o Folha de Dourados.

Atualmente, o Mapa de Midia de MS, produzido pelo projeto Portal de Midia, do
curso de Comunicagdo Social da UFMS, contabiliza 173 veiculos de comunicagdo
cadastrados, entre jornais, sites, emissoras de radio e TV.

A incipiéncia dos estudos sobre historia da imprensa em MS ndo encontra
justificativa na falta de documentos a serem pesquisados. No Arquivo Historico de
Campo Grande (ARCA) e no Centro de Documentagdo Histérica da UFGD, por
exemplo, esta disponivel um grande acervo de edi¢des dos principais jornais das regioes

central e sul do Estado, respectivamente. Além desses, 0s jornais mais antigos, ainda em
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atividade, como o Progresso e o Correio do Estado, mantém em suas sedes um acervo
historico préprio com todas as suas edi¢des ja publicadas até hoje.

Na regido da Grande Dourados um dos trabalhos que buscou com propriedade
tracar um historico da imprensa na regido € o livro Dourados: Memdrias e
Representacbes de 1964, fruto da tese de doutoramento de Suzana Arakaki,
desenvolvida no Programa de Péds-Graduagdo em Histdria da UFGD.

De acordo com a autora, 0s relatos que remetem a existéncia dos primeiros
periddicos datam de 1926. Intitulado Jandaia, o primeiro jornal que se tem noticia era
impresso em Campo Grande e teve vida breve, “sua edigdo foi suspensa porque uma
pessoa da cidade ndo gostou de um artigo”, conta Arakaki (2003, p.105). Depois disso,
O Douradense circulou de 1948 até meados de 1950.

Fundado em Ponta Pord na década de 1920, O Progresso passou a ser distribuido
em Dourados em 1951. “O jornal foi impresso na tipografia de Naurestides Brand&o, na
cidade de Dourados. A tipografia foi instalada na cidade com uma providencial
subvencao da Prefeitura local. Até meados do ano de 1964, o jornal era semanario, a
partir dessa data, passou a ser editado diariamente” (ARAKAKI, 2003, p. 105).

Entre esses e outros periodicos citados por Arakaki, os jornais douradenses
alimentam semelhanga em suas linhas editoriais. A maioria, apesar de defender a
neutralidade editorial, acabou por demarcar claramente suas posi¢es politico-
partidarias e ideoldgicas. Como no caso do Jornal de Dourados que se fixou na cidade
de Dourados na década de 50, sobre quem a autora comenta: “O discurso de
neutralidade, comum entre os periddicos, ndo se sustentou nem mesmo no primeiro
numero, no qual pode-se identificar demarcacdo de posicOes ideologicas”, (ARAKAKI,
2003, p. 106).

Considerac0es Finais

E pertinente reafirmar que as discussdes apresentadas nesse trabalho s&o
levantamentos iniciais de uma pesquisa de doutorado que, ao cabo, pretende contribuir
para 0 avanco nos estudos sobre a historia da imprensa em Mato Grosso do Sul. A
expectativa é que nos proximos anos, devido principalmente ao desenvolvimento dos
cursos de p6s-graduacdo em historia e em comunicagdo, aumente significativamente o
numero de trabalhos desenvolvidos sobre a imprensa estadual. Tal abordagem histérica

apresenta-se com grande importancia no sentido de compreender as relagdes culturais e
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de poder estabelecidas, com énfase na regido sul do Estado. A pesquisa tera como
recorte o periodo entre 0s anos de 1968 e 1985, época de regime militar no Brasil.
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