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RESUMO

O documentario em audio € um produto radiofoénico que apresenta com profundidade temas
do cotidiano, que podem ser abordados com mais superficialidade em outros formatos
jornalisticos. O documentério “Como € ser negro no Brasil?” tem a fun¢do de discutir com
maior amplitude a questdo do negro na sociedade brasileira e de como o racismo ¢

identificado nas relagdes sociais.
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1- INTRODUCAO
O documentério “Como ¢ ser negro no Brasil?” ¢ um trabalho experimental realizado dentre
as atividades praticas da faculdade de Jornalismo da Pontificia Universidade Catolica de
Goias (PUC-Goids). O trabalho apresenta relatos de racismo demonstrados por meio de
depoimentos e também identificando o universo do negro no Brasil por profissionais que
estudam e trabalham o tema.
2 - OBJETIVO

O documentério apresenta alguns objetivos como:

e Levantar uma reflexdo e discussio sobre o assunto;

* Mostrar que apesar de tanto tempo apds a escravidao dos negros ainda existe a

questdo da discriminagao;

* Apresentar como os negros vivem em seu cotidiano e, que, apesar de estarmos em

uma sociedade dita como mais “evoluida”, esse preconceito ainda é muito presente;
* Divulgar fatos que envolvem o racismo e que sao freqiientes no cotidiano;
» Tentar esclarecer porque o racismo ainda € fato incisivo na sociedade brasileira.

3 - JUSTIFICATIVA

2011 foi eleito como o ano internacional dos afrodescendentes em que foi realizada uma
série de discussdes e encontros sobre a questdo do negro no Brasil. O dia 20 de Novembro
também foi escolhido como o dia da consciéncia negra, também dedicado a reflexdo sobre a
inser¢do do negro na sociedade.

O tema foi escolhido para a produ¢do do documentario pela grande discussao que existe na
sociedade, relacionados ao tema racismo.

As cotas nas universidades e a intensifica¢do da lei que criminaliza o racismo, tem causado
na sociedade brasileira uma discussdo mais forte a respeito do assunto e muitas reflexdes
tem sido realizadas.

Por mais que existam discussdes e a midia esteja mais aberta aos negros, incluindo-os em
papéis de destaque nas telenovelas, sem a discussdo do assunto ‘racismo’, aparecendo na

apresentacdo de telejornais e em outras atividades, o cotidiano ainda ¢ cruel com a pessoa
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negra. Esta tem que enfrentar todos os dias o olhar de reprovagdo ou de desconfianca das
pessoas, mesmo sendo um desconhecido como todos, a primeira vista, apenas por
apresentar uma caracteristica de pele diferente. A principal forma de preconceito racial

apresentado nos dias de hoje ¢ o racismo velado.

4 - METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

De acordo com Robert McLeish a principal vantagem do documentério ¢ tornar o tema
mais interessante € mais vivo ao envolver um maior nimero de pessoas, de vozes € um
tratamento de maior amplitude. Para ele ¢ preciso entreter € a0 mesmo tempo informar,
esclarecer e também estimular novas idéias e interesses.

O documentario “Como ¢ ser negro no Brasil?” pretende esclarecer o tema racismo
partindo, principalmente, das pessoas envolvidas no tema. Por meio de depoimentos de
negros e profissionais que se relacionam com projetos e estudos sobre racismo, o
documentario pode esclarecer e refletir sobre a condi¢do da pessoa negra no Brasil nos dias
de hoje.

O produto também foi desenvolvido de forma que o ouvinte compreenda a problematica da
questao do racismo no Brasil, no entanto, ndo sdo apresentadas solu¢des para o problema,
mas sim questdes enfrentadas pelos negros, demonstrando que o preconceito aparece,
frequentemente, no cotidiano dessas pessoas.

As musicas apresentadas no documentario possuem a fun¢do de ilustrar e completar a
informacgao. Apos pesquisa realizada, foram aplicadas no produto 5 musicas com o tema do
negro nas mesmas.

Robert McLeish aponta que determinada musica pode tornar mais clara uma impressao.
“Um verso de uma cangdo popular, as vezes, proporcionarda  um
comentario devidamente perspicaz. A musica adequada pode ajudar na criagdo de uma
perspectiva historica correta” (MCLEISH,2001, P.195).

As musicas também possuem o objetivo de criar imagens na mente do ouvinte.

“Os efeitos permitem ao ouvinte ver o que esta sendo descrito e a musica possibilita

ao ouvinte sentir o que se transmite” (FERRARETO, 2001, p.34).
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Das cinco musicas apresentadas uma foi utilizada no inicio e fim do programa e as outras
quatro musicas foram apresentadas separando determinadas partes do programa e também
como fundo musical para a fala do locutor.

Os textos foram produzidos de acordo com as caracteristicas do radio como concisdo,
objetividade e simplicidade associando também com as falas apresentadas e também as
musicas.

A edicdo do programa foi realizada pelo técnico de radio da Pontificia Universidade

Catdlica de Goias.

5-DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O documentario em dudio “Como ¢ ser negro no Brasil?” possui 18 minutos e 58 segundos
de duracdo. A abordagem do documentario ¢ desenvolvida a partir da dificil discussdao do
racismo no Brasil.

O produto foi produzido a partir de pesquisas realizadas, gravagdes externas com 6
entrevistados e utilizacdo de efeitos sonoros para ilustrar o conteido abordado. As
entrevistas e a pesquisa foram a base para a construgao do texto narrado pela locutora. Os
entrevistados foram escolhidos de acordo com as informagdes que poderiam oferecer aos

ouvintes, por meio da experiéncia pessoal e profissional que possuem.

Os entrevistados do documentario sao:
e Junio Cesar Roza, Ordem dos Frades Menores Capuchinhos, Provincia Brasil

Central,;

e Janira Sodré Miranda, Coordenadora da PROAFRO PUC-GOIAS, Programa de

Extensao Afro-Brasileira da Universidade;

* José Eduardo da Silva, Assessor de Politicas para a Igualdade Racial da Prefeitura

de Goiania (ASPPIR);
* Leila Miguel Fraga, Antropdloga;
* Eunice Aparecida Ferreira, Psicopedagoga;

* Josenanes Rodrigues Damazio Junior, Estudante de Jornalismo.
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A entrevista utilizada com o cantor € compositor, Chico Buarque, foi divulgada por meio de
um video na internet, ndo sendo possivel a identificagdo do veiculo que a realizou. A
mesma foi apresentada no documentario com o objetivo de demonstrar no produto que,

mesmo pessoas de classes sociais mais altas e com prestigio na midia e na sociedade,

também enfrentam preconceito por apresentar uma cor de pele diferente da branca.

As noticias apresentadas no inicio do documentério, veiculadas no Jornal Nacional da TV
Globo, Jornal da Band e do programa CQC, os dois da TV Bandeirantes, foram utilizados
para demonstrar como o racismo ¢ freqiiente no cotidiano, seja por parte de pessoas comuns
ou até mesmo declarado por um deputado que foi eleito para defender os interesses da

sociedade.

6-CONSIDERACOES

Muitos brasileiros possuem a opinido de que ndo existe racismo no Brasil, mas basta ser
negro para sentir na pele o preconceito. Este sente o racismo velado do dia a dia sendo o
primeiro a sofrer desconfianga das pessoas e ser revistado quando ha um tipo de roubo, nao
consegue emprego com facilidade, altos cargos em empresas dificilmente sdo concedidos a
eles e quando estes sdo de classe média alta e saem com seus carros, sdo tratados como
bandidos que estdo roubando seu proprio objeto de uso.

Infelizmente, a maior nagdo afrodescendente fora do continente africano exclui suas
proprias raizes e ndo enxerga que o sangue negro passa por todos aqueles que se dizem

brasileiros.
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