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RESUMO

Produzido  por  alunos  do  curso  de  Jornalismo  pela  Universidade  Federal  de  Mato 
Grosso, o jornal-mural Ecos do Araguaia é um informativo sobre Festival de Cinema 
Ambiental Guará, que ocorreu em agosto de 2011, em Barra do Garças, MT . São três 
edições que abordam serviços, notícias e matérias relacionadas à mostra e seu papel 
como agente conscientizador  sociocultural  e humanístico.  Contribuindo dessa forma, 
para que o público participante tenha acesso à informação de uma forma rápida, prática 
e de qualidade.

PALAVRAS-CHAVE: jornal-mural; cinema ambiental; visual; informação.

INTRODUÇÃO

O presente trabalho vem tratar de um produto que tem o intuito de cumprir com 

o papel social da comunicação que é a de divulgação de informação de forma uniforme, 

direta, objetiva, verídica e útil.  O jornal-mural Ecos do Araguaia foi especificamente 

desenvolvido para o festival itinerante de cinema ambiental, que em 2011 teve sede na 

UFMT, campus do Araguaia. Durante a criação e desenvolvimento do produto, a turma 

de Jornalismo teve a oportunidade de colocar em prática a interdisciplinaridade.  Por 

meio das disciplinas de Redação Jornalística, Fotojornalismo, Edição e Planejamento 
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Gráfico,  o  grupo  desenvolveu  3  edições  do  jornal-mural  que  foram divulgadas  nas 

principais áreas da Instituição.

2 OBJETIVO

Informar e educar o público participante da Mostra de Cinema Ambiental sobre 

programação,  informações  e  curiosidades  acerca  do  evento,  por  meio  de  linguagem 

clara, fácil e concisa e layout criativo. Dessa forma, fixar-se como elo entre atrações e 

público, mantendo-o informado sobre o que ocorre nos cenários regional e nacional do 

cinema  ambiental,  evidenciando,  assim,  o  caráter  informativo-educativo  do  jornal-

mural. Como propósito específico na formação acadêmica, pretendeu-se constituir um 

modelo experimental/alternativo de comunicação interna que esteja aliada ao intuito do 

evento em questão;

3 JUSTIFICATIVA

A  comunicação  no  jornal-mural  tem  um  papel  fundamental  no  processo  de 

educação ambiental na medida em que coloca sempre em pauta a temática sobre meio 

ambiente. A partir do acesso às informações, o público-alvo pode realizar uma reflexão 

sobre a questão ambiental e sua relação com toda a sociedade local, regional e nacional.

O público-alvo é composto de universitários, estudantes, educadores e sociedade 

em geral da região de Barra do Garças, interessados no debate ambiental e audiovisual. 

O jornal-mural foi utilizado como estratégia econômica e dinâmica, pois atinge o 

leitor com informações rápidas. 

É um instrumento de comunicação rápida e imediata, como se fosse um 
terminal  eletrônico  acessível  a  todos.  Sua  grande  força  é  que  as 
informações podem ser veiculadas diariamente, merecendo o interesse e 
a curiosidade geral como fonte de novidades. (França, 1998)

Com uma breve parada em frente ao jornal-mural, espalhado pelos ambientes da 

Mostra,  o  público  se  informa  sobre  a  programação  do  dia  seguinte,  as  notícias  e 

matérias de conscientização acerca do tema e ainda é uma alternativa econômica em 

termos financeiros, tornando-se um veículo de comunicação extremamente acessível.
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É um instrumento de comunicação dinâmico, que abre espaço para uma gama de 

informações desprezadas por outros veículos, enfocando um assunto ou área específica 

do conhecimento, neste caso o evento ambiental, o que define sua linha editorial. 

O  Jornal  Mural,  para  ser  eficiente  e  cumprir  sue  papel  comunicacional,  foi 

organizado com base em seis regras básicas: “ter data regular, estar bem localizado, ser 

bem escrito, ser fácil de ler, ser bem diagramado, ser atraente” (Ribas, 2008).

Sendo assim, a execução deste produto seria bem sucedida ao oferecer notícias e 

entretenimento  de  forma  rápida,  clara,  concisa  e  barata,  tornando-se  um veículo  de 

comunicação acessível ao leitor presente no evento.

No contexto  social,  científico  e  cultural,  o  Jornal-mural  “Ecos  do Araguaia” 

contribui com a interação do público-alvo e com os assuntos que são de seu interesse.

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS

A criação desse produto surgiu da necessidade de informar e divulgar o Guará 

Festival de Cinema Ambiental, fazendo com que o público se interasse de informações 

estratégias e da programação antecipadamente e, assim, prestigiasse as atrações.

Para o desenvolvimento do jornal-mural foi realizada uma reunião com a turma 

de Jornalismo para propor uma cobertura da Mostra itinerante de Cinema ambiental. 

Para isso foi proposto o desenvolvimento de alguns produtos entre eles o jornal-mural 

foi o que se destacou por ser um veículo de fácil acesso e baixo custo.

O público alvo de nosso produto de comunicação é composto basicamente pelas 

pessoas que circulam diariamente pela Universidade Federal de Mato Grosso, sendo, 

portanto, composto por professores, alunos e funcionários. Dessa forma constata-se uma 

porcentagem maior  de pessoas na faixa etária  entre 18 a  24 anos e foi  considerado 

durante o desenvolvimento do produto.

5  DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Jornal-mural “Ecos do Araguaia” foi desenvolvido em Papel branco tamanho 

A3. Pensando na viabilidade financeira, optou-se por impressão em preto e branco. O 

layout do jornal é simples,  claro e bem distribuído,  o que desenvolve uma sensação 
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harmonia no leitor. O objetivo foi repassar as informações de forma organizada e, ao 

mesmo tempo, chamar a atenção do público-alvo.

Espera-se  uma  programação  visual  bem  feita,  as  notícias  bem 
distribuídas  e  dispostas  de  forma  agradável,  divididas  por  seções.  A 
diagramação precisa ser estudada, levando-se em conta o volume e o 
tipo de notícias que serão divulgadas. A titulação das colunas deve ser 
feita  em letras  grandes  e  coloridas.  O quadro  do  jornal  mural  pode 
contar com tarjas e separadores coloridos, títulos chamativos e curiosos, 
além do uso de fundos em cor para ressaltar determinadas informações. 
(França, 1998, p.30).

Um grupo de doze alunos ficou encarregado de produzir o Jornal-mural “Ecos 

do  Araguaia”.  A  equipe  dividiu  as  funções,  sendo  que  em  cada  produção  os 

participantes  alteraram sua colaboração/função,  passando, dessa forma,  por todos  os 

processos de produção do jornal. A produção incluiu pauta, redação, fotografia, revisão, 

edição, diagramação e trabalhos operacionais, como tirar fotocópias dos jornais e fixá-

los nos ambientes de circulação do público do festival. 

Foram três edições, nos dias 25, 26 e 27 de agosto de 2011. O fechamento e da 

produção  ocorreu  sempre  doze  horas  antes  da  fixação  dos  jornais.  O  professor 

orientador revisa o material,  faz a observação dos pontos a serem corrigidos, repassa 

para o editor e diagramador para finalizarem o projeto para publicação.

De acordo  com as  normas  técnicas  da  diagramação,  a  qual  a  intenção  é  de 

melhorar a percepção visual do conteúdo noticioso e criando interesse por ele. O Jornal 

Mural é composto por um cabeçalho contendo o nome do jornal, “Ecos do Aragauaia” 

e posteriormente a denominação Jornal-Mural.

A manchete  principal  ganha o espaço central  do jornal e apresenta  título em 

fonte maior do que as demais matérias.

O conteúdo jornalístico será apresentado em blocos de notícias não possuindo 

um título  específico,  o  que  fixa  a  característica  livre  da  diagramação.  Portanto,  os 

espaços dedicados a cada editoria não serão fixos, podendo ser maiores e menores de 

acordo com a demanda das notícias apuradas para cada assunto. 

A  coluna  fixa  é  representada  pelo  espaço  reservado  para  a  divulgação  de 

informações úteis ao público alvo, como por exemplo, Programação do próximo dia do 

evento. O “Humor” - espaço reservado para charges ou quadrinhos - e o “Expediente” 

também são colunas fixas se localizando sempre na lateral esquerda.
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Quanto aos custos para o desenvolvimento do produto, por meio de uma reunião 

decidiu-se que as despesas com a impressão do produto seriam divididas entre todos os 

colaboradores. A Instituição entraria com os recursos maquinários como computadores, 

máquinas fotográficas, gravadores e etc.

Para cada edição foram impressas 10 cópias, com um custo total de R$ 20,00 

(vinte reais) por edição. Vale salientar que não houve venda de espaço publicitário em 

nenhuma  edição.  Mesmo  sem  apoio  financeiro  externo,  o  projeto  se  mostra  de 

Viabilidade econômica favorável, registrando cerca de R$ 5,00 (cinco reais) para cada 

colaborador incluindo os professores orientadores.

6 CONSIDERAÇÕES

O  Ecos  do  Araguaia  -  Jornal  Mural garantiu  a  aprendizagem  sobre  um 

importante veículo para a comunicação. Permitiu que os alunos envolvidos adquirissem 

conhecimento pessoal e profissional por meio de sua participação em todas as etapas de 

construção  de  um  produto,  abordando,  assim,  a  interdisciplinaridade  no  curso  de 

Jornalismo.

O  produto  em  questão  é  uma  ferramenta  de  comunicação  dirigida,  voltada 

exclusivamente para o público interno da Mostra  de Cinema Ambiental.  Possui alta 

visibilidade  por  estar  exposto  em  local  de  grande  circulação  de  público-alvo 

participante, possibilitando o fácil acesso as informações direcionadas ao evento. Vale 

salientar que é um produto de baixo custo.

As matérias veiculadas trazem textos claros, objetivos e de fácil compreensão, 

apresentando linguagem contextualizada com o público-alvo do jornal mural. O layout 

ou  programação  visual  apresenta  recursos  gráficos,  fotos  e  ilustrações  de  muita 

relevância, os quais são complementos fundamentais para a visibilidade e eficiência do 

produto.
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