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RESUMO

Diante da sobredeterminacdo de férmulas de se fazer cobertura em telejornal esportivo hoje
imperante na TV aberta, que tem preterido o humor em vez da informacdo e que,
principalmente, muitas vezes deixam de dialogar com a préatica esportiva local, este projeto
de telejornal laboratorio vislumbra para a cobertura esportiva de eventos e fatos da
comunidade de Alto Araguaia, sudeste de Mato Grosso. Trata-se de um telejornal tematico
sobre esporte desenvolvido na disciplina de telejornal 2, no sexto semestre de jornalismo do
campus universitario de Alto Araguaia da Universidade do Estado de Mato Grosso
(UNEMAT), que buscou empregar em todas as suas etapas de producdo as leituras de sala
de aula e as experiéncias apreendidas durante as aulas no laboratorio e de rua.
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! Trabalho submetido ao X1X Prémio Expocom 2012, na Categoria Jornalismo, modalidade Fotografia
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INTRODUCAO

Desde a primeira transmissdo telejornalistica na década de 1950, através do jornal
Imagens do Dia da antiga TV Tupi de S&o Paulo, o telejornalismo sempre ocupou um papel
cabal na formacédo da opinido publica na sociedade brasileira, ao manter informadas as mais
diferentes camadas sociais da populagcdo. Por tras da figura do ancora e do repdrter, que
constituem a linha de frente de todo o telejornal, assuntos do cotidiano de diversos lugares
sdo filtrados, resumidos e transformados em noticias, que invadem os lares de milhdes de
brasileiros. Ancoras e repdrteres tornam-se portadores de noticias boas e ruins e,
simultaneamente, adquirem o status de entes nas familias que recebem as suas noticias.
Afinal, a Televisdo no decorrer do seu desenvolvimento, comecando por um periodo
elitizado, desempenha um grande fascinio naqueles que a assistem, e, no caso do telejornal,
este fascinio se produz diariamente pela construcdo de uma relagdo de confianca e
credibilidade.

Ciente disso, optamos pelo telejornal como forma de comunicagdo acessivel e de
grande credibilidade para tratar especificamente de esportes. Diariamente assistimos na
televisdo diversos noticiarios esportivos que realizam capciosamente uma cobertura mais
fechada e focada nos esportes dos grandes centros e menos direcionada para o interior. O
Globo Esporte nacional da rede Globo e o Jogo Aberto da rede Bandeirantes sdo dois
exemplos classicos desse tipo de cobertura jornalistica de “centro”, que possui um olhar
editorial mais hegemdnico e mercadoldgico a cerca das relagdes esportivas, e que direto ou
indiretamente contribui para o enfraquecimento da pratica de esporte das cidades pequenas.
E em Mato Grosso, vemos esses filtros fechados de cobertura perpetuarem-se através do
Globo esporte regional quando realiza uma cobertura esportiva essencialmente de times e
eventos esportivos da capital Cuiab4, localizada a 420 km da cidade de Alto Araguaia. S&o
casos emblematicos de cobertura noticiosa sobre esporte, que se insinuam tendenciosos ao
prescreverem assuntos de interesse de alguns publicos como pautas de interesse publico
geral; e, simultaneamente, desenham o atual cenario da cobertura esportiva na televisao.

Ao mesmo tempo demonstram-se um aspecto de esoterismo em muitas coberturas
esportivas. Segundo Coelho (2004, p.35), ““ha colunistas, comentaristas, reporteres,
jornalistas de todas as areas que se arvoram o direito de falar sobretudo de futebol, apenas
pelo fato de terem se sentado em arquibancada.”

O telejornal “Mais Esporte” é direcionado prioritariamente ao publico araguaiense,

onde as matérias que o integram destacam acontecimentos do municipio, ou opinifes de
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pessoas relacionadas ao municipio, ainda que a matéria se foque em um assunto nacional ou
internacional. Fizemos isso para que a populacdo local, que € nosso foco, interessasse pelo
produto. O “Mais Esporte” traz consigo reportagens que falam sobre projetos esportivos do
municipio, polémicas envolvendo o esporte, dificuldades de atletas que querem continuar
no esporte, mas que ndo tem apoio para isso, opinides sobre o Pan-Americano e um resumo

do que aconteceu de relevante no mundo do esporte.

OBJETIVO

Esse telejornal tem como objetivo fazer com que os alunos de Comunicagéo Social,
com habilitacdo em Jornalismo do Campus de Alto Araguaia — MT, reflitam sobre a
importéncia do jornalismo quanto veiculo de inser¢do social por meio da informacdo. E a
sua producdo fomenta experiéncias laboratoriais, que, além de colocar em préatica os
contetdos apreendidos nas aulas de telejornalismo, apresenta-se como um método de
mediacdo de questdes relacionadas a cidadania e incluséo social por meio do esporte.

Tentamos, nessa Unica edicdo do telejornal, fazer com que o publico do municipio se
identificasse a0 maximo no “Mais Esporte”, onde mostramos um espelho com vérias
reportagens sobre distintos assuntos dentro do esporte local e nacional. Utilizamos uma
forma mais dinamica e intimista na apresentacao do telejornal para que conquistassemos a

atencdo do publico.

JUSTIFICATIVA

A pratica do esporte vem desde a Grécia antiga, onde muitos gregos usavam essas
competi¢des como homenagem a Zeus, que para eles era 0 Deus supremo. Com o tempo, 0
esporte foi crescendo cada vez mais, e se tornando mais importante para as pessoas. Uma
curiosidade sobre aqueles tempos é que as mulheres além de ndo participarem das
competicBes, também ndo podiam assistir a elas. Vemos que atualmente o sexo feminino
aléem de ter grandes participacfes no esporte, muitas vezes supera 0 sexo masculino em

determinadas modalidades.
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Vemos atualmente a forte presenca do esporte em programas televisivos. Nos
altimos anos houve um aumento considerdvel no numero de programas nacionais
destinados ao esporte na TV aberta. O “Mais Esporte” surgiu de um trabalho académico,
com a proposta de se criar um produto destinado a disciplina de Telejornalismo II. A turma
foi dividida em grupos onde cada um decidiu o tema que iria abordar no telejornal. Logo,
optamos por fazer um telejornal sobre esporte por notarmos a falta de um meio de
comunicagdo que utilize este gancho na regido, sendo que o assunto tem grande aceitagéo,
baseando-se na quantidade consideravel de eventos esportivos no municipio e pela presenca
expressiva da populagédo nestes eventos.

Além disso, deve-se ressaltar o papel assumido hoje pelo telejornal na configuracao
da sociedade contemporanea, que somente vem a somar para a fundamentacdo deste
audacioso projeto de se produzir um telejornal laboratério dado as dificuldades de
infraestrutura, entre elas: a falta de cameras filmadoras com configuracdo adequada para
reportagens, microfones, tripé, switch, e, sobretudo, estidio para gravacdo e aula de
telejornalismo. O que contradiz uma afirmacdo do jornalista Sebastido Squirra (2004),

quando o mesmo relata:

Para o telejornalista, a pratica da redacdo, da producdo de entrevistas,
reportagens e edicdo, usando equipamentos eletrénicos que captem
imagens e sons do repoérter e dos entrevistados, bem como da apresentacédo
de noticias, é fundamental para a formacéo deste futuro profissional. (17)

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Mesmo com a grande dificuldade em produzir um material audiovisual, pela falta de
equipamentos disponibilizados pela universidade, o trabalho foi concluido. O que mais era
buscado pelo grupo era que o processo de filmagens fosse concluido, por ser ele a parte
mais dificil do trabalho. O telejornal foi um produto feito por académicos do curso de
Jornalismo que na época estavam no 6° semestre, onde com o auxilio do professor
Lawrenberg, buscamos pautas, produzimos matérias, filmamos as reportagens e editamos
nosso produto, fazendo com que o “Mais Esporte” seja em sua totalidade um produto feito

com o conhecimento que tinhamos na época.
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DESCRICOES DO PRODUTO E PROCESSO

Para a producdo do “Mais Esporte”, primeiramente tivemos reunides com o
professor da disciplina de Telejornalismo 11, Lawrenberg Advincula da Silva, para que ele
orientasse o0 projeto. Posteriormente tivemos reunifes entre o grupo, onde decidimos que o
nosso telejornal abordaria o esporte em Alto Araguaia- MT. Depois de decidirmos o foco
do trabalho, passando depois a definir as pautas e as estratégias de cobertura jornalistica
dentro de um cronograma de producéao de reportagem de 15 dias.

Como a maioria do grupo queria ocupar uma das duas posicdes de ancora,
decidimos que a maneira mais justa para decidirmos, seria em forma de sorteio. Jodo José
Alencar e Neide Mariano ficaram como os ancoras do telejornal, que seriam responsaveis
pela organizacdo de matérias (quentes, frias) e apresentacdo das cabecas. Enquanto eu,
Chaiani Rosso, fiquei com o quadro “As ultimas noticias do esporte”, no terceiro e ultimo
bloco, onde apresentei matérias de cunho nacional através de Nota peladas de 10 a 15
segundos de duragdo no maximo.

Os demais integrantes do grupo ficaram como reporteres e cinegrafistas. Casimiro
Rios ficou com a pauta e reportagem do Pan-americano e Francisco Barreto como
cinegrafista da matéria. Na pauta sobre esporte local o reporter foi Francisco e o
cinegrafista Jodo. Na pauta sobre superacdo a vez, foi de Pamila Rodrigues e Barreto. O
link ficou por canta de Anne Suelen Berno e Francisco.

As reportagens (features) e o telejornal foram editados por mim, Chaiani Rosso, e
criacdo da vinheta e da identidade visual foram feitas pelo professor de Telejornalismo
Lawrenberg Silva e o editor de imagens da Assessoria de Comunicagdo da Unemat, Valdir
Santos.

As filmagens em estudio foram feitas na TV Integracdo de Alto Aragauaia, afiliada

da Rede Record de televisao.

CONSIDERACOES

Bola na trave ndo altera o placar

Bola na area sem ninguém pra cabecear

Bola na rede pra fazer o gol

Quem ndo sonhou em ser um jogador de futebol?
(Uma Partida de Futebol — Skank)
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Através do trecho desta letra de musica da banda mineira Skank, intitulada Uma
partida de futebol, podemos mensurar a importancia do esporte, e mais especificamente, do
futebol na sociedade brasileira. De certa forma os versos da musica produzem qual
fragmentos de uma inevitavel metonimia a descricdo perfeita de uma pétria de chuteira. O
esporte esta integrado em tudo, em todos. N&o ha como negar. E o principal assunto das
redacdes jornalisticas. E o “Mais Esporte” valeu-se disso. Buscou atender o publico das
arquibancadas do centro a periferia, mas com o diferenciar de fazer um didlogo mais
proximo com o local: a realidade araguaiense.

Nesse sentido, 0 programa esportivo “Mais Esporte” assinala o telejornalismo
independente, porque foi produzido para ultrapassar os muros académicos e dialogar com a
comunidade. Trata-se de um telejornalismo cidaddo que, conforme Guilherme Rezende
(2000, p.23-24), visa “cumprir uma funcéo social e politica tdo relevante porque atinge um
publico, em grande parte de iletrado ou pouco habituado a leitura, desinteressado pela
noticia, mas que tem de vé-la, enquanto espera a novela.”

O telejornal esportivo, ao fomentar durante a sua producdo experiéncias de
apuracdo, producdo e poés-producdo, permitiu um novo olhar de todos académicos
participantes diante da estrutura e o0 processo de producdo em TV, mas acima de tudo

propiciou uma nova percep¢ao a cerca da recep¢do da noticia, muitas vezes ignorada.
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