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O Papa é Pop: O Luto da Midid
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RESUMO

Ao falecer em abril de 2005, Jodo Paulo II, partifia Igreja Catdlica, teve sua vida, e
morte, repercutida em jornais e revistas de todaindo. Dada a relevancia desse fato
e 0 consideravel espaco da midia que foi atribamdapa Jodo Paulo I, este artigo
pretende estudar quais foram os critérios quedimerom que a morte de um pontifice
tivesse tamanha proporcdo nos meios de comunic@caoncipal foco da analise serao
as capas do dia 04 de abril de 2005, dos jorRalba de Séo Paulo e Zero Hora,
escolhidas especificamente por dois motivos: nurderarculacdo diaria de cada jornal
e a utilizacdo da mesma imagem na primeira pago@&m de maneiras opostas. Com
base nessas fotos, serdo observados os critériagtidbilidade que classificaram este
evento.

PALAVRAS-CHAVE: Newsmaking; Gatekeeper; Papa Jodo Paulo II; Ndiialade.

TEXTO DO TRABALHO

Filho de Karol Wojtyla e Emilia Kaczorowska, Katmseph nasceu 18 de maio
de 1920 na cidade de Wadoivce, a 30 km da Cracv&dldnia. Em primeiro de
novembro de 1946, Karol Wojtyla foi ordenado prasbi pelo entdo arcebispo de
Cracdvia, Dom Sapieha. Em 1958, com 12 de vidgiosia, se tornou bispo auxiliar e
em 1946, arcebispo de Cracévia. O Papa Paulo \@,morreu em 06 de agosto de
1978, nomeou-0 Cardeal em 26 de junho de 1967. &EdeXetembro, 0 seu sucessor,
Joao Paulo |, morreu apdés dirigir por apenas 38 aligreja. Em 16 de outubro de 1978,

Karol Woijtyla foi nomeado Papa, se tornando assi&o Jaulo I,

O primeiro Papa polonés da histéria da Igreja,imgiro ndo italiano
desde 1522 e 0 mais jovem (58 anos) desde 1846naite de 1996,
realizou 125 visitas a Dioceses da Italia e 24mm@quias de Roma

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XHdEesso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Cergte-Oe
realizado de 27 a 29 de maio de 2010.
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[...] Fez 71 viagens apostdlicas internacionaisgddeestado em mais
de cem paises. Em alguns mais de umd.vez

O Papa Joao Paulo Il falava francés, inglés, alehafim, italiano e polonés,
além de diversos outros idiomas que exercitavadeErmembro de 2004, Joao Paulo I

foi eleito pela Revista Time “Homem do ano de 1994”

Luis Filipe Ciribelli Borges (2005) afirma que o &il € o pais com mais
adeptos a religido catdlica apostélica romana dodouDe acordo com ele, dados do
censo realizado em 2005 pelo Instituto BrasileieoGkografia e Estatisticas (IBGE)

mostram que 73,89 % da populacao brasileira éicatol

A morte de Joado Paulo Il no dia 02 de abril de 26@bilizou a imprensa
mundial e diversos meios de comunicagcdo montaratrut@®s especiais para

acompanhar de perto a construcdo deste eventoticidia

Segundo d@Global Language MonitSr nas primeiras 72 horas do falecimento, a
morte de Jodo Paulo Il repercutiu nos meios de oaragdo trés vezes mais que 0S
ataques terroristas avorld Trade Centee ao Pentdgono em 09 de setembro de 2001,
cerca de 10 vezes mais do que as noticias referanteeleicdo do Presidente Bush e
cinco vezes mais que a cobertura inicial do Tsurmamiocorreu no Sul da Asia entre os
dias 26 e 29 de dezembro de 2004.

De acordo com Luis Filipe Ciribelli Borges (2005)¢ Brasil, alguns dos
maiores jornais encaminharam equipes exclusivanpante cobrir 0 desenvolvimento
do fato. O Jornal Nacional principal jornal diario daTV Globqg foi ancorado
parcialmente do Vaticano. Trés profissionais Tda Bandeirantedoram enviados a
Roma para acompanhar o evento. Ana Amélia Lemaosadsn pelo jornaZero Hora
(Empresa do grupo RBS) foi a primeira jornalista do Brasil a dar a ni@ticA Folha
de S&o Pauldambém fez a cobertura com reporteres como ClRessi e Ricardo

Feltrin. A grande questdo acerca dessa repercussa€omo 0s critérios de

* Disponivel em http://iwww.cancaonova.com/portaléistespecial/jp2004/

® Acontecimento cujo discurso publico ultrapasseeferéncias locais e configura-se junto aos meios d
comunicacao(P.02)

® Dados disponiveis no endereco http://www.languagétmocom/media_analysis/pope-john-paul-ii

" Segundo o site www.rbs.com.br, o grupo RBS é umaesagle comunicacdo multimidia que opera no Riodara
do Sul e em Santa Catarina. Atualmente, conta cosaegb,7 mil colaboradores e sucursaescritorios
comerciais no Parana, em S&o Paulo, no Rio de daneiDistrito Federal, em Minas Gerais e no Matisgo do
Sul.
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noticiabilidade podem explicar o consideravel espaferecido para os assuntos
referentes a morte do Papa Jodo Paulo 11?

Este trabalho tem como objetivo analisar a mesnugyfafia do velorio do Papa
Joédo Paulo Il, que repercutiu no dia 04 de abri2@@5, na capa dos jornd®lha de
S&o Pauloe Zero Hora Por meio dos critérios de noticiabilidade, irstials na teoria
do newsmakingda linha editorial de cada jornal e de nocdescagge diagramacao,
serdo analisados os argumentos que fizeram coma quesma imagem fosse utilizada
com significados extremamente diferentes. Centrasenossa analise nas capas dos
jornaisZero Hora(RS) eFolha de S&o Paul¢(SP) no dia 04 de abril de 2005.

A escolha desses periddicos se da por diversosvosotAqui serdo citados
apenas dois: 0s numeros de circulagdo de cadaaumtilzacdo da uma mesma foto, no
mesmo dia e no mesmo local dos jornaisFotha de Sdo Paulé, desde a década de
80, o jornal mais vendido no Brasil. Segundo dat®£008, da Associacdo Nacional
de jornais, a circulacdo alcanca diariamente 3T71ex@mplares. Em seu cadefmha
mundqg sao publicadas, todos os dias, as principais ciaeti internacionais,
acompanhadas de enfoques didaticos e analisesgseci

O Zero Horaesta em 7° lugar em relacdo aos jornais de maul@cdo no
pais. Sua quantidade é de 179.934 exemplaresaqdPalia alimentar o caderno Mundo,
o jornal trabalha com algumas das mais importamstg@sncias internacionais de
noticias: Associated PresgAmericana),EFE (espanhola) ®PS (alema). Além disso,
assina os servicos do jornehe Guardiane, em casos especiais, como o da morte do
Papa Jodo Paulo Il e a escolha do seu sucessoiljizanadnviados para cobrir os

acontecimentos.

Outro motivo para a escolha desses objetos € qdeisgornais utilizaram em
suas capas no mesmo dia, a mesma foto, mas condagbos completamente
diferentes. A maioria dos jornais, inclusive@ha de Sao Paule oZero Horg trazem

em suas capas 0s principais fatos do dia antefioprimeira pagina do jornal é

8 Dados disponiveis no endereco http://www.anj.afg-mdustria-jornalistica/jornais-no-brasil/mais#@rnais-do-
brasil

® Informag®es disponiveis no endereco
http://zerohora.clicrbs.com.br/zerohora/jsp/def@mpk?uf=1&local=1&action=getZhRespondeMateria&nedsh22
40024.xml&treeName=Responde&section=zhresponde&origdiresponde&capald=zhresponde
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considerada um texto sincrético, ou seja, umaadgpéer entre a linguagem verbal e

visual, que norteia o leitor quando aos aconteciosemais relevantes.

Comparando as capas escolhidas, com outras dosasi¢gsmais no dia 30 de
marco de 2005, uma semana antes da morte do Rajease perceber a diferenca entre
a estrutura da primeira pagina em dias normaisgeemnao ha predominancia de um

fato, e estrutura existente em dias de eventoxiespe
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As figuras 1° e 2! s&o capas de edicbes “normais”, rotineiras, orétte hé
predominancia de um fato isolado. Percebe-se ctaramue, quando ndo ha nenhum
acontecimento extremamente relevante, a primeigin@ados jornais prioriza alguns
fatos da edicdo € os destaca com manchetes maiogssvezes, imagens, de acordo
com sua importancia. Em ambas as capas as masghneteipais foram das editorias
de politica e esporte. A primeira chamada dos jsymea parte superior e com letras
maiores que as demais, € sobre o recuo do govermelacao a medida provisoria que
iria elevar um tributo. AFolha de S&o Pauldraz logo em seguida uma foto do

Presidente do Brasil, Luiz Inacio Lula da Silva conPresidente da Venezuela, Hugo

19Em anexo A - Folha de S&o Paulo: 30 de margo @8 20
1 Em anexo B - Zero Hora: 30 de margo de 2005
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Chévez, cuja chamada, que diz “Lula defende Chéeezriticas feitas pelos EUA”,

esta na coluna lateral. Um pouco mais abaixo estdbédm uma foto do jogador de
futebol, Ronaldo, e uma legenda que ressalta patigipacédo no treino, realizado pela
selecao brasileira, de reconhecimento de campam Aléso, colunas nas laterais

esquerda e direita ressaltam outros assuntos ghaig@® destaque na edi¢do do jornal.

No Zero Horatraz, ap6s a chamada sobre o recuo no aumentargmstios,
dois destaques da editoria de esportes, ambasatopséndo que a primeira imagem e
o primeiro titulo em tamanhos maiores e a seguptiaia, na parte inferior da pagina,
em propor¢cdes menores. Uma coluna no lado diredtopéigina enfatiza algumas

noticias de outras editorias.
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As figuras 3% e 43, capas do dia 04 de abril de 2005, sdo os objtastudo,
referentes a morte do Papa Jodo Paulo Il, sendoa@yeimeira ha predominancia de
um tema, mas ha presenca de outros, enquanto rdsegumonotematica.

2 Em anexo C — Folha de S&o Paulo: 04 de abril 66 20
3 Em anexo D - Zero Hora: 04 de abril de 2005
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Nota-se que n&olha de Sao Pauloa parte superior do layout da pagina
permanece a mesma em relacdo as edi¢cdes antetioresmbolo do jornal, 0 nome
“Folha de S&o Paulo” em letras na cor preta, malasce negrito, seguido da data (dia
da semana, dia, més e ano), e na ultima linha dddaslentificacdo da redacdo e

publicacdo do jornal. Apos esse cabecalho, umdimelho e as manchetes do dia.

No caso da capa selecionad&aha traz um diferencial: a predominancia de
assuntos relacionados a morte do Papa Joao Padloplgina traz seis imagens, das
quais cinco referem ao pontifice. A primeira fotdizada, que ocupa linha horizontal
inteira, mostra milhares de pessoas participandoprit@eira missa realizada em
memoria de Jodo Paulo. Logo apds, o jornal traz graade chamada com o texto
“‘Roma espera 2 milhdes pelo Papa’, em negrito. &8utirés fotos mostram pessoas
orando e a Ultima, foco da andlise, retrata o Rapaseu veldrio. Além disso, uma
coluna no lado direito da pagina traz textos cdiorinacées sobre o veldrio e a escolha
do novo pontifice. Na parte inferior, algumas pe@senotinhas destacam fatos de

diversas editorias e uma foto relacionada a futebol

A Folha de Sao Paulgrivilegiou os eventos ocorridos com o Papa JoawoPa
II, mas diferente do jornalero Hora,ndo tratou exclusivamente deste assunto em sua
capa. O peridédico gaucho utilizou apenas uma wiotitma legenda e uma fotografia
para expressar o que eles proprios chamaram deAutoto, a mesma publicada na
capa do jornal paulista, dessa vez ocupa a pagfieiaa. O titulo, sobreposto a imagem,
em letras brancas e vazadas, diz apenas “O mu@desfuto”, situacdo na qualZero
Hora também se inclui, enquanto a legenda descrevieataeue esta sendo exibido. A
pagina em questdo traz, ainda, mais um detalheagliterencia de outras edi¢bes: a
linha acima do jornal aparece em outras edigcbesonavermelha ou azul, enquanto
nessa capa de 04 de abril de 2005 ela foi moddigata a cor preta, representando

mais uma vez o luto, também, do jornal.

Capas como as das figuras 3 e 4 ja foram utilizailsersas outras vezes na

histéria dos jornais impressos. As figura§ 6", 7-°, 8", 9" 10 e 1¥°s&0 exemplos

4 Em anexo E - Jornal da Tarde: 06 de julho de 1982

15 Em anexo F — Jornal da Tarde: 17 de abril de 1984

1 Em anexo G — Folha de S&o Paulo: 26 de abril 8¢ 19
1" Em anexo H — Correio Braziliense: 06 de marco d&199
8 Em anexo | — Correio Braziliense: 16 de maio de 1998
19 Em anexo J — Correio Braziliense: 10 de dezembi9@8
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de edicbes de periodicos brasileiros que utilizarsanprimeira pagina apenas ou

predominantemente um tema especifico.
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Noticiabilidade

De acordo com Mauro Wolf (2005), a noticiabilidade, seja, ser ou ndo ser
noticia, € determinada por um conjunto de critédesrelevancia que controlam e
administram os tipos e quantidades de acontecimente servirdo de base para a
selecdo. Umas das caracteristicas presentes édi¢&o factivel”, que faz com que a

informagédo esteja no contexto da sociedade. Da mdsmma, Antonio Hohlfeldt

20 Em anexo K — Correio Braziliense: 13 de dezembrba®$s
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(2001) afirma que existe um processo de filtragemtrd do jornalismo que seleciona o
que é ou ndo de interesse, cuja preocupacado @im@p € o publico, ou seja, o leitor.

Critérios de Noticibilidade

Os valores noticia derivam de condi¢des relatiasantetdo, ao produto, ao
meio, a concorréncia, ao publico e ao personageroorgunto de critérios, também
chamados de valores noticia, opera na selecdo ti@asode forma complementar e,
apesar de flexivel, é sempre considerado. Eleslif@indidos durante todo o processo
de producdo: Inicialmente norteiam a redacéo arisglar entre o contetdo disponivel
0 que de fato é importante e, depois da escollhmaaterial, sugerem ao jornalista o que
deve ser enfatizado ou omitido. Segundo Goldingjot=(1979, p.114 apud WOLF,
2005, p.203), quanto mais valores-noticia, ou dadits uma informacgéo possui,

maiores sao suas chances de ser explorada.

Gans explica enbeciding What's News. A Study of CBS Evening N&®&9,
p.82 apud WOLF, 2005, p.204) que os critérios desensimples e de aplicacéo facil e
rapida, flexiveis para se adaptarem quando ned@ssgacionaveis e comparaveis uma
vez que eles podem ser inclusivos ou exclusivadpmalizados para que venham
acompanhados de argumentos e por fim, eficientésnade que as informacdes

fornecidas sejam as mais adequadas.

Segundo Antonio Hohlfeldt, os valores noticia pod&mnclassificados em cinco
categorias diferentes. As categorias substantiligani-se ao acontecimento em si e

seus personagens”, (2001, p. 209). Elas se suledivam:

* Importancia — Grau e nivel das pessoas envolvidasagontecimento;
Impacto sobre a nacdo e interesse nacional, Qaaetidde pessoas
envolvidas; Relevancia e significacdo do acontesimequanto a sua
potencial evolucao e consequéncias.

* Interesse - Capacidade de entretenimento; Intereamano; Composicao

equilibrada do noticiario.

“As categorias relativas ao produto dizem respeidisponibilidade de materiais

e caracteristicas especificas do produto inforragt(2001, p. 210). Elas séo:
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* Brevidade; Condicdo de desvio da informacdo; Adaale; Atualidade

interna; Qualidade; Equilibrio.

As categorias relativas aos meios de informacan ‘d4éver com a qualidade de

tempo usado para veiculacédo da informacao”, (200212). Séo elas:
* Bom material visual x texto verbal; Freqiiéncia;rrato.

Com relacdo ao publico, as categorias “referem-iseagem que o profissional
ou o veiculo possuem de seus receptores e 0 madaypal se preocupam em (bem)
atendé-lo”, (2001, p. 213).

« Estrutura narrativa; Protetividade.

Nas categorias relativas a concorréncia “0os me@samunicacdo, enquanto
empresas, concorrem entre si e buscam saber, adaniente, qual a pauta de seu
concorrente, com a qual buscam competir ou a g@uéhin neutralizar. (2001, p. 213).
Elas sé&o:

» Exclusividade; Geracdo de expectativas reciprdeasencorajamento sobre
inovacOes; Estabelecimento de padrbes profissionais de modelos
referenciais; Recolha ou captacdo de informacgoelec&o de informagdes,
Apresentacéo ou edi¢ao; Distribuicao.

Existem ainda diversos outros valores/noticia,aleamsdo o fato de que nenhum
deles é constante e todos séo relativos. Apesaasieondi¢des, eles constroem na
redacdo o chamado "senso comum”, modelo criade petoalistas que faz com que
qualquer profissional saiba diferenciar o que énaa noticia. "Os préprios valores-
noticia sdo usados para sistematizar o traballmedsgdo. Eles sdo contextualizados no
processo produtivo, adquirem significado e fungdimrnam-se dados evidentes para os
profissionais envolvidos no processo", (PENA, 2(G03.31)

Noticiabilidade e newsmaking

Enfatiza a potencial transformacéo de acontecinseoitidianos em noticia. E
assim que Antonio Hohlfeldt (2001) define a hipété® newsmaking. Segundo ele, a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania—GO 27 a 29 de maio de
2010

recusa ou aceitacdo de um fato como noticia depésmudém, de um conceito difuso

do que é acontecimento jornalistico. Sendo assmpracessos comunicacionais teriam
como funcéo o controle social. Segundo a socidagge Tuchman (1978 apud PENA,

2005, p.129), a producédo de noticia € planejaddodea semelhante a uma rotina
industrial, onde o jornalista participa produzindaterial, mas n&o tem total autonomia,
estando assim submetido a um planejamento produligse processo € sistematizado.
“A divisdo de tarefas € uma das rotinas: pauteiregorteres e editores tém funcdes
especificas, embora estejam interligadas. A divid@oeditorias também ajuda a

organizar o trabalho” (PENA, 2005, p.131).

Diante de tantas informacdes, a redacdo necessitami pessoa que possa
selecionar o que vai ou ndo ser publicado. Estaopes ogatekeeper (em portugués
algo como porteiro ou selecionaddBegundo Mauro Wolf (2005), uma pessoa ou um
grupo funciona como um filtro que define o que @dmante e quanto é importante

determinada informac&o.
Critérios de noticiabilidade da morte do Papa Joadaulo Il

Para Nelson Traquina (2005) ao menos uma vez reg todlos ndés seremos
noticia porque a morte, por si so, ja € noticimd®©ha morte, ha jornalistas. A morte é
um valor-noticia fundamental para esta comunidaderpretativa e uma razao que
explica o negativismo do mundo jornalistico quepgesentado diariamente na pagina
do jornal ou nos écrans da televisao", (p.79). @bente que cada caso, ou cada
pessoa, terd uma repercussao diferente. "Dependeragrande parte, da nossa
notoriedade. A notoriedade do ator principal donéecimento € outro valor-noticia
fundamental para os membros da comunidade joricalis{p.79). O nome da pessoa e

a posicao que ela ocupa definem o nivel de notadiedue ela tem.

Jodo Paulo Il se encaixa nesses dois valores-amoficiacontecimento nao foi
somente a morte de uma pessoa. Foi a morte do Pgpecialmente a do Papa Joao

Paulo II.

Zsegundo Felipe Pena (2005), o termo foi elaboratl@®7 pelo psicologo Kurt Lewin a partir de estido
realizados a respeito de modificagées dos hablitosmtares. Em 1950, o conceito foi utilizado pafeneira vez no
jornalismo por David Manning White.

10
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O impacto que um fato tem sobre a sociedade exanpidade dele, ndo somente
em termos culturais como também em termos geoggifgdo fatores importantes ao
classificar uma informacdo. O falecimento ocorrear Residéncia Apostdlica do
Vaticano, entretanto pessoas de todo o mundo seaserproximas a situacao. Além
disso, a morte de um pontifice e todas as acoesnses, como a eleicdo de um novo
Papa e as possiveis mudangas ocasionadas pomopasientos diferentes dos de Joéo
Paulo Il fizeram com que o evento tivesse consiggrampacto, inclusive entre a

parcela da populacdo mundial que ndo seguia dgjidoe

Segundo Traquina, o tempo é um critério em difeefdrmas. “Devido ao seu
impacto na comunidade jornalistica, um assunto aardticiabilidade e permanece
como assunto com valor noticia durante um tempa mhidgatado” (TRAQUINA, 2005,
p.82). Isso justifica a constante presenca do Rapgornais nas semanas que precedem
sua morte. Luis Filipe Ciribelli Borges (2005) aia aFolha de S&o Paule alguns
outros meios de comunicacéo vinham desde fevedeir005 divulgando informacdes
sobre a saude do papa que, de certa forma, jaaest@wnciando sua morte. Nos dias 2
e 25 de fevereiro &olha destacou a internacdo de emergéncia e a operagaal @
pontifice havia se submetido. Em 30 de marco cajgonblica a possibilidade de uma
nova operacao e em 31 de marco, a saude de Jo@dddtauprincipal tema do caderno

Folha Mundo Em dois de abril ocorreu o falecimento.

Diversos outros critérios de noticiabilidade podesar inseridos nesse
acontecimento. A quantidade de pessoas envolvidagldrio/enterro do pontifice, a

mobilizacdo mundial que ocorreu na escolha do paya, entre outros.

Conclusao

Os critérios de noticiabilidade existentes na éaqgia de eventos que teve como
fim a morte do Papa Jodo Paulo Il, justiicam poe esse fato ganhou tamanha
propor¢do nos meios de comunicagdo. De fato, osljetas tém um "senso comum"
que os direciona para o que deve ou nao ser pdblieao pontifice certamente esta

entre os temas importantes e de interesse da nacao.

Em relacéo as fotografias utilizadas nas capagotioais Zero Hora e Folha de

Sao Paulopercebe-se que apesar de ter sido a mesma imagefo] atilizada, em
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cada caso, de maneira diferente, o que também meréeitor uma recepgdo e
interpretacdo diferente, causando até mesmo comegé@anenor ou maior nivel.
Isso demonstra que um dnico tema, ou ate mesmo,unina foto, pode ter infinitas

abordagens em cada peridédico ou meio de comunicaxggaal ela € abordada.
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