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Resumo

Este estudo analisa a atuagdo da imprensa e do jornalismo relacionada ao interesse
publico, ao direito de informar, ao direito do leitor de ser informado. A pesguisa avalia
e cria categorias para cem noticias mais lidas nos sites dos jornais Folha de S.Paulo e de
O Globo. O trabalho parte da premissa de que as informagdes veiculadas pelaimprensa
sd0 indispensaveis para auxiliar a construcdo social da realidade e promover o
desenvolvimento humano e socia dos cidaddos. Com os resultados da investigacéo,
chega-se a proposta de agregar valor a noticia que interessa ao publico, para melhor
cumprimento da func&o socia daimprensa e do jornalismo — divulgar informagdes com
contetido de interesse publico — noticia cidada.

Palavras-chave: direito a informagdo, imprensa, jornalismo, interesse publico.

Novas tecnologias, novos hdbitos de leitura dosjor nais

Com as novas tecnologias surgidas, notadamente, a internet e o jornalismo
online, h& ateracdo nos processos de producéo e divulgacdo das noticias. Da mesma
forma, mudam também, por parte do leitor, os habitos de leitura dos jornais. Desde o
invento de Gutenberg, ndo ocorrem mudancas t&o profundas no processo de transmissao

de informag0es, base para aformagdo do conhecimento.

A prensa avapor, arotativa, alitografia, o offset transformaram aimpresséo dos
jornais, dando mais velocidade a producdo dos periddicos. O rédio e a televisdo
modificam a distribui¢do, a divulgagdo e arecepcdo. A internet altera todo o conjunto —

producao; distribuicéo; recepcao.

Varias reflexdes tém sido apresentadas quanto a producdo em tempo real, entre

elas, a observacdo de Moretzsohn (2002) de que a pratica do jornalismo € afetada como
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um todo. No jornalismo online, surge a necessidade de se emitirem flashes a toda hora:
menos tempo para apuracdo e redacdo resulta em noticias mais superficiais e menos
gualidade. Com isso, segundo a autora, deixa-se de fornecer as informacbes

indispensaveis para a formagao de cidadaos.

No campo da recepgdo, no sentido de o leitor ter mais possibilidades de
escolher, de selecionar quais informagdes quer receber ou ler, a inovagdo se faz mais
presente. Schmitt e Oliveira®, no artigo Personalizacdo de Noticias — Uma edicdo de
jornal para cada leitor, defendem que “arecomendac&o de noticias, segundo o interesse
e as preferéncias de cada leitor, pode ser uma importante vantagem competitiva para as

empresas de comunicagao” .

Novas tecnologias permitem que o leitor escolha as noticias que quer receber,
normal mente, pré-definidas por editorias, como também a forma de recebimento, sgja
via RSS (Really Simple Syndication), podcast, videocast ou telefone mével. A previsdo
dos autores é de que o jornal “chegara as méaos do leitor adaptado ao seu gosto e as suas

preferéncias individuais, gragas ao constante desenvolvimento tecnol 6gico”.

A Folha Online oferece essa opc¢éo de escolha desde 2007, indicando ao leitor
que o RSS

€ um importante aliado na busca pelas naticias que Ihe interessam. Ele é a porta
de entrada para um sistema que envia aertas para o seu computador sobre as
ultimas novidades publicadas na rede — mas sO aquel as novidades que vocé quer
saber”. Fica a critério do usuério escolher de quais sites — ou editorias, canais,
secles-- ele desgjareceber dertas. Exemplo: se vocé se interessa por esportes e
cultura, basta selecionar os feeds de llustrada e de Esportes da Folha Online.
Em vez de vocéir atrés das noticias, s30 elas que vao atrés de vocé. 4

Na Folha, as opgdes podem ser tanto para as editorias (Ambiente; Bichos; Brasil;
Ciéncia e Salde; Cotidiano; Dinheiro; Educagéo; Em cimada Hora; Equilibrio; Esporte;
llustrada; Informética; Mundo; Painel do Leitor; Publifolha e Turismo) quanto para os
blogs, as colunas, as pensatas e contelido multimidia— podcasts e videocasts.

Os leitores de O Globo Online podem contar com as seguintes modalidades:
¢ Newsletter — As principais noticias do dia no seu e-mail,
e RSS- Receba as naticias em tempo real;
e Podcast — Boletins de noticias paraouvir no MP3 Player ou PC;

8 SCHMITT, Valdenise ; OLIVEIRA, Leonardo Gomes. Personalizacgo de Noticias - Uma edicgo de jornal para
cada leitor. In: Revista de Economia Politica de las Tecnologias de la Informacién y Comunicacion. vol. X1, n. 1,
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¢ Widgets— O Globo com vocé no seu Orkut;

e MOBILE - As noticias de O Globo no seu celular. “Fique em dia com as noticias em
gualquer lugar e a qualquer momento. Receba por SMS aertas dos principais fatos do
dia, notas quentes dos colunistas do GLOBO, novidades de blogs de grande audiéncia, o
melhor da programacao cultural e dicas de servigo que véo facilitar asuavida’®.

Os canais disponiveis envolvem: noticias (Manchetes, Economia, Rio, Sdo Paulo,
Politica, Cultura e Entretenimento, Mundos, Esportes), colunistas, blogueiros,
entretenimento, servigos (vestibular e concursos) e hordscopo.

As criticas ou restricbes ao jornalismo online ndo ficam somente no campo da
velocidade de producdo e transmissdo mas também no de recepcdo. Esse poder de
opcdo que se cria para o leitor pode apresentar vantagens competitivas para as empresas
jornalisticas, pode aparentar ganhos para o publico. Vae lembrar que a oportunidade de
escolha e segmentacdo de assuntos pode reduzir a construgcdo do conhecimento e da
realidade social. Restringe, sobretudo, a capacidade da imprensa de agendar temas que
sd0 objeto de debate publico. A percepcdo que se tem é que, em vez de facilitar o
recebimento da informacdo, havera mais “desinformacdo”. E se a agenda do
cidadao/leitor e, consequentemente, da sociedade se pautar por noticias das categorias

gue envolvem curiosidade, dramaticidade e notoriedade?
Asmaislidas—Um estudo sobre a preferéncia do leitor

Para desenvolvimento deste estudo, as noticias de Interesse publico e as de
interesse do publico sdo divididas em categorias, de forma a melhor representar as
tematicas e o interesse a que se referem. S&o elas:

Tabela 1 — Categorias de noticias

Categoria Descricdo
Beleza Tratamentos de beleza, exercicios fisicos
Ciénciae Tecnologia Descobertas cientificas, novas tecnologias, internet
Cultura Artes, literatura, espetéculos
Curiosidade Fatosincomuns
Dramaticidade Violéncia, mortes, tragédias
Economia e trabalho Cotagdes, mercado financeiro, emprego
Educacéo Ensino, ingtitui¢cdes de ensino
Esportes e Lazer Campeonatos, tornei os, competicdes
Governo e Poder Politica, decisdes governamentais, eleicles
Meio ambiente Preservagdo ambiental
Notoriedade Vida de famosos
Policia Ac0es policiais, prisdes
Salde Doencgas, prevencdo, tratamentos, medicamentos
Socia Acdes de cidadania, politicas publicas



http://oglobo.globo.com/mobile/noticias.asp#1
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Utilidade Meteorologia, transito, cortes de energia el étrica e de agua

As categorias aqui propostas tém como base 0s atributos do produto jornalistico
propostos por Warren e Chaparro (1994, p. 120) — atualidade, proximidade, notoriedade,
conflito, conhecimento, consequéncias, curiosidade, dramaticidade, e surpresa bem
como os valores teméticos descritos na recompilagdo de varios autores realizada por
Jorge (2008, p 30).

Pode-se conceituar a noticia de Interesse publico como aquela que contribua
para o desenvolvimento intelectual, mora e fisico do cidaddo, com informagdes que
possibilitem ao leitor refletir e tomar decisbes em relagdo a0 governo, a salde, a
seguranga, a educagdo, ao trabalho, enfim, exercer a cidadania. Em suma, a noticia de
interesse publico tem agregado ao seu valor-noticia um valor de cidadania. E o valor

gue possibilita ao cidaddo ter integracéo e participacéo navida em sociedade.

Dentro das categorias estabelecidas neste estudo, sdo consideradas como de
interesse publico: Ciéncia e Tecnologia; Cultura; Economia e trabalho; Educacéo;
Governo e Poder; Meio ambiente; Salide; Social; e Utilidade.

Utilizando-se os critérios de valor-noticia destinados aos interesses do publico,
mencionados por Wolf (2003-214), as categorias normamente utilizadas para
identificar os acontecimentos que correspondem a este requisito s0:

a. histérias de gente como encontrada em situagdes insdlitas, ou histérias de
homens publicos surpreendidos na sua vida privada;

b. historias em que se verificaumainversdo de papéis (0 homem morde o cdo);

c. historias de interesse humano;

d. historias de feitos excepcionais e herdicos.

Dessa forma, as seguintes categorias propostas neste levantamento podem ser
consideraras de interesse do publico: Beleza; Curiosidade; Dramaticidade; Esportes e

Lazer; Notoriedade; e Policia

De maneira a avaiar o interesse do leitor por temas de interesse publico ou de
interesse do publico, foram analisadas 100 noticias mais lidas nas péginas da Folha
online e do O Globo online, no periodo de 14.10 a 14.11.2008. A escolha desses

veiculos deveu-se ndo s6 por estarem entre os dois maiores jornais do pais como
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também pela disponibilidade das informacbes para coleta dos dados. As noticias que
despertaram mais interesse do leitor séo destacadas da se¢do mais lidas, uma lista com
as cinco noticias que tiveram mais acessos. O monitoramento das mais lidas ocorreu em
horarios semelhantes, preferindo-se o tempo entre 21h e 23h, quando o0s acontecimentos
das respectivas datas haviam-se transformado em noticias. A opcéo pelo levantamento
a0 final de cada dia propicia uma melhor andlise uma vez que um fato ocorrido ou
noticiado pela manha pode permanecer como mais lido, com maior interesse, ao longo
do dia

No periodo analisado de 14.10 a 14.11.2008, alguns aconteci mentos receberam a
atencdo da midia e, consequentemente, do publico. Sdo eles. agravamento da crise
econdmica mundial, caso Eloa, eleicdes municipais — Brasil e eleicdo presidencial —
Estados Unidos.

maislidas 14.10 a 14.11.2008
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Gréfico 1 —Maislidas 14.10 a 14.11.2008

a Beleza

Beleza apresenta duas noticias nas mais lidas que se referem & melhoria da
formafisica e a orientacdo de tratamento para cabelos. Ambas as informagdes aparecem
na pagina do Globo online e nessa andlise deixam de despertar o interesse do leitor da
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Folha. Acrescente-se que o Globo conta com uma editoria chamada Viver Mehor e,
nela, haasecdo Mulher.

b. Ciénciaetecnologia

Os dois jornais mantém editorias especializadas na categoria. Na Folha a
temética esta dividida em duas — Ciéncia e Saude, Informética. Na primeira, 0s assuntos
vao desde estudos de vacinas contra a AIDS até a possivel colisdo de um asteréide
contra a Terra em 2014. Em O Globo, também, ha a separacdo de editorias, uma
denominada Ciéncia e a outra Tecnologia. A primeira registra descobertas cientificas,
guestdes sobre meio ambiente. A segunda trata de assuntos mais voltados para a
informética. Somente uma noticia foi selecionada nessa categoria. A informagdo é
referente a sistema de computador para corrigir o “horario de veréo”.

C. Cultura

A categoria cultura registra trés noticias, sendo duas relacionadas a venda de
ingressos para 0 show da cantora Madona e uma a apresentagdo da cantora Cyndi
Lauper em S&o Paulo, no dia 13.11.2008. Podem-se encontrar, nos dois sites, editorias
para assuntos culturais. Na Folha, a editoria recebe 0 nome de llustrada; em O Globo,
de Cultura. Nesse Ultimo, h& trés secOes. blog de Patricia Kogut sobre Televisdo,
Revistada TV e Rio Show.

d. Curiosidade

A categoria curiosidade fica em terceiro lugar, com dez noticias entre as mais
lidas. Nessa temética ha acontecimentos curiosos ou inusitados de diversas naturezas.
Cinco sfo fatos acontecidos no Brasil e cinco envolvem outros paises.

e Dramaticidade

No periodo analisado, de 14 de outubro a 14 de novembro de 2008, a categoria
mais lidafoi dramaticidade. Das 29 noticias dessa temética, 23 referem-se ao Caso Elo4,
que, durante dez dias, marcam o interesse do publico. Dessas, sete estéo classificadas
em primeiro lugar no ranking. As seis restantes tratam de outras mortes ou acidentes.

f. Economiae Trabaho

A categoria economia e trabalho registra 13 pontos. Cinco noticias trazem
informagdes sobre o desempenho das bolsas de valores e da moeda norte-americana —
ddlar; quatro referem-se a decisdes na area econdmica; duas tém fatos relacionados ao
trabalho, uma sobre concurso publico e outra sobre aposentadoria; e duas tratam
diretamente da crise economia mundial.Os dois veiculos tém editoria de Economia,
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sendo que, na Folha, recebe o nome de Dinheiro. Em que pese o destague dado pelos
jornais para a tematica, somente uma noticia € classificadaem primeiro lugar.

0. Educagéo

Tanto a Folha como o Globo elevam essa tematica como merecedora de uma
editoria propria, com esse nome. Pela andise das mais lidas, a categoria deixa de ser
destacada pelo leitor. N&o ha registro nos rankings de assuntos rel acionados ao tema.

h. Esportes e Lazer

Esportes e Lazer, na quinta classificacdo, traz noticias de uma Unica modalidade
esportiva, o futebol. Todas tém relagdo com times do Rio de Janeiro e selecionadas
unicamente pelos leitores de O Globo. S&o informagdes sobre resultados de jogos,
andamento do campeonato ou intrigas entre jogadores. N&o ha fatos em primeiro lugar
no ranking. Os dois jornais analisadas tém editorias de Esporte.

i. Governo e Poder

Nessa temética, cinco noticias estdo classificadas em primeiro lugar na
preferéncia do leitor. Governo e poder tem gquase a totalidade dos fatos relacionados as
eleicbes municipais, notadamente, para a prefeitura das cidades do Rio de Janeiro e de
S30 Paulo. Os assuntos dessa categoria ndo tém editoria especifica nos veiculos
analisados, mas sdo distribuidos dentro de Brasil e Mundo (Folha), Pais e Mundo
(Globo).Das noticias sobre essas elei¢des, duas sdo sobre pesquisas eleitorais ou agdes
dos candidatos; seis apresentam atagues entre os participantes da disputa ao cargo; e
guatro trazem resultados da votacdo e manifestacdo dos eleitos. Os dois veiculos déo
destaque também para as eleigdes presidenciais americanas ocorridas em novembro de
2008, com secOes especificas sobre a disputa entre Barak Obama e Jonh McCaim.

B Meio ambiente

Sobre meio ambiente, ha somente uma informacéo classificada nas mais lidas.
Trata-se de medidas para despoluicdo e foi registrada em quinto lugar pelos leitores de
O Globo. A Folha mantém uma editoria propria para a teméatica, com o0 nome de
Ambiente enquanto, em O Globo, o0s fatos que envolvem essa categoria estéo
inseridos em Ciéncia (Globo).

k. Notoriedade
Em notoriedade, do total de treze, sete fatos referem-se a artistas brasileiros;
cinco a famosos internacionais, envolvendo artistas, cineastas e empresarios; € uma
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noticia tem relagcdo com a notoriedade de Barak e Michelle Obama. Essa Ultima,
classificada em primeiro lugar pelos leitores de O Globo.

Policia

Com sete noticias escaladas entre as mais lidas, a categoria policia traz
informagdes que envolvem agdes policiais no combate ao crime; confronto entre
policiais civis e militares e assassinato de diretor de presidio. Todos os acontecimentos
sd0 nacionais, ficando a categoria sem registrar classificagdo em primeiro lugar no
interesse do leitor. Em fungdo da auséncia de editorias proprias, os fatos dessa tematica
podem ser incluidos em Cotidiano (Folha), Mundo, Pais, Rio e Sdo Paulo (O Globo).

m. Salde

Somente uma noticia que envolve salde aparece no ranking das mais lidas, mas
poderia estar em outra temética uma vez que se refere ao fechamento de uma empresa
de &guamineral. A Folha inclui as informagdes dessa categoria em Ciéncia e Saide. No
jorna O Globo, o tema aparece tanto em Ciéncia como na editoria Viver Melhor.

n. Socid

Noticias que envolvem politicas publicas, agBes sociais, direitos humanos,
voluntariado, como exemplos, ndo estdo classificadas nos rankings das mais lidas, no
periodo analisado.

0. Utilidade

Somente duas noticias estdo selecionadas na categoria Utilidade, em que pese a
importancia da temética no cotidiano do cidadd. Uma contém informactes sobre
meteorologia ea outra, sobre seguranca.

Das 100 noticias entre as mais lidas pelos leitores da Folha e do Globo, 34% séo
classificadas como de interesse publico e 66% de interesse do publico. Percebe-se,
assim, que o leitor busca mais informac6es que envolvam fatos draméticos, curiosos e

também que tratem de pessoas com certo grau de notoriedade.

Por um lado, os jornais tém, em seus espacos, informagdes que contemplam
temas de interesse publico, dando destaque para as noticias com contelido formativo

para a sociedade. Por outro, o publico busca assuntos que fogem desses contelidos e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
comunicacao
XII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania — GO
27 a 29 de maio de 2010

buscam fatos e acontecimentos que envolvem dramas ou 0 que pode ser chamado de

entretenimento.

Desde os primeiros tempos, quando ainda ndo havia a consolidagéo da imprensa,
com atividade e funcdo jornalistica, ja existia publico. E esse, por sua parte, ja sabia
guais informacdes Ihe interessavam. Em um primeiro momento, eram tanto as cotactes
de mercadorias e 0s atos governamentais quanto os fatos da vida privada, o que fazia

parte das dores de uma sociedade.

O gosto do publico por fatos draméticos faz parte da natureza humana. A
tragédia, o inusitado sempre despertou e continuara despertando o interesse do publico.
O processo de catarse, de alivio e purificacdo que ocorre em que |é uma noticia
dramética é exemplificado nas palavras da professora e terapeuta Maria Lucia Solla,
publicadas no blog do jornalista Milton Jung — Radio CBN SP — em julho de 2007, por
ocasi&o do acidente em Congonhas com o avido da TAM.®

Tragédia é acontecimento tdo impactante que arranca a gente da zona de
conforto, provocando catarse coletiva e purificando-nos a ama através da
descarga emocional. Elimina tensdes e angUstias h4 muito acumuladas e
ignoradas. A catarse vem nos socorrer e libertar para que possamos chorar e
sofrer por algo concreto. Catarse vem do grego, kdfapsy, e significa
purificacdo, expiacdo.

Quando o feito abrange pessoas de prestigio econémico, artistico, cultural ou
esportivo, o valor dainformagéo estéd mais relacionado ao interesse do publico, no caso,
a vontade de saber o que acontece com alguém que apresenta notoriedade. Neste
trabal ho, a notoriedade esta enquadrada como categoria interessante para o leitor, parao
publico. Conforme se pode observar nas noticias analisadas, a maior parte dos
envolvidos sdo pessoas do mundo artistico e os fatos informados podem ser
considerados basicamente supérfluos, como exenplo: Susana Vieira despeja a mae de
Marcelo Slva — Folha 14.11.2008.

Em aguns casos, o contelido do produto jornalistico apresenta, além da
notoriedade, atributos de dramaticidade ou curiosidade, fazendo, assim, elevar o nivel
de interesse do leitor. Como exemplo: Cantora Ivete Sangalo sofre aborto — Folha
20.10.2008.



http://www.miltonjung.globolog.com.br/archive_2007_07_22_6.html
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Seguindo a sequéncia das categorias de interesse do pubico, as noticias da
tematica curiosidade, classificadas em terceiro lugar na preferéncia do leitor, sdo
expostas por Motta (2006, pp. 46-47) como fruto da transformagcdo da imprensa
informativa respeitada em veiculo de entretenimento. Tal passagem teve inicio em
1830, quando os editores dos jornais americanos perceberam que os leitores passaram a

preferir o entretenimento a educagéo.

Marcondes Filho (2002, p. 31), tratando do jornalismo do fim século XX,
atualiza essa realidade escrevendo “ assuntos associados a0 curioso, ao insolito, ao
imageticamente impressionante ganham mais espaco no noticiario, que deixa de ser
informar-se sobre 0 mundo para ser surpreender-se com pessoas e coisas’. O resultado é

afreguiéncia de noticias sobre fatos curiosos, inusitados e insdlitos.

Tomando-se por base a Teoria dos Usos e Gratificagdes, 0 entretenimento é
apontado por Blumer como um dos motivos que levam as pessoas a fazer uso dos meios
de comunicag3o. E parte da natureza do homem ter interesse por informagdes que lhe

tragam algum tipo de proveito.

Wolf (2003, p. 61) faz alusdo a pesquisa realizada por Berelson sobre as funcoes
daimprensa, em que os |eitores citaram como mais importantes as que podem:

informar e fornecer interpretacfes sobre 0s acontecimentos;
constituir um instrumento essencial na vida contemporanea;
ser uma fonte de relaxamento;

atribuir prestigio social;

ser um instrumento de contato social;

constituir uma parte importante dos rituais da vida cotidiana.

~o Q0T

A readidade que se percebe quando € analisada a |eitura de noticias voltadas para
0 interesse publico é preocupante. Tanto nos dois maiores jornais do Brasil quanto em
alguns de outros paises, o percentual de preferéncia do leitor por informacbes que
contribuem para o desenvolvimento intelectual, moral e fisico do cidadédo ndo ultrapassa
40% = 34% Brasil e 36% outros paises. Esse dado significa que a maior parte dos
leitores faz uso do meio jorna, no caso online, com intuito de satisfazer outras

necessidades e ndo buscar a orientagdo cognitiva.
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Chama atencdo a falta de interesse do leitor para a categoria educacdo. Por um
lado, os jornais Folha e Globo mantém editorias préprias para o0 tema; por outro, nem
sequer uma noticia aparece entre as mais lidas. Tal verificacdo é repetida também nos
jornais de outros paises. O desinteresse pela temética € uma antiga constatacdo,
conforme menciona Motta (2006, p.2) “que por volta de 1830 os editores dos jornais
americanos descobriram que os seus leitores passaram a preferir ler noticias mais que

opinides, passaram a preferir o entretenimento a educagéo [...]".

A educagdo ndo aparece na preferéncia do leitor, a salde, a ciéncia e 0 meio
ambiente também se posicionam nos menores niveis de interesse. Essas categorias sdo
classificadas com um ponto somente, mesmo com 0s jornais destinando editorias

préprias para o tema.

Produzir a informacdo de interesse publico de maneira mais interessante para o
leitor

Se as escolhas do leitor dentro das opgdes por editorias forem equivalentes aos
interesses revelados neste estudo, ganha peso a proposta de agregar interesse publico as
noticias. Se ha mudangas no consumo de noticias, trazidas com as novas tecnologias,

s80 necessdrias também mudancas nos contelidos jornalisticos.

A percepcéo de Silva’ quanto & funcdo da imprensa e do jornaismo para a
sociedade abre caminho para se pensar no interesse publico como valor construido e
agregado a noticia: “[...] a despeito de a imprensa ser, de maneira geral, um negécio e
de a noticia ser, de maneira genérica, uma mercadoria, € plausivel a hipotese de que
numa sociedade civil — plural e complexa —, aimprensa cumpre uma fungdo de campo”.
Acrescenta, ainda “o jornalismo transcende a simples atividade industrial [inclusive, de
indUstria cultural] e mercantil, para se desempenhar como um dos pilares da vida

publicalivre, autbnoma[soberand) ejusta’.

As constatagdes até aqui expostas fazem com que se busque uma solucéo para

0 cen&rio encontrado. Pelo angulo da imprensa, ha a necessidade de sobrevivéncia

" SILVA, Luiz Martins. Jornalismo, espago pliblico e esfera piblica, hoje. Comunicagdo e Espago Publico. Revista
do Programa de P6s-graduacéo da Faculdade de Comunicagdo, Universidade de Brasilia,. Ano X, n.° 1 e 2, 2006, pp.
44-45,
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financeira da empresa jorndistica aliada a responsabilidade social. Marshall (2003,
p.88) aponta que um dos efeitos dessa subordinagdo as regras do livre mercado € que “a
informacdo deixa de representar a verdade e defender o interesse publico e passa a

operar naldégica do interesse econémico”.

A historia daimprensa e do jornalismo registra o dilema entre informar, formar
ou subsidiar o leitor com informacdes consideradas supérfluas, mas que vendem e
sustentam a atividade. Com isso, ndo ha razéo para criticar aimprensa, a midia de modo
geral, também ndo se pode culpar o leitor por se interessar por fatos e acontecimentos
gue pouco ou em nada contribuem para o desenvolvimento humano e social. Tampouco
podem se responsabilizar os jornalistas, produtores das noticias. Ha de se trabalhar na

convergéncia do interesse e daimportancia das informacoes.

E possivel construir e agregar valores noticiosos e técnicas narrativas que
despertem e atraiam o leitor a noticia de interesse publico. Pouco adianta escrever o que
o leitor ndo procura para ler. A informagdo de interesse publico pode ser produzida de
maneira mais interessante para o leitor, despertando-lhe a atengdo. Como exemplo, a
noticia da doenca, dainternagcdo e da morte da modelo Mariana Bridi, no inicio de 2009.
Os acontecimentos que envolveram a modelo despertaram a atencdo da imprensa e do
leitor, estavam presentes os atributos de notoriedade e dramaticidade. Poderiam ter
enquadramento somente no ambito do interesse do publico mas, em alguns jornais,
foram além.As noticias revelavam, inicidmente, a doenca e a internacdo de Mariani
Bridi, ocasionada por infeccdo urinaria, mas foram seguidas e acompanhadas por
depoimentos de médicos, contendo orientacbes sobre prevencdo, sintomas,
consequéncias e tratamentos. As teméticas notoriedade e dramaticidade, foi agregada a

de salde. O interesse publico foi construido e agregado a noticia.

Cabe a0 jornalismo dar melhor tratamento para essas noticias de modo que a
funcdo social sga plenamente cumprida. Ndo € somente “disponibilizar para a

sociedade informacdo ética, de qualidade e democrética, que atenda ao interesse
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publico”, é ir mais além, é fazer com que o publico procure/leia/entendal se interesse

por esse tipo de informagéo.
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