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RESUMO

O paper diz respeito a reportagem que faz partentke revista produzida pelos alunos
de Graduacdo em Comunicacdo Social com habilitagdo Jornalismo da
Universidade Federal de Uberlandia, em laborat@@o disciplina de Educacédo e
Comunicacao. O material foi produzido pelos esttekagcom o objetivo de auxiliar os
universitarios que estdo insatisfeitos com curso gume se encontram e propor
solucdes para esse problema.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacéo; educacédo; ensino; midia impressa.

1 INTRODUCAO

No momento em que o aluno entra na fase do vestipgle depara com
situagdes novas e situagdes novas e decisivas anvida. Como s&0 poucos 0s
materiais didaticos voltados especificamente a esbaEntes, faz-se necessaria a
criacdo de um recurso que auxilie e seja interésesam individuo, por ser uma fase de
auto-conhecimento, repleta de davidas e problemas.

A partir dessa situacéo e da proposta de criac@ionderevista voltada para o tema é
gue surgiu a reportagem Escolhi o curso erradgoea@ Trata-se de uma matéria voltada
para 0s jovens que se encontram na Universidagmrediversos motivos, se sentem
insatisfeitos com a graduacdo pela qual optaramd&da uma abordagem motivacional

para que esses estudantes se identifiquem e emwoaltiernativas para resolver a situacao.

1 Discente do Curso de Jornalismo da Universidadkefd de Uberlandia, UFU, aluna lider.

2 Discente do Curso de Jornalismo da UniversidaeteeFal de Uberlandia, UFU, co-autora.

3 Professora no Curso de Comunicacgéo Social dalfade de Educacao da Universidade Federal de Ulnkda
(UFU), Mestre em Educacédo pela Universidade Metadie Piracicaba (Unimep) e Doutora em Multimeiekp
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projeto.

2 OBJETIVO
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Auxiliar aos jovens que estejam com problemas relexlos a escolha da
profissdo e a mudanca de curso na graduacao.

Inovar na forma como os assuntos relacionadossa é&sma sdo tratados,
mantendo o foco no interesse dos jovens.

Motivar o estudante a tomar providéncias paralvesa situacdo e incentivar-
lo a defender suas escolhas.

Levar o jovem a se identificar com os entrevisead@ms exemplos propostos.

Expor fatores possiveis e comuns pelos quais omoaliescolhem cursos

erroneamente.

3 JUSTIFICATIVA

O projeto foi realizado com o intuito de ajudar slarecer aos jovens que é
normal se frustrar com a escolha de um curso ddugigio e ressaltar que existem
recursos para resolver esse problema.

Percebemos que essa fase, ap0s terminar 0 ensitio mérecisar optar por
uma faculdade, é uma das mais probleméaticas emaelas duvidas e indecisdes, ja
que grande parte dos vestibulandos ainda nao teturici@ade suficiente para decidir
sobre seu futuro. Somado a isso, cabe também tasgak algumas vezes a familia e
0s amigos atrapalham na hora de escolher um cpis, influenciam o jovem de
acordo com seus interesses e este acaba cometendo e

Esses fatores muitas vezes levam o jovem escalheturso de graduacao que
nao o satisfaz, pois sao diversas areas e inurpesssbilidades para o ensino superior
e essa escolha, tomada sob as condi¢cbes expos@es,ndo ser o que realmente o
estudante deseja para seu futuro profissional.

A reportagem € uma forma de mostrar que essasémfias ndo devem ser
consideradas e motivar 0s jovens a assumir seusjode® suas vontades para a
escolha da sua formacao. Ela traz ao jovem quespenidente do motivo, se sente
pouco a vontade e infeliz com a graduacdo que @stando, motivacdo para pensar
melhor e, dependendo do caso, decidir se é reatmeetessario uma mudanca de

curso.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi escolhido o modelo reportagem, devido ao seegeconsiderado menos
rigido que o da noticia, podendo variar de acomo o veiculo, o publico, o assunto,

e avaliando que

o futuro do jornal parece estar mais ligado a regem(...) a
reportagem néo cuida de cobertura de um fato samgul de uma série
de fatores, mas do levantamento de um assunto oteldtco de um
episddio complexo de acordo com um angulo preektaio®. (LAGE,
2006, p.54)

Foram utilizados para a realizacdo da reportagemcipalmente entrevistas
com alunos da primeira turma do curso de Comuniza$Sécial, Jornalismo, da
Universidade Federal de Uberlandia. Foram aplicaélasicas de entrevista e redacao
jornalisticas, como a divisdo do texto em subtBulmox com entrevistas na integra e
as entrevistas em forma de didlogos para que segsiyel uma relacdo de
proximidade com os entrevistados.

Outro recurso foi a utilizacdo de uma linguagemaa@ela ao publico alvo, com
0 objetivo de eles se identificarem com a matdra@am fornecidos exemplos e frases
de alunos como outra técnica de identificacdo derno com a reportagem e com 0s

entrevistados, além dos recursos visuais, comotas tiradas pelas repérteres.

5 DESCRIGCAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O processo utilizado na matéria foi o0 mais proxipossivel da realidade com
que os jornalistas produzem revistas. Tivemos t@sastapas de producao durante as
aulas e os alunos tiveram a oportunidade de ppati@ trabalhar em todo o processo,
desde a decisdo da pauta até a edicao final.

Comecamos a desenvolver o projeto a partir dalisn&dos meios de
comunicacao e a escolha de qual deles iriamos Ds&dinido o género reportagem no
veiculo revista, partimos para a decisao de paatia, a escolha e discussao do tema a

ser abordado, sendo essa uma das principais edlaga®ducéo, pois

A pauta deve indicar de que maneira o assunto aeoéddado (a linha
editorial); prever que tipo de ilustracGes, e gaan@ reportagem tera;
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precisar o tempo de apuracdo, os deslocamentogulpeg 0 tamanho e
até a linha editorial da matéria. (LAGE, 2006, p.55

A partir de entdo comecamos a apuracdo da pauta, pgsquisas sobre o

assunto, a escolha das referéncias e a definicgémfgue da reportagem. Nessa fase,

o aluno encarregado de fazer um reportagem a phatirm trabalho de
campo, além das imprescindiveis anotacGes pesspadgra utilizar

desde fotografias, até entrevistas, enquetes, drabservacdo direta
dos fatos. (FARIA, 2007, p.103)

Entrevistamos entdo varios alunos da primeira tudmaurso de Comunicacao
Social, Jornalismo, da Universidade Federal de ldbdra e tiramos diversas fotos
dos estudantes.

Apés a apuracdo e coleta de todos os dados nessgartimos para a
redacdo, redigimos a matéria, definimos fonte, dotpue iriamos utilizar, como
estruturar a matéria e que dados mereciam maisgestem box e olhos. Depois da
redacao, fizemos a edicdo da matéria, a finalizats@ieeportagem, corrigindo erros,
definindo o espaco da reportagem na revista egrali@acao.

O produto € do género informativo/opinativo, foioguzido em formato de
pagina de revista A4. O publico alvo sdo os esttetaros graduandos, os jovens em
geral, para tal publico adotamos um perfil joveraptemporaneo, com um enfoque

informativo e motivacional.

6 CONSIDERACOES

A producdo da reportagem, que compde o projetal fapresentado como
exigéncia para a aprovacdo parcial na disciplin&decacdo e Comunicac¢do, nao so
nos expds ao cotidiano de um jornalista, permititdos alunos desenvolverem um
texto mais criativo que o da noticia” (FARIA, 20Q¥.103), mas também nos mostrou
que a Educomunicacdo pode estar presente na vidisdentes e docentes nas mais
diferentes maneiras. Jornais murais, radios ese®lacomputadores, redes de
interacdo académica, Cd-Rom, jogos, revistas etMasatenfim, indmeras formas de
levarem ao ambiente escolar essa alianca que jadnastrado bons frutos em todos os

lugares em que € aplicada.
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Além disso, descobrimos que o real sentindo d@&amintre Comunicacédo e
Educacdo ndo é acompanhar os avan¢os tecnologicns os demais campos, mas
sim retirar os alunos da condicdo de meros ouviatesceptores de coisas prontas. O
objetivo é, na verdade, proporcionar a eles a opdatade de produzir, se
expressarem, improvisar e apresentar todo o sendado em trabalhos que tragam
satisfacdo, real assimilacdo dos conteldos e despeeles o interesse pela
comunicacao.

Convém ainda ressaltar que o tema, bem como totda reportagem, nao
foram propostos aleatoriamente. A escolha foi emtbasha procura de estudantes e
escassez de informacfes que tratem da escolharso etrado quando ja se ingressou
no ensino superior de forma que eles se reconheweny texto e percebessem que
eles ndo s&o os unicos a se frustrarem com sea superior.

A producao da reportagem nos levou a descobrirdixgrsos alunos, inclusive
em nossa propria turma na graduacdo, que desistlamursos que faziam antes e
optaram pelo Jornalismo. Nos surpreendemos ao Iperceomo essa realidade é
comum, descobrimos estudantes que mudaram radiotdnze area de seus cursos e
nos interessamos por discutir sobre o assuntoa v publico informacgdes sobre os
motivos que causam essa desisténcia.

Devido ao exposto, focamos a matéria em um amimbdivacional, com a
intencdo de que 0s universitarios que se encont@gsa situacao tenham a surpresa,
assim como nés tivemos, de que é absolutamenteah@enfrustrar com a escolha de
um curso. Observamos também que a maioria dos asiesl que optaram por trocar
de curso e fazer aquilo que realmente gostam estizados e acham que vale a pena
tomar tal atitude, motivamos os leitores, entdpeasar realmente naquilo que querem
fazer e ir a luta, defender suas opinides para possa fazer algo pelo qual se
interesse.

Com a reportagem, apesar de ser voltada para umicpUpequeno, com
producdo e divulgacdo dentro da UFU, foi possiveiceber como € possivel que
jornalistas influenciem no mundo dos leitores. Nwmspenhamos em fazer com que
essa influéncia fosse positiva, que o publico sentificasse com a matéria e 0s
estudantes percebessem que ndo estdo sozinhosvalgue pena optar por um curso
com o qual ele se identifique.
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