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RESUMO:

A capa da revista € o contato primeiro entre o leitor e a publicac@o, por isso torna-se
tdo importante no momento que antecede a compra do material impresso. Os
mecanismos usados pela revista Veja para conquistar seus leitores e as relacdes entre a

revista e os seus consumidores sdo os temas principais do artigo presente.
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"[...]Quero o seu romance ruim]...]
[...]JEu quero o seu tudo

Enquanto ¢ gratuitol...]

[...]Eu quero o seu drama

O toque da sua maol...]

[...]Vocé sabe que eu quero vocé

E vocé sabe que eu preciso de vocé

Eu quero muito, seu romance ruim.][...]"

Lady Gaga - Bad Romance’™
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1. INTRODUCAO

O tema central do presente artigo ¢ o modo como as capas da revista Veja
seduzem e conquistam o seu publico consumidor. Discutiremos o seu planejamento
grifico levando em conta o preceito de que todo elemento visual no design de
determinada publica¢do deve conter algum sentido; ou seja, deve apresentar alguma
utilidade ou efeito - convencer, assustar, persuadir, alegrar, encantar, criar ddvida,
gerar polémica.

Este trabalho é dividido basicamente em trés partes: a primeira, em que
discorrer-se-4 brevemente sobre a revista estudada; a segunda, onde nossa visdo se
direcionara para o publico leitor desta publicacdo semanal; e, por término, a terceira
parte debaterd sobre a importancia de uma capa bem elaborada no momento crucial
que antecede a compra: a conquista do consumidor.

Tendo em vista que o mercado mundial e brasileiro de revistas vem crescendo
aceleradamente - ao contrdrio do que diziam os pessimistas com a chegada da
televisdo -, ndo analisaremos aqui outras publica¢des, pois isso demandaria uma
pesquisa demasiadamente mais extensa e mais complexa. Acredito que este estudo,
mesmo abrangendo uma minuscula parte do nimero de publicagdes em forma de
revista no Brasil, sirva de exemplo para estudantes e pesquisadores da comunicacao

que almejem iniciar pesquisas como a aqui presente.

2. A AMADA

Veja: a revista de maior circulagdo no Brasil; e, com certeza, a publicacao
semanal mais discutida e/ou criticada por suas ideologias ou posicionamentos
politicos disfarcados. Apesar disso, deixaremos de lado (pelo menos, em grande parte)
a andlise ideoldgica destas publicagdes e tentaremos “dissecar” apenas as suas
estruturas graficas.

Vale ressaltar, que todas as imagens e textos ndo-verbais presentes em
qualquer publicacdo mididtica estdo repletos de discursos e mensagens ideoldgicas,

transformando seu planejamento grafico em sua propria voz. E essa linguagem visual,



montada e estruturada conscientemente pelo designer grafico afim de transmitir um
sentido, que Hertez Wendel de Camargo’ evidencia em seu artigo, intitulado
“Narrativas visuais na pagina: a fotografia e a diagramacdo dos sentidos”. Para o
autor, “a diagramacdo da noticia e as narrativas visuais resultantes refletem o conceito
editorial da publicacio ao mesmo tempo em que potencializam discursos” (2008, p.

38).

2.1 UMA BREVE HISTORIA DA VEJA

A Veja foi criada em 1968 pelos jornalistas Victor Civita e Mino Carta. Ela é
uma revista semanal brasileira publicada pela Editora Abril, apresentando uma
tiragem superior a um milhdo de exemplares. Logo depois dela, as publicacdes
semanais mais vendidas no Brasil sdo a Epoca® e a Istoé’.

A revista trata de temas do cotidiano da sociedade brasileira e do mundo,
como politica, economia, cultura, comportamento, tecnologia, ecologia e religiao. Ela
possui algumas secdes fixas que tratam de temas como cinema, literatura, musica,
entre outras variedades. Veja também publica eventualmente edicdes que tratam
especificamente de assuntos regionais, como a Veja Sdo Paulo e a Veja Rio.

A revista surgiu em um momento em que as sociedades ao redor do mundo
“estavam repletas de fatos para serem noticiados”, ou seja, a humanidade estava
passando por profundas transformacdes politicas, sociais e culturais, como o
assassinato de Martin Luther King e de Robert Kennedy, a Guerra do Vietna,
inimeras manifestacdes contra a Guerra do Vietnd e revoltas contra os regimes
autoritdrios vigentes em diversos paises do mundo, sobretudo na América Latina.

Naquela época, os meios para a producdo da noticia da Veja eram
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extremamente precdrios se comparados com as atuais tecnologias, como o computador
e a internet. Segundo um texto de comemoracao dos trintas anos da revista publicado

no site da Abril,

No distante ano de 1968, as noticias chegavam a redacdo de VEJA,
estabelecida entdo a margem do Rio Tieté, em Sdo Paulo, por meio de
barulhentas méquinas de telex, que matraqueavam 24 horas por dia. Os
jornalistas compunham suas reportagens naquelas velharias de aco e
plastico conhecidas como maquinas de escrever.
(http://veja.abril.com.br/30anos/p_114.html)

Atualmente o modo como os jornalistas lidam com a informacdo mudou
profundamente. Contudo, segundo a matéria especial sobre o aniversario da revista
publicada no site da Abril, “embora a redacao da revista tenha mudado tanto quanto o
mundo, Veja, na esséncia, mantém algumas caracteristicas basicas que nasceram com

ela. Continua dinamica, bem informada, influente, indispensévelg.”

2.1.1 DIAGRAMACAO

A diagramacdo € a disposicao de um conteido verbal ou ndo-verbal sobre um
suporte material, seja ele impresso, digital ou eletronico. A técnica de diagramar
utiliza elementos como titulos, fotografias, ilustracdes, infograficos, charges, textos,
legendas, destaques, cores etc. Todos esses elementos visuais devem ser perfeitamente
pensados e posicionados com o objetivo de atender a uma necessidade, a uma
intengdo do diagramador, gerando uma sensacao e/ou sentido no leitor.

Para Kelma Jucd’, autora do artigo “Evolugio grifica da revista Veja em trés
décadas de existéncia”,

z

Diagramacdo é a arte de organizar, de forma harmoénica e atraente, os
elementos graficos da pagina e o contetido informativo. Sao eles: titulos,
tabelas, fotos, publicidades, fios, tarjas. Na verdade, o ato de diagramar
visa conciliar estética com técnica. Estética no sentido de deixar a pdgina
leve, suave e com uma bonita apresentacdo. Ja a técnica diz respeito aos
recursos praticos que tém a finalidade de tornar o processo de leitura algo

8 Vale ressaltar que o termo “indispensdvel” é massivamente utilizado pela revista em sua campanha publicitaria;
% Kelma Jucd é aluna do 3° ano de jornalismo da Universidade de Taubaté;



coerente, l6gico e agraddvel. (2005, p. 77)

Analisando a diagramagdao da revista Veja durante todos seus anos de
existéncia, pode-se perceber que ela operou mudancas grificas externas e internas.
Entretanto, essas alteracdes ndo se deram de forma abrupta, mas sim de modo
paulatino. Existe, portanto, um padrdo visual que a revista segue e que serve para
familiarizar o consumidor com a imagem do produto.

O modelo de Veja € inspirado na revista norte-americana Time, produto criado
por Henry Luce em 1922. A publicagdo aqui analisada apresenta uma diagramacio
mais cldssica. A informacgdo € a principal importincia para estas revistas, apesar da
parte grafica ndo ser desconsiderada. Afinal, a diagramacdo de um meio impresso €,
assim como o proprio texto, um elemento de persuasdo. O leitor, antes de ler qualquer
assunto, primeiro observa a disposi¢ao dos elementos gréficos.

Neste parte do trabalho, ao invés de discorrer sobre a diagramacdo de toda a
revista Veja, focalizei a atengcao da pesquisa somente nas capas das publicacdes. Isso
se da pelo motivo de que o principal tema abordado por esse artigo seja justamente o
contato primeiro entre o publico e a revista e as engrenagens que levam o consumidor
ao ato de comprar a midia impressa.

Observando as capas da Veja dos anos 80 até os dias atuais, pode-se perceber
que, quase sempre, hd a presenca de uma manchete principal e uma pequena chamada
sobre outro assunto. Em relacdo ao nome da publicagdo, ele costuma aparecer fixado
no quadrante superior direito. Estes aspectos grificos sofreram algumas pequenas
variacdes no decorrer dos anos, entretanto Veja jamais abandonou totalmente a sua
identidade visual.

Voltando a discorrer sobre o titulo da reportagem principal e o seu consecutivo
subtitulo, nos anos 80, eles apareciam freqiientemente na regido central inferior.
Todavia, com o passar dos anos a manchete perde sua estaticidade e nao aparece em
apenas um local fixo. J4 o subtitulo aumentou gradativamente de tamanho: ele passou
de uma linha no ano de 84, para cinco linhas no ano de 2004.

Uma interessante observagdo feita por Kelma Jucd, em seu trabalho sobre a

evolugao grafica da Veja, diz respeito ao titulo da reportagem principal da revista:



[...] a capa de 84 possui objetividade: “O terror nuclear” o que destaca,
entdo, uma ligacdo direta entre titulo e foto. Ainda que pareca fora da
realidade atual; o titulo e a foto diziam respeito a um filme norte-
americano que acabara de chegar no Brasil. Em 94, Veja comeca a
explorar a interpretacdo dos conteudos: “E agora Fernando?” Ha um
destaque interpretativo com a inser¢do de montagens. Em 2004, a capa
passa a ser mais ilustrativa: “Beleza para todos”. Nesse periodo, a capa
possui imagens que acompanham o titulo e que ndo necessariamente sao
indispensdveis. (2005, p. 86)

A década de 90 foi marcada pelo uso de caricaturas e ilustragdes desenhadas a
mao, produzidas principalmente para matérias que tratavam de temas politicos. Neste
periodo Veja comeca a misturar a arte do desenho com as fotos. Contudo, com a
chegada em massa dos computadores e dos programas de edicao, principalmente nos
anos 2000, a computagdo grafica tomou grande parte do espaco dos desenhistas.

As cores da primeira péagina também passaram  por transformacgoes.
Antigamente, predominavam as cores quentes (vermelho, laranja, amarelo). A partir
dos anos 2000, a revista comecou a utilizar as cores frias (violeta, azul e verde) e mais
claras; alem do uso do dégradé. E de suma importincia a andlise das cores neste
trabalho, afinal, “nas artes visuais, a cor ndo € apenas um elemento decorativo ou
estético. E o fundamento da expressdo. Estd ligada a expressio de valores sensuais e
espirituais.” (FARINA, 1986, p. 23).

Pode-se dizer que essa transformagao na utilizacao das cores nas capas da Veja
estd relacionada com a prépria mudanca de século. Modesto Farina'®, em seu livro

intitulado “Psicodinamica das cores em comunicagao”, afirma que

Os costumes sociais sdo fatores que intervém nas escolhas das cores. Por
exemplo, em determinadas culturas, € hdbito diferenciar, através da cor, as
vestes das mulheres mais idosas das vestes usadas pelas mais jovens. O
mesmo se pode observar na diferenciagdao dos sexos. Nesse caso, podemos
observar as mudangas havidas nos dltimos anos e chegar a conclusdo de
que, na atual cultura ocidental, a diferenga entre os sexos tende a
desaparecer dos habitos sociais e um dos fatores pelos quais podemos
assinalar a mudanca € a invasao de cores na roupa masculina, o que até ha
bem pouco tempo se reservava as roupas femininas. (1990, p. 103)

10 Professor Livre Docente de Propaganda e Publicidade; professor Adjunto de Psicossociologia Publicitdria e
Processos Psicodindmicos da Comunicagdo Publicitdria; professor Titular de Estudo do Comportamento do
Consumidor e de Psicossociologia da Motivacdo Publicitdria da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade
de Sao Paulo;



Ou seja, se o novo século trouxe consigo uma revolugdo tecnoldgica - e, tenhamos
como preceito que os novos meios tecnoldgicos e os proprios aparatos modernos sao
em sua maioria dominados pelas cores frias (o cinza/prateado dos metais inoxidaveis,
o branco/azul brilhante das telas dos computadores e outros meios eletronicos, as
proprias lampadas fluorescentes tomando o lugar das fosforescentes) - a sociedade
passou a aceitar com mais facilidade os tons frios e logo estes passaram a aparecer
com mais frequéncia nas capas da Veja.

As revistas atuais, incluindo a publicacdo estudada em presente trabalho,
possuem na capa um maior apelo publicitirio. E evidente que para sobreviver no
concorrido mercado contemporaneo é preciso vender. Por isso, a primeira pagina de
Veja deve ser impactante e atraente para competir com suas principais concorrentes:
Epoca e Istoé.

Conclui-se que o planejamento grafico das capas da revista Veja ndo sofreu
graves alteragdes visuais durante os anos, mas sim mudancas graduais. Ela € uma
publicacdo que segundo Kelma Jucd, “tem se mostrado produto de seu tempo,
transformando-se sempre que a sociedade se altera” (2005, p. 94). Talvez por esse

motivo, até hoje ela seja a revista mais vendida no Brasil.

2.1.2 CAPAS MARCANTES



ntercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicacdc na Regidc Centro-Oeste —Goidnia —G0 27 a 29 de maio de

T i

Pramater investign s Clinton mentiu @
Jusitlin gobre romancs com funcimsts
o Demincin pada dar &M [Epasthmont

fll | l.

Edigdo 1503 - 09/07/1997

Edig¢ao 699 - 27/01/1982

ddddss



POPULARIDADE
surfa nos
bons nimeros.
do capitalismo
L

TARDE

/. 0 fim melancélico do ditador
£ que isolou Cuba e hipnotizou
a esquerda durante 50 anos

Edicdo 1451 - 03/07/96 Edicdo 2049 - 27/02/2008

3. OS AMANTES

Tendo em vista que a disposicdo grafica da capa de qualquer revista tem por

objetivo seduzir e ligar-se ao seu publico-leitor, torna-se necessdria uma breve
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observagao sobre o perfil dos leitores da revista Veja. | PERFIL DO LEITOR l

Segundo um infogréafico publicado no site da Abril, na  Cadaexemplar de VEIA é lido por
quatrs pessoad. S0 4.5 milhbes de

época em que a publicacio completou 30 anos, a grande o Por semana. Quem sio eles

69% pertencem as classes A e B

parte de seu publico era constituido por individuos 3% <o da classe

pertencentes as classes A e B, que tinham curso colegial ~ 33% siomulheres

A9%% t8m entre 20 & 40 anos

ou superior, casa propria e automovel. 67% tém curso colegial ou superior

Em uma pesquisa mais recente fornecida pela 807 tem casaprpia
) _ ) 66% tam automovel
Editora Abril, foram entregues os seguintes dados: total —  31% s Tva cabo
estimado de leitores - cerca de 5 milhdes; carteira de 33% praticam esporte
31% dos assinantes tém assinatura
assinantes - 940 mil; 52% dos leitores sdo mulheres; 68% L s e
. N Infografi hlicad it
(3.415.000) dos leitores pertencem a classe A e B; 47% . Dﬁg}fﬂceinplgggfa o Ho st
dos leitores tém entre 20 e 39 anos; 55% dos leitores t€m nivel superior; 80% dos
leitores t€m casa propria; 80% dos leitores tém automovel no lar; 51% dos leitores
tém TV a cabo; 28% dos leitores costumam praticar esportes.

Em um trabalho publicado por Nilton Hernandes'', chamado “Andlise da
publicidade da revista Veja“, o autor discorre sobre alguns antncios e revela dados
sobre os leitores da publicacdo: “O antncio tem certa complexidade. A publicidade
informa, desse modo, que seu publico-alvo tem nivel cultural alto em relacdo a média

brasileira e, portanto, competéncia para ‘decifrar’ os sentidos” (2003, p. 42)
4. O RELACIONAMENTO

Ha entre o leitor e uma revista, assim como entre um determinado individuo e
seu amante, uma relacdo cronoldgica que envolve a seducio, o romance e, em alguns
casos, a separagdo - o inicio, o meio e o fim, respectivamente. A principal intenc¢do
das empresas midiaticas ¢ manter uma ligacdo constante com seu publico-consumidor,
afim de lucrar através deste “relacionamento”. Ou seja, o leitor nunca pode “desquitar-

se” da revista, sendo a empresa jornalistica viria a faléncia. Sem o publico a revista

' Nilton Hernandes é Doutor na drea da Semiética e Lingiiistica Geral — curso de exceléncia (CAPES), pela
Universidade de Sdo Paulo - USP; fundador e participante do GES-USP - Grupo de Estudos Semiéticos da USP —
desde 2001; pesquisador, desde 1999, do CPS - Centro de Pesquisas Sociossemidticas (USP/SP — PUC/SP —
CNRS/PARIS) ; além de diversos outros trabalhos na drea da comunicag@o e da linguistica;



ndo sobrevive. A partir desta assertiva, surge a questdo: como Veja consegue manter
acesa a “chama da paix@o” junto a seus leitores?

Para melhor entendermos a relagdo existente entre a revista e o seu publico-
consumidor, observaremos algumas partes de uma entrevista que Andy Cowles'
concedeu para o livio “Novo Design de Revistas”, de Jeremy Leslie’®. Segundo o
entrevistado, as revistas podem ter um alto poder e natureza subversivos, perturbando
ou excitando as pessoas, além de provocar debates dos mais variados tipos e
intensidades. Para Cowles, “O segredo para fazer uma marca de revista é a coeréncia.
Tem de ser sempre a mesma, embora sempre em mudanca. O leitor tem de saber o que
deve esperar, e a0 mesmo tempo surpreender-se”’ (LESLIE, 2003, p. 9).

Ora, é exatamente isso que a Veja faz todas as semanas: apresenta uma capa
que chama a atencdo do leitor, contudo que ndo o assusta, ndo o faz desconhecé-la.
Essa repeticdo de estilo é extremamente importante, pois “em termos de formato e
apresentacdo, o mercado pode rejeitar coisas que nunca viu, que o fazem sentir
desconfortavel ou que o desafiam” (LESLIE, 2003, p.9).

Entretanto, deixaremos a dissertacdo sobre os meios para “seducdo” do publico
para os proximos tépicos e continuamos a analisar o relacionamento existente entre
uma revista e seu publico.

Devemos observar a revista como um sujeito, que mesmo estando repleto de
“vozes”, apresenta sua unidade familiar, sua personalidade, seu estilo. Assim como
uma pessoa que se envolva em um relacionamento amoroso, a revista é este sujeito
que pode ser amado ou odiado pelo pretendente (neste caso, os consumidores). O
relacionamento entre o publico e Veja - e isso também pode valer a diversos outros
meios impressos - se divide em trés principais partes: a atracao, 0 S€X0 € 0 amofr.

A atracdo é o primeiro contato (visual) estabelecido entre o leitor e a revista.
Neste ponto, a capa tem um papel crucial no momento da conquista, pois ela é a
“primeira impressao”. E como diz o ditado popular, “a primeira impressao € a que
fica”. E ao olhar a capa da publicacdo que o consumidor decide se leva ou nio a

revista exposta na vitrine.

"2 Diretor de arte da revista Rolling Stone;
13 E autor do aclamado livro “Nuevo disefio de revistas” e designer de revistas desde 1980. Foi Diretor de Arte da
revista Blitz, da Time Out e da Hot Air. Atualmente é Diretor Criativo na Jhon Brown Citrus Publishing;



Caso o impresso consiga atrair o leitor até o ponto de ser comprado, o designer
grafico ja conseguiu cumprir grande parte de sua missdo: atrair ¢ vender. O momento
do folheamento e da leitura da revista é o que podemos intitular o momento do sexo”.
Durante o “ato sexual” estabelecido entre o individuo e a publicacdo, ele pode sentir
prazer ou ndo. Se ele sentir-se bem ao observar as imagens dispostas no interior da
revista, se ele conseguir ler com clareza os textos inseridos e se ele ndo ficar exausto
ao fim da leitura, certamente ele comprard mais vezes o material impresso.

Com o tempo, caso o leitor compre semanalmente, ou até mesmo chegue a
assinar a revista, estd criado o forte laco do amor. Neste ponto do relacionamento, o
dever do designer grifico € ndo deixar que o romance entre o publico e a midia
impressa caia na monotonia; caso contrario pode haver a separacdo e a queda nos

lucros da empresa. Assim, fica clarividente a suma importincia do planejador grafico

no estabelecimento de lagos entre a revista e os consumidores.

4.1 A CONQUISTA DO PUBLICO

Neste ponto do trabalho, discorremos especificamente sobre os artificios
usados por Veja para atrair seu publico. Ratificando o que foi dissertado no tdpico

anterior, Milton Ribeiro'* afirma que

“a capa € o cartdo de visitas e a apresentacdo da revista: nas bancas,
oferece-se ao publico o primeiro elemento de atracdo e de julgamento.
Muitas pessoas sdo levadas a adquirir o semanal exatamente porque os
gostos destas revelam-se na escolha da capa.” (MILTON, 2003, p. 446).

Para atrair o piblico e obter os resultados esperados (as vendas) Veja utiliza
de um primeiro artificio simples: dispor os elementos graficos de modo a criar um
sentido perceptivel, mas ndo necessariamente visivel aos olhos dos leigos. “A maneira
como as linhas da capa estdo escritas, a pose da rapariga na capa, o estilo da moda, a
paleta de cores, tudo pode ser controlado” (LESLIE, 2003, p.10), buscando aliciar os

compradores.

' Autor do cléssico livro sobre diagramacio “Planejamento Visual Gréfico;



Outra arma que Veja utiliza para ganhar a atual guerra concorrencial do
mercado, é estar sempre atenta ao que ird estimular ou impactar o publico, conforme

as transformacoes culturais de cada época ou momento historico.

“O sexo deixou de ser indecente, tal como boa dizia de outras coisas.
Chocar as pessoas € uma funcdo importantissima de uma boa revista de

-

grande circulagdo. E nossa funcdo horrorizar algumas pessoas mas, no
fundo, deliciar a pessoa que queremos deliciar - o nosso leitor.” (LESLIE,
2003, p. 11)

Colocar como capa uma imagem que niao impressionard ou um tema que nao instigara
a curiosidade do publico € um erro grave do qual Veja estd constantemente “em fuga”.

Entretanto, uma das mais importantes muni¢des da revista aqui estudada, é a
maneira como ela se coloca diante dos consumidores. Veja apresenta-se diante do
piblico como o “sujeito detentor do saber”. E essa ostentacio do conhecimento que
tanto seduz os consumidores, pois eles, mesmo sentindo-se levemente inferiores a
publicacdo, buscam alcangar o nivel de conhecimento da impressdo semanal. Para
saber, o consumidor deve comprar. “[...] julgamos que uma das principais
caracteristicas do discurso da Veja é pretender-se explicativo [...] Explicar é préprio
de quem julga deter um saber”. (NASCIMENTO, 2002, P.174)

Ou seja, Veja, apds conquistar o seu publico-leitor, o prende em um “Bad
Romance”; traduzindo livremente para o portugués, em um ‘“romance ruim”. O
consumidor sente-se coagido a comprar a revista sempre que V€ na capa um assunto
que desconhece, pois sendo ele estaria abaixo dela mesma e seria desmerecedor de seu
amor. O saber torna-se uma dependéncia e a compra da revista uma obrigacdo. Logo,
estd formado o roteiro deste romance ruim entre a amada dominadora e amado
submisso.

Em suma, conclui-se que as primeiras paginas de Veja conquistam os leitores
através de uma montagem proposital dos dispositivos grificos afim de criar um
sentido desejado, observagdo social/temporal dos fatos e fotos que comoverao ou nao

o publico e a auto-intitulagdo subliminar de “detentora da razao”.



5. CONCLUSAO

Veja com certeza é uma rica fonte de inspiracdo para designers graficos de
todo Brasil e, at¢ mesmo, do mundo. Espero, ao término deste trabalho, ter
exemplificado os mecanismos existentes entre os planejadores, a revista e o publico.
Em um mercado cada vez mais concorrido, é essencial o trabalho (o bom trabalho,
vale ressaltar) do diagramador, que como foi evidenciado, deve ter - além de um gosto
estético apurado -, um olhar atento a tudo que ocorre na sociedade contemporanea.

Com um planejamento grafico ao mesmo tempo sedutor e repetitivo, Veja
mantém seu estilo e também seus leitores. Mudar juntamente a sociedade € preciso,
inovar a capa a cada edicdao € um talento necessario e agarrar o publico-leitor € uma
questdo de sobrevivéncia.

E, enquanto houver designers inspirados o suficiente para criarem capas cada
vez mais interessantes, os leitores continuaram presos neste “Bad Romance” que é a
relagdo entre eles e a sua amada, a revista. Ja disse Fernando Pessoa'” em seu poema
“Navegar € preciso” : “Viver ndo € necessdrio; o que € necessdrio € criar.”
Certamente, os designers graficos completariam a frase: Viver nao € necessario; o que

€ necessdrio € criar para viver.

1> Famoso poeta portugués.
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