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Resumo

Tudo que se passa ha telinha compde um grande coo$2s breaks sdo divididos entre
varios comerciais e chamadas de atracdoes da emidsstes, por sua vez, fragmentam os
programas em pequenos blocos. Somando-se tudotéssos a programagdo da emissora.
Nesse trabalho tentaremos analisa como uma das peedgere na construcdo do mosaico.
Para isso, escolhemos observar como o reality sBmwvBrother Brasil influencia na
programacao da Rede Globo.
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Historico da programacéao

Nos ultimos anos a televisdo brasileira foi invadidor programas focados no
entretenimento. Talk e game shows, além de prograteaauditorio com a participacédo de
bandas e personalidades famosas sé&o alguns doplegeAssim como tudo o que acontece
na midia, essa invasao de entretenimento nédo € enm acaso. Também néo € algo recente,
exclusivo dos tempos modernos. Para justificar edsmacdo, adotaremos a divisdo da
historia da TV brasileira em seis etapas, comorsim@or Sérgio Mattos, em A televisdo no
Brasil: 50 anos de historia (1950-2000).

Esse mesmo autor afirma que

[...] a histéria da TV brasileira reflete as fagshs desenvolvimento e as politicas
oficiais adotadas e por isso este veiculo ndo pmete analisado como objeto
independente do contexto no qual esta inserido. TTM2S, 2000, p.21)

Porém, ndo vamos aqui fazer um levantamento def@lda implantacdo da TV no

pais. Nosso objetivo é analisar as evolucdes e mgadada grade de programacdo dentro
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desses seis periodos de desenvolvimento, as gaais\t@m junto com a evolu¢do da

sociedade. Para melhor esclarecer, adotaremosoagoiceito de José Carlos Arouchi de

Souza que afirma que “programacao € o conjuntaagr@mas transmitidos por uma rede de
televisdo. O principal elemento da programacadeérario de transmisséo de cada programa”
(AROUCHI DE SOUZA, 2004, p.54).

A primeira fase, que vai de 1950 a 1964, é o peritalimplantacdo da televisdo no
pais e suas primeiras transmissfes. Havia poulsysstaes no pais e o radio era o principal
veiculo de informacdo. Nessa época, a cultura emgrada nos cassinos cariocas. Neles se
apresentavam as mais variadas atracfes cultunalsjnido artistas internacionais. Com a
proibicdo do jogo, ainda nos anos 50, a elite tpwe procurar outras opg¢des de cultura e
entretenimento.

Foi nesse contexto que a televiséo estabeleceuasouhho” do primeiro modelo de
grade de programacéo. Exibiam-se orquestras, appaedes de ballet e teatro de vanguarda,
ou seja, programas voltados a elite urbana. Aindasan fase, surgiram 0s primeiros
telejornais, como por exemplo, Imagens do Dia (1@50 Reporter Esso (1952). Teve inicio
também a primeira telenovela nacional, Sua vidapentence (1951), com dois capitulos

semanais, devido a falta de estrutura e condigdeschs.

A programacdo em televisdo comecou a ser feitageEnmouvesse um registro prévio
do que o publico queria, do que se podia ou seadazer. Ndo existia nenhum tipo de
pesquisa cientifica, e a programacao foi surgirtdevés da experimentagéo [...] No

surgimento da televisdo, quando ela ndo era baseadgesquisa cientifica, a

programacao, mais especificamente a da TV Tupiavalse para o grande teatro, os
programas infantis e os filmes (FURTAR(pPud AROUCHI DE SOUZA, 2004 p.55)

Os primeiros anos foram marcados pela falta desesie pelos improvisos. Desde o
inicio, a TV brasileira esteve estruturada sobrdavelos anuncios publicitarios. Porém, estes
eram poucos e com limitados recursos. A baixa agdi€ devido a pouca quantidade de
televisores no pais néo estimulava os anunciantes.

Muniz Sodré (SODRE, 1997) argumenta que a auséeciana estrutura comercial e
a pequena audiéncia fizeram a TV enfatizar detexdus tipos de programas. Em 1958, a fim
de aumentar a audiéncia e, consequentementerafi@ranuncios publicitarios, as emissoras
abandonaram a transmissao de programas culturais.

A partir da segunda metade dessa etapa, as emsisspeiam ou até mesmo
importaram programas mais popularescos, com ungadgem mais acessivel. Tem inicio
entdo a primeira novela diaria, 25-499 Ocupado J),9%ém de seriados, shows musicais e

programas de auditérios.
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As novelas diarias tiveram um papel fundamental desenvolvimento da
programacao. Até entdo, os telespectadores ndantirth“ritual” didrio de acompanhar um
determinado programa. Devido as condi¢cfes técnijzames shows, novelas e programas de
auditérios eram exibidos uma ou duas vezes por r&m8endo assim, tinha-se uma
programacao vertical.

A partir de 25-499 Ocupado, a programacao horitiaotase. O telespectador passou

a sentar-se diante da “caixa magica” todos os g@spre no mesmo horario.

A veiculagdo de um mesmo programa em varios diasedsana criou o habito de
assistir televisdo rotineiramente, prendendo acéatedo telespectador e substituindo o
tipo de programacdo em voga até entdo, de camtiécal, com programas diferentes
todos os dias. (MATTOS, 2000, p.100)

Segundo o diretor de programas Walter Avancini §98ssa horizontalidade é uma

caracteristica da televisao brasileira devido &tf@s econémicas:

A novela é um tipo de programacédo horizontal qualimbona o telespectador, e isso
sé é vidvel em sociedades de baixa renda, em pRibdgssenvolvidos, onde o povo
nao tem condigbes de optar por outras formas detenimento. [...] a novela passa
no horario nobre, porque é uma massa sem podesitagyipara a qual sé resta a
televisdo como divertimento (AVANCINipud AROUCHI DE SOUZA, p.54)

A preferéncia por programas populares estendetesa segunda fase, chamada por

Mattos de “fase populista” (1964-1975):

As decisBes politicas e a censura ideoldgica adstpelos governantes p6s-1964
contribuiram para o baixo nivel da producdo lo@lpdogramas cujo contetdo era
popularesco, chegando as raias do grotesco. (MATZ20®, p.104)
E nesse contexto de ditadura/censura e programmuidares que se desenvolve a
Rede Globo, a qual apostava na audiéncia das sl&se D. Com a popularizagdo dos
televisores, mais familias tiveram acesso a elesque aumentou a quantidade de

investimentos publicitarios.

Para atender as exigéncias da nova audiéncia,ntelclos ficaram cada vez mais
populares. Durante a segunda metade da décadasslentse a programacgdo das
televisbes estava basicamente assentada na tniadsas, “enlatados” e shows de
auditérios (MATTOS, 2000, p.111)

Porém, todo esse cenario fez com que em, 1970esidpnte Médice assinasse um
decreto proibindo transmissfes e publicacbes gssefo “ofensivas a moral e aos bons
costumes”. Essa agao visava conter os excessaspense, fortes cenas de agao e violéncia.

Com essas medidas, a programacao deu uma elevaskuemivel intelectual”.
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Na terceira fase do desenvolvimento da TV (197%),98inda dentro da ditadura
militar, houve um grande desenvolvimento dos pmogs& nacionais. Foram concedidos
créditos as emissoras de TV por parte dos bancdosisf além de veiculacdo macica de
publicidade oficial.

Gragas a esses investimentos, 0s programas “MaBeaml” foram gradativamente
substituindo os “enlatados” a ponto de “nacionaliza horario nobre. Os programas
estrangeiros resumiram-se a “tapa buracos” nogibsrém que ndo compensa investir na
producao de novos produtores nacionais, como panpbo, durante a madrugada.

Esse desenvolvimento da TV nacional prosseguiuntieira quarta fase (1985-1990).
Houve uma padronizacdo e estabilizagdo da progé&@omag concorréncia entre as redes de
TV acirrou-se, levando as emissoras a investirema caez mais, principalmente em
tecnologia. Durante a quinta fase (1990-2000), recam transformacdes que foram decisivas
para a atual configuracdo da programacéo televi€ivaurgimento das TVs por assinatura
provocou uma evasao da audiéncia das classes Adevidlo as vastas possibilidades de
canais, géneros e programas. Com isso as rede¥ dabdrta investiram ainda mais nos
modelos popularescos voltados para a classe C e D.

No fim dos anos 90, a TV aberta brasileira estapéeta de programas popularescos.
Exemplos disso eram os “Programa do Ratinho”, “Lédae”, “Domingo Legal” e
“Domingdo do Faustdo”. A erotizagdo também era dtggiente na telinha, tanto nos
programas de auditorio, quanto nos infantis, conessgmtadoras de roupas justas, curtas e
sensuais.

Junto com esse foco nas classes mais baixas, fowr@acdo de programas que
proporcionavam a interatividade com o telespectatwcé Decide” (1992) abriu as portas
para 0s programas no qual o publico tem papel ileciEsse principio de interatividade é
basicamente 0 mesmo que se estende até os diagedeom o sucesso Big Brother Brasil.
Nesse tipo de programa, o telespectador experinaesgasacao de interferir nos destinos dos
personagens/jogadores, determinando os rumos do jog

Historico dos reality shows

Foi nos anos 1970 que o mundo conheceu o queaamapanhar a vida de alguém
através das camerasn American Family estréia nas telinhas em 1973, sob a producdo da
rede de TV americana PBS. Uma familia com problecoasuns e dilemas como qualquer

outra foi a grande responsavel petiyer, fendmeno inédito na TV. A partir dai, a televisdo
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percebe que pessoas gostam de bisbilhotar o qoetess estdo fazendo, ou até mesmo
verificar se sua vida é tdo mediocre quanto a dasjespostas no outro lado da tela. De fato,
a grande maioria tem prazer e curiosidade em algre é normalmente proibido, de ver e
testemunhar a intimidade dos outros em seus cmflit

Neste novo formato que conquistou o mundo, a viok iddividuos é exposta de
maneira banal, como um espetaculo, mas sem rqtedroprioriza 0 espontaneo e o
imprevisivel. Quem assiste, quer fazer parte daghistéria, mesmo que de longe, sem ao

menos pisar no mesmo local ou sem ser visto.

Nesta perspectiva € que entendemos que, na sidaeivpds moderna, do mesmo
modo que o silicone participa da construcao aidifido corpo, que os antidepressivos
assistem artificialmente a salde psiquica, ostyealiows se apresentam como
dispositivos de producdo do foro intimo e da irdiade. (BRUNO, 2004pud
TEMER e TONDATO, 2009, p.86)

O reality An American Family, ndo ofereceu prémios milionarios, mas tratou de
assuntos que desde aquela época despertam a atBn¢élespectador. Brigas familiares,
divércio e homossexualidade foram temas tratadgeagrama. O pioneiro dos reality shows
inspirouThe real World, produzido pela MTV em 1991. O programa mostraotidiano de
jovens que nunca tinham se visto morando no megadamento. Mas nada é comparavel
ao sucesso que o programa inventado pela Endeuo®érg 1999 estreou o Big Brother.

O nome foi inspirado no estado autoritario desan@oobra de George Orwell, no
romance “1984”, em que os membros de uma cidad® ergiados constantemente por
alguém que ndo conheciam, mas que era capaz dengete o rumo de suas vidas. Big
Brother foi sucesso de repercussao e vendido pErands de paises. Cada pais transmitiu
com sua peculiaridade, permitindo ou ndo, cenagodiencia, sexo e intrigas.

No Brasil, esse formato foi apresentado pela pranmeez na tv aberta, com o No
Limite, transmitido pela Rede Globo em 2000.E, damsuramento em uma casa cercada 24
horas por cameras chegou em 2001, criacdo da praddhdemol. O SBT lancou a "Casa
dos artistas”, entrando na disputa judicial comoaytora holandesa. No ao seguinte, a Globo
colocava ao ar, em co-produgédo com a Endemol, @dBither Brasil, chegando a 41 pontos
no lbope na noite de estréia.

Desde entdo o género conquistou o publico, e irBneersdes surgiram. Seja a
busca por uma vaga em uma grande empresa (O Apreradiede Record) ou gravar um cd

musical (idolos, inicialmente no SBT, e agora réerRecord), um programa de reality show
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toma conta da programacao por pelo menos trés méeediltimos anos mais de 20 reality
shows tomaram a cena, dando o ar da graca parafopaede frente da telinha.

A possibilidade de interferir na vida dos concotesnagindo como juizes decidindo
entre a permanecia ou ndo no programa, conquisfodblco e alavancou a audiéncia. A
ilusédo de realidade despertada pelo reality e as#énw de privacidade (por vezes questionada)
sdo os ingredientes principais do género. Esthenbdeguer, antropologa e professora na
Escola de Comunicacdo e Artes da USP, questiona essacteristica elementar dos
programas: “Mas nao sei se o problema com essgsapnas € de invasao de privacidade,
uma vez que todos sabem que ha cameras espalhaslaguam 24 horas por dia. Nesse
contexto, é possivel falar de intimidade?” (HAMBGBER, 2010)

Segundo a professora, 0 que atrai as pessoas paraality shows € que, em
programas assim, quem assiste, rompe os limitebakiglores do mundo das representacoes.
Os concorrentes entram na tela ndo so pelo prémas, interpretam dramas pessoais por
vezes representados por quem assiste. Isso impalsioaudiéncia, além de despertar o
voyerismo - principal justificativa da repercussioprograma. A vida do espectador passa a
ser um jogo a medida que ele passa a sofrer e antr@passiduamente quem esta do outro
lado da telinha.

Apesar dos reality shows se apresentarem numaiesfgdramaturgia, com capitulos
diarios, participantes atuando como personageniicci#o e todo um ambiente construido
para a “encenacéo”, o género é impar. Embora tesieamelhancas com as novelas, reality
show néo possue um predecessor, como o radioces®velas tem o radio, por exemplo. As
semelhancas sao muitas, mas o reality show conguistr suas particularidades. “A narracao
em off sobre as imagens do programa chama a atencaaldm@a para alguns aspectos. O
formato videoclipe € aplicado para dar um climaees em determinadas situacdes, como
nas relacdes amorosas entre os participantes.” (MRO@E SOUZA, 2004 , p.128)

Percebe-se que a interatividade é essencial ntig/ reélaows, independente de seu
formato. A participacdo do publico, incentivadaodd o momento, marca esse género, que
diferente dos demais, tem o telespectador comodaizaso. Por mais que as historias se
repitam, e até mesmo o perfil os personagens (scaxiste o atleta, a modelo, o timido, o
chato, a espontanea, etc) o estilo ndo se esgogada ano mais um programa entra ao ar.
O interesse do publico a vida alheia parece saciagel.

Os reality shows apresentam questdes significatohse o papel da TV na formacgéo
dos individuos e do corpo coletivo. Seria uma @rsEitemporanea da praca publica
(a 4gora), onde os problemas da polis sdo expestliscutidos por todos? Ou seria
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um zoologico humano, em que as caracteristicas matescas da sociedade
funcionariam como chamariz do telespectador? (SOUWEZASILVA, 2002 apud
ARONCHI DE SOUZA, 2004, p.128)

Andlise de contetido

Apds observarmos o desenvolvimento da programagdd\d aberta nacional e
mostrarmos o histérico dos reality shows , com@&nfao Big Brother Brasil 10, partiremos
para uma analise da interferéncia desse génermdimprogramacao. Para isso, analisamos a
grade de horarios da Rede Globo do periodo de zbilea 4 de maio de 2010, a partir do
Vale a pena ver de novo (14h35min) até o final okeeta das oito (22h05min ou 21h50min
nas quarta feiras). No sabado, comecamos a paxirldh35min (Sessdo de sabado), nos
estendendo até 23h10min (fim do Zorra Total). Jadomingo, nos detivemos entre o
Domingdo do Faustdo (18h00min) e o final do Faitt&$23h10min).

Apéds a andlise desse espaco amostral obtivemagmteresultado, o qual & insercéo

de chamadas e anuncios publicitarios:

TABELA 1.1 — Durante o BBB

SESSAQ NOVELA | JORNAL | NOVELA NOVELA
DA A DAS6 LOCAL DAS7T DASS
TARDE
Seg(22/03) - *Deolhono *Chamada *Deolhono  --—--—--  *Deolhono 4
BEB P o comum BEB BBB
Ter (23/03) *Deolhono *Deolhono *Off *of 0o *Publicida- *Publicida- *Publicida- 13
BBB BBB *De olho no de de de
BBB *Off
*Off *De olho no
BBB
*Off
*Chamada
a0 vivo
Qua (24/03) *Off *De olhono *Off *Deolho *Publicida- *Deolhono *Publicida- *Deolhono 9
BBB no BBB de BBB de BBB
*Publicida-
de
Qui (25/03) *Oft *Chamada *Off *Chamada  ---—--——- *Off *Publicida- *Off 17
*Deolhono  Comum *Chamada comum *Publicida- de *De olho no
BBB Comum *Off de *Chamada BEB
*De olho no +Off comum +Off
BBB
*Off
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Sex (26/03) *Chamada  *Deolha *Off *Deolhono *Publicida- *Olhono  —-—————— *Deolhono 10
comum no BBB *Chamada BBB de BBB BEB
Comum *Off *De olho no
BBB
Seg(29/03) *Chamada *Deolho *Off *Off *Chamada *Olhono *Publicida- * Chamada 9
comum no BBB *De olho comum BBB de comum
no BBB
Ter (30/03) *Deolho *Deolhono *Off *Off mmemmmmmmeeme *Dgolhono  -s------------  *Publicidade 15
1o BBB BEB *Chamada *Off BBB *0Off
*Off comum *De olho no *Off *De olho no
BBB BBB
*Off
*Chamada
aovivo
Sl:ssa o Caldei- Novela Jorn Novela Jorn Novela Zorra QUAN
riodo das6 local das7 Nacmnal das8 Total TIDADE
,Snbatlu Huck
Sab *Publici- *De e * e *De * Big
(27/03) dade olhono  Chama- olhono  Chama- olhono Zorra
*Chama- BBEB da BBEB da BEB com
da *Publici- comum *Off comum i presenca
comum dade * Off *Chama- Chama- de
*Deolho *Chama- da daao Angélica
no BEB da comum vivo e Claudia
comum * Off
Dom (28/03) * Presenca dos ex-BBBs * Serginho como
Serginho e Anamara “Reporter porum dia®
* De olho no BBEB * Publicidade
* Chamada comum * Chamada comum
* Chamada parao * Chamada ao vivo
proximo Domingéo do * Materia mostrando as
Faustdo, com a presenca torcidasdos BBBsno
de outros Big Brothers pareddo

Comparando o numero de chamadas e a distribuicatmragp da programacéo,
percebemos que o reality € o programa com maiontgizale de chamada, além de estar
presente em quase todos os breaks dos demaismpesgamalisados. Nenhum outro programa
da Rede Globo possui duas chamadas em um Unicaprago que € comum ao BBB.

Tendo ainda como base a Tabela 1.1, vemos que laacenia padronizacdo na
distribuicdo dessas chamadas. A quantidade destasoé durante as telenovelas do que nos
demais programas. Segundo a pesquisa Olhos naos\pirbgramas de maior agrado tendem
a prender mais a atencdo do telespectador duramterwalo comercial” (MORANapud
AROUCHI DE SOUZA, 2004, p.53)

Sendo as telenovelas um dos programas com maitaigizeda TV, o publico tende a
permanecer na emissora, mesmo nos comerciaidjgaistio-se assim, essa disparidade na

distribuigéo.
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TABELA 2

Quantidade em cada programa (22/03- 30/03)

25

22

20

15 14

B Quantidadeem cada
\?,?’ programa (22/03 - 30/03)

Além disso, a distribuicdo diaria esta relacionada dias de maior importancia do
reality, dias de prova do lider (terca, 25/03) eeliilminagdo (quinta, 23/03). Estes dias foram
0s com maior quantidade de chamadas. Nas datameowr importancia e tempo (segunda e
guarta) as chamadas sao reduzidas.

TABELA 3

Quantidade de chamada por dia
18

16

14

12
10

8
® Quantidadede chamada

6 pordia
4
2.
0

PP PSSO

AR A 0 O A o P P
PP E P F
L S F & F <

Celetoides

A interferéncia do BBB néo se limita aos breaksid&outros programas sofrem uma
influéncia, principalmente os de variedade. En@mnbs desde jornais locais realizando
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enquetes sobre os “pareddes”, até ex-participaitemdo como “Repérter por um dia do
Fantastico”.

Todo esse destaque dado aos brothers cria o quek R2)08), em seus estudos,
denomina “celetdides”. Segundo esse autor, os Giédet seriam uma subcategoria das
“celebridades atribuidas”. Estas, por sua vez, esielas que a midia cria e expbes de
maneira intensa e por um curto tempo. Esse penada de acordo com cada celetdide,
geralmente indo até o término do desejo voyeristaublico sobre essa celebridade. Assim
como o telespectador tem o poder de decidir queandiquem sai da “casa mais vigiada”,
tem a autoridade de escolher quem permanece na, mesmo depois do reality.

Dentro dos programas analisados os celetdides marqaresenca, principalmente nos
programas de variedades e humor (Domingdo do Faust&orra Total), porém os
encontramos também nos géneros jornalisticos (§t&dd No Zorra total, por exemplo,
observamos a criacdo de uma parddia do reality slooviBig Zorra”, com sétiras ao
apresentador (Pedro Bial) e também aos participaBssas satiras se intensificaram a partir
da eliminacdo da concorrente Angélica (23/02), @ gassou a participar semanalmente do
programa.

Seguidamente, os brothers eliminados do reality wshimram aparecendo
gradativamente no referido programa humoristicéimicuando na participacdo dos ultimos
confinados, todos no quadro Big Zorra, o qual duau bloco exclusivo de 20 minutos
(03/03). A participacdo das novas celebridadesnftada também na semana seguinte
(10/04), dividido em quadros variados.

Ainda dentro do entretenimento, o Domingdo do FRaustedeu alguns blocos
exclusivos para a exposicao da imagem dos celstOissas celebridades instantaneas eram
0s principais entrevistados de cada domingo.

No dia 28/03, por exemplo, Serginho e Anamara aeupaao todo 28 minutos do
programa, respondendo perguntas sobre o realag,agbes/declaracdes e sua vida particular.
Na semana seguinte (04/04), os ultimos cinco paatites ocuparam ao todo 1h15min do
Domingao do Faustao, incluindo perguntas do puldidatervalos comerciais, atingindo a
média de 21 pontos no Ibope.

Dentro do jornalismo essa influéncia BBB é menab@la 2), o que se mostra um
pouco contraditério, tendo em vista que a Centridb& de Jornalismo é uma das

® Ha muita discusséo sobre o género do Fantapticém em seu site
(http://fantastico.globo.com/Jornalismo/FANT/0,,03@0.html), a Rede Globo o considera como um progr
jornalistico.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
Xll Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goidnia—GO 27 a 29 de maio de 2010

responsaveis pelo reality show. Além da producdapresentacdo € comandada por um
jornalista (Pedro Bial).

No periodo analisado, encontramos o brother Sevgathando como “Repoérter por
um dia do Fantastico” (3mind45seg). Sua participagéo “revista eletrbnica” foi
significativamente menor do que nas suas outrascpa nos programas de entretenimento.

Ainda dentro do Fantastico, houve um link ao viesmao Pedro Bial direto do lado de
fora da casa, junto com as familias dos “emparesiatlogo na sequéncia, os apresentadores
do informativo dominical exibiram uma matéria mastto como era o clima das torcidas dos

brothers.

A apropriacao de outros géneros no BBB

Assim como ha uma grande interferéncia por parteedlity dentro da programacao,
h& também o caminho de volta. Observando a proddgaBig Brother € perceptivel a
influéncia recebida por outros programas. Dentroadagoria entretenimento, os reality, mais
precisamente o BBB 10 (objeto da andlise), temctariagticas marcantes de outros géneros.
Ao longo das suas exibi¢cdes, a producdo do progmaitizou caracteristicas de diversos
géneros como Auditério, Desenho animadame show, Quiz Show, Humoristico,Talk show,

e principalmente Interativo. Além disso, 0 génetiliza a publicidade como ingrediente
fundamental para a sua manutencéo na telinha. borrée de toda a programacéo, a rede
Globo sempre se preocupou em lembrar o telespeciadspeito de sua grade de horario. A
caracteristica se evidencia com a entrada de Boaimssora, pois a programacao passa a ser
constituida em cima das chamadas, pois “Sem chamanguém fica conhecendo a
programacao” (TEMER, 2002).

Nesse sistema, a Globo mantém o publico atualiga@dnto a sua grade de horario.
Mesmo que ele jA esteja habituado a assistir aagpem determinado programa, 0s
telespectadores passam a sempre a acompanhareddmiala emissora e consequentemente
vai se criando uma espécie de familiaridade, pgradoiente quando se trata de reality show.

O Big Brother Brasil incorporou outros géneros eo formato. Temos como exemplo
a presenca de auditério a cada eliminacdo. Com ditGéaio € possivel que as novas
celebridades interajam diretamente com o publi@gu8do Arochi de Souza (2004), os
programas que mais aproximam o telespectador tddada da producdo em televisdo sao os
de auditério, assim o publico comparece demonstraeria e interesse. No caso do BBB,

producéo utilizou do formato como recurso paraidéia de grande interesse do publico no
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programa. Além de interagir com o apresentadorflligp faz parte da composicdo do
cenario, jA que ele é parte da gravacdo e ndomepte essencial, mas o apresentador
continua sendo (como nos essencialmente de awdithelemento central do programa. Isso
se confirma com o Big Brother Brasil quando peroet® que Pedro Bial foi o apresentador
gue comandou todas as dez edi¢cdes do programa.

No reality em questdo, a produgédo desenvolveu taminé espaco que atraisse a faixa
etaria mais jovem e que trabalhasse a linguagenbrbbisers de maneira comica. A técnica
das charges num aspecto de desenho animado traurer hdurante as exibicdes do
programa. A cada terca feira, o cartunista respahsiesenvolveu um fato ocorrido na casa
de uma forma divertida e bem humorada. O uso dageb animadas conquistou criancas e
adultos. Foi um elemento a mais para expandir &acid.

O Big Brother Brasil também desenvolveu a mecéanieaogos. Nas provas que
ocorreram para disputa de liderancas, colar do @njonunidade era comum as competicdes
entre os participantes, além de ser um ingredigmbais para causar intrigas apés as tarefas.
Dessa forma, o BBB alimentava o interesse do tetg#ador a ficar sempre atento ao que
acontecia no confinamento, e a verificar a reagg®participantes acompanhando as regras
estabelecidas.

Faces de humor néo ficaram de fora no género. Gmogramas de humoristicos
sdo populares e de facil assimilacdo do publicasémm-se na comicidade grotesca popular,
com forte dose de licenciosidade, baixaria, defgémnado corpo” (BORELLI e PRIOLLI
apud ARONCHI DE SOUZA, 2004, p.112) por vezes a editdscou destacar o mais
grotesco e hilario nas atitudes dos brothers. Badi@ uma justificativa para tentar conseguir
altos pontos de audiéncia a cada novo episoédio.

Além disso, os reality ainda tomam caracteristoi@s programas do génesiicom,
por esse género ser formado pelo humor e pelardetedurgia. OsStcoms utilizam a
teledramaturgia para apresentar situacoes comeawteiano de um cidaddo comum. No
caso, 0s brothers seriam personagens da histépalce trabalho de edigcdo sé@o criadas
situacOes engracadas de pessoas até andonimasyagureq ligacao anterior com a midia. E a
medida que a histéria vai criando um inicio mefare uma espécie de novela vai surgindo.
O préprio apresentador, em diversos momentos, cloaptéolico a “dar uma espiadinha” em
mais um capitulo. O programa ainda tem perceptélersentos fundamentais em uma novela
como o vildo, o mocinho, o oprimido, o rico, o pmbo engracado - personagens essenciais

em uma trama de ficcdo, apesar de ser vendido comreality.
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Caracteristicas d€alk show ndo ficam de fora do programa. Os momentos enpque
apresentador, Pedro Bial, conversa com os brothersmo que pelo televisor, caracteristicas
principais do género Talk sdo utilizadas: a cadadk e a espontaneidade. Assim como nesse
género, o apresentador do reality utilizou clima déscontracdo nas conversas com 0S
personagens, no caso os brothers.

Caracteristicas do género interativo nunca forareidploradas no Big Brother como
na ultima edicdo. O programa permitiu que o publasse o juiz em diversos momentos -
além do dia de eliminacdo. Assim o publico tevepariunidade de opinar em fases de
determinadas tarefas, como na prova de resisténcigue o publico decidiase os brothers
passariam por frio, calor, receberiam chuvas esates de vento.

Além das ligacdes, a emissora tratou de mantep@rter que ficasse na rua colhendo
as opinides do publico a respeito dos integrantesasa. Todos os dias, como se pode
verificar na tabela,lhouve nos intervalos comerciais, 0 “De olho no BBBImento em que
diversos assuntos da casa eram discutidos na muastelespectadores.

A producdo do BBB também manteve um espaco paraeada de produtos
personalizados da casa na loja virtual da emiss@iimentando a interatividade com o
publico, expandiu esse contato com o recebimentdigigdes ao vivo, premiando o
telespectador que acertasse uma pergunta simm@edsdo de certa forma mantinha um
namero a mais de telespectador na frente da telinha

Além das varias ja citadas apropriacdes de elermatgoutros géneros da categoria
entretenimento, o BBB utilizou a categoria pubkadd na producdo do programa. Os
principais patrocinadores foram macicamente lendwadurante a exibicdo do programa.
Fosse durante as competi¢cdes que existiam, nosrdabsiingeridos na casa, nos produtos de
higiene, nos carros disputados pelos integrantesadas formas os patrocinados marcaram
presenca no reality. Como comprovado na tabel@aolmenos uma propaganda especifica
(Produtos Brothers) foi transmitida durante o demnpre mantendo aquele mesmo principio

de lembrar o telespectador do que emissora tramsmit
Consideracoes finais
Apés analisar a distribuicdo das chamadas ao lalagprogramacédo e também as

demais influéncias, tanto causadas quando sofpeasBig Brother Brasil 10 nota-se que o

reality interfere mais nos géneros ficcionais, de gos jornalisticos. Mesmo tendo a Central
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Globo de Jornalismo com uma de suas produtoragndosconsiderado um “show de
realidade”, a maior parte das chamadas esta ddasroovelas.

Porém essa influéncia € uma via de mao dupla,gmomesmo tempo que esta inserido
ao longo de toda programacdo, o BBB condensa 0% weiados géneros, visando
popularizar ainda mais o programa. Com isso, teenam programa altamente democratico,
nao restringindo seu publico alvo a uma determicadaada social.

O segredo para o sucesso do programa € apostatenatividade com o publico,
recebendo “em tempo real” as opinides do telesgect® partir dai a emissora estabelece
uma relacdo de troca, oferecendo o que as pesssegih ver. Em contra partida o publico
fortalece a audiéncia da Globo e também dos amiesigublicitarios.

Mesmo em sua décima edicdo, o formato ndo estaaelegopois a cada ano sao
adicionados novidades, seja no estilo do prograasyegras ou nos proprios participantes, o
gue atrai 0s antigos e também novos espectadores.

Além de todas essas interferéncias apresentadas,podemos esquecer que a
programacao da Rede Globo s6 “volta ao normal” apii® do reality. A emissora aproveita
o periodo de férias para estrear o BBB, aproveitamgberiodo em que seus espectadores
estdo em casa. No dito popular, “0 ano s6 comepaiglelo carnaval’. Para a Globo s6
comecga com O seu aniversario em abril, coincidicwio o término do Big Brother. Somente
depois da final que voltam os tradicionais (Telerga, Casseta e Planeta, A grande familia,

Profissao reporter) e estréiam 0s novos programas.
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