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RESUMO

Nas ultimas décadas, o publico infantil tem seadonum dos mercados mais visados
na sociedade de consumo contemporanea. Diante, dissdancia passa a se situar
numa nova efetividade social, enquanto consumide@partir deste fato, ndo se pode
ignorar a relevancia de um estudo sobre comunicag@msumo e as suas implicagoes
sobre o publico infantil. Este artigo estabelece panorama sobre a relacdo que as
criangas do 3° e 4° ano do Ensino Fundamental deegoola da rede privada de ensino
de Goiania - Goias, estabelecem com a programat@asiva e as pecas publicitarias
gue cotidianamente fazem parte do seu universoitoagre discursivo e como elas
percebem tais meios.
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Breve construcéo histérica da Infancia

Tomando como ponto de partida a ldade Média, négsaa 0 sentimento de
infancia que conhecemos hoje, ndo existia, a Giamgo era vista como um ser
constituido de particularidades que as diferencmda adulto. A duragédo da infancia
era reduzida e assim que a crianca fosse capagidesem a ajuda e os cuidados
constantes da mae ou “baba”, ela ingressava no ondwsl adultos e se confundia com
eles. Segundo Philipe Aries, as criancas eram svistano homens e mulheres de

tamanho reduzido:
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A crianca era, portanto diferente do homem, masagpro tamanho e na forga,
enquanto as outras caracteristicas permanecians.idigxia entao interessante
comparar a crianca ao anao [...]. A crianca é uaimamas um anao seguro de
que ndo permanecera ando, salvo em caso de faificar

Cabe ressaltar que ja havia nessa época, a predcupa manter visivel atraves
das roupas as diferencas de hierarquia social,np@e diferencas de hierarquia
econdmica e/ou posicdo social da familia de umenca em relacdo a outra ndo era
garantia de que esta e ndo aquela seria ouviddatieeuma razao.

Entre os séculos XV e XVI se observa uma mudangaida nas atitudes com
relacdo as criancas, um novo sentimento da infaestava surgindo e a crianca
comecou a ser vista pela sua ingenuidade, comeeusngracadinho, fonte de distracao
para os adultos. Porém, esta crian¢a ainda vivanoaimato, ainda ndo se dava muita
atencdo aos pequenos e nao era raro ela ser calapavan “animalzinho doméstico”.

No século XVII, a nogdo de que as criancas eramrafites dos adultos se
tornou mais difundida, principalmente entre os tistes e educadores deste periodo.
Foi também, nesta época que surgiu um sentimentoesauténtico da infancia, muitos
textos do final do século XVI e XVII apresentavaliservacdoes sobre a preocupacao
moral e a psicologia infantil. Porém, tais estudasm desenvolvidos com o intuito de
“penetrar”, conhecer a mentalidade infantil parapadr a seu nivel métodos de
educacao moral e religiosa.

De acordo com Ariés, ainda no século XVII ndo houre profunda mudanca
na mentalidade e na forma de como muitas criangas gatadas pelos pais e mesmo
entre familias nobres o infanticidio era praticenam:

O infanticidio era um crime severamente punido.eNtanto, era praticado em
segredo, correntemente, talvez, camuflado, sobrraafale um acidente: as
criancas morriam asfixiadas naturalmente na caragdis, onde dormiam. Nao
se fazia nada para conserva-las ou para salva-las.

Com a disseminacdo e evolugcdo das instituicbedaessono inicio do século
XVIII a infancia foi prolongada, a visdo dos adsltmuda sobre os filhos e os pais
agora passavam a conviver mais com suas criargasnadmento dela ser separada dos
adultos e mantida na escola, colégio.

Se percebe neste momento que, a familia deixoerdapgnas uma instituicdo
do direito privado de transmisséo dos bens e deergara assumir uma fungdo mais

4ARII:ES, Philippe. Histéria Social da Crianca e da Fanp. 13.
SARIES, Philippe. Histéria Social da Crianca e da fanp. 15.
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moral, social e afetiva com relagdo as criancafanilia aprendeu com os moralistas
gue era preciso ao mesmo tempo preservar e dismi@s criangas.

Outro fator interessante apontado por Aries nest®@o é que, para se cuidar
melhor da criangca se tornou necessario limitar regmero, entdo, acompanhado da
“revolugdo” sentimental e escolar veio uma “revéluyoluntaria da natalidade”, uma
espécie de malthusianismo demografico.

Segundo Elisabeth Roudinesco, logo apdés a Segundea&GMundial além da
mudanca de mentalidade e do papel assumido peteerma sociedade, surgiram novas

técnicas de regulagédo dos nascimentos:

Seja com a ajuda do planejamento familiar ou reocols as diferentes técnicas
destinadas a impedir a fecundagéo — dispositivos-urterinos, pilula, aborto —,

as mulheres conquistaram, ao preco de lutas difideeitos e poderes que Ihes
permitiram n&o apenas reduzir a dominagdo mascuthaa inverter seu curso.

Seus corpos se modificaram juntamente com seussgesiuas aspiracdes.

Além disso, estamos falando de uma época em quricsa 0 processo de
industrializacdo, principalmente nos paises angk®ss. Se percebe neste periodo, a
construcdo da idéia de infancia como uma promessa@futuro da nacdo, da familia
do qual a instituicao escolar teria um papel funelatiad na formagao deste promissor
individuo.

Nos séculos XX e XXI, para que o capitalismo pudessguir seu curso, foi
necessario uma redefinicdo constante dos papéisandiia, da escola e de outras
instituicBes. Alguns autores afirmam que, houve @wsRecie de individualizacdo da
familia, em que “os pais pensam os filhos sempexausivamente na perspectiva
pessoal. Nao os consideram uma contribuicdo suatam do mundo. Ao contrario,
supBem que o mundo esteja ai para servi-los.” (SBYZ006, p. 46).

Diante disso, a crianca da atualidade, se apreshbvidida pelos interesses
particulares, onde o que realmente importa muitrey, € a satisfacdo dos desejos
pessoais. “Assim, surgem sujeitos narcisicos, hstém) dependentes dos pais etc.”
(SIQUEIRA, 2008, p. 45).

Para Maria Luiza Belloni (2009, p.118), a infancaforma como conhecemos
hoje no ocidente surge em um contexto historicealestrucdo do capitalismo e isso
com certeza € um fator cujas ideologias, teori@dgamas praticas influenciam nas

formas de representacdes sociais relativas a iafanc

5 ROUDINESCO, Elisabeth. A Familia em Desordem, p- 150
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Logo, devemos ter em mente que a idéia que temodaleia varia segundo o
momento histérico, as diferentes sociedades eresltpois apesar de todas as criancas
apresentarem caracteristicas biologicas semelhamesins, isso ndo é suficiente para
representar, explicar, a infancia sem levar emeacastdiferencas de ordem historica,
socioldgica, politica, de género, do papel assureidairibuido a infancia em véarias
partes do mundo.

A Infancia como uma Categoria Social ou Sociologica

Até as ultimas décadas do século XX, os estudadslégicos sobre a infancia
eram raros ou praticamente insuficientes, poiseatéo, neste periodo ndo se tinha
estudos aprofundados e uma percepcéo clara do gapealriancas como importantes
atores nas interacdes sociais.

S0 no final do século XX, quando houve um avangoagiudos e compreensao
dos fatos sociais ou sociolégicos sobre a mullemiaorias étnicas, sexuais, sobre a
diversidade cultural entre outros, € que se obsemwma importancia relativa da
infancia nas ciéncias humanas.

Segundo Belloni, essa relativa importancia dadaf@ncia “ndo corresponde
simplesmente a mudangas no interior das CiénciagiSomas a resposta destas as
transformacdes sociais que levaram as criancas rroumestatuto social”. (BELLONI,
2009, p. 123).

No decorrer da maturidade biologica, social e caliusdo as criancas e
adolescentes que irdo reproduzir a sociedade eontarem diferentes formas de ser
e viver que 0s humanizam e isso o0s torna indivicoosais capazes de fazerem parte
integrante de diferentes grupos.

Ao nascer, a crianca ja é inserida em um grupabque é a familia. A medida
gue ela vai crescendo, ela internaliza a culturaalogrupo, de sua sociedade. Quando
adulta, ela carrega em sua mente, em seu cor@bGiaide seu grupo social.

Os estudos histoéricos sobre as criancas, foi eda torma, ainda € o principal
meio para uma compreensdo socioldgica da infanglém disso, “a infancia
contemporanea sO pode ser compreendida em todaosuslexidade com base em
abordagens interdisciplinares”. (BELLONI, 20091f4).

A partir das transformacdes sociais, politicasaemicas ocorridas nos papéis

da familia, da escola e também do Estado nos seEMbI e XIX, se pode dizer que,
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as criangas passaram a ter um espaco dentro diasighes especializadas/autorizadas
em cuidar delas, dentre as quais, as mais impegadto: a familia, escola, igreja e a
midia. Neste periodo, ndo se pode deixar de desjaeaa midia (impressa, radiofonica,
televisiva) teve um importante papel na divulgadas diversos estudos relativos a
infancia o que também, contribuiu para a construgaima nova representacdo da
infancia na medida em que ela difundia para a gl e estudiosos 0os novos modos
de cuidar e educar as nossas criangas.

Isso certamente demonstra uma mudanca em relag@imoéancia deste grupo
social, pois ha um tempo atras este grupo erarietdk excluido do espacgo-publico. A
crianga n&o era percebida, reconhecida como und&sdaom direitos como nos dias
atuais.

A partir da Constituicdo de 1988, do Estatuto darGa e do Adolescente e do
surgimento de outros 6rgdos e instituicbes publieagrivadas especializadas,
preocupadas com a infancia, as criangas, semddistide raca, classe social, passaram
de “miniaturas de adultos” para serem reconheadaso “sujeitos de direitos”, seres
que pensam, sentem, criam e recriam 0s espacos&pesuliar condicdo de pessoas
em constante desenvolvimento.

Por volta da metade do século XX, “as novas coegewias ciéncias sociais,
interacionistas e construtivistas, vém contribusirgo uma visdo mais completa da
complexidade da realidade social.” (BELLONI, 2009123).

Ao contrario das correntes classicas da sociol@giaorrentes interacionistas e
construtivistas concebem a sociedade como resultiEloprocessos flexiveis de
interacdo social entre individuos e diferentes gsugue vao construindo as estruturas
sociais ao mesmo tempo em que sao também, pararasuidos.

Estas novas correntes contemporaneas significanaravanco na compreensao
dos fenbmenos sociais, principalmente aqueleswesad socializagédo da infancia, pois
se percebeu através de muitos estudos que asaziadg e devem ser vistas como
ativas na construcdo e determinacdo de sua preoji@gasocial, da vida dos que as
rodeiam e das sociedades em que vivem.

Elas n&o séo sujeitos passivos de estruturas egs@& sociais, as criangas
interagem com outros seres, inclusive com artetéwscos criados pelo homem, como
por exemplo, as tecnologias da informacéo e comagaa (TIC): televisédo, videogame,

computador, telefone, maquinas fotograficas, MR8geoutros.
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Cabe ressaltar que, a discussédo acerca da crianga @bjeto de estudo nas
Ciéncias Sociais “vem constituindo-se principalreeatpartir do questionamento da
nocdo de desenvolvimento na psicologia e das sadidasocializacdo na sociologia,
com base, em muitos casos, em abordagens e maj@doketnograficas e um claro
enfoque culturalista”. (BELLONI, 2009, p. 126).

Muitos dos estudos e pesquisas realizadas solmé&mcia, se encontram no
campo da pedagogia, psicologia, antropologia, higtbiologia, comunicacéo social,
do marketing. Isso nos implica dizer que, a cadasditorna necessario uma integracao
das ciéncias humanas e biologicas para melhoroaxpi entender esta nova categoria
social.

A partir dos séculos XX e XXI se percebe um avadgs estudos sobre a
infancia em campos mais vastos, porém, apesar idér @éxa contemporaneidade uma
quantidade maior de informacdes e estudos solmiacia, ela continua ainda pouco
conhecida;

[...] o interesse por essa teméatica continua sabdolutamente marginal, como
se pode observar nas revistas especializadas ® tpahalhos apresentados nas
reunides anuais da Associacdo Nacional de Pds-&adue Pesquisa em
Ciéncias Sociais (ANPOCS), o férum mais importatdas ciéncias sociais no
Brasil, por exempld.

Devemos ter consciéncia de que, a realidade natiesa num Unico momento,
ainda mais quando o que se propde muitas vezesa§rofunda mudanca cultural, e
isto certamente ndo se produz numa unica geragao.

Os estudos interdisciplinares e/ou multidiscipsaé o caminho mais adequado
para se compreender a infancia, pois os recurséasds, metodologicos de diferentes,
porém, complementares ciéncias nos ajudardo awabse@rganizar e compreender a
infancia com maior precisao e totalidade.

Por isso, se deve assegurar prioridade absolutéomaulacdo de politicas
publicas e destinacdo privilegiada de recursos mardesenvolvimento de mais

trabalhos, pesquisas sobre a crianca e as sua8eglque estabelece com o mundo.

" BELLONI, Maria Luiza. O que é sociologia da infancia, 9.12
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Descobrindo um novo Publico-Alvo: Criancas

De alguma forma, o ritmo de vida atual tem impasonossas criangas uma
antecipagcédo de comportamento que por vezes, lemiwarportamentos adultos.

As nossas criangas precisam amadurecer para cardpreg auséncia dos pais
que agora, trabalham o dia todo e ao se deixariascas aos cuidados da escola,
creche, ou bab4, quebrasse um paradigma histaritoad de que a mée tem a funcéo
de proteger e a do pai de prover.

Diante disso, as criancas ganham mais autonomialae psrticipacdo na
sociedade pode ser ampliada numa perspectiva t@¢éo para a cidadania ou como
ocorre na maioria das vezes, numa perspectiva deadee

A escola tem agora, uma nova missédo ao tentar ddadaptar-se aos novos
tempos e contradicbes que permeiam o cotidianccdascas e dos adolescentes em
quase todo o mundo. Na “auséncia’ da familia owalpkr a ela, a escola tem o
importante papel de transmitir ou pelo menos tem@anstruir significados das
representacdes do mundo, dos conteldos e das isndgeuie se apropriam as criangas,
principalmente, em suas relacbes que estabelece asommidias e o consumo de
produtos e servicgos.

Algumas décadas atras, uma pessoa formava a sjedivédade com o auxilio
da familia e contava com a colaboracédo da escd&religido. Contudo, o que se tem
percebido na atualidade é que os meios de com@imdagnbém, passaram a constituir
a formacéo das subjetividades, chegando as vesapgaar a influéncia da familia e da
escola.

Assim, como as outras instituicbes autorizadas maegdso de construgdo e
transmissdo de valores sociais as criancas, ordgsenidiatico também educa nossas
criancas na medida em que as insere na cultursgaal. As tecnologias da informacéo
e comunicacdo (TIC): televisdo, videogame, commutadelefone, maquinas
fotogréficas, MP3, entre outras, integram adultoscreancas ao meio social
“pressionando” para que todos tenham de certa foummamodo de agir e pensar
semelhantes, que possam ser aceitos e aprovadalsmemte por todos.

A TV em especial, com suas imagens, cores e senséao homem, que dira as
criancgas, principalmente aquelas nos primeiros deogda. Susan Linn (2006, p. 67)
no capitulo intituladdBebés de marca: do ber¢co ao consumtdz uma observacao



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteifgisares da Comunicacao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Cergte-Odoiania — GO
27 a 29 de maio de 2010

interessante ao dizer que as criancas estao sepdstas a televisdo e de certa forma
aos apelos do consumismo cada dia mais cedo.

A autora cita 0 exemplo de um programa infantilatemadoTelletubieso qual
poOSSsui quatro personagens que parecem bichos @gaealoloridos, que falam pouco e
fazem coisas de crianga, ou seja, brincar, comdorenir. Segundo Linn, “é um
programa veiculado para educar a crianca para eedsole do espetaculo e do
consumo.” (LINN, 2006, p. 69). Pois, programas eldgio estdo sendo produzidos
visando vender copias de CD, DVD, bonecos, rowgasentos, etc.

A década de 90 pode ser resumida como a décadaahaegioes do mundo
passaram a ser inundadas por aparelhos de TV,scdaasatélite, jogos eletrénicos,
computadores com CD-ROM e conexdo com a internaht® desta nova perspectiva,
Catharina Bucht e Cecilia von Feilitzen (2002) fazem refletir sobre a idéia de que os
diferentes tipos de midia estdo carregados de wbogeque podem ser extremamente
maléficos para a formacao psicoldgica e sociakdascas e adolescentes.

Compatrtilhando com a idéia levantada acima por rsusan, estas autoras
acreditam que o setor de meios de comunicacao,ssobeetudo para atender uma
atividade econdmica de producéo e que os prodigosoidos para as criangas e jovens
€ um investimento atraente devido a sua capacidad&iar fluxos suplementares de
receitas a partir da venda de videos, CDs, pul@i@sscorinquedos, games e de outros
produtos ou atividades de licenciamento.

Ainda segundo elas, as empresas publicas ou psvasgonsaveis por tais
produtos ndo atendem a uma necessidade vigenteigagas, Ihes oferecendo produtos
de alto valor cultural e educacional, ao contrdsé@p as criancas que atendem e
abastecem os interesses de mercado, da OticalistgitdA criancinha de hoje é o
consumidor de amanha. Para as empresas, € necassdguistar a sua fidelidade o
mais cedo possivel.” (MONTIGNEAUX, 2003, p. 22). &,papel da midia muitas
vezes, tem sido o de vender, comercializar o olihar publico-infantil para os
anunciantes.

O mercado para programas e outras formas de emnineteto infantis estdo se
ampliando, isto € um fato, mas afirmar que issodeontecido somente pela facilidade
financeira de acesso a internet, jogos de videogamogramas televisivos, merece

alguns cuidados.
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Sem duvida as criangcas formam um grupo suscetg/éhfluéncias externas,
mas € preciso dimensionar a importancia da criaocmercado de consumo levando
em consideracdo ndo sO a comunicacdo das empresagensagens televisivas, mas
principalmente as relagdes sociais que ela estabeten o mundo, a escola, os pais.

Segundo Canclini (2006, p.59), “hoje vemos o0s @BsCe de consumo como
algo mais complexo do que uma relacdo entre meiasipuladores e ddceis
audiéncias”. Este autor nos propde uma definicAcahsumo baseado em processos
socioculturais do qual, nos apropriamos do comédeiqrodutos e/ou servigcos para
satisfazer necessidades que fixamos culturalmehlim disso, ele considera o
consumo como cusde uma possivel acéo cidada.

O que mais nos chama a atencéo, é o fato das asiantambém, dos adultos
disporem de um tempo médio relativamente alto comidias:

Com tantos aparelhos, o Brasil € um dos paises wWlwlononde as pessoas
gastam mais horas diante da telinha; segundo Eestpalizada, em 2004, pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e EstatisticaGB), as pessoas passam em
média cinco horas por dia vendo V.

Por que isso tem acontecido nas ultimas décadaaP t€@u sido o papel da
familia, da sociedade na construcdo de conceitwsnm@ncas? Por que a TV influencia
as criancas? O qué ela (TV) representa na vidacdascas? Quais significados as
criancas dao para a programacao assistida? Diastasdindagacdes, percebemos que
h& a necessidade de nos voltarmos para a midighe@ermos seus efeitos na formacéo
fisico, psicologico ou social das criancas, mas seimar de levarmos em conta o
contexto familiar, social e cultural em que eladéeseridas.

Assim, longe de esgotarmos o assunto ou definironeel o papel exato
assumido pela infancia na sociedade de consumcésp que sejam oferecidas mais
alternativas para as criancas e 0s pesquisadorassdinto se expressarem, que exista
um espaco-publico onde a palavra da crianca pesmente ser escutada, que ela
possa dar opinides mesmo que, de alguma formaegddlam o discurso que ouvem, ou
seja, dos adultos, da midia.

A pesquisa apresentada neste artigo e que, aistia,een andamento € uma
tentativa de se fazer exatamente isto, de dar durpdade para as criancas falarem e

serem ouvidas. Captando os conteldos, as percepedesxperiéncias de consumo

8 SIQUEIRA, Aline Wendpap Nunes; SPELLER, Maria Augustondas. A Televisdo sob o olhar das criancas
Cuiabanas, p. 19.
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vivenciadas pelas criangas no cotidiano escolamgifir onde estéo inseridas.

Para entender a pesquisa

Todas as etapas desta pesquisa de campo forapadealidentro da sala de aula
com os alunos do 3° e 4° ano da Instituicdo denenBundamental: Escola Estrela e
Prata LTDA, situada na Alameda Leopoldo de Bulh®és]l24, St. Pedro Ludovico —
CEP 74.820-060 — Goiania — Goiés.

A escolha deste grupo escolar e do tipo de inglituide ensino foi por
conveniéncia, pois, por se tratarem de criancas egiiedam na rede particular de
ensino, se pressupde que possuem um maior poderom@ra atendendo mais
facilmente aos apelos promocionais das empresasesomo de produtos e marcas.

A parte do levantamento de dados ja foi conclupdaém, até o momento da
escrita deste artigo, os dados estdo em fase tisearara a producdo da monografia
de conclusdo de curso da autora. Diante dissogsastados aqui elencados séo ainda
preliminares e hipotéticos, embora possam ser deraios razoaveis e admissiveis,
tendo em vista a experiéncia vivida pela autoraampo de pesquisa.

Para a realizacdo desta pesquisa, foram propostasalanos por meio da
observacdo nao-participante e participante dusilaties ludico-pedagdgicas seguidas
de entrevistas em profundidade, afim de que, ahgas se expressassem livremente
sobre como elas percebem e recebem a programéedsita e as pecas publicitarias.
E, se essa percepcdo é puramente comercial, oudsejeonsumo de produtos ou
Servicos.

« 12 Atividade Ludica:Em uma folha de papel A4, fornecida pela

pesquisadora as criancas deveriam desenhar um @ahwar propaganda
gue elas gostam e outro que ndo gostam.

» 22 Atividade Ludicaindividualmente ou em duplas, as criancas deveriam

representar de forma cénical/teatral uma propagandaomercial que
desejarem.
Apos a finalizacédo de cada atividade, foi iniciad@a conversa informal com as
criangas, onde cada uma falou livremente a resgagsuas imagens e representacoes.
Os objetivos destas atividades foram: (a) captar discursos e desenhos das
criancas situacdes de como elas percebem e recabeimagens e as mensagens

publicitarias; (b) perceber as experiéncias dewmsvivenciadas pelas criangcas no

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteifgisares da Comunicacao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Cergte-Odoiania — GO
27 a 29 de maio de 2010

cotidiano escolar e familiar onde estdo inserid@a$; identificar se elas tém um
posicionamento critico em relagdo ao ato de cons(my@e a maioria das atividades e
praticas diarias da crianca estdo vinculadas asumno de algum produto ou servico;
(e) verificar se os grupos de referéncia ou degars tém uma influéncia maior que a
dos pais sobre as criangas neste estagio, prinmpéd aqueles relativos ao consumo de
bens e servi¢os; e, finalmente (f) identificar géab principal meio de comunicacao
pelo qual as criangas tem mais contato com os spelonarketing e da propaganda.
Todas as informacfes e dados coletados foram gravem audio e/ou video,
ficando sob a responsabilidade e protecéo dos sesipues envolvidos. Em todas as
etapas da pesquisa, foi garantida a privacidadeoafadencialidade dos sujeitos. Todo
o material obtido ser& utilizado como fonte de dagara a pesquisa atual, podendo
também, atender especificamente os propdsitos @depavquisa futura sem que haja
qualquer tipo de método ou procedimento que afgttathente ou indiretamente os
sujeitos envolvidos na pesquisa. Esses e outrest@spforam informados aos sujeitos
da pesquisa (pais ou responsaveis) por meio do dr&enConsentimento Livre e

Esclarecido.

Resultados e Conclusdes Preliminares

Ao ser proposto a 12 atividade ludica, do qual @@ngcas do 3° e 4° ano
deveriam desenhar uma propaganda que gosta eqoetrgéo gosta, observamos que, a
maioria das criancas, desenharam programas telesisi

A principio uma das hipGteses que surgiram em delag esta atitude das
criancas, nos fizeram pensar que, elas estarianelpantdo as propagandas de forma
diluida em outros géneros, que estava acontecemdoespécie de hibridizacdo dos
géneros televisivos pelas criangas.

Porém, no decorrer desta atividade percebemosagueiancas estavam fazendo
na verdade, uma hierarquizacdo dos géneros mmsapois ao serem questionadas
acerca da diferenca de um formato para outro, swaiti@ancas responderam que uma
propaganda é “curtinha” e quer vender algo e guragramas eram “longos”, ou seja,
ficou evidente no relato de muitas criancas quas shbiam de forma basica, diferenciar

tais formatos televisivos.
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A maioria das criangas pesquisadas ndo assumirarpoginionamento critico
em relacdo ao ato de consumo, pelo contrario, sxditseram que achava legal aquelas
pessoas que compravam, possuiam muitas coisas &ureem, gostariam de ser ou ja
sdo uma dessas pessoas. Uma hipotese que podevaaiadla diante deste tipo de
comportamento das criangas pode estar relaciormtit@adelas estarem naturalizando
a experiéncia de consumo, ou seja, o ato de conpaahe estar sendo apreendido pelas
criangas como algo natural, que ja faz parte daseterso de condutas e percepcoes.

As criancas desta faixa etaria (entre 7 a 10 asesijdentificaram mais com as
imagens e mensagens ludicas. Percebemos tambéras quiancas de 9 a 10 anos, ja
comecam a apresentar um certo interesse por imagemsnsagens mais ligadas ao
universo adolescente. Que ja existe uma ampliagdaentros de interesse da crianca
desta idade por produtos e programas que nao sganas ludicos e uma identificacao
com “grupos de pares” com uma idade um pouco supeideles.

Uma informacg&o bastante interessante, diz respsittividades que as criancas
geralmente realizavam com a familia quando estafaen do ambiente escolar. A
maioria das atividades que as criancas realizam @®rpais ou responsaveis estao
diretamente ligadas ao consumo de bens ou serdeosynstrando assim que, a familia
pode ser um dos principais ou o local mais imptetaimde as criangcas aprendem o

consumo. Algumas das atividades mais citadas fasageguintes:

e Ir ao Shopping » Parques de Diversag
e Supermercado e Irao Clube
e Cinema * Assistir Televisao

e Ira Sanduiche rias - Jogar Videogame

e Pizzarias - Fazer Viagens

Todas as criangas vao ao supermercado com 0s pamlgam parente e,
algumas fazem compras sozinhas quando ha com@rdwisnos ao local onde moram.
Além disso, péde ser verificado que a capacidadeitiea que as criangas apresentam
com a visualizacdo e assimilacdo de mensagen<ipatitis e também, a manipulacéo
de determinados produtos no ato de uma compra céamiia, permitem que elas

saibam exatamente onde encontrar determinadostpsodiservicos.
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Na 22 atividade ludica observamos que, praticanmtedses as criangas iniciaram
a sua representacao cénica utilizando-s8ldganscarregados de frases imperativas e
destacavam caracteristicas subjetivas dos produtos.

Até o momento, ficou evidente que as criancas desta etaria percebem a
propaganda como algo imperativo e foi possivel gimmmos também, que ha uma
identificacdo das criangcas com as pecas publiagapois muitas ndo percebiam que
repetiam os discursos que ouviram, demonstrandcewropriaram dos sentidos de
determinadas mensagens ou discursos. Veja o q@stdizrianca do 3° ano:

Ele iniciou a sua representacdo cénica falando loga8: “Nescau € bom pra
crianca e tem vitaminas e minerais!” Quando queatio se ele usava e o0 que achava
do produto, respondeu que achava ele (o produsaudavel, porque tem vitaminas e
minerais.” Ao ser perguntado onde ele viu ou ousio, disse: “N&o! Foi eu que
inventei!” (Menino -3° ano - 9 anos de idade).

Como ja exposto anteriormente, estes foram algoagesultados e conclusdes
preliminares que chegamos até o momento. As di@essacerca do assunto tratado
neste artigo, ndo serédo encerradas. Uma analaedtmt resultados e conclusées serdo
evidenciados em junho deste ano, na apresentagaorzgrafia de conclusao de curso
da autora.

Temos a consciéncia que, a pesquisa realizada stas)&iancas, nao vai mudar
o mundo, mas esperamos que ela sirva para colapararoutras discussdes acerca
deste tema e que traga a esperanca de um future asdcriancas, apesar de

consumidores, possam sé-lo de maneira mais ceittodada.
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