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Entre oito paredes:
Potencial midiatico da turné Dois Quartos da cantora Ana Carolina’

Valdirene Queiroz de REZENDE? e Daniela Amado RABELO?

RESUMO

De carater minimalista, a quinta turné da cantora Ana Carolina, intitulada Dois Quartos,
realizou-se de julho de 2007 a junho de 2008 em diversas capitais do pais. Apresentou
24 cangOes mais a faixa bonus track (Vai) sob a direcdo de Monique Gardenberg e
gerou controvérsia — video exposto apresentado no evento durante a musica “Eu comi a
Madona”. Este artigo cientifico visa apresentar diagndstico de potencial midiatico desse
evento, divulgado em sete (07) matérias® do jornal de maior circulagdo no pais,
conforme o Instituto Verificador de Circulagéo (IVC) — a Folha de S&o Paulo. A pouca
expressdo midiatica em veiculo de maior circulagdo no pais — 07 matérias em um espacgo
de onze meses de sua apresentacgéo, reflete limiar baixo de noticiabilidade do evento.

PALAVRAS-CHAVE: turné Dois Quartos; cantora Ana Carolina; potencial midiatico;
Publicidade e Propaganda.

Introducéo

Vocé pode me ver do jeito que quiser

Eu ndo vou fazer esforco pré te contrariar
De tantas mil maneiras que eu posso ser
Estou certa que uma delas vai te agradar

(Rosas, Ana Carolina)

Celebridade do Brasil, a cantora Ana Carolina langou em 2006 seu compact disk

(CD) “Dois Quartos”. A partir desse CD, surge a turné de mesmo nome, que embrionou

! Trabalho apresentado na Intercom Janior - Jornada de Iniciacdo Cientifica em Comunicago, sub-area
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4 “Portugal tem sete brasileiros na lista dos CDs mais vendidos” (07.02.2007); “Turné Dois Quartos de
Ana Carolina chega a Sao Paulo” (16.07.2007); “Ana Carolina tem disco novo, mas fas querem sucessos
antigos” (20.07.2007); “Show ressalta apelo de Ana Carolina’ (03.04.2008); “Eu to querendo namorar um
cara” (13.04.2008); “Icone gay, cantora Ana Carolina diz que quer namorar um homem” (13.04.2008);
“Gritos femininos abafam voz de Ana Carolina em show” (15.06.2008).
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também o Multishow ao vivo — Dois quartos. Essa turné possibilitou inimeras
premiacdes e a maior projecdo da cantora no campo musical. Diante disso, pergunta-se:
qual foi o potencial mididtico em veiculo de maior circulacdo do pais (Folha de Séo
Paulo®); segundo o IVC dessa turné?

O objetivo deste trabalho € apresentar diagnostico de potencial midiatico desse
evento, divulgado em sete (07) matérias do jornal de maior circulagdo no pais, conforme
0 Instituto Verificador de Circulagdo (IVC) — a Folha de S&o Paulo. A amostra foi
selecionada na busca do préprio link da Folha de S&o Paulo®, que permitiu leitura e
analise na integra de todas as matérias selecionadas. Os indicadores booleanos foram
‘cantora Ana Carolina’ e “Turné Dois Quartos’. Essa amostra foi considerada o corpus
da pesquisa.

A partir de uma analise de conteddo dessas matérias, com referéncia na
apresentacdo de signos linglisticos, houve a caracterizacdo de seu potencial midiatico —
mapeando interfaces e analisando-as. A revisdo bibliogréafica dos artigos cientificos da
Sociedade Interdisciplinar de Comunicacdo (INTERCOM) de 2009 permitiu consolidar
uma base conceitual de “celebridade’, ‘imagem’ e ‘reputacdo’.

O ineditismo de artigos sobre o potencial midiatico da cantora, além da sua
contribuicdo para a masica brasileira demonstraram ser argumentos fundamentais para a
realizacdo desse trabalho. Contribui, portanto, para as areas de Publicidade e

Propaganda e Artes, configurando-se enquanto estudo transdiciplinar.

Objetivos gerais

Permitir na Comunicagdo Social (CS) a discussdo de potencial midiatico de

celebridade, atualizando-o frente as novas possibilidades.

Introduzir na CS o estudo da celebridade Ana Carolina e seu potencial midiatico,

permitindo, assim, o incremento de pesquisa com esse tema.

® Segundo dados de 2009 da Gltima pesquisa do IVC, a lideranca continua com a Folha de S. Paulo
(média diaria de 295 mil exemplares), seguida por Super Noticia (289 mil), O Globo (257 mil) e Extra
(248 mil). Em quinto lugar esta O Estado de S. Paulo (213 mil), a frente do Meia Hora (186 mil) e dos
gauchos Zero Hora (183 mil), Correio do Povo (155 mil) e Diario Galdcho (147 mil). O top 10 se
completa com o Lance (125 mil).

® http://www1.folha.uol.com.br/fsp/
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Objetivos especificos

Contextualizar breve quadro conceitual sobre celebridade, imagem e reputacéo,
segundo artigos da Sociedade de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
(INTERCOM) em seu evento mais recente - 2009;

Apresentar a turné Dois Quartos da cantora Ana Carolina, sob a 6tica do blog

‘Ana Carolina’ e ‘Site da Ana’;

Disponibilizar potencial midiatico desse evento, divulgado nas 07 matérias do

jornal de maior circulagéo no pais, conforme o I\VVC.

Celebridade, imagem e identidade - trés em um
Cantora e instrumentista, Ana Carolina hoje é considerada uma celebridade.

Jesus (2009) apresenta celebridade como “pessoa amplamente reconhecida pela
sociedade. A palavra deriva-se do latim celebritas, sendo também um adjetivo para
célebre, ou seja, alguém famoso”. Pereira (2009) apresenta conceito que remete Morin

(1997) quando afirma que:

“MORIN (1997) caracteriza, entdo, as celebridades da cultura de
massa como alter ego idealizados, que se fazem em relacfes de
projecdo-identificagdo com seu publico. Vivem no encontro do duplo
movimento da cultura de massas: do imaginario para o real e do real
para 0 imaginario. Tém, por isso, dupla natureza: sdo ideais
inimitaveis (sobre-humanidade que permite a projecdo) e modelos
imitaveis (substancia humana, vida privada estrategicamente acessivel
e glamourizada, que permite a identificagdo). S&o, para o autor, a nova
alta sociedade, a quem se refere como Olimpianos”.

Gomes (2009) afirmou que ser visivel para o outro pode ser considerado como
uma necessidade elementar do ser humano. Apoiado em Contardo Caligaris (1998)
sintentiza que é nas trocas interacionais que sujeitos se véem, se ajustam uns aos outros

e tornam possivel a convivéncia em sociedade. Celebritas, portanto, Ana Carolina.
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Celebridade se soma a construgdo de imagem e reputacdo. Segundo Santos
(apud MACHADO e MACEDO, 2009), a imagem varia de acordo com seus publicos e

pode ser assim caracterizada:

“(...) podemos encontrar a imagem significando opinido (contra
ou a favor) que o publico tem de uma instituigdo, organizacéo,
personalidade de renome, marca, produto ou conceito que
determinada pessoa goza junto a outrem, por exemplo, quando
nos referimos a um politico que precisa cuidar de sua imagem”.
O tratamento conceitual oferecido por lasbeck (2009) é da sua formagdo no
campo mental. Assim, o individuo que recebe um estimulo comunicativo, forma uma

imagem. Segue o autor, que

“essa imagem mental ndo é apenas uma configuracdo
imaginaria, mas um complexo de emulacBes que reune afetos,
I6gicas, preconceitos, habitos e vicios da experiéncia fatores que
frequentam o dia-a-dia das pessoas e que, por iSSO mesmo,
passam despercebidos do sujeito imaginador”.

E, portanto, no publico de interesse que a imagem é construida. Por outro lado, a
reputacdo segue sentido inverso: ela € direcionada da empresa ou individuo para o seu
publico. Ela deve ter relevante “personalidade”, conforme aponta Munhoz (apud
Capriotti, 2005). Apesar da ligagdo imagem — reputacdo; ambas podem ser diferentes
(KOTLER, 2006), o que confere um desafio, haja vista a necessidade de sua sintonia e

equilibrio.

Seja imagem ou reputagdo, elas compreendem um emaranhado de signos
complexos. Representam alguma coisa — leia-se objeto ou pessoa, e é caracterizado por
essa representacdo. Seja de pessoa ou objeto, funciona na auséncia ao qual ele indica, se
refere ou simula (SILVA e SANTOS, 2009). Consolida a marca — nesse caso, a dos

“Dois Quartos”.
A turné Dois Quartos — a marca

Em 2006, Ana Carolina langa seu primeiro CD duplo “Dois Quartos”. No
primeiro, intitulado como Quarto, contém mdusicas j& conhecidas nas radios, com seu

estilo pop tradicional - que as pessoas estdo habituadas; e o outro CD como Quartinho,
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disco onde a cantora resolve expor as musicas mais ousadas, utilizando novo modelo de
linguagem e de arranjos, bem diferentes dos trabalhos anteriores. Com o grande sucesso
da sua turné “Dois Quartos” em Belo Horizonte, o seu show foi registrado pela emissora
Multishow e acabou virando CD e DVD’, que foi gravado nos dias 24 e 25 de
novembro de 2007, no Credicard Hall, em Sdo Paulo. Foi nesse projeto que a cantora
langou o seu selo “Armazém”.

Os shows da turné “Dois Quartos” comegam com uma troca entre Ana Carolina
no solo com o baixo elétrico e os musicos nos vocais. O espetaculo ganha energia logo
quando a cantora emenda as musicas “Cantinho”, “Fever” e “Eu sou melhor que vocé”,
com isso ela criou no decorrer das apresentagdes, quase por acaso, um novo formato de
show.

O repertorio reservou 24 cangdes e uma faixa bonus track: 1) Cantinho, Fever,
Eu sou melhor que vocg; 2) Eu comi a Madona; 3) Rosas; 4) Tolerancia; 5) Carvéo; 6)
Eu que nédo sei quase nada do mar; 7) Confesso, Trancado, Nua, Pra rua me levar,
Encostar na tua; 8) Nada te faltara; 9) O Cristo de madeira; 10) E isso ai (The blower’s
daughter); 11) Ruas de outono; 12) Aqui cortina com rosas e as luzes azuis; 13) Quem
de nos dois (La mia storia tra I& dita); 14) Trés fundo com as luzes vermelhas; 15)
Manhd, Sinais de fogo; 16) Um edificio no meio do mundo; 17) Milhares sambas; 18)
Cabide; 19) Chevette; 20) 1.100,00 (Nega Marrenta); 21) Noticias populares; 22) Uma
Louca tempestade; 23) Elevador (Livro do esquecimento); 24) Eu comi a Madona
(remix); e Faixa Bénus Track — Vai. A maioria das musicas fez parte do disco duplo,
com o projeto mais autoral da cantora, e ainda com espago para hits, como “Pra rua me
levar”, e também composi¢des conhecidas que chegaram as radios com vozes
diferentes, como “Cabide”, gravada por Mart’nélia e por Maria Bethénia, “Eu que ndo
sei quase nada do mar” (que divide autoria com Jorge Vercilo).

A primeira vez que Ana Carolina tocou piano em publico foi interpretando a
musica “E isso ai”. Com isso, ficou mais conhecida por seus multiplos talentos, tocando
no palco os instrumentos: violdo de corda de aco e nylon, guitarras, baixo e pandeiro.

O cenario é composto por uma cortina de espelhos ao fundo do palco, com uma
iluminacdo rebuscada, além de, durante trés musicas, haver projecdes de videos, onde

uma dessas causou polémica por se tratar de um video com imagens antigas de

" Digital Versatile Disc, em inglés.
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sadomasoquismo feminino, mas ndo pornograficas, e sim cdmicas — segundo
informacdo prestada pela diretora do show.

A turné “Dois Quartos” realizou mais de 120 apresentacdes pelo Brasil,
incluindo cidades do interior, além de visitar o Chile e paises da Europa. Mais de 500

mil pessoas assistiram a turné.

Esse trabalho rendeu a cantora o Prémio Multishow com o Melhor Show em
2008, onde concorreu com Rita Lee, Vanessa da Mata e Charlie Brown Jr., o Prémio
Tudo de Bom com o Melhor Som, dado pelo Jornal O Dia, e a conquista pelo seu

proprio selo, Armazém, quando assume a producéo de seus trabalhos.

Com base nos dados adquiridos dessa turné, serdo analisadas as matérias da

Folha de Sdo Paulo.

Potencial midiatico da turné “Dois Quartos” no jornal de maior circulacéo do pais

Considerando a andlise das 07 matérias veiculadas na Folha de Sdo Paulo sobre

a turné é relevante mencionar:

1) Matéria intitulada “Portugal tem sete brasileiros na lista dos CDs mais
vendidos” (07.02.2007) aponta que a cantora Ana Carolina, por sua vez, faz sua estréia

nesta semana entre os mais vendidos, com "Dois Quartos", na 212 colocacdo.

2) A segunda matéria, de 16.07.2007, enfoca a novidade dela tocar novo
instrumento no show — piano. Mas a Folha aborda que mais novidade que o piano
tocado por Ana Carolina, e “é a exibicdo de videos de duas mulheres enquanto Ana

canta "Eu Comi a madona”. "O Guilherme Leme, co-diretor do show, achou imagens

antigas de sadomasoquismo feminino, feitas por Betty Page”, relata a noticia.

3) Destaca, de forma positiva, em matéria da Folha online, de 20 de julho de
2007 o ranking dos mais vendidos no Brasil, destacando Ana e Jorge em sexto e a turné

em questdo apenas em 38° lugar.

4) Na matéria seguinte h4 uma énfase na questdo do ‘apelo’ mantido pela
cantora (‘Show ressalta apelo de Ana Carolina’, de 03 de abril de 2008). Segundo

Michaelis (2010), apelo significa chamamento, convocagdo, inovagdo. O signo,
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portanto, evoca um sentido produtivo positivo, se relacionado a inovagdo. Esse
chamamento refere-se ao discurso mais erético da cantora, iniciado com a publicacdo de
sua matéria capa na revista Veja (“Sou bi, e dai?”’®), bem como a primeira matéria da
FSP que a associou & temas de opgéo sexual® intitulada “Diversidade sexual - Passeata
lésbica d& ar circense a av. Paulista” — em que comenta a 3% Caminhada de Lésbicas,
Bissexuais e Simpatizantes, que sobre um trio elétrico, uma banda tocava hits de artistas
como Ana Carolina e Céssia Eller. Pode-se perceber esse discurso, por exemplo, na
musica Cantinho, que diz assim: “Me levou pra um cantinho/e disse “morde”/quando
dei por mim pensei: “que sorte”/disse tudo bem/tudo é natural/olhou bem nos meus
olhos,/chupou meu pau(...). Na turné, as primeiras musicas cantadas foram Cantinho
(exposta previamente)/Fever/Eu sou melhor que vocé. Além dela, “Eu sou melhor que
vocé” também declara ousadia quando afirma: Todo homem tem voz grossa e tem pau

grande/que é maior do que o meu, do que o seu, do que o de todos nds;

5) Fato que também reforca a questdo do erotismo é quando a matéria conceitua
as musicas como ‘erética’, ‘ousada’; de versos sensuais com resposta positiva do
publico - caracterizado como ‘embevecido’ — sentido positivo de extasiado, encantado,

fascinado — ainda segundo a fonte pesquisada (Id ibidem);

6) Por outro lado, houve mengdo ao aspecto roméntico das suas mdsicas na
qualificacdo de “versos de amor”. Considerando que um quarto tem apelo erético, o

outro tem discurso mais poético, a tradicional musica pop de Ana Caroling;

7) Na coluna de Mdnica Bergamo, de 13 de abril do mesmo ano, contabilizam-se
nameros na referéncia a turné: 33 anos (idade da cantora na eépoca), 2400 pessoas por
noite na platéia do Rio de Janeiro, dois milhdes de CDs vendidos — sendo cinco solos e

um com Seu Jorge;

8) Por ser a imagem polissémica e ambigua, é utilizado o recurso de ancoragem
em contraste com o revezamento — texto-imagem. Barthes (1973) relata que ambos,
imagens e texto, contribuem para o sentido completo. A foto da coluna de Médnica

Bergamo mostra Ana Carolina junto a almofada personalizada com foto de Bettie Page,

® Matéria da revista VVeja exposta em 21 de dezembro de 2005.
® Matéria veiculada em 29 de maio de 2005, no caderno cotidiano da FSP.
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icone da mulher independente do p6s-guerra — a chamada pin up (ver figura 01 abaixo)
A cantora mimetiza a imagem da pin up, refletindo, assim, sua postura ousada e
inovadora — valores presentes na turné, segundo a midia. A mesma matéria foi

reproduzida na folha online em 13.04.2008.

Rafs] Andrada Folhs Imegem

A caniora Ana Caroling, que inicia
turné e langa o DD "Daois
Ouartos ", em enrevisia no Rio: "Eu
sei o que eu fage nas minhas quatro
paredes ", diz

Figura 1 - Coluna Mbnica Bergamo 13/04/2008, FOLHA, 2008.

9) Matéria de 15 de junho de 2008 apresenta critica do show realizado em Séo
Paulo (HSBC Brasil Sdo Paulo). As palavras dirigidas diretamente a cantora séo
mineira, descompassada (na danca) e afinada. As positivas, sucesso, publico fiel,
movimento grande, platéia ensandecida, acertada e precisa iluminacéo, fas adoram, belo
cenério (quando é tocado o samba Cabide). Por outro lado, o cenério é descrito como de
estética brega, cabaré e o show teve atraso de meia hora — pontos negativos. Além disso,
caracteriza as cangdes como que ndo inovam e sdo reprodutivas. A erotizacdo dos

versos é mantida.
Conclusédo
Considerando o potencial midiatico da turné “Dois Quartos”, concluiu-se que:

1) Os estudos de potencial midiatico da cantora Ana Carolina s&o ainda iniciais e

demandam maior producéo cientifica;
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2) A pouca expressdo midiatica em veiculo de maior circulacdo no pais — 07
matérias em um espaco de onze meses de sua apresentacdo, reflete limiar baixo de
noticiabilidade do evento. Esse fato contraria 0 seu sucesso em termos de prémios e
vendas: prémio Multishow 2007, como melhor cantora, o Prémio Tudo de Bom com o
Melhor Som, dado pelo Jornal O Dia; e nono e terceiro lugar no ranking dos vinte CDs
e DVDs mais vendidos no Brasil em 2008, respectivamente (ABPD, 2010). A

continuidade de estudos diagndsticos pode auxiliar o entendimento dessa questéo;

3) Mais do que identificagdo visual, a marca representa valores que emanam um
sistema. Erotismo, sensualidade, inovacdo sdo valores da marca “Dois Quartos”. Ela é
reforcada em texto, imagem e ancoragem da coluna de Monica Bergamo: “A cantora
Ana Carolina, que inicia turné e langa DVD “Dois Quartos”, em entrevista no Rio: “Eu

sei 0 que fago nas minhas quatro paredes”, diz.

O estudo transdiciplinar € necessario para aproximacdo dos estudantes de
Publicidade e Propaganda com o mundo. Permitem reflexdio e mudancas

paradigmaticas, sendo fundamentais para adogdo de novas posturas no mundo.
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