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Resumo

Para relacionar o termo cultura a realidade da sociedade brasileira, deve-se considerar o
processo de formacdo e constituicdo de identidade cultural no pais. Nesse sentido, 0
jornalismo configura-se como um dos meios para a consolidagdo de uma cultura, seja
ela nacional ou regional. Em decorréncia do desenvolvimento dos aparatos tecnologicos
presentes na vida moderna, o jornalismo passou a veicular informacGes répidas e
superficiais. No caso do jornalismo cultural, as informac@es aprofundadas encontraram
espaco em veiculos de periodicidade mais longa, as revistas, recebendo assim
tratamento diferenciado. Portanto, esse artigo consiste em analisar de que forma a
revista Continente veicula a cultura regional. Para tanto, foram selecionadas trés edi¢6es
a fim de identificar marcas da cultura pernambucana presentes no conteudo da revista.
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INTRODUCAO

Entendendo que as palavras tém uma histéria e que também sdo agentes de
transformacéo da historia, o termo cultura peculiarmente demonstra esta premissa, uma
vez que carrega em seu significado uma complexidade social, econémica e politica. A
etimologia nos ensina que a palavra estd ligada ao verbo colere (colo), que significa
cultivar. Todavia, cultura também recebe outras denominagdes, como cuidar de, habitar,
venerar, respeitar e honrar. A palavra enquanto efeito pode ser entendida como o

resultado desse cultivo, de ter cuidado com, de respeito”.
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Dentro das varias conceitua¢fes do termo — cultura — também pode estar associado a
formacdo intelectual da pessoa, ou, até mesmo, as manifestacOes artisticas propriamente
ditas, tais como o teatro, a mdsica, a pintura, o cinema e a escultura. Os meios de
comunicacdo de massa (radio, TV, cinema, jornal) também podem ser considerados
como elementos de uma cultura. J& as festas, as cerimonias tradicionais, as lendas, as
crengas, 0 vestuario, o idioma e a culinaria de um povo ou de uma nacdo sdo
componentes indiscutiveis no que diz respeito a conceituacao de cultura.

A partir dessas informacdes, € possivel dizer que cultura possui, pelo menos, duas
concepcdes basicas: a primeira remete a todos 0s aspectos de uma realidade social (a
existéncia de um povo); enquanto a segunda refere-se mais especificamente ao
conhecimento, as idéias e crencas de um povo. Dentro dessa perspectiva a cultura é tudo
que é produzido pelo ser humano e que pode representa-lo. O termo cultura é produto
do contato, das relacBes sociais, ou seja, da comunicacdo. Assim, os simbolos, as
manifestacdes culturais e o ethos® de um povo sdo encontrados nas entrelinhas das
producdes humanas expressos em qualquer formato que possa ser notado pelo outro.
Segundo Sodré (1974, p. 03), cultura pode ser entendida como um “fendmeno social
que representa o nivel alcancado pela sociedade em determinada etapa historica:
progresso, técnica, experiéncia de producdo e de trabalho, instrucdo, educagdo, ciéncia,
literatura, arte e instituicdes que lhes correspondem.” Segundo o mesmo, cultura ¢ ainda
compreendida como um “conjunto de formas da vida espiritual da sociedade” que se
desenvolvem em relacdo direta com o modo de producdo dos bens materiais
historicamente determinados.

Para Raymond Williams (1992, p. 10), o termo cultura, a partir do século XVIII,
particularmente no aleméo e no inglés, comecou a ser empregado com o sentido de
“configurac¢do ou generalizagdo do espirito” que informa o modo de vida global de um
determinado povo. Para Siqueira e Siqueira (2003, p.6), a cultura modificou-se do
conceito de cultivo da terra a “cultura do espirito humano”, tendo feito a passagem de
“um plano concreto para um plano abstrato: o pensamento”. Retomando a Williams
(1992) cultura tem:

[...] uma gama de significados desde (i) um estado mental
desenvolvido — como em “pessoa de cultura”, “pessoa culta”,
passando por (ii) os processos desse desenvolvimento — como em
“interesses culturais”, “atividades culturais™, até (iii) os meios desses

6 O termo aqui é entendido segundo a conceituacdo defendida por Certeau (1980), como sendo um

determinado modo de ser, estar e viver no mundo.
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processos - como em cultura considerada como ‘“as artes” e “o
trabalho intelectual do homem”. Em nossa época, (iii) € o sentido
geral mais comum, embora todos eles sejam usuais. Ele coexiste,
muitas vezes desconfortavelmente, com o uso antropoldgico e o amplo
uso socioldgico para indicar “modo de vida global” de determinado
povo ou de algum outro grupo social. (WILLIAMS, 1992, p.11)

Além destas concepcBes ao redor do termo, o autor ainda afirma que cultura também é o
“resultado de formas precursoras de convergéncias de interesses”, sendo duas as
formas principais:

(a) énfase no espirito formador de um modo de vida global, manifesto
por todo o ambito das atividades sociais, porém mais evidente em
atividades “especificamente culturais” [...]. E, (b) énfase em uma
ordem social global no seio da qual uma cultura especifica, quanto a
estilo de arte e tipos de trabalho intelectual, é considerada produto
direto ou indireto de uma ordem primordialmente constituida por
outras atividades sociais. (WILLIAMS, 1992, p.11)

Dentro desta perspectiva da énfase de uma ordem social global, também classificada
como materialista, a cultura pode ser encarada “como um sistema de significados
mediante o qual uma dada ordem social & comunicada, reproduzida, vivenciada e
estudada” (WILLIAMS, 1992, p.13).

A cultura perpassa sistemas (econdmico, politico e geracionais, ou seja, de parentesco e
familia) onde cada um tem sua forma de funcionar e constitui-se como elemento de um
aparelho de significagcGes maiores, isto € um sistema social (WILLIAMS, 1992, p. 206).
Por isto, cultura ndo inclui somente as artes e as formas de producdo intelectual, mas
todas as praticas significativas — “desde a linguagem, passando pelas artes e filosofia,

até o jornalismo, moda e publicidade — que agora constituem esse campo complexo™®.
Cultura brasileira e regional

Para relacionar a cultura a realidade da sociedade brasileira, deve-se considerar o
processo de formacéo e constituicdo de identidade cultural® no Brasil. Valendo-se da
idéia de que a identidade cultural, faz referencia, ao menos, a priori, a questdes mais

abrangente da denominada identidade social, pois é um dos componentes. Assim e, de

WILLIAMS, Raymond. Cultura. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1992.

8 Idem, p. 13

° A expressdo identidade segundo Maia (2005 p. 117) apud Gulberg (1998, p. 136) pode ser entendida
“como um conjunto de caracteristicas comuns com o qual grupos humanos se identificam (e este termo alude ao
processo psicoldgico de interiorizagdo de tragos e caracteristicas sociais que se internalizam e passam a constituir 0s
elementos diferenciadores de uns a respeito de outros), estabelece habitos, ‘naturaliza’ comportamentos”.
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igual maneira, o processo de formacgdo da identidade cultural esta intrinsecamente
ligada a historiografia brasileira. Logo h& de se constatar que movimentos que se
preocuparam com brasilidade, ou identidade brasileira sdo oriundos de um contexto
onde o0 pais se encontrava em um processo recém-pds escravocrata, de instauracdo da
republica democréatica. Expressdes vanguardistas iniciaram-se no decénio de 1920, em
um movimento cultural denominado modernismo, que propunha “a consolidacao da
ruptura com a tradicdo, com o academismo e com a valorizacdo da arte nacional”
(MORAES, s/d, p.2). Distinguindo-se por valorizar as “cores tropicais, pela liberdade
na representacdo e também na escolha dos temas que englobava os personagens
populares, incluindo o operério, o homem comum”. Essa relagdo soava para alguns
autores, segundo Moraes (s/d, p.3) como o “declinio da fé na modernidade”.
A década de 1940, por sua vez, é que pode ser considerada como momento de
efervescéncia na producdo de atividades vinculadas a uma cultura popular de massa.
Pois, em 1920, no inicio da produgéo brasileira buscava distinguir-se e o fazia pela
negacéo:
Se ainda ndo se podia definir o que era ser brasileiro, sabia-se ao
menos que ele ndo era portugués. O indio passou a ser valorizado em
nosso romantismo nacional, como elemento distintivo, ainda que
reconstruido, a partir de valores europeus”. (MORAES, s/d, p.3)
Sobre a cultura brasileira e a identidade nacional, faz-se necessaria a mencdo de um

fragmento do texto:

A cultura brasileira é multipla e diversa, mas a ‘cultura brasileira’, que
sustenta certa identidade nacional, é resultado da construgdo simbodlica
de sujeitos sociais definidos em um determinado tempo histérico.
(MORAES, s/d, p.4).

Desta forma, percebe-se que nas décadas de 1930 e 40 existiu “um esforg¢o por afastar o
brasileiro comum da visao do “malandro”. Ele agora ¢ o homem da fabrica, do
trabalho”. Isso, porque hd uma sensibilidade e também um “esfor¢o politico de um
Estado que quer alcangar o homem comum e integra-lo ao seu projeto” (MORAES, s/d,
p.4).

E importante lembrar ainda, que a sociedade brasileira moderniza-se em diferentes
setores apenas apoOs a Segunda Guerra Mundial. Para Ortiz (2001, p. 113), “se os anos

40 e 50 podem ser considerados como momentos de incipiéncia de uma sociedade de

consumo, as decadas de 60 e 70 se definem pela consolidacdo de um mercado de bens
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culturais™'®. Essas evolucdes estdo associadas as transformacdes estruturais nas quais
transcorrem a sociedade brasileira, pois as mudancgas nos planos politico e econémico
com o crescimento do polo industrial, do mercado interno de bens materiais e também
do mercado de bens culturais se fortaleceram. Além disso, houve um grande volume de
producdo de bens culturais nos anos 60 e 70, diferente das décadas anteriores que
atingiam uma pequena parcela da populacdo. E, desde entdo, a producdo de bens
culturais comecou a diversificar-se e conseqlientemente cobrir uma massa consumidora.
A cultura regional, por sua vez, seguindo uma perspectiva mais abrangente, abarca
todos os niveis de manifestacbes de uma determinada regido que caracterizem sua
realidade sociocultural. Sejam essas manifestagdes de carater “erudito”, “popular” ou
“massivo”, uma vez que, todas vertentes estdo historicamente entrelagadas (OLIVEN,
1985 e FADUL, 1976 apud JACKS, 2004).

Em relacdo a origem, é possivel afirmar que a expressdo cultura regional surgiu com o
romantismo alemdo. Segundo Burke apud Vianna (1990. p, 244), o filésofo Johann
Gottfried Herder foi o responsavel pela criacdo da idéia de cultura popular, nesse caso,
considerando “a cultura como um todo formado pela musica, danga, crendices,
artesanato e outras manifestagdes artisticas™,

Ao fazer um comparativo entre as chamadas cultura popular e cultura regional, é
possivel perceber que ambas estabelecem icones como privilégios culturais em suas
afirmacdes. De acordo com Larousse apud Ostemberg (2004, p. 241) 2 cultura
“abrange tudo e estd em todos os aspectos da vida”. Dessa maneira, cultura vai além de
icones materiais ou imateriais.

Para Maria Eunice Moreira (1982, p.9,) apud Jacks,(2004, texto eletrdnico) em se
tratando de producdo cultural:

Considerar-se-ia regional toda a obra que intencionalmente ou néo,
traduzisse peculiaridades locais de uma determinada regido. Isto &,
toda obra seria regional quando uma realidade particular ali estivesse
representada", e “mais especificamente, porém, uma obra de arte, para
ser regionalista, além de ser localizada numa regido particular, deve
refletir também os elementos ideoldgicos dessa realidade regional”
(JACKS, 2004, texto eletronico).

10 ORTIZ, Renato. A Moderna Tradicdo Brasileira: Cultura Brasileira e IndUstria Cultural. Sdo Paulo:

Brasiliense, 2001, 5? edicéo.
1 OSTEMBERG, Rodrigo. Expressdo: nomes da Cultura Sul-matogrossense — A Cultura regional Sul-
Matogrossense. Disponivel em: http://www.ostemberg.photografic.com.br/?p=310. Acesso em 15 mar 2010.
12
Idem .
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Entdo, as culturas regionais, como tudo no &mbito da cultura, possuem elementos da
tradicdo e da inovagdo, o que constitui a dindmica cultural, que é de igual maneira
dindmica quanto a sociedade envolvente. Portanto, é possivel perceber que a cultura
pode ser entendida como um processo de desenvolvimento da mente que se utiliza de
meios para se estabelecer, entre eles o jornalismo.
Jornalismo Cultural
O jornalismo cultural pode ser conceituado como:
[...] os mais diversos produtos e discursos midiaticos orientados pelas
caracteristicas tradicionais do jornalismo (atualidade, universalidade,
interesse, proximidade, difusdo, objetividade, clareza, dinamica,
singularidade, etc) que ao pautar assuntos ligados ao campo cultural,
instituem, refletem/projetam (outros) modos de pensar e viver dos
receptores, efetuando assim uma forma de produgdo singular do
conhecimento humano no meio social onde o mesmo é produzido,
circula e é consumido. (GADINI, 2004b, p. 1, apud LOPES e
FREIRE, 2007, p.2 e 3).
Segundo Basso (2006, p. 3), o jornalismo cultural vai além da analise e da divulgacao
dos produtos da chamada cultura ilustrada (literatura, pintura, escultura, teatro, musica,
arquitetura e cinema), abrangendo ainda “a cultura popular, 0 comportamento social —
formas de ser e se portar, e as ciéncias sociais, ajustadas em certa medida ao campo da
produgdo jornalistica”. Assim, nota-se a dicotdmica atuagéo do jornalismo cultural, uma
vez que, difunde e analisa criticamente as culturas e também formata uma manifestacéo
do pensamento (BASSO, 2006).
Para Piza (2004, p.45), o jornalismo cultural deve ser “desprovido de utilidade pratica
imediata, precisa saber observar esse mercado sem preconceitos ideoldgicos, sem
parcialidade politica”. Contudo, o autor afirma também que devido ao fato do
jornalismo cultural ter uma funcdo, ele acaba selecionando aquilo que sera reportado,
influindo sobre os critérios de escolha dos leitores, fornecendo elementos e argumentos
para sua opinido. “A imprensa cultural tem o dever do senso critico, da avaliagdo de
seus interesses, e o0 dever de olhar para as inducGes simbdlicas e morais que o cidaddo
recebe” (PIZA, 2004 p.45).
No inicio, o fazer jornalistico advindo das escolas européias, apresentava-se de uma
forma mais literaria, preocupando-se com a estética, e com a lealdade, além da
hierarquizacdo das informagdes serem menos rigidas. Nesse contexto, assuntos de
carater cultural eram tratados de forma mais livre e recorrente. Todavia, desde a década

de 1950, oriundos das escolas norte-americanas, institucionalizou-se no Brasil o lide, a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

XII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goidania — GO 27 a 29 de maio de
2010

piramide invertida e a objetividade impulsionando o factualismo, o imediatismo e a
forma noticiosa de se fazer jornalismo.

As técnicas utilizadas para urdir estes textos foram criadas pela necessidade de se
fazerem compreendidos. Sendo assim, Gabriel Garcia Marquez apud Mendel (2002, p
20)" ao ser interrogado sobre a relagdo literatura e jornalismo responde: “o ideal seria
que a poesia fosse cada vez mais informativa e o jornalismo cada vez mais poético. Um
ideal que, como pode observar-se nos bons escritores do jornalismo moderno, parece
haver-se cumprido”.

Em contrapartida, a falta de espaco, o custo, o dead line (termo inglés para designar o
tempo de fechamento do jornal) e a ‘competicdo’ com os aparatos tecnoldgicos da
informacdo (radio, televisdo e a internet) culminaram na producdo de matérias curtas e
com informacdes superficiais. Ndo obstante, alguns veiculos aumentaram a publicacédo
de assuntos relacionados a cultura, entretanto, sob a perspectiva da industria cultural, ou
seja, veiculando informacOes a respeito da agenda cultural e algumas expressoes e
opinides sobre espetaculos, livros e filmes.

Dentro desta conjuntura, o jornalismo cultural se desenvolve em veiculos tematicos. Em
meios impressos, por exemplo, o jornalismo cultural encontra-se em jornais e revistas
de circulagdo com intervalos intermitentes (isto é, com a periodicidade
semanal/mensal), nos quais as informagdes sdo urdidas e trabalhadas a partir de um
crivo critico-opinativo que pode ser produzido tanto por um jornalista quanto por um
colaborador.

O jornalismo de revista, segundo Cremilda Medina (1988) apud Basso (2006, p.7) é
feito como “forma de conhecimento”, pois a abordagem tende a ser aprofundada e
assim “a noticia se transforma em histéria”. Com isso a “atualidade passa ser
considerada em contemporaneidade”. O tratamento dado ao texto publicado esta ligado
também a questdo da periodicidade. Caso a revista seja mensal, o jornalista tera mais
tempo para uma apuracdo minuciosa. Segundo Garcia Méarquez apud Goulart (2006)%,
"a melhor noticia ndo é a que se da primeiro, mas a que se da melhor". E,

compreendendo “que s6 através do aprofundamento o jornalismo podera cumprir o seu

13 < . . s . . s N
MENDEL, Manuel Angel Véazque. Discurso literario e discurso jornalistico: convergéncias e

divergéncias. In Jornalismo e Literatura: A seducdo da palavra, Gustavo de Castro e Alex Galeno (organizadores) -
Sé&o Paulo: Escrituras Editora, 2002. - (Colegao ensaios transversais).

1 Texto eletronico: GOULART, Alexandre. Uma lupa sobre o jornalismo de revista. Disponivel em:
<www.observatorio.utlimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?...>. Acesso em 5 set 2009.
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verdadeiro e legitimo papel de colocar-se a servigo da sociedade, esta seria a verdadeira

liberdade de imprensa”15.
A revista — Continente

A revista Continente teve sua primeira edigdo publicada em dezembro de 2000. Editada
mensalmente, o veiculo tem sua circulacdo centralizada nos estados do nordeste,
especificamente em Pernambuco, e em Sdo Paulo. Trata-se de uma revista tematica
sobre cultura pernambucana, editada e subsidiada pelo governo de Pernambuco, cujas
pautas referem-se a brasilidade a partir da identidade cultural do Estado, que seria uma
parte do todo.

Um detalne que chama atencdo na revista é o fato das editorias do veiculo nao
possuirem nomes fixos, com excecdo de algumas se¢des como Conexdo, Entrevista,
Matéria Corrida e Saida. Apesar da nomenclatura ser variavel, é possivel perceber que
os temas sempre giram em torno das artes (musica, literatura, cinema e fotografia).
Contudo, Continente d4 preferéncia aos assuntos que expressem™® a cultura regional.
Com o objetivo de investigar como o jornalismo pernambucano divulga marcas da
cultura regional, foram escolhidas e analisadas as edigdes 106, 107 e 108 da revista
Continente publicadas nos meses de outubro, novembro e dezembro do ano de 2009. A
escolha das edicGes se deu de forma ocasional, contudo, as se¢des selecionadas para a
analise foram escolhidas de acordo com o seu contetdo. O critério utilizado foi que o
texto deveria conter informagdes que tivessem relagdo com a cultura de Pernambuco.

A edicdo 106 de Continente apresentou uma entrevista com Newton Moreno
(dramaturgo pernambucano, mestre em artes cénicas pela USP), que, segundo a revista,
¢ “um dos dramaturgos mais festejados da cena teatral brasileira”. A matéria escrita
pelo jornalista e poeta Astier Basilio, enquadra-se no género de texto descritivo, pois, na
introducdo, apresenta informacgdes sobre a sede da companhia de teatro, fazendo um
convite ao leitor. O assunto principal da entrevista é o espetaculo “Memoria de cana”
(Newton Moreno), que atrela a obra de Nelson Rodrigues (Album de familia) as

concepcdes de Gilberto Freyre sobre a familia brasileira (Casa Grande & Senzala).

15 CAMPOS, 2003, texto eletrdnico. A Entrevista no Jornalismo Literario Avancado. Disponivel em:

http://webmail.faac.unesp.br/~pcampos/AEntrevistanoJLA.htm- . Acessoem 5 set 2009
16 Aqui o termo expressdo pode ser entendido como representacao e/ou manifestagao.
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Segundo Moreno, a pega ¢ um “casamento postumo™’ entre Nelson Rodrigues e
Gilberto Freyre, considerados “dois grandes intérpretes do Brasil, reunidos pelo tema
familia brasileira”18. A cultura brasileira é expressa no espetaculo segundo a entrevista
como as questoes de “nossa formagao e de nossas cicatrizes como nag:éo”lg.

Para a concepcao da linguagem do espetaculo os atores, todos de educagdo nordestina
com excecdo de uma paulista, precisaram buscar suas proprias memorias familiares -
“os sons, aromas, narrativas”® - para representarem uma familia, nesse caso a familia
brasileira.

A matéria, ao citar a peca Memdria Cana na entrevista, tem relevancia como expressao
da cultura brasileira, pois a peca traz manifestacbes da cultura brasileira nordestina,
remetendo-se também a brasilidade no sentido da miscigenacéo racial e apresentando as
relacGes étnicas - sociais formadoras do Brasil. Uma vez que a nordestinidade,
entendida como cultura regional, tem a caracteristica de apresentar a realidade
sociocultural. Desta forma quando o dramaturgo faz a relacdo da familia da peca com a
familia brasileira, ele abarca as concepg¢des da estrutura socioecondmico cultural do
pais, concebendo a idéia de que os sistemas, sejam eles econdmico, politico e de
parentesco, sdo elementos constitutivos de um sistema maior: o social (Williams,1992).

O segundo material analisado da edicdo 106 de Continente foi a matéria de capa sobre a
cinematografia pernambucana dentro de uma perspectiva qualitativa sobre a produgéo
de cinema. O proprio titulo sugere: “Fabrica de cinema - Nunca se produziu tanto filme
em Pernambuco”. A matéria ¢ subdividida em duas partes, sendo “Cinema Safra
recorde” (que se refere ao numero e titulos de producdo) e “Longa-metragem —
Passagem afetiva pelo (do) sertdo”. Na primeira matéria o questionamento sobre a
validacdo do cinema brasileiro pela perspectiva do estrangeiro, expressando a partir do
pressuposto (que inclusive é a abordado na segunda matéria) que o cinema autoral*
permite uma viagem de “descobrimento capaz de reforgar identidades e, sobretudo, de
possibilitar o acesso a diferentes povos e culturas dispersos pelo mundo™®. As

producdes cinematogréaficas elencadas pela revista podem ser consideradas como
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BASILIO, Asterier. Continente, 2009, Ed. 106, p. 10.

BASILIO, Asterier. Continente, 2009, Ed. 108, p. 8.

Idem, p. 8.

Idem, p. 10

2 Segundo Rocha (2003, p.36), na tentativa de situar o cinema brasileiro como expressdo
cultural, afirma que o cinema autoral: “o cinema, em qualquer momento da sua historia universal, s6 é maior na
medida dos seus autores. [...] A politica de um autor moderno é uma politica revolucionaria: nos tempos de hoje nem
€ mesmo necessario adjetivar um autor como revoluciondrio, porque a condicdo de um autor é um substantivo
totalizante”. Este procedimento metodologico é denominado ‘método autor’.

2 Costa, Marcelo. Continente. Ed. 106, p. 28.
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expressdo da cultura regional. Segundo Jacks (2004), se a obra traduz e representa
particularidades, agregando elementos ideoldgicos de uma regido, dever ser considerada
como uma expressdo de cultura regional.

A edicdo de numero 107, referente ao més de novembro de 2009, coincide com o
quinquenério da morte do compositor brasileiro Villa-Lobos. Mas, o material analisado
foi uma entrevista com Moacir dos Anjos, 46 anos, pernambucano, curador da préxima
bienal de S&o Paulo, que apresenta a questdo revolucionéria da arte, no sentido do poder
de mudanca. A arte, segundo o entrevistado, ndo s6 tem poténcia politica, com também
tem um “caréter irredutivel a outros campos do conhecimento”?®. Ele elucida ainda a
idéia valendo-se de citagdes de personagens de Godard, como “cultura é regra, e arte,
excegdo”?*. O curador afirma que a arte assemelha-se diretamente com a politica em seu
sentido mais amplo: “o poder de afetar nossa experiéncia sensorial diante do que existe
e, dessa forma, nossa maneira de entender o mundo”?.

A entrevista, além de reforcar informacdes sobre a Bienal de Arte de Séo Paulo, fala
sobre a importancia da politica para a arte e da homeacdo de Moacir dos Anjos (um
pernambucano) para ser o curador de um dos eventos de arte mais importante do pais.
Logo, além da valorizacdo do profissional, hd também de certa forma uma promocéo da
cultura regional pernambucana, uma vez que, ainda que Moacir seja um profissional
renomado, vale ressaltar que toda concep¢do de mundo perpassa pela Optica cultural
regional (uma vez que as vivéncias sdo — dentro desta metafora- as lentes).

A cultura ao ser conceituada como tudo que é produzido pelo ser humano e tem a
capacidade de representa-lo, pode-se afirmar que a entrevista expressa simbolos de
manifestacOes culturais ao relacionar o papel da arte como agente transformador de
experiéncias sensoriais diante do que ja existe, e assim modificar a concepcdo de
mundo. Segundo Siqueira (2007, p.111), a cultura € a caracteristica que une 0s seres
humanos, mesmo que pertencam a nacionalidades diferentes. “Ou seja, somos diferentes
e é justamente essa diferenca na forma de ser, pensar, existir, agir e simbolizar que nos
torna iguais.”

Ja na edicdo de nimero 108 da revista Continente, referente ao més de dezembro trouxe
uma matéria escrita por Daniel Buarque, intitulada de “Mocotdé — Gosto bom do sertéo

na supermetropole”. A matéria refere-se a um estabelecimento que serve refeigdes
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Idem, p. 8.
Ibidem.
Buarque, Daniel. Continente, ed. 108, p. 67.
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nordestinas - a comida dos mercados do Recife, na zona norte de Séo Paulo. Para o chef
Oliveira (filho e s6cio do dono sr. Zé Almeida, nascido em Mulungu-PE), “o Sertdo nio
tem fronteiras de Estado. E uma questdo de bioma, de cultura®®. A culinaria e
gastronomia fazem parte do patriménio (imaterial) cultural de um povo, trata-se um
simbolo capaz de representar caracteristicas de uma sociedade em um espago de
tempo®’. A narrativa jornalistica tem um papel fundamental na formacéo identitaria e
também uma importancia sociocultural na estrutura midiatica quanto a veiculacdo de
informacdes sobre culturas regionais. Além de a imprensa cultural ter o dever, segundo
Piza (2004, p. 45) do senso critico, da avaliacdo de seus interesses, e o dever de olhar
para as indugdes simbolicas e morais que o cidaddo recebe. Dentro desta conjuntura o0s
meios de comunicacdo de massa, no caso a revista, atuam como intérpretes politicos de
formacédo, transformacao, e fixacdo da cultura e dos seus simbolos, da “forma de vida

5928

espiritual da sociedade”” em questéo.

Considerac0es Finais

A identidade de um povo quando oriunda e respaldada em uma cultura regional,
particular ou tradicional, para legitimar-se, passa por um processo de autenticagdo no
qual as instituicGes sociais tém um papel imprescindivel. Neste contexto sociocultural,
econdmico e politico, os meios de comunicacdo e governo politico-administrativo
constituem-se como as principais institui¢coes legitimadoras da identidade cultural de
um povo.

A narrativa jornalistica normalmente desenvolve o papel de atribuicdo de sentidos e
criagdo de valores. No caso do jornalismo cultural pernambucano, expresso na revista
Continente, tal narrativa funciona como um mediador das relagdes, das realidades e dos
contextos socioculturais da regido. Ao publicar marcas e expressdes da cultura regional,
a revista se torna capaz de influenciar nas caracteristicas ja consolidadas da tradicao
pernambucana presentes na memoria coletiva, participando assim do processo dindmico
de transformacédo dessa mesma tradicdo, da cultura local e da praxis social que formam
a identidade regional.

A revista Continente, subsidiada pelo governo do Estado de Pernambuco, apresenta em

suas materias uma escolha de pautas e de personagens referentes a cultura regional.
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Buarque, Daniel. Continente, ed. 108, p. 67.

Retirado de texto eletronico. Orico, Osvaldo. Culinaria e cultura. Disponivel em:
http://www.jangadabrasil.com.br/revista/fevereiro63/cp63002a.asp. Acesso em 31 jan 2010.
28 Rosental, M. e Montevidéu, P. ludin (1950, p.104) apud SODRE, (1974, p. 9).
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Trata-se de uma forma de divulgar, promover e valorizar a chamada pernambucanidade,
ou seja, ou seja, 0 modo de ser e estar comuns aos pernambucanos - ao exprimir

representacdes das particularidades desta cultura.
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