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Resumo: O mercado central de uma cidade constitue, principalmente nas metrépeles, ponto
de encontro das raizes culturais da sociedade em que esta sediado. O resgate da cultura de
um povo precisa ser feito passando pelos locais que mais caracterizam os costumes € 0s
habitos dos cidaddos. Levando em consideracdo que o mercado consegue agregar tais
condicdes pelo seu grande fluxo de pessoas e pela sua vasta oferta de mercadorias, a
reportagem propOe-se a retratar as raizes culturais de Goids passando pela histéria do
Mercado Central de Goiania.
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INTRODUCAO

Compreender a cultura de um povo implica estudar e entender os locais pelos quais passam
os simbolos da sociedade em questdo. A reportagem sobre o mercado central de Goiadnia
esmilca a relacdo entre a cultura goiana e os personagens que dela fazem parte. O local
escolhido ndo poderia ser mais apropriado uma vez que consegue reunir os mais variados
tipos de visitantes, os mais vastos tipos de mercadoria utilizados na cultura goiana e
inimeras historias que se confundem com a histéria do local. A contribui¢do dos veteranos
que comercializam e compram no mercado também colabora para a constru¢do da histéria
desse importante centro de referéncia da cidade.
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OBJETIVO

Ajudar no resgate da cultura goiana mediante a apresentacdo do mercado central.
Estabelecer relacdo entre os hdébitos cultivados pelos cidaddos da cidade e que se
materializem no referido centro de compras, tracando um paralelo com a construcdo da
cidade de Goiania.

JUSTIFICATIVA

Embora o mercado central de Goiania ainda seja um ponto de referéncia cultural do Estado
de Goids, muito se perdeu da qurea que permeava o local. A geracdo mais jovem nao
cultiva o habito de freqiientar o centro de compras, talvez pelo desconhecimento da
importancia do mercado para a histéria cultural. Uma reportagem sobre o tema pode
colaborar para a disseminagdo acerca do assunto, dando aqueles que ndo conhecem a
histéria de seu povo a oportunidade para isso.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a retratac@o da histéria do mercado central de Goiania, utilizou-se um video produzido
em formato de reportagem para ser veiculado no suporte televisdao. Por meio da reportagem
coletou-se dados histéricos importantes a construcdo da narrativa que tomaram forma
jornalistica mediante as técnicas inerentes a criagdo de uma reportagem.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto consiste numa reportagem jornalistica produzida para a televisdo. Para sua
constru¢do foi necessario pesquisa documental, visita ao mercado, coleta de depoimentos
(sonoras), captacdo de imagens, construcao de texto jornalistico, edi¢do do material captado
e exibi¢do no sife da instituicao de ensino superior.

CONSIDERACOES

Por se tratar de uma reportagem para a televisdo, os elementos que ddo subsidio a
constru¢do da narrativa sao quase todos obtidos in loco. Isso porque € o contato com o
publico envolvido que dard condicOes de se elaborar uma boa matéria baseada nos valores
de noticiabilidade. Em casos de reportagens como essas, onde o comportamento dos

personagens € a principal fonte de informagdes, o desenvolvimento do texto passa
especificamente pelos depoimentos dos entrevistados, suas agdes e seus gestos que poderao
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ser percebidos somente mediante o bom olhar jornalistico. Dessa forma, é quase natural que
a preparacdo de reportagens como essas se baseie na marcacdo de entrevistas com fontes
envolvidas diretamente com o tema em horarios e locais previamente estabelecidos.



