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RESUMO

Para recepcionar os novos estudantes da Universidade Federal de Goids, ingressantes no
inicio de 2010, foi desenvolvida uma campanha de boas-vindas. Além do uso das midias
tradicionais, como outdoor e banner, foram criados quatro diferentes modelos de paper toys
para serem distribuidos aos calouros durante o periodo de matricula. O uso do brinde como
midia alternativa foi bastante abrangente, ja que pode-se observar até mesmo funciondrios e
estudantes veteranos da universidade que aderiram ao momento de boas-vindas e montaram
seus bonecos de papel.
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INTRODUCAO

Durante o periodo de matricula, a Universidade Federal de Goias recepciona os novos
estudantes com uma campanha de boa-vindas. Em 2010, o diferencial foi o uso de uma
midia alternativa como forma de expandir o alcance da campanha e a0 mesmo tempo ser
utilizada como brinde para o publico-alvo.

A pedido do cliente, a Pro-Reitoria de Graduagdo, foram desenvolvidas pe¢as em midias
convencionais mais uma pec¢a alternativa, que pudesse servir como brinde. As pecas em
formatos de midias convencionais foram veiculadas durante o periodo de matricula até o
inicio das aulas, ja a midia alternativa foi utilizada nos dois dias em que foram realizadas as

matriculas.

2 OBJETIVO

O inicio do ano ¢ o periodo em que a Universidade Federal de Goias recebe mais
estudantes, em fun¢do do processo seletivo realizado no final do ano. Foi desenvolvida uma
campanha para promover o valor institucional da UFG com seriedade e ao mesmo tempo se
adequar ao sentimento da institui¢do em relagdo ao publico-alvo. Os estudantes deveriam se
sentir acolhidos pela campanha e através dela perceber o esforco da universidade em
promover seu bem-estar e integra-los.

Como a maioria dos ingressantes sdo jovens, ¢ preciso transmitir uma mensagem de
integracdo entre calouros € a comunidade universitaria. Além do uso das midias
tradicionais, como outdoor, banner e cartaz de sinalizacdo, mostrou-se necessario o
desenvolvimento de um brinde, algo que mantivesse o tom da campanha e pudesse ser

entregue aos calouros.

3 JUSTIFICATIVA

Grande parte dos ingressos do primeiro semestre de 2010 possuem pouco ou nenhum
conhecimento acerca da dindmica didria da Universidade, desconhecem a composi¢do e a
disposicao fisica da UFG. Nos primeiros dias, aparentam certo receio e at¢ medo em
rela¢do a nova realidade que estdo vivendo. O desenvolvimento de uma campanha de boas-
vindas ¢ necessario para integrar os estudantes calouros ao novo ambiente do qual fardo

parte. O uso de uma midia alternativa ¢ importante em uma situagdo como esta em funcao
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do nimero elevado de materiais que o estudante recebe no momento da matricula. Dessa
forma, a midia alternativa ¢ escolhida para se destacar dos demais materiais e cumprir seu

objetivo de comunicagao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para o desenvolvimento da campanha foram realizadas reunides com a equipe, composta
por atendimento, redator e diretor de arte, sob orientacdo de uma professora. Em uma das
reunides de brainstorm, surgiu a idéia de utilizar o paper toy como conceito central da
campanha.

O uso dos bonecos conhecidos como paper foy na campanha de Boas-vindas 2010-1 remete
ao universo jovem. Essa brincadeira encontra-se em voga, estando bastante difundida
atualmente, especialmente para os usudrios da internet (hoje, a grande maioria do publico
jovem). O paper toy ¢ um boneco feito de papel, montado manualmente por cada pessoa.
Pode ser personalizado de acordo com a preferéncia individual. Por esse motivo existem
diversos modelos de paper toy. Essa caracteristica foi realgada pela campanha no sentido de
evidenciar a diversidade dos calouros da UFG.

Como brinde, foram ofertados moldes para que os calouros montassem seus proprios
brindes. A montagem dos paper toys entra em consonancia com o posicionamento da
campanha que diz respeito a transformacao.

Como a maioria dos alunos ingressantes sdo jovens, o uso de um elemento moderno — toy
art — & pertinente ja que atinge o publico-alvo com uma informag¢ao que pode ser facilmente
decodificada, no processo de transmissdo da mensagem do emissor para o receptor,

passando o significado esperado. (LYONS, 1987, p.29)

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O conceito da campanha ¢ o da transformacgdo aliada a diversidade. Como o produto
consiste em um molde de papel que deve ser recortado e montado pelo ptblico em questao,
constroi-se a ideia de que o estudante, durante sua vida académica, serd também
“transformado” através de seu proprio esfor¢co e dedicacdo. Além disso, existem inumeros

modelos de paper toy (Ver ANEXO). No caso dos utilizados pela comunicagdo Bem
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Vindos UFG 2010-1 sido quatro modelos diferentes. E essa diversidade de modelos de
brinde que alinha-se para formar o conceito de diversidade pretendido pela comunicagao.

A universidade vive um momento de inclusdo e valorizagdo da diversidade, por isso os
bonecos utilizados no banner e outdoor foram escolhidos de forma a representar as etnias
que compdem a diversidade presente na UFG. Os modelos de paper toy foram escolhidos
dentre os bonecos utilizados nas outras pecas da campanha, e o critério de escolha foi a

representatividade dos mesmos.

6 CONSIDERACOES

Os paper toys foram distribuidos ao estudantes durantes os dias da matricula, 11 e 12 de
fevereiro de 2010. A matricula envolve, além dos novos ingressantes, funcionarios,
coordenadores e alunos de graduagdo. Devido a isso, além dos alunos calouros receberem o
paper toy, outras partes da comunidade académica também tiveram acesso ao mesmo. Pela
simples observagdo dos dias que se seguiram apds a matricula, pode-se notar que haviam
paper toys montados em mesas de Orgdos da Reitoria e coordenagdes de curso,
demonstrando a eficdcia da campanha, que ndo apenas integrou os novos estudantes, como

outros componentes da comunidade universitaria.
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ANEXOS

H4N € OpuIA-Wwag

94N & OpuIA-wag

Figura 2. Modelo de Paper toy B



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
NS XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagao

D4 € OpuIr-wiag

Figura 3. Modelo de Paper toy C

04N € OpuiA-wieg

Figura 4. Modelo de Paper toy D



