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Agendamento, catadores e lumpemproletariado:
os excluidos na midia
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Resumo

A sociedade é severa com aqueles que nao conseguenaptar ao convivio social.
Eles precisam ser afastados e excluidos. A situalg#o catadores de materiais
reciclaveis no municipio de Santa Maria, no cedivoEstado do Rio Grande do Sul,
retrata essa segregacao: sdo pessoas recobertam@anvisibilidade. Entretanto, se
eles sao invisiveis aos “olhos” da sociedade, rio as da midia que percebe e
demonstra a situacdo na qual estdo. Busca-se, mgadfudisso, compreender como a
identidade social dos catadores esta relacionasiaagresenca na midia. Para isso,
levantam-se conceitos e bibliografias que possaermdaar a condicdo dos catadores
na sociedade e na midia. Este artigo esta embasgoesquisa de dissertacdo da autora,
a qual esta em desenvolvimento, por isso, as cedetuainda estdo sendo formuladas.
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Introducao

Em Santa Maria estima-se que existam cerca ddafllias que sobrevivem
como catadores, vivendo numa situacdo de exclusgobeeza, coletando materiais
reciclaveis nas ruas da cidade. Em condi¢ces dpdnoidadaniaé através do lixo que
eles encontram ndo apenas 0 seu sustento, masnamis@a alimentacdo, os seus
valores e a sua dignidade.

As pessoas que vivem assim e que, portanto, n@agedram na ordem e na
estrutura social, buscam-se maneiras de isolarckiid&s. A sociedade ndo deseja
reconhecé-las, inclui-las, pois elas ndo possuemaftfio social e pessoal que permita
identificA-las com outros grupos e categorias. Nwoissibilidade de oculta-las

completamente, elas acabam sendo recobertas devisihilidade, de desatencéo, de

! Trabalho apresentado & Divisdo Tematica de CompiigEspaco e Cidadania, do XI Congresso de Ciédaias
Comunicacgéo na Regido Centro-Oeste.

2 Mestranda da linha de pesquisa Midia e Identid@desemporaneas do Curso de Pés-Graduagéo em Condimicag
Midiatica da Universidade Federal de Santa Mariudia as representacdes da identidade social thdooes de
materiais reciclaveis na midia impressa de SantéalVRS. Emailfernandabrusius@yahoo.com.br

3 Uma espécie de cidadania em que muitos dos direitsicos sdo negados, como alimentacdo, moradeammento
basico, em funcdo de nado se ter um trabalho qumiteeviver decentemente. Ela caracteriza a situa@o
lumpemproletariado, pessoas que vivem num contdgtexclusdo e miserabilidade, ndo pertencentesassecl
trabalhadora. Sdo os mendigos, os moradores déamjnhas, prostitutas, criminosos, catadores.
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despreocupacao, até de uma impaciéncia que tomaitsia¢cdo e realidade ignoradas
por todos. Incluindo, algumas vezes, até o podeliqml

Mas se os catadores nao séo “percebidos” pelsseamredade, observa-se, ainda
assim, que eles estao presentes na midia. Atravédiversas matérias que falam da sua
relacdo com o lixo, da sua miséria e desventuragriggividade que utilizam para
compor e reutilizar materiais encontrados e atésaa habilidade como artistas
transformam-se em noticia divulgada pela midia. Ggsn, busca-se compreender a

identidade social dos catadores esta relacionada presenca na midia.

Para explicar e definir melhor a situacao dos cats] este artigo esta dividido
em quatro partes, sendo a primeira delas dedicaddegtificacdo social dos
trabalhadores do lixo. Para isso, a contextualzat@#s condicbes em que vivem e
trabalham € necesséria para compreender e relacianasua posicdo como
lumpemproletariado. Num segundo momento, buscaaésar como a midia estipula e
determina assuntos que serdo noticiados e coms asgintos sdo construidos e
narrados. E 0 momento que busca entender em qumsiancias e em que momentos
os catadores podem se tornar uma noticia. Em segsée tratados conceitos como
mitos e herdis. A trajetoria do her6i aproxima-aeadenda da midia em funcdo de que
ambas séo narrativas e trazem estorias sobre ljesoika ficcdo e os da vida cotidiana)
que realizam feitos inesperados por quem estéa feEgoesmas condicdes que eles.

Por fim, a unido de todos esses conceitos, buscalgdonas respostas para a
maneira como os catadores sdo vistos na midia. uaighd deste trabalho estar em
andamento, pois 0 mesmo se baseia no projeto skertdisdo da autora, ainda ha muito
0 que se concluir, ndo estando, portanto, finatizawlas sim, sujeito a acréscimos e

complementagoes.
A identidade social dos catadores de materiais rataveis
O conceito de identidade social determina que asgas que estdo dentro de

uma mesma condicao, irdo, necessariamente, p@sswesma significagdo emocional e

partilhar a mesma conceituacdo acerca de si ptermerem a um determinado grupo.

4 Informacdes observadas de uma primeira analisendé&rias jornalisticas pertencentecarpusde pesquisa que
serd analisado para a dissertacdo. As matérias footetadas do jornal Diario de Santa Maria, cpwadentes ao
primeiro semestre de 2008.
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E a sociedade vai ver a todos que estdo nessaapod& maneira semelhante, os
mesmos estigmas, as mesmas representacoes, assmafonacoes.

A identidade social remete ao contexto das relagbegis e, portanto, envolve
relacbes de poder, em que um individuo possui usterrdinada posicdo em relacéao
aos demais e, por isso, esta incluso dentro de uppgsocial, que sdo pessoas que
possuem a mesma condi¢do. A identidade social @ange trés conceituagdes, sendo
elas, a categorizacao social, a propria identidad&l e a comparacao social.

A categorizacdo € 0 processo pelo qual se gera seganentacdo, uma
classificacdo e uma ordenagédo do espacgo social guenos grupos servem de apoio
para a constru¢cdo da identidade social dos seegramtes. A identidade social
relaciona-se com o conhecimento que o individugydate pertencer a certo grupo e de
que a sua definicdo e a dos outros vai dependsuagosicao frente ao sistema de
categorias sociais. Naturalmente, os individuosrfazomparacfes entre 0 grupo nos
guais estdo alocados e os demais, buscando seugtige a favoritismo do seu grupo
(CABECINHAS & LAZARO, 1997).

Alguns dos fatores que condicionam 0 @ésgo e a permanéncia de um
individuo em um grupo especifico, o qual ira deteama sua posi¢cdo na sociedade,
provém da religido, da classe, do estado civiletiga, da raca, da profissdo. Dentre
esses, neste trabalho, procura-se estabeleceralagdo entre a identidade social em
funcdo do pertencimento a uma categoria profiskiona

Fabricio Maciel (2006) declara que, para Norbeiaglna modernidade o
trabalho deixou de ser uma atividade desprezigsehevalor para se tornar, justamente,
o responsavel e fornecedor de dignidade e recanketd social para um individuo. O
autor define ainda que s&o muito profundos na idi@ié¢ os conceitos de realizacédo
pessoal e dignidade, os quais provém de um “aigtesto material, em que o trabalho
estabilizado e uma carreira realizada s&o cenmeaonstituicdo de um projeto de vida
sélido e satisfatorio” (MACIEL, 2006, p. 302).

Maciel esclarece a relacédo do trabalho como faiodicionante da identidade,

ao formular que

Na modernidade, ter uma profissdo é a forma im#bhalizada e
socialmente reconhecida de se construir uma icedeidisso ajuda a
explicar por que a dimensdo econdmica da realidambéal ndo
determina, sozinha, a configuragido das relacbegiso& preciso
entender também que o conjunto de valores questitugionalizou
na modernidade nos diz o tempo todo que qualguenafode
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reconhecimento pessoal, e consequentemente dignidaduto-
estima, s0 é possivel quando conseguimos provasanoslidade
pratica na sociedade de mercado (MACIEL, 200600) 3

Nesse sentido, um dos critérios pelos quais asopesdefinem a si mesmas é
através da escolha da sua profisséo, isso as Emlwategorias que determinam a sua
identidade social. Com isso, algumas atividades figsionais, pelas suas
particularidades, possuem um prestigio ou desprestocial, atingindo todos aqueles
gue estdo inclusos nela.

Nesse sentido, 0 que vem determinar a posicédo atadares na sociedade séo
as condi¢cdes em que vivem em funcéo das possitdidque o trabalho lhes oferece. A
atividade de catacdo ndo deixa de ser um trabattas um trabalho informal,
estigmatizado e precario. Em funcdo disso, eleersmntram numa situacdo de
miserabilidade e exclusao.

Marx definiu o0s excluidos, na sociedade capitglistaomo o
lumpemproletariado, subclasse que, ao contrariexaéocito industrial de reserva, ndo
fazia parte da classe trabalhadora e dificiimermddepa ser reabsorvido por ela. O
lumpemproletariado é uma massa heterogénea, adwadie pela exclusdo, pela
marginalidade, pela possibilidade de estar envohach relacbes criminosas, sendo
politicamente vulneravel

Os catadores estéo inclusos nessa subclasse @srqoadicdes nas quais vivem
e trabalham, uma relac&o urbana de coleta prindgvalimentos e valores, identifica-os
mais com a mendicancia do que com a classe tralmatnaO lixo ndo serve a eles
apenas para ser revertido em dinheiro ou subsiaténtas também como uma
possibilidade de realizar outras necessidades o qonpas, alimentacdo, brinquedos,
moveis - que dificilmente seriam obtidas atravéssadario” que ganham com a coleta
de materiais reciclaveis.

Em Santa Maria estima-se que existam cerca dda3lias que sobrevivem
como catadores, vivendo numa situacdo de margaudi@ pobreza. Os catadores de
materiais reciclaveis sdo pessoas que realizans@pooleta e separacdo do lixo, para,

com isso, vender os materiais aos intermediarie® §ao 0S responsaveis pela

® Essa conceituacdo é basea nas leituras de algrossrharxistas, como:

MARX, K. O método da economia politiggontribuicdo a Critica da Economia Politica). IlERNANDES,
Florestan (Org.)Marx, Engels: HistoriaS&o Paulo: Atica, 1983, pp. 409-417;

ENGELS, F. & MARX, K.Manifesto do partido comunist®orto Alegre: L&PM, 2002;

MARX, K. O 18 Brumario e Cartas a Kugelmariio de Janeiro: Paz e Terra, 1978;

Marxists Internet Archive — Glossary of Terms, Httpwvw.marxists.org/glossary/terms/I/u
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comercializagdo com as industrias de reciclagemgémal, o que os torna catadores € o
desemprego ou a necessidade de conseguir umaatiuidade que ajude a aumentar a
renda familiar.

Algumas dessas pessoas realizam atividades tengzoem que a demanda
cresce durante determinado periodo do ano, cormroexmmplo, muitos catadores se
afastam do “garimpo”, como eles mesmos chamamvaladie do lixo, para montar
piscinas no verdo. Isso demonstra como o lumpeetpraddo possui relagbes de
incerteza com o mercado de trabalho, podendo ordissgnciar, ora se aproximar,
mesmo que essa aproximacgao seja esporadica e-oxk@no mao-de-obra barata em
servigos simples e que néo irdo trazer melhoregwpdades para eles.

A grande maioria desses trabalhadores coletauaasda cidade, mora em vilas
e na periferia, deslocando-se, entédo, por quil@saedrpor horas até o centro de Santa
Maria para poder coletar. Levam junto seus cargnéocarrogcas abarrotando-os de
materiais reciclaveis encontrados através do traeta possibilidade de chegar antes
do caminh&o de lixo e de outros catadores. A nadeles ndo mantém nenhum tipo de
vinculo com qualquer associacdo ou empresa, estalpelo suas proprias rotas e
horarios, acompanhados, em geral, de criancas egnhsse panorama lembra as
caracteristicas que Marx definiu para o lumpemgdsenimpossibilidade de se adaptar
as normas e regras e a falta de organizacao squelera um dos principais motivos
que os diferenciavam do proletariado. Isso ideatifjue essas pessoas dificiimente
possuem um espirito de unido e de ajuda muatua enaglos poderiam lutar pelos
mesmos ideais e realizacgoes.

A prefeitura de Santa Maria buscou realizar unsa@acao unica e uma central
de comercializacdo, que nao vingaram e acabaramandgeralgumas associacdes
pequenas, e, em geral, ilegais. Conforme a prefitexistem cerca de 12 associacdes
atualmente, mas apenas duas possuem licencatparana ramo da reciclagem. A
maiorias destas associa¢cbes sao familiares e fummnieem galpdes no fundo da casa
dos catadores, local em que eles fazem a triagermdteriais coletados.

H4, ainda, os catadores que “garimpavam” no Lo@dCaturrita e que a partir
de margo de 2009, passaram a trabalhar na Teahaossiterro sanitario com licenga
da FEPAM (Fundacao Estadual de Protecdo Ambierntedylada a Secretaria da Saude
e do Meio Ambiente do Estado do Rio Grande do $¢aba atuar, o qual é de

® Informacdes obtidas através de conversa com mbege florestal da Secretaria de Protecdo AmbiefesSanta
Maria. Novembro de 2008.
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propriedade da prestadora de servigos que realadeta de lixo na cidade de Santa
Maria e regido. Este aterro empregou cerca de Hb@dores para o trabalho de
separacao dos residuos nas esteiras, entretamotodes puderam ficar empregados
porque alguns catadores possuiam problemas jugliei@utros ndo se adaptaram as
condicdes do trabalho.

Em funcdo do que foi exposto acima, a identidam®ak dos catadores esta
relacionada ao lumpemproletariado, pois € o fatodte possuirem uma ocupacao que
Ihes proporcione sustentar-se com dignidade e heoimento que faz com que eles
precisem viver através daquilo que a sociedade floga Essa situacdo recobre-os de
preconceito e invisibilidade, tornando o trabalraiswificil ainda.

O processo de construcdo da noticia eagenda-setting

Os primeiros estudos sobreagenda-settingoram feitos por Donald Shaw e
Maxwell McCombs no final de década de 1960 e indidadécada de 1970. Voltado a
compreender as relacdes da midia com o poder,unlceshicial ocorreu durante a
campanha eleitoral de 1968, nos Estados Unidoank@ntrevistados cerca de cem
eleitores indecisos durante dois meses, com oignastento de quais eram 0s temas
gue mais 0s preocupavam nhaquele momento, independes temas mais presentes
nas afirmacdes dos politicos (WOLF, 1987).

O resultado definia que havia, sem davida, uma&@elantre os assuntos que
eram destacados pela midia e aquelas que faziaenduar que eram considerados como
importantes pelos indecisos. Entretanto, muitdsasi foram estabelecidas acerca deste
trabalho, pois o fato dos temas estarem tanto eadagda midia como na do publico
poderia significar que era o publico que agendavmeios e ndo o contrario. Também
foram estabelecidas criticas sobre o tempo queheva pesquisa, sendo considerado
insuficiente.

Mas foi Walter Lippmann, em 1922, que sugeriu aliiente “que osnass
midia séo a principal ligacdo entre os acontecimentommando e as imagens desses
acontecimentos em nossa mente” (TRAQUINA, 20038). E essa ligacao é realizada
pela midia - na época de Lippmann, especialmemt@, imprensa - pois € ela que
possibilita que as pessoas venham a conhecer gpantgeda realidade que ndo esta ao

alcance das suas vistas ou do seu bairro.
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A hip6tese dagenda-settingompreende os estudos sobre os efeitos dos meios
de comunicacdo de massa na sociedade, estabelependo

As pessoas agendam seus assuntos e suas convefsag&@ do que
a midia veicula. E o que sustenta a hipétesagémda settingTrata-
se de uma das formas possiveis de incidéncia d& re@bre o
plblico. E um tipo de efeito social da midia. Eipotese segundo a
gual a midia, pela selecao, disposi¢do e incidédeiguas noticias,
vem determinar os temas sobre o0s quais o publiecaf@ discutira
(BARROS FILHO, 1995, p.169).

Como ja foi percebido, ha uma relacdo muito forteeea agenda da midia e a
agenda do publico, pois as noticias que sao temolaiize evidenciadas na midia acabam
ganhando destaque e compreendendo a agenda d@ogpmitilica. McCombs (2006, p.
29) estabelece que “la afirmacién central de laidede laagenda-settingde que
aquellos temas destacados em las noticias llegalsan vistos, com el tiempo, como
importantes por el publico”. Entdo, os assuntos sfiemais evidenciados pela midia,
através do tempo e/ou do espaco que o telejormalinepresso dedicam a eles séo
considerados como importantes pela opinido publitansferidos para a sua agenda.

Uma das indicagcées do motivo pelo qual ocorre wasaferéncia de assuntos e
temas da midia para as conversas cotidianas é quéeas pessoas buscam a
compreensao dos fenbmenos e acontecimentos ddadmlsocial através da midia.
McCombs afirma que as pessoas possuem uma neckssidaorientacdo, ou seja, a
necessidade de compreender e conhecer acercato®s fdas situacdes que estdao no
seu entorno.

A necessidade de orientagcdo esta relacionada a ouiags variaveis: a
relevancia e a incerteza. Quanto mais alto o migeklevancia e de incerteza referente
aos assuntos publicos, maior sera a necessidadeiettacdo e, conseqientemente,
maiores serdo os efeitos do agendamento na soeieadrelacdo aos temas, aqueles
que McCombs intitula de ndo experienciais sdo @srgais possuem necessidade de
orientacdo. Mas, isto n&o significa que os assustpsrienciais ndo tenham “deseo de
mas informacion” e que as pessoas nao possamifskrig los medios de comunicacion
para uma orientacion adicional”

Em funcdo dessa dependéncia que o publico estababec a midia, agenda-
settingdemanda a imposi¢cdo de um impacto direto, porémimgtantaneo sobre os
receptores. Este impacto é determinado segundadas. Wolf (1987) esclarece que

o primeiro deles envolve a ordem do dia dos temses Ifio 0S assuntos que estao
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presentes na agenda da midia e que irdo compreasdmnversas no cotidiano das

pessoas. O segundo reporta-se a hierarquizacatemas propostos na ordem do dia,
fazendo com que o publico saiba ndo apenas quaisosatemas que possuem

pertinéncia a serem conhecidos, mas, principalmenigeles que merecem destaque e
importancia em relacdo aos demais temas agendados.

Porém, nem tudo o que acontece pode ser noticields midias, muitos temas
acabam ficando de fora da selecao e, por issoret@gados ao desconhecimento e a
consequente “inexisténcia social”, como nos diz&afFilho (1995), posto que o que
nao € pautado pelos meios acaba possuindo umamelawe importancia secundaria na
agenda publica também.

O agendamento possui varios pressupostos, masetttih|1997) destaca trés
deles como os principais. O primeiro refere-seeobituxo continuo de informacao, ou
seja, a sociedade € diariamente bombardeada pormia¢des provindas das mais
diversas origens e meios, que ocasionam o0 que Mb€oaohamou de efeito
enciclopédia, que “consciente ou inconscientemergaardamos de maneira
imperceptivel em nossa memoaria informacdes de rgpentinamente, lancamos mao”
(HOHLFELDT, 1997, p. 190)

Os efeitos dos meios de comunicacdo sdo maiorewis perceptiveis se
analisados a longo prazo. E, deve-se levar em cd@ata6 o tempo de duracdo de uma
cobertura jornalistica, como também, e talvez, mmiportante ainda, o tempo
decorrido entre determinada cobertura e a suaoquggparte dos receptores.

O terceiro pressuposto declara aquilo que Cohehajda dito em 1963, o
agendamento pode néo ter tanto efeito no modofldemnciar acerca de como o publico
deve pensar, mas, sem duavida alguma, impde sobrpieo pensar, através da
demonstracdo dos temas que séo relevantes a agetarimportantes e que devem ter a
atencao e a preocupacao da agenda publica.

Entretanto, o terceiro pressuposto de Hohlfeldt @epossuir complementacoes
pelos proprios criadores do ternagenda-settingMcCombs e Shaw (TRAQUINA,
2003) realizaram um levantamento sobre 0s est@itos sobre 0 agendamento desde o
seu inicio até a década de 1990. Como conclusabetsteram que a agenda possibilita
gue a opinido publica compreenda ndo somente naseueve pensar, mas também
como se deve pensar. Afirmam eles que a hierargiizadas noticias e o
enquadramento que a elas € dado séo fatores funtlasnpara mostrar as pessoas

como se deve pensar.
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Ao se escolher um determinado assunto para ascamubsicdo de noticia, esta-
se colocando este tema como base para discussaaiadade, determinando que ele é
importante e merece ser problematizado e, maisjlplindo novas informacgdes sobre
a realidade e sobre aquilo que néo esta dispoadgeblhos de todos. “(O) conteudo das
concepcgdes de um individuo da historia e do futlarsua comunidade vem a depender
dos processos através dos quais 0s acontecimartibicos se transformam em recurso
do discurso nos assuntos publicos” (MOLOTCH & LE®TH974/1993, p.3&Gpud
TRAQUINA, 2003, p. 22).

Logo, a maneira de construi-lo, enquadra-lo, ocdepa se dizer, a maneira de
conta-lo permite que a midia diga como se pensacapacidade que 0os meios tém de
mostrar a sociedade sobre “o como pensar” ja fentiticado por McCombs ao
remodelar a assertiva de Cohen. Por isso sdo ndésvgara a compreensao do
agendamento, os estudos que se referem a consttageénicia.

As noticias podem ser definidas como constru¢destorias”, conforme
encontra-se na definicdo que Traquina retira déhihan (TUCHMAN, 1976/1993, p.
262 apud TRAQUINA, 2003, p.30). Este ultimo define que deal que uma noticia é
uma estoria nao significa reduzir sua importanciar@smo relega-la ao dominio da
ficcdo, mas sim enfocar que a noticia é “uma radbdseletiva” e que elas séo
autdbnomas, existem por si so6s. E o que defende dasacorrentes dos estudos do
jornalismo na década de 1970.

Para que se possa estabelecer o trabalho de restéaias” foi necesséario que
os jornalistas criassem condi¢cbes de producdo anagdo das noticias dentro dos
meios de comunicacdo. A hierarquizacdo dos fatos cpmpreendem a noticia,
chamaddead é um exemplo disso.

A capacidade do jornalista de se desapegar dooteflageendo com que ele néao
seja interferéncia no seu trabalho, fator consdterdificil dentro das condicdes de
trabalho atuais da producdo jornalistica que emvyolsobretudo, a pressdo do
fechamento das noticias, implica ndo apenas oalerdp tempo, mas “um conjunto de
saberes profissionais” que sdo as condi¢cdes nesssd “saber de reconhecimento,
procedimento e narragcao” (TRAQUINA, 2003, p. 31)

O saber de reconhecimento se refere a possilglidadjornalista de perceber
agueles acontecimentos que podem se tornar nqi@igase enquadram nos critérios de

noticiabilidade e valores-noticia. O saber de piooento envolve efetivamente as
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técnicas de producdo da noticia e 0os da narragaw @roprio nome ja diz, o modo
como a estoria sera contada.

Entdo é através destes procedimentos que envoh@mst&rucdo da noticia que
se organiza e se compdem a maneira COmo um agoefdoi ira ser agendado na midia
e, consequentemente, no publico. E, seguindo,ag&éstrdo agendamento que a midia
estabelece e mostra a sociedade os acontecimargosaq importantes e 0s que nao
sdo, destaca assuntos, atrai a atencdo para urmihetdo fato e suas implicacdes e
relevancias, fixa os temas sobre os quais devemoserersados, como também qual

sera o tratamento dado a eles e por quem. (BARROEXF, 1995).

Um caminho feito de coragem, dificuldades e facankaa trajetéria do heroi

As mitologias contadas pela humanidade desde ®mpoemoriais
compreendem uma espécie de roteiro semi-pronto, ggr@ mudam algumas
composi¢des da historia, entretanto, mantém semm® semelhanca que pode ser
identificada entre essas muitas narrativas. Por @dig-se que as histérias de herdis séao
sempre as mesmas, com apenas algumas diferencigwégzrovém da cultura e do

contexto espacio-temporal.

Seja o herdi ridiculo ou sublime, grego ou barbgemtio ou judeu,
sua jornada sofre poucas variagdes no plano eake@s contos
populares representam a acao herbica do pontostie fisico; as
religibes mais elevadas a apresentam do pontodie mioral. Nao
obstante, serdo encontradas variacdes surpreengriée pequenas
na morfologia da aventura, nos papéis envolvidas,uitorias obtidas
(CAMPBELL, 1997, p. 42)

A constante repeticdo das historias mitologicaseese, segundo Campbell
(1997), ao fato de que os simbolos da mitologi@acegtesentes na psique humana e sao
0S mesmo que compdem os sonhos. Desta maneireyahéelacdo muito forte entre os
simbolos da mitologia e os estudos da psicangbse, na falta de uma mitologia
dominante que oriente e norteie a vida das pessoas foram 0s mitos gregos e
depois a expansédo do cristianismo, “cada um deemdseu préprio pantedo de sonhos
— privado, ndo reconhecido, rudimentar, e n&o abstasecretamente vigoroso”
(CAMPBELL, 1997, p.16).

A proximidade entre os sonhos e o0s mitos decoadatb de que ambos

compdem a dindmica da psique. A diferenca entre €lgue, enquanto 0s sonhos,
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devido aos conflitos do sonhador, destorcem e atudts formas que trazem os sentidos
daquele momento em que se vive, 0s mitos trazgpostss e solugbes que servem para
toda a humanidade.

O inconsciente possui “insuspeitadas cavernasAldelim”, como define
Campbell, nas quais estdo mantidos medos, frussag@sejos que ndo se quer integra-
los a vida cotidiana. Durante muito tempo eles ppde manter quietos, adormecidos
até o0 momento em que alguma sensacdo ou situagao cfan que “perigosos
mensageiros” aparecam no cérebro. Esses mensagéioosonsiderados perigosos
porque ameacam a tranquilidade e a seguranca daleitbdo dia, mas trazem consigo
também chaves que possibilitam encontrar aventeragrincipalmente, indicios que
permitam encontrar a si mesmo.

Os mensageiros podem provocar a desintegracdo dwamaonhecido e
construido, mudancas no que se acredita e no quessga, fazendo decompor-se,
inclusive, a proépria identidade dentro dele. Maép rocorre simplesmente uma
destruicdo, ocorre, na verdade, uma transformagsi® 1I3er, em que ruinas e resquicios
servem para fazer renascer um novo mundo e umindixdduo que tem as suas maos
uma vida mais completa e sem inquietagdes.

Com base nisso, ao se analisar os rituais dasst@baeivilizagcdes antigas,
percebe-se que essas praticas serviam para ajsidagsaoas a atravessar os limites
necessarios que exigiam transformacdes no modadvede sonsciente e inconsciente,
buscando afastar as experiéncias e relacdes qisnfgarte da vivéncia anterior a
transformacao. Para isso eram utilizados os nptuis,a funcéo primordial deles € “a de
fornecer simbolos que levam o espirito humano agara opondo-se aquelas outras
fantasias humanas constantes que tendem a le\adotnds” (CAMPBELL, 1997, p.
21)

O herdi, a quem se reportam todos os mitos, “é memo ou mulher que
conseguiu vencer suas limitagcdes histéricas pessealocais e alcancou formas
normalmente validas, humanas” (CAMPBELL, 1997, [B).2As inspiracbes e
limitacGes do herdi sdo oriundas do pensamento hamaimbolizam o meio pelo qual
a sociedade pode, constantemente, renascer ervigora

O momento que separa 0 homem comum do heréi @nporta jornada que ele
realiza em busca de algo, jornada essa tambémadatmmo monomito. Essa jornada
encontra-se segmentada em partes, conforme ossntigais de passagem, conhecidas

como separacgdo, ocasidao em que ele se retira ddardm vida cotidiana e vai em
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busca da sua aventura; iniciacdo, os primeirogdestprovacdes pelos quais o heroi
precisa passar e retorno, a volta para a vidaiaotd porém, com ensinamentos que
devem ser revelados a todos.

A jornada do herdi enfoca justamente alguém qué esntro de uma
determinada condi¢cdo em que se encontram muitaasopessoas, mas este individuo
sente-se insatisfeito por sentir que lhe falta @lggor terem Ihe tirado alguma coisa.
Isso gera, entdo, uma vontade de buscar o quesare@reencher este vazio que sente.

Campbell afirma que um herdi precisa possuir duatidpdes para iniciar a sua
aventura herdica, sendo elas, destemor e realiz&@8estemor é em relacdo a morte,
condicdo que esta sempre a espreita, buscando uimomem erro, uma injustica.
Porém, € o dominio sobre o medo que permite aéexist da coragem que busca
intensificar e ampliar a vida. A realizacdo semyae impelir o herdi a atividade, a
concretizacao de algum ato, alguma proeza ou mastigseminagéo do conhecimento
espiritual. Nesse sentido, o herdi sempre vai geela que pode ser identificado como
alguém que realizou algo ou que alcancou verdades.

Ao se pensar na hipotese do agendamento, obtéruesairg acontecimento
torna-se uma noticia pelo seu destaque, pela soanalidade, pelo pitoresco, por
aquilo que o define como incomum. Entdo, o herégeswguando a midia retira uma
dessas pessoas para contar algo que ela estamdaligm determinado momento da sua
vida e que a distingue dos seus iguais, pois est®&iduo possui coragem para
concretizar acoes e atitudes.

Com isso, parece que o agendamento busca histtgiagrois, busca pessoas
gue possam ser modelos para a vida das outrasapesssca mostrar como € crivel
desenvolver atividades e criar condi¢cdes possivassrealidades mais diversificadas,
em especial as mais inospitas, desumanas e at®@esos casos especificos, aqueles

gue possuem oculta uma moral, alguma verdade osequem para ser noticiados.

Consideracdes parciais: o catador-herdi da midia

A noticia, produto do agendamento, € uma estdoiastouida e narrada, porém,
baseada nos acontecimentos reais. Ela precisa dacantecimento ou, como diz
Charaudeau (2006), € preciso que haja uma rupauta@nquilidade do mundo para que
exista algo novo, diferente e que mereca ser cordagbciedade. A trajetéria do heroi

também envolve uma estdria, geralmente ocorridalgiem acontecimento especifico
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realizado ou sofrido por alguém que por servir a@gl@o a vida dos seus semelhantes,
ou mesmo da humanidade, deve ser conhecido. Roranelagdo existente entre o
agendamento e a jornada do her6i comeca no fat@qude ambos sdo estorias,
construidas e narradas, com a diferenca de qué@ipy possui como referéncia a
realidade, enquanto o segundo, em geral, é ficciona

Quando a noticia possui “heréis”, ou seja, quanidodestaca e evidencia as
glérias e facanhas de um individuo, ela vai, erft®gr uma retomada da sua vida e dos
caminhos que ele percorreu até o momento preseotando as provacdes e
dificuldades que ele enfrentou, os auxilios quelyea e os beneficios e conhecimentos
gue trouxe e que agora partilha. Tanto a noticantqua trajetéria do herdi s6 surgem
quando alguém consegue realizar algo ou, ao mesms, realizar; antes disso ndo ha
espaco para eles na vida publica.

O catador, enquanto um individuo pertencente aopdunproletariado e,
consequentemente, excluido ndo é interessantaEmeiedade, nada tem a acrescentar
para ser declarado publico. Porém, quando exetiutdaales fora da sua ocupacéo de
catacdo, em que atinge um degrau acima na escat@al, sanesmo que
momentaneamente, ele se enquadra nos critériogdexigela midia para que um
acontecimento se torne noticia.

O heroi s6 se torna herdi quando consegue reaigar ou, a0 menos, tenta
realizar, porque, entdo, ele precisa ser reconbquaiia servir como exemplo para a
vida de muitas pessoas. Mas, ao longo da suadiiajetjuando ele esta comprometido
com a aventura e, por vezes, com a desventurdyangtdrias. E preciso que ele retorne
da jornada mais sabio e trazendo beneficios queaposer Uteis a todas as pessoas para
que ele se torne, efetivamente, um herdi e as isasrias possam ser contadas e
recontadas.

Da mesma maneira acontece com o catador na méian@ momento em que o
catador se transforma em pauta, entdo, o que sedaatar a histdria dele, como a sua
vida se delineou até o momento atual, as dificiddahfrentadas, os sonhos esquecidos
e os realizados, os auxilios que recebeu duracaenanhada e a maneira como enfrenta
a vida. A narrativa fornece a ele roupagens dei.heré

E, ainda assim, na maioria das vezes, ele é apéigasicho” da matéria, pois 0s
problemas relativos ao lixo na cidade, ou os atesemitarios, ou, ainda, 0os contéineres
sdo os temas centrais da noticia, mas que acalmo ssacionados aos catadores. O

contexto acaba envolvendo os catadores, fazendo quemhaja uma procura pela

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
X1 Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regidod@®este — Brasilia — 4 a 6 de junho de 2009

identidade destas pessoas, 0 que faz com que aidisio herdi seja novamente
contada.

E, mesmo quando os catadores sao demonstradosnaiseraveis ou vitimas de
infortanio, ha ainda uma qualificacéo no sentidogfgesenta-los como herois, pois sao
aqueles que buscaram empreender algo e ndo posasii@ndicdes, as competéncias e
mesmo as oportunidades necessarias para realimgento com satisfacdo. Sao, entéo,
os ridicularizados, desprovidos de talento ou beemaranca.

Com base na demonstracdo dos catadores como haralsa-se ocultando a
contextualizag&o historica, as relagbes socioecma®ma estrutura social que os coloca
e permite que vivam nessa situagdo. Pode-se dieeog|olhares ndo se voltam para os
responsaveis, para a reivindicacdo de que os Ongalolcos precisam buscar uma
melhoria na condicdo de vida destes trabalhadbl&sapenas a demonstracdo de uma
parte da realidade, fragmentada e superficial,im@atta a partir de um momento
especifico. A representacdo deles como herdis acesfodo isso para a simples
constatacdo de que essas pessoas, com todascakldifes e intempéries, conseguem
sobreviver sem buscar meios indignos e indecentesno a prostituicdo, a

criminalidade e a esmola.
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