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RESUMO

O estudo apresentado perfaz uma analise da iddetida cidade de Goiania a partir
da ideologia veiculada através da publicidade, cfpgmente por filmes publicitarios
anunciados pela prefeitura de Goiania, e veiculaosanais abertos de televisdo entre os
anos de 2001 e 2004.

A significacao pela linguagem cinematografica téaré a base metodoldgica utilizada
na analise dos filmes publicitarios. Pretende-tavés do estudo detalhado dos elementos
que compdem a linguagem cinematografica identifecaentido e a significacdo visual na
narrativa dos filmes.

O texto faz uma abordagem da identidade da capipalrtir de uma analise pautada
pelo contexto soécio-histérico de Goias, a fim dentdicar elementos que indiciem a
prevaléncia de uma identidade predominantemendét elou moderna. Sempre considerando
que a identidade de um povo estd em constantegs@de construcao.
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ABSTRACT

The study presented in the present text is an sisabf the identity of the city of
Goiania starting from the ideology propagated tglouhe advertising, specifically for
advertising films announced by the City Hall of &ua and, propagated in open TV channels
between the years of 2001 and 2004.

The meaning by the cinematographic language teaknig) the methodological base
used in the analysis of the advertising films.slintended through the detailed study of the
elements that composes the cinematographic langoagdentify the direction and the visual
meaning in the narrative of the films.

The chapters make a boarding of the identity ofcdugital from an analysis based in
the context social and historic of Goids, in orderidentify elements that prove the
predominance of a predominantly agricultural anddodern identity.
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Introducéo

Olhar para si e para os seus e questionar sobreidentidade a qual também se

pertence exige a premissa de colocar-se na condigdmtro, de estrangeirg @ mesmo

! Trabalho apresentado as Divisdes Tematicas — Giapbrabalho DT 04 — Comunicacdo Audiovisual, do Xl
Congresso de Ciéncias da Comunicacédo na Regidoodeaste.
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tempo, compartilhar do pertencimento desta discud8ara Boaventura de Souza Santos,
“‘quem pergunta pela sua identidade questiona asérefias hegemdnicas, mas, ao fazé-lo,
coloca-se na posicao de outro e, simultaneameuntea rsituacdo de caréncia e por isso de
subordinacéo” (2005, p.135).

As duas condic¢des, de nativo — 0 nascido na tedeestrangeiro — o pesquisador, se
entrelagam no caminho percorrido por esta pesqgaisamuitos momentos as posturas de
cada um s&@o muito claras, em outros se diluem entEsse enfrentamento é um dos desafios
proporcionados pelo desenvolvimento deste estuddita de moébius metaforiza bem todo
este processo com a sua dinamicidade de, a0 mesnpm,t ser dentro e fora, observador e
observado. E nesta condi¢do de subordinado a primtagacdo, de questionador da minha
propria identidade, e de peregrino que busca asst&p daquilo que lhe falta, € que me
coloco frente ao desafio desta pesquisa.

Se entendermos a identidade como uma qualidadessimiapaz de identificar um
povo, Stuart Hall diz que esta qualidade estd emstaate mutacdo, “as velhas identidades,
que por tanto tempo estabilizaram o mundo soc&fioeem declinio, fazendo surgir novas
identidades e fragmentando o individuo moderno971$.07). Mesmo ao nos depararmos
com a instabilidade das identidades, e com a nidate da identidade goiana, podemos
considerar as colocag¢des de Santos:

Sabemos que hoje as identidades culturais ndo igidag nem, muito menos,
imutaveis. Sao resultados sempre transitérios azigyde processos de identificacéo.
(...) Identidades séo, pois, identificacdes emx(SANTOS, 2005, p.135)

Por uma abordagem mais discursiva, pode-se congler a identificacdo € um

processo inacabado, que estd em constante comstaggapre em processo, principalmente
no fragmentado mundo pés-moderno. “As identidadesenstruidas por meio da diferenca e
nao fora delas (...) toda identidade tem necessidaduilo que Ihéfalta” — mesmo que esse
outro que Ihe falta seja um outro silenciado etioalado.” (HALL, 2000, p.110).

A discussao entre modernidade e ruralidade, prapost este trabalho, nos leva a
pensar que a construcdo de uma identidade culjaraha flui entre o limiar do atraso e do
progresso, e que esta intimamente ligada a desagéstde interpretacdes errbneas de seu
passado historico, bem como ao entendimento dexqdéia de goianidade foi construida a
partir de um discurso politico que visava contrapon passado que, ao menos
ideologicamente, queriam superar e que hoje praquaéficar a identidade do povo goiano.
Noé Freire Sandes enfatiza que essa necessidasie aleto-definir identitariamente € uma

premissa das sociedades que tomaram a bandeirad#ginidade para si.
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Essa exigéncia de definicdo (identidade) pareee gsis presente em sociedades que
assumiram, como dilema, as especificidades dotprde modernizacéo. (...) Forma-
se um campo simbdlico que abriga caracteristicasrdmundo tanto moderno quanto
tradicional (SANDES, 2001 p.17).

A partir da confluéncia desses aspectos moderrndieionais, da fragmentacdo da

identidade goiana, € inevitdvel ndo retomarmos assgulo histérico de Goias. Podemos
observar que a preocupacdo dos viajantes que porpagsaram era de situar Goias no
processo produtivo. Essa noc¢éo da regido repeties gstudos histéricos foi a base para a
historia de Goias. Justamente sob esse olharyifmlacuma concepc¢ao de goianice ligada a
elementos negativistas. A idéia de decadéncia,iam@da pela escassez de ouro, pela
pequena producdo agro-pecudria e isolamento gemgrakermeou as analises historicas da
regido e, conseqientemerdeconcepcao que o goiano tem de si. A imagem guga@ntes

fizeram de Goias era de atraso e decadéncia, agelasobre a historiografia goiana, bem
como sobre a forma de se ver da propria sociedgatendo um sentimento de exclusdo no
goiano. Por iss@ identidade goiana esta intimamente ligada acegsw historico de Goiés.

Esse estigma de terra do atraso, da decadénci&onoongoiano por muito tempo, até
que outra construcdo e outro estigma os substmiss idéia de modernizacdo e progresso
defendida pelo movimento pos-revolucédo de 193@ydido por Pedro Ludovico Teixeira. A
modernidade em Goids comeca a ser construidaia gesse periodo como um movimento
de ruptura com o “atraso”. O que de uma forma geeabbserva nesse processo € uma
valorizacédo do meio urbanocomo representacdo do moderam detrimento do rural.

A construgcédo de Goiania simbolizaria a modernidacies acabaria, por outro lado,
reforcando a associacao entre o passado, o atrasdeeadéncia. Portanto, a goianidade
abrange uma época em que se procura mesclar o seaat@idade, o velho e o novo, fundir o
antigo e o moderno, envolver o rural e o urbanategrar o atraso e o progresso pelos
caminhos da historia, consolidando uma nova fasdemtidade cultural goiana.

A identidade cultural do goiano esté intimamengadea as relacdes existentes entre
roca e cidade, curral e concreto, portanto, peasaidade a partir do olhar publicitario,
investigar como a relacdo entre modernidade eidad® se da na construcdo ideoldgica da
cidade, através da imagem publicitaria, € o olpetdeste trabalho. Considerando a
instabilidade das identidades e que 0 processdaltificacdo estad sempre em curso, Como
entdo identificar na publicidade, elementos queeieap a identidade da cidade de Goiania,
no sentido de confirmar, ou néo, os pressupostagldgdo entre modernidade e ruralidade
levantados por esta pesquisa? Considerando o @uaicento de Boaventura de Sousa Santos

e Stuar Hall sobre o processo de construcdo dasidddes no mundo pés-moderno, haja
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vista que as identidades estdo sujeitas a umarib&gtao, estando constantemente em
processo de mudanca e transformacéo.

Dentro de um contexto publicitario, para Everardiiita, os anuncios publicitarios
revelam muito do que a sociedade pensa sobre emaneE consequentemente, sendo a
publicidade, um produto social produzido para eseésma sociedade, ela sempre buscara
preencher as lacunas individuais de cada receptwém, unindo o individuo ao corpo
social/grupal. Segundo Rocha, estudar a producddicparia € um caminho para o
conhecimento de sistemas de idéias e representagdEsisamento de um grupo social. “Em
cada anuncio vende-se estilos e vida, sensacdes;den) visdbes de mundo, relagbes
humanas, sistemas de classificagéo, hierarquiauamigades significativamente maiores que
geladeiras, roupas e cigarros” (1992, p.27).

Partindo entdo, desses pressupostos, como araidantidade da cidade de Goiania,
a partir de um olhar publicitario? Considerando:dsm um certo sentido, a publicidade
tornou-se o discurso publico dominante no séculg ¥ofn suas imagens de mercadorias,
consumo, estilo de vida, valores e papéis de gétestocando outras formas de discurso
publico” (KELLENER, 1995, p.111). Sendo a publiddaum reflexo da sociedade a que
serve, como a cidade é representada por meio digidable? Os estigmas rurais, observados
na histéria recente de Goiania, estdo presentebétamna linguagem publicitaria?
Reafirmando o que Nars Chaul diz que: embora enisia mentalidade urbana, os pés estao
plantados na ruralidade (1995, p.55).

Pensar sob um ponto de vista antropologico a pesyylocal implica em procurar
estranhar algo que participa ativamente do nossdiamo. Esse estranhamento deve ser
buscado quando se trabalha com algo que nos éidanguando tentamos pensar nossa
propria sociedade (DAMATTA, 1987, p.167).

Para a efetivacdo de uma analise consistenterdelmn da imagem publicitaria, com
énfase na decodificacdo simbdlica expressada atrdaéimagem em movimento, faz-se
necessdria a utilizacdo de uma abordagem semialGgie possui por objeto de investigacéo
todas as linguagens possiveis, buscando identifochor e qualquer tipo de construcdo de
sentido. Este caminho nos permite identificar aglera composicao da imagem publicitaria,
colocando em evidéncia 0s signos icénicos e ptistisbservando que a publicidade é, pois,
um espaco de pesquisa e divulgacdo de novos afalmrceptivos e novos codigos
polissémicos (CANEVACCI, 2001, p.155).

A opcdo metodologica adotada € a da significacd® Ipgguagem cinematografica

técnica nos filmes publicitarios, por meio de degem e analise individual dos planos.
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Jaques Aumont chama essa linguagem de “materialidaghificante do cinema” (2006,
p.198), sédo cddigos que estdo diretamente ligaflmsra de expressao cinematogréfica.

Marcel Martin vincula o aparecimento da linguageimematografica a descoberta
progressiva dos procedimentos de expressao filrRiae ele, esta linguagem constituiu-se
gracas a contribuicdo artistica de cineastas coawdOGriffith e Sergei Eisenstein. Portanto,
€ através do estudo detalhado dos elementos qompde é que se pretende identificar o
sentido e a significacdo visual na narrativa dimsefs publicitarios, numa perspectiva acima
de tudo, estética.

O objetivo preciso deste método € proceder um tewanto detalhado dos
procedimentos de expressao e de linguagem utikzpdim cinema: isso, naturalmente, numa
perspectiva acima de tudo estética dos filmes gitdolios veiculados pela prefeitura de
Goiania entre os anos de 2001 e 2004. Buscandwmrietar o significado antropologico,
social e cultural das imagens e a relacdo desgmificados na identidade da capital,
apresentada nos filmes.

Para tal, serdo realizadas entrevistas individeiaisia entrevista grupal, com o intuito
de captar a percepcéo de alguns estudiosos sateatalade cultural de Goiania, bem como
verificar como um grupo de pessoas exposto ao®dilpublicitarios percebe as propagandas
e se percebem dentro dela, visando “explorar ocespalas opinides e as diferentes
representacdes sobre 0 assunto em questao” (GASKIBIO2, p.68).

As entrevistas terdo um carater experimental, disamnicamente verificar a
percepcdo dos entrevistados sobre a cidade e as peblicitarias analisadas neste trabalho.
Nas entrevistas individuais, 0 moderador orientaréonversa com topicos guia, onde “as
perguntas sdo quase que um convite ao entrevigado falar longamente” (GASKELL,
2002, p.73) e na entrevista grupal, sera feito whate aberto e acessivel a todos. As
diferencas de status entre os participantes sasaodsideradas, e o debate se fundamentara

em uma troca de pontos de vista, idéias e exp@®nc

Analise conjunta do VT “Goiania € bom demais”

A guantidade de imagens apresentadas ao expect@goimeiro VT é imensa, em 90

segundos de filme, sdo expostostéi8eso que perfaz uma meédia de 1,3 segundotalos

Isso se da devido a necessidade de apresentarrantegiuantidade de informacdes a cerca
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da mensagem pretendida, em um pequeno espaco ple, tgue geralmente varia entre 15 e
90 segundos.
A musica exerce um papel muito importante neste péblicitario. Para Marcel

Martin a musica é:

Um elemento particularmente especifico da arteldefe ndo € de surpreender que
desempenhe um papel tdo importante e as vezescipemi em certos casos, a
significacdo literal das imagens resulta ser exdraante ténue. A sensacao torna-se
musical; a tal ponto que, quando a musica a acdamapde fato, a imagem obtém da
musica o melhor de sua expressdo ou, mais pregisamge sua sugestao (2003,
p.121).

Ao se analisar a letra dmgle utilizado no filme, percebe-se que o inicio é radcc

por uma catira, conhecida também em algumas regide® catereté. Essa € uma danca
tipica dos territérios colonizados pelos bandegsnbu seja, interior de Sado Paulo, Triangulo
Mineiro, Sul da Bahia e Goias, que possuem usasteimes semelhantes. A letra é rica em
expressbes e manifestagdes da cultura popiana catira, no balanco, na folia, na danca
da bela moca que a viola vai tocar. Tem buriti, feequi, tem guariroba, € aqui que eu sou
feliz, € Goiania o meu lugar’Além da catira, a moda de viola, a folia de ReteDivino
sdo importantes manifestacdes culturais do inteleoGoias que foram também incorporadas
as manifestacfes da capital pelos que vieram ducapbvoamento da cidade. A culinaria, o
pequi, 0 buriti, a guariroba, comidas tipicas dgiamalidade goiana. Para Suely Molina os
“elementos constitutivos de uma “goianidade” —dsgnanifestacdes e praticas culturais - ,
articulados a alimentacao, os quais agem comodddres que, além de permitirem marcar e
demarcar um grupo, envolvem pertencimentos” (2@0139). Sendo assim, a muasica da
catira tem um papel ritmico no inicio do filme, eggda a todo o simbolismo dos elementos
ressaltados.

O passado historico, as aventuras heroicas dosirantks e da tribo indigena Goya
sdo expressos também na letrgidgle, “Os Goiazes, as bandeiras, a conquista desse chao,
a coragem dessa gente, a raiz e a tradicd®etomando o que Boaventura Santos diz, quanto
a mutabilidade e a instabilidade das identidadesemos considerar que as identidades
culturais ndo sao rigidas, sdo processos inacapanoprocesso de construcdo. A retomada
das raizes, das tradi¢cbes, do passado historie seu enaltecimento, acabam por reforgar
esses elementos na medida em que sdo buscados mérianafetiva e simbodlica do

espectador.

Com um ritmo de balada, o filme entra em uma fragi@€mais reflexiva, o passado
histérico é lembrado, e a alegria de se viver ena@a é valorizada de maneira romantica,

fazendo alusdo ao cerrado e ao luar.
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No ultimo periodo sonoro da peca publicitaria,tmai volta a ser vibrante e a maxima
utilizada é uma expressdo muito usada pelo povangoi‘bom demais da conta”. Dentro da
letra da musicaGoiania assim € bom demais, viver aqui € bom dedwisonta. A gente
ama e trabalha pra fazer, Goiania assim é bom derdaiconta Durante toda a campanha
essa expressao foi excessivamente utilizada, ntatiten de gerar um processo de
identificacdo, via elementos da identidade regiojelto ao publico alvo da prefeitura, ou
seja, a populacédo de Goiania.

A preocupacdo na associacdo da imagem de criamge, ambiente, idosos sdo
evidentes podendo ser quantificados, através dagem do nimero de vezes em que estes
personagens aparecem. A exposicdo percentual &issim distribuida em quantidades de
aparicdes: criancas — 33%, areas verdes — 21%eetemregionalistas — 13% e idosos 5%. A
figura da crianca esta diretamente relacionadan@ahizacéo, sendo transferida a imagem da
prefeitura, uma instituicdo, que segundo a puldmé] se preocupa com a humanizacao de
suas acoes. Teoricamente idosos e criangas s&esldssprotegidas, que necessitam de
especial atencao. A forma como essas figuras s&tradas, transmitem a idéia de seguranca:
em Goiania, criancas e idosos sdo bem tratadogppadttura. As areas verdes apelam para o
aspecto ecolégico da cidade, valorizam um urbanisomdogicamente correto que conjuga

concreto e meio ambiente harmonicamente.

Algumas consideracdes, a guisa de conclusao

Discutir a identidade goiana a partir da publidelado discurso publico realizado pela
prefeitura de Goiania, foi o desafio proposto petaepesquisa. Mais do que buscar o
conhecimento, este trabalho me fez lancar-me no pn&@orio universo, fez me despir dos
preconceitos do olhar nativo, para que novos flassem observados pela lente da pesquisa e
da cientificidade. Buscar esse estranhamento, randstmento do familiar, do cotidiano do
corrigueiro, retomando o que diz Roberto Damattacéessario para se pensar a propria
sociedade, a aldeia onde se vive.

A publicidade ndo € somente uma técnica de vegldadiz respeito da cultura, da
visdo dos publicitarios e do anunciante sobre dad@ e sobretudo a percepc¢ao do publico
sobre a mensagem emitida e sua decodificacdo scabblurante a presente pesquisa houve
varias tentativas de desvendar as diversas padadels de interpretacdo proporcionadas pelo

objeto de estudo, se valendo principalmente daitiggm cinematografica técnica dos filmes
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publicitarios e dos fatos histéricos que cercaramajatoria do surgimento da capital goiana.
Mesmo tentando cultivar uma alma pacata e intaraginegavel a posicdo cosmopolita que
a cidade de Goiania ocupa hoje ndo s6 em Goias) eamtoda a regiao centro-oeste do pais.

As entrevistas realizadas confirmaram a hipotesantada inicialmente quanto a
relacdo cidade-campo, urbano-rural e o sentimeepoediativo quanto a identidade cultural
do Estado de Goias no periodo anterior a constrdg&mova capital, expostas inicialmente
nesta pesquisa.

E sintomatico, vocé vai, cria uma cidade extremdengiianejada, extremamente
moderna para os anos 1940, com sua art déco, eisoim@ressante, cravada no
interior de Goids que & Campinas. Entdo uma cagqitel vai ter desdobramentos
fantasticos no sentido de mesclar o urbano conmad, u capo com a cidade, o litoral
com o sertdo, 0 moderno com o arcaico e faz essg@gumuito bem feita. (Nars
Chaul)

Essa mistura também é destacada pelo publicitdémilton Carneiro que nao
vislumbra a dissociacao de elementos rurais ddidete e da cultura em Goiania:

O sujeito que nao é fazendeiro, sao filhos, netobisnetos de fazendeiros, entdo os
costumes ainda estdo presentes, (...)Entdo ndosé dstranhar o carro de boi no
desfile civico, por que ele conta a histéria daadel Vocé pega fotografias do
professor Alois Feichemberg que foi um alemao dquegou em Goiés, vocé vai ver
um carro de boi. Os bois puxando o rolo de comgéotao asfaltamento da praca
civica, entdo quer dizer, Goiania é uma cidadeameta, isso ainda esta nas nossas
raizes, e a globalizacdo n&o destruiu isso.

Porém, ainda existe preconceito quanto a assacag&lementos ligados ao universo
rudimentar e a cidade Entrevistados do grupo fowalifestaram a preocupacdo em reverter
essa imagem que existe em outros locais sobreadesidugerindo inclusive a realizacdo de
campanhas publicitarias nacionais com a finaliddelapresentar Goiénia, que seria a cidade
“verdadeira” para o Brasil.

A imagem que fazem la fora das cidades e os Estimasterior € que indio mora e
anda aqui o tempo todo. (Doris Day Lopes)

Eu me lembro que em 1958, eu me mudei para o Rigadeiro, fui estudar, nesse
tempo Brasilia estava em constru¢do, quando evafajae era de Goias, o carioca
ficava intrigado, ficava impressionado, e diziao¢é néo é de Goids, 14 s6 tem indio!
Goiés era visto como um atraso, muitas vezes éracatfundido com Cuiaba. (José
Mendonca Teles)

Agora o0 que eu acho e deveria fazer, € uma questanidia, por que ja foi falado,
Goiania é uma roca asfaltada, e foi falado issorete nacional. E a gente como
morador sabe que isso ndo é verdade, para n0DOWS snoradores, a gente se sente
até ofendido com isso. (Eduardo Erick Lopes)

Quanto a visdo sobre o tema comunicacao por parg@wkrno municipal de Goiania,
o prefeito Pedro Wilson foi candidato a reeleic@amo de 2004 e em seu programa de
governo para o novo mandato ele ressalta as agdgsstido 200/2004 e algumas proposta

para a nova gestdo pleiteada (2005/2008) nos eigo€omunicacdo, Politica Publica de
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Espaco Urbano e Meio Ambiente. Segundo o prograengayerno a comunicagado social
serve:

Para determinar politicas publicas, a atuacédo idiagl@os em espacos publicos exige
conhecimento e ndo apenas informacdo. Para istec@&ssario assegurar 0 acesso a
informacdo, ao conhecimento e & compreensdo dos &atfendmenos da vida. E
objetivo da politica publica de comunicacdo dentoarn o entendimento sobre os
fatos e os fendbmenos sociais, seus mecanismosbifitzsslo que o acesso a toda a
informac&o necessaria a sua relacdo com o munieipsobens e servigos publicos..

A partir dessa colocacéo, entende-se que parefaitpra, através das ferramentas de

comunicacao pretende possibilitar o acesso, ad&wjaobre as agbes do governo municipal.
Muito mais do que isso, as campanhas analisadae eatregadas de um forte e sedutor
mecanismo ideoldgico.

Para Hamilton Carneiro, o0 uso de elementos datidiete regional na propaganda,

reforca a mensagem publicitaria:

Quando vocé entra com uma série de elementos questi@d no repertorio de
informacfes das pessoas tem uma outra dimensd® om® a sensibilidade das
pessoas, até por que tem ritmo. E o processo déficecao do publico é imediato. Ja
esta no repertorio de informacdes da pessoa, edaterd muito trabalho para
decodificar aquilo ali, ela ja conhece.

Portanto, a estratégia utilizada na campanhasauaj ¢ segundo o publicitario, um

mecanismo facilitador no processo de identificag@publico com a mensagem.

As falas dos participantes do grupo focal revetlermaneira explicita a opinido de
Carneiro, foi unanime entre os participantes ois@mto de pertencimento, o envolvimento
com as imagens e o conteudo simbdlico das pecas.

Retomando o que diz Stuar Hall sobre as quest@etiti@iiias, a identificacdo € vista
como um processo nunca completado, como algo seempre&onstrucéo, principalmente
considerando a globalizacao e a dissolugcédo datefras.

Nos VT’'s analisados através da linguagem técnicaimema, essas questdes séo
apresentadas de maneira clara: a dinamicidadedddegia paisagem construida de Goiania.
Sao apresentados Vvarios planos gerais, aéreosesties de grandes edificios, construgdes e
monumentos da cidade. E o dominio do espectadwe gado aquilo que é mostrado: as
edificacbes representando o progresso, o0 desemai® e a modernizacdo. Em
contrapartida a maioria dos planos que tratam dms @& costumes, culinaria, danca e
expressividade do povo sédo apresentados de matetabhada em planos proximos, toda a
emotividade é expressa nesses quadros. A felicidadepersonagens, os pratos tipicos, a
afetuosidade das relacdes interpessoais, estabhéteaema relacdo emocional com esse

universo que se contrapdem aos aspectos modernosomieto, justamente por se
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relacionarem com o passado arcaico de Goias. Aigagfio entre os elementos do passado e
do presente abre precedente para diversas in@gpest

A discussao sobre a modernidade, ou ndo, de Gaideidica por aqui. A busca por
uma denominacdo para a identidade cultural, umaiyas‘goianidade” também néo. Ao
analisarmos historicamente a trajetéria do surgimda Goiania, evidencia-se a preocupacao
com a implantacdo de um espirito moderno e des@nwahtista no sertdo brasileiro, a
construcdo de uma nova capital no centro-oesteldrasfoi o grande simbolo capaz de
traduzir todo esse sentimento. E para os padréesdicoes dispostas pelo Estado na época,
Goiania foi a modernidade possivel. Hoje, novosr@esl sdo estabelecidos, até os proprios
moradores se questionam sobre a modernidade ddecedae realmente querem que ela se
modernize, pautando-se pelos grandes centros co$itasp

Goiania é hoje moderna a seu jeito, idealizada paraima cidade culta, mescla na
sua face elementos que nos mostram o futuro, ntaeggdeixa esquecer o passado, abrindo
novas possibilidades de didlogo.

Em constante mutacdo, a formacdo da identidadeid#mlec estd em transito, na
tentativa de conviver com as tradi¢coes, sejam ddaantiga Cidade de Goias, sejam elas de
outras regides do pais, sejam elas nascentes aguiore com as novas oportunidades que o
mundo contemporaneo globalizado coloca a sua frente

A cidade esta em curso.

NOTAS

' Programa de Governo do prefeito Pedro Wilsomgee4 e 4/4, Coligacéo Trabalho e Confianca —FFTB,
PC do B, PMN, PT do B E PCB, das elei¢cdes de 2004.
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