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Jornal-laboratério Moviola, uma experiéncia de jorralismo cultural diario*
Filipe Coutinhd
Instituto de Educacao Superior de Brasilia, BrasiiF

RESUMO

O Moviola é um jornal-laboratério produzido porrads de jornalismo do IESB. E
dedicado a cobertura do Festival de Brasilia de@aBrasileiro, um dos mais tradicionais
do pais. O jornal teve circulacdo diaria durarderaana do festival, com a impresséo de 2
mil exemplares em cada edi¢cdo. O Moviola foi o arwaderno com distribuicdo durante as
edicbes de 2007 e 2008 do festival. Além da colsedas filmes exibidos, o jornal tem
uma coluna de notas, resenhas e entrevistas. Gagtaracebia uma pauta diaria. Outros
dois alunos eram responsaveis pela producéo fditoayrd cobertura de cada noite
terminava as duas horas da manhé, e os alunogavdra os textos as 9h. Além de exercer
a pratica de reportagem, os alunos tinham a exmégi€o fechamento das edi¢des, assim

como acontece em qualquer jornal.

PALAVRAS-CHAVE: cultura; festival de cinema; jornal-laboratério.

INTRODUCAO

Os cursos de jornalismo tradicionalmente tém digeip de jornal-laboratério. Para
a maioria dos alunos, € a primeira chance de emtnazontato com a producéo jornalistica
e com as dificuldades de apuracao tipicas de umgdata. O jornal-laboratério é também
a oportunidade do aluno buscar espaco e, pelaipgivez, se expor e ser lido. O Moviola
€ mais uma dessas experiéncias.

O conceito, porém, é diferente dos jornais prodwgidurante a disciplina de
jornalismo impresso. A principal diferenca é queMoviola trata exclusivamente do
Festival de Brasilia do Cinema Brasileiro. Issoud#& nova perspectiva ao aluno, que se

obriga a escrever sobre um tipo de pauta especifiigs nem sempre praticada na

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009Categoria Jornalismo, modalidadernal-laboratério impresso
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faculdade. Escrever sobre cinema exige conhecimmeadgojornalismo cultural, lidar com
artistas e com o agendamento atipico de entrevistas

2 OBJETIVO
Fazer a cobertura especializada de um festivaindena. Lidar com as dificuldades
do fechamento diario de um jornal. Aprender tésigda producdo de pauta. Desenvolver

técnicas de jornalismo cultural. Desenvolver hdbdies de trabalho em equipe.

3 JUSTIFICATIVA

O Moviola é produzido exclusivamente para o pubticoFestival de Brasilia do
Cinema Brasileiro. Iniciado ainda nos tempos dadtita, em 1965, o festival € um dos
mais tradicionais do Brasil. A parte do glamour ddistas e o frisson das estréias, o evento
se caracteriza pelo cinema de vanguarda. O festivalpalco para o cineasta brasileiro
apresentar conceitos, discutir politica e fazecidema uma expressao artistica acima de
qualquer anseio comercial. O publico do festivabBhecido pela polémica, seja por vaiar
atores conhecidos ou por exigir um nivel de cindiferencia do apresentados em outros
festivais. Na edicdo 2008, entre todos os filmes goncorreram na principal categoria,
apenas uma atriz participou. Isso é apenas um daeamepque o festival ndo obedece a
padrdes ou qualquer regra comercial.

Nos dultimos anos, o festival ganhou reconhecimepe&las politicas de
acessibilidade. E o Unico lugar do Brasil, e um pescos no mundo, que um cego e um
surdo podem assistir ao mesmo filme, ao lado deopsssem problemas de acessibilidade.
O festival se espalha pela cidade, e filmes saudos em pracas, bibliotecas e rodoviarias
de todas as regido do Distrito Federal.

Por essas caracteristicas, o Festival de Bragili@idema Brasileiro € um evento
anico no circuito cultural brasileiro. Isso ja é timo suficiente para justificar o festival
como um objeto jornalistico interessante e via@elalquer produto jornalistico derivado de
uma fonte tao rica quanto o festival tem félegacserite para ter altos niveis de padrao
técnico e qualidade.

O festival foi também a chance de alunos entramncantato com artistas, publico
e escrever sobre cultura e cinema. As dificuldagiesas de um grande evento sdo outro
ponto de destaque para o aprendizado e desenvoldnue técnicas jornalisticas. No
Moviola, as vezes foi necessario entrevistar adigtté entdo desconhecidos, improvisar

pautas e perguntas.
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O Moviola é, por exceléncia, um produto jornalistigue vai além do que as
disciplinas de jornalismo impresso proporcionam worente. O primeiro motivo € a alta
produtividade. Cada aluno escreve de trés a setériasa durante o festival. Essa
guantidade é maior do que as tipicas disciplinagodealismo impresso exigem em
semanas.

Como a cobertura é feita durante o evento, cadatmitio festival € precioso para
uma boa pauta. Nao ha como recuperar frases, [zertamentos ou usar outros recursos
da execucdo de uma pauta. Por isso, o Moviola exégeada reporter um trabalho em

conjunto, pois colabora em pautas alheias e ceni@np@de precisar de sugestoes.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producdo do Moviola é semelhante a de qualgueajale circulacdo diaria. As
pautas foram distribuidas na semana anterior aat@véssim, cada repOrter poderia
preparar previamente enfoques, além de poder esisdzautas. E claro que, nem sempre,
as pautas acordadas eram cumpridas, haja vistangiias vezes surgiam fatos novos e
mais interessantes. Alguns alunos se tornavamrisets’ de alguma parte do evento:
entrevistas, palestras ou o filme da noite, pomple.

O festival de cinema terminava, todos os dias, mioid da madrugada. Cada
reporter tinha como deadline as 8 horas da manithadseguinte. Para muitos estudantes,
foi a primeira vez que um fechamento tdo apertadaima exigéncia da rotina produtiva.
Dois alunos se dedicavam exclusivamente a fotagrifes tinham uma dificuldade a mais.
Além de pré-editar e selecionar fotos, era necessardeslocar até a faculdade de manha,
para que o cd com 0s arquivos em alta resoluc&erfo®ntregues ao responsavel pela
fotografia.

As técnicas utilizadas foram as mesmas de umatgubertura de evento. Releases
auxiliavam na preparacdo de pautas, assim comevests prévias com alguns dos
participantes do festival. Na maioria das matéripsrém, o repérter se dedicava
exclusivamente ao que acontecia durante o everitam Ale entrevistar cineastas e o
publico, parte da apuracdo consistia em observaagio da platéia e analisar o conteudo
dos filmes exibidos.

As principais dificuldades do texto jornalisticoMeviola séo, por extenséao,

comuns as matérias do Jornalismo Cultural. A maf@incipal de cada dia do festival
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consistia em apresentar o filme da noite e adigr@espectivas e sensacdes esperadas pelo
diretor. E o tipo de texto classificado por Daféla como “de apresentacio”.

Ha também os casos das matérias de apresentagdocdapertencem exatamente ao ‘hard
news’, mas cujo objetivo também é familiar o leitom algo que ele desconhece. Nestes
casos, porém, uma dose maior de subjetividadear oiterpretativo, passagens em tom de
comentario — é até bem-vinda. (PIZA, 2004, p. 81)

Outra barreira aos reporteres iniciantes foi difei@ o que tem apelo jornalistico e o que &

apenas gosto pessoal.

Um dos principais “pecados” do jornalista cultigglistamente esse, o de confundir
afinidades pessoais com avaliacfes estéticasaEntrevistar um pintor, digamos,

tem uma conversa agradavel com ele e termina ndsegaindo escrever o que

realmente pensou de suas pinturas. (PI1ZA, 20@@B)p.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto foi divido em cinco sessbes. Segue uraaebdescricdo de cada uma
delas.

Obscenas: E a tipica coluna de notas. E uma pégitiaada a bastidores, a
personagens, a causos, a tudo o que tem sabonamgsrante uma matéria.

Zoom in: P4gina dedicada a apresentacéo dos fiuneserdo exibidos a noite e da
programacao da manha e tarde do dia seguinte.

Tela em transe: Duas paginas centrais, com a matértapa. Trata-se da cobertura
do filme da noite anterior. A matéria apresenteeagdes do publico, além de ter um tom
critico.

Cine Voador: Espaco dedicado a pautas livres,igadds necessariamente ao dia e
nao ligadas a um filme especifico. Exemplos: avaktlecidiu incluir deficientes visuais,
com um projeto de "leitura” dos filmes.

Plano-detalhe: A tradicional entrevista pingue-pangilém do texto curto e direto,
as fotos focavam detalhes do entrevistado.

6 CONSIDERACOES

Dois fatos corriqueiros e pequenos demonstram essocdo Moviola. A recepcao
do publico na edicdo 2008, segunda participacammhal no festival, foi bem maior que
2007. Boa parte do publico ja conhecia o Moviolaeeonhecia nele um produto de

credibilidade e irreveréncia. Mas o bom jornalisndo é feito s6 de agrados. A reacao do
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cineasta Carlos Reichenbach, diretor em 2007 eejar2008, mostra que 0 senso critico
dos reporteres, independente das impressdes pedsval resultado. O cineasta chamou o
Moviola de “jornaleco sO servia pra sentar-se emagina poltrona”. Independente de
opinides, a repercussao dada a qualquer matémaligiica € uma forma de medir o

sucesso e poder de alcance.

A parte de gostos e opinibes, o Moviola é uma atich de sucesso. Muitas
faculdades, por exemplo, exigem do aluno, nas plisas de jornalismo impresso, a
producdo semanal ou quinzenal. Assim, a apurad@chamento séo dilatados. Moviola
subverteu essa ordem: muitas vezes a rotina pwadigii mais intensa do que a dos grandes

periodicos. O desafio foi diario, assim como aSdg;
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