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RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo sobre os elementos grafico-visuais (cores, tipologia,
espacamento e imagens) que organizam e identificam as publica¢des impressas e, de
modo especifico, as revistas, compondo um projeto grafico que determina, também,
uma estética editorial. O projeto grafico-editorial deve considerar estes elementos de
composicao, que associam a imagem da revista ao gé€nero, a classe social ou a area de
interesse do leitor, criando uma identidade harmonica para a publicagdo, distinguindo-a
de outras e, principalmente, atuando como importante ferramenta mercadologica. Como
utilizar esses elementos de forma a adequa-los a um projeto grafico harmonico, legivel,
e voltado para determinado publico € o tema central deste artigo.

PALAVRAS-CHAVE: estética editorial; diagramagdo; revistas; projeto grafico e
editoragao.

Consideracoes iniciais

Além de abordar os elementos compositores da estética, sua agdo estética editorial e
significativa - como elemento de atracdo e identificagdo da publicagdo com o seu
publico — este trabalho parte do principio que todo projeto grafico constitui em sua
composi¢ao um perfil do publico para o qual ¢ dirigido.

O termo caracteristico da execucdo do projeto grafico ¢ “diagramacdo”, a qual ¢
realizada pelo conjunto dos atos de expressdo da estrutura grafico-visual proposta no
projeto. Assim, diagramar ¢ organizar e produzir os elementos grafico-visuais de acordo
com a estrutura proposta no projeto grafico-editorial.

Os elementos grafico-visuais sao: as linhas, os blocos de texto, as imagens, as cores € 0s
espacos em branco, cuja apresentacdo em determinada composicdo define a imagem

geral da pagina ou das paginas impressas.

! Trabalho apresentado no GT — Jornalismo e Editoragdo, do Inovcom, evento componente do IX Congresso de
Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste.
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As relagdes visuais recorrentes, entretanto, foram compondo por habito, livre associacdo
e convencao, a “linguagem da composi¢do grafica” que, como todos os outros conjuntos
de codigos culturais, passam a significar e a indicar a classe social, a regido geografica,
o tipo de interesse e o género da populacdo para qual a publicacdo ¢ dirigida. Isso
implica que a estética editorial, definida pelo arranjo dos elementos de expressdao
grafico-visual, cumpre também uma fun¢do comunicativa determinando uma
significacdo ao aspecto geral da publicagdo e destinando-a, por exemplo, ao publico
feminino ou masculino.

Como todo produto, entretanto, além de considerar esses coddigos gerais, uma
publicacdo busca também se distinguir da concorréncia constituindo uma imagem
marcante e diferenciada junto ao publico consumidor, o que Milton Ribeiro (2003)

chama de “harmonia”:

Cada pagina da revista deve atrair a atengdo do leitor ndo apenas pelo teor do
assunto, mas também pela harmonia do conjunto grafico. Os elementos da
composi¢do das paginas devem manter uma arquitetura grafica e estética
propria, visando um equilibrio harmonioso, em que ilustracdes e textos estejam
perfeitamente entrosados, o que despertara o prazer pela leitura e interesse pelo
assunto exposto. As paginas de uma publicacdo devem ter em seu conjunto uma
disposi¢do estética e funcional. Cada pagina tem uma solugdo propria, mas no
todo deve ter uma seqii€éncia homogénea e com o mesmo ritmo (ibid., p.405).

Identidade Visual

Identidade visual ¢ o conjunto de recursos graficos capazes de conferir unidade visual e
personalidade grafica a uma publicagdo. A maioria das publicacdes impressas adota
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fontes de letras que apresentam um mesmo desenho, com ou sem serifa’. H4, também, o
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uso de capitulares’, os boxes, que determinam espacos diferenciados nas paginas e
graficos ou fotografias que ilustram os textos. Esses elementos, ainda, podem ou ndo ser
emoldurados por fios pretos, receberem cores ou ser distribuidos de modo a preservar as
areas brancas.

O diretor de arte se utiliza desse repertorio, que ¢ determinado pelos elementos graficos e
suas combinacdes, para compor a identidade visual da publicagdo. Sendo utilizados com
critérios, esses recursos graficos proporcionam leveza e harmonia, convidando o leitor a

um passeio com os olhos sobre a pagina estampada.

3 traco horizontal ao final de cada extremidade da letra (ROSSI, 2001).
# letras destacadas no tamanho e ou na cor (contraste) para indicar o inicio do texto (Idem).
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Por isso, o editor de arte deve expor a sua capacidade de persuasdo e o seu talento aliado
a uma base teodrica sobre comunicagdo visual-grafica, dominando os recursos técnicos,
tedricos e estéticos para garantir a identidade, a comunicagdo e a venda do produto e
promover a satisfacao do cliente.

Segundo Scarpellini (1997, p. 47), o leitor ¢ um observador e os “elementos devem estar
arrumados em fungdo do que se quer comunicar, unindo beleza e conteudo”. No ato do
planejamento grafico o diagramador deve, portanto, se preocupar em ordenar as
informacdes para que a mensagem seja compreendida e para que a hierarquia esteja
clara. Uma péagina bem ou mal planejada serd resultado da habilidade do profissional de
utilizar funcionalmente esses elementos, fazendo com que o leitor possa extrair o
maximo de informacdo do conteudo disposto na pagina. Seu trabalho numa revista esta
em reunir, ajustar e coordenar corretamente o material grafico e o material textual ou
jornalistico.

J& para Milton Ribeiro em sua obra “Planejamento Visual Grafico” (2003), a identidade
visual deve ser tratada ndo s6 como personalizacdo da imagem, mas também como
ferramenta de um processo mercadoldgico, altamente competitivo e bastante saturado de
informagdes visuais. Segundo Ribeiro, apesar do interesse do mercado e da importancia
do desenvolvimento do design grafico, ndo apenas em fun¢do do apelo visual, mas
também pelo seu fundamento, conceito e contetido, sdo raros os profissionais da area que
trabalham com embasamento teérico. O autor ainda alerta para o efeito que esse descaso

pode acarretar para o veiculo:

A auséncia de planejamento na utilizagdo dos elementos da imagem diluira a
personalidade do veiculo e este deixard de aproveitar os recursos naturais de
veiculag@o de um conceito junto ao seu publico consumidor (ibid., p. 264)

De fato, nem sempre este tipo de trabalho ¢ realizado pelo profissional adequado. De
fato, alguns veiculos brasileiros tém no comando da editoria de arte profissionais que
comegaram como diagramadores e que foram ao longo do tempo se especializando na
atividade. S@o pessoas que aprenderam a fazer programacdo visual grafica
simultaneamente ao desenvolvimento de suas funcdes, diagramando de forma automatica
sem muita preocupacdo com detalhes importantes como a préopria unidade visual do
projeto. E importante reforgar que a atividade requer profissionais com formagdo
especifica e qualificada. Design grafico, artes visuais e publicidade sdo alguns dos cursos,

seja no nivel de graduacdo ou de especializacdo, que podem contribuir para que esse
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conhecimento deixe de ser meramente empirico e se torne enriquecido com fundamentos

cientificos.

Legibilidade

Para Rafael Souza Silva (apud AMANCIO, Ricardo, 2008), a legibilidade® de um texto
ndo depende apenas da forma das letras. E preciso considerar "o branco, o tamanho do
corpo usado, o comprimento das linhas, o espaco das entrelinhas, paragrafos e as
margens”. AMANCIO (2008) também ressalta alguns aspectos importante sobre o

contraste que pode comprometer a legibilidade de um texto:

O trabalho grafico deve ser observado a partir do branco enquanto suporte ¢ do

preto enquanto elemento impresso. O preto sobre o branco proporciona um
arranjo positivo, enquanto que o branco aplicado sobre fundo preto caracteriza o
negativo. A leitura no modo positivo ¢ muito mais facil, mais suave e por isso a
forma mais indicada. A leitura no modo negativo ndo ¢ aconselhavel: provoca
cansaco no movimento Otico e quebra o ritmo de leitura. O mesmo raciocinio
pode ser aplicado quando a base branca ¢ substituida por um fundo colorido em
tom escuro ¢ a letra preta por tipos coloridos (mais claros) proporcionando
também a idéia de um arranjo com letras claras vazadas sobre fundo escuro
(AMANCIO, 2008).

Sabe-se quem uma escolha errada, seja ela referente a tipologia, espacamento ou demais
elementos visuais, pode levar o leitor a rejeitar a publicacdo. E deste conjunto de

detalhes ndao escapam nem as linhas:

A determinagdo da largura das colunas deve levar em conta o tipo de letra e o
tamanho do corpo. Linhas muito compridas com corpo pequeno dificultam a
leitura, porque as letras comecam a se embaralhar. O mesmo ocorre com a
utilizagdo de corpo grande em linhas curtas, obrigando a uma hifenizacao
demasiada, o que além da quebra do ritmo de leitura, acaba também por
interferir na estética do texto composto.

No entanto, a preocupagdo com a legibilidade ndo se restringe a um formato padrdo, sem
inovagdes. Segundo Newton César (2000, p.155) € possivel se fazer uma diagramagdo
legivel e criativa, rompendo padrdes minimos: um alinhamento diferenciado, entrelinhas
mais abertas ou fechadas ou ainda por meio de uma interacdo maior entre imagem e
texto. Contudo, Newton alerta para o excesso de recursos em um mesmo projeto: “Nao

se deve encher o copo até transbordar”.

> Estado do que ¢ legivel. Por legivel entende-se: clareza e nitidez caligrafica ou tipografica.
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A interferéncia do diagramador

Seria o projeto grafico de uma revista, acima de tudo, a soma de elementos visuais que
atendam a preferéncia estética de seu criador? Até que ponto o gosto pessoal interfere
na criagdo de um projeto grafico editorial?

No livro “Design Grafico: uma historia concisa” (2000, p.2), Richard Hollis assevera

que a influéncia pessoal do responsavel pelo projeto grafico deve ser minima, porque:

O significado transmitido pelas imagens e pelos sinais alfabéticos tem pouco a
ver com a pessoa que os criou ou escolheu: ndo expressam as idéias de seus
designers. A mensagem do designer atende as necessidades do cliente que esta
pagando por ela. Embora sua forma possa ser determinada ou modificada pelas
preferéncias estéticas do designer, a mensagem precisa ser colocada numa

r

linguagem em que o publico alvo reconhega ¢ entenda. Este ¢ o primeiro
aspecto significativo que distingue um designer grafico de um artista plastico.

Para Ricardo Marques Pereira, programador visual responsavel pelo projeto grafico da
revista “Inesquecivel Casamento”, da editora “3R Studio”, o estilo pessoal do designer
influencia na concep¢ao do projeto grafico, como o mesmo declarou em entrevista para

este estudo:

E impossivel afirmar que no existam tragos do gosto pessoal do criador em um
projeto. A concepgao grafica de uma revista pode ser a soma de varias opinides,
entretanto, por mais que este sofra interferéncia de terceiros, sempre vai
apresentar a maneira de quem a fez, afinal o gosto pessoal transparece nem seja
uma coisa minima (declarag@o verbal, jun/2004).

E para fechar a discussdo, ninguém melhor que Milton Ribeiro (2003) importante
estudioso do assunto e autor do livro “Planejamento Visual Grafico”: “Cada
diagramador tem seu estilo proprio e deve encontrar a justa medida entre seu trago ¢ a

natureza da publicacdo”.

Cores

O uso de cores graficas merece muita atencdo por parte do editor de arte e, embora
experimentos cientificos tenham comprovado que a sensibilidade humana se altera
quando exposta a diferentes cores, ndo hd ainda um estudo que ofereca solugdes
precisas para a utilizacdo de cores no projeto visual grafico, principalmente, porque os

valores estéticos mudam de acordo com parametros culturais e momentos histdricos.
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Como todo produto de consumo, as publicagdes nao buscam apenas a comunicacio
direta, mas também o encantamento e a seducdo. Os diretores de arte, portanto, ndo se
prendem simplesmente ao uso desses conceitos comuns relacionados a alegria ou
tristeza, mas buscam trabalhar com um repertério mais complexo cuja base se
estabelece por principios de harmonia e contraste.

Nao ¢ possivel negar as associagdes que sdo Obvias como a utilizagdo da cor de rosa
para mulheres, de tons pastéis para bebés e de azul para homens. No entanto, a op¢ao da
cor deve levar em consideragdo as caracteristicas do texto ¢ os valores do contexto
cultural. Além de luto, o preto pode expressar rebeldia e até sofisticagdo, dependendo
das relagdes estabelecidas quando associado ao dourado, por exemplo. As fotografias
em preto e branco se diferenciam tanto na estética quanto na comunicagdo das imagens
fotograficas coloridas, podendo remeter a idéia de passado ou a sofisticagdo e ao

glamour. Para Ricardo Pereira, designer da revista “Inesquecivel Casamento”:

A cor faz parte de todo o conjunto grafico, sendo associada as formas, fotos e
tipologias. Uma cor “rosa choque”, quando associada & uma foto feminina,
pode compor um trabalho voltado para publicagcdes femininas, mas, se
associado a outras cores primarias, como o amarelo ou azul, com uma tipologia
mais rebuscada, compdem um visual psicodélico (declaragdo verbal, jun/2004).

Para Luciano Guimaraes (2003), a consciéncia de que a cor pode incorporar significado
as informagdes coloridas aumenta a responsabilidade do jornalista ou “designer de
noticia”, que ¢ considerado um comunicador social ¢ ndo somente um artista grafico.
Portanto, ndo se pode deixar de lhe atribuir a responsabilidade de ser mediador dotado de
intengdes, sejam elas evidentes ou ndo. Ha de se ressaltar que, no exercicio de sua
funcdo, o comunicador responde as intengdes embutidas nas diretrizes editoriais que sdo,
muitas vezes, as intengdes daqueles que detém os meios de comunicagao.

No caso dos projetos graficos, a harmonia ocorre "quando cada uma das cores tem uma

parte de cor comum a todas as demais" conforme relata Ricardo Amancio:

O editor tera elaborado uma pagina harmoniosa quando adotar nas letras,
quadros e capitulares, cores a partir do tom predominante na fotografia
principal da pagina. Por outro lado, para produzir uma pagina com contraste,
essa preocupagdo deixa de nortear a elaborac¢do do projeto grafico. Cores fortes
em tons diferentes serdo empregadas simultaneamente. A opgdo pelo contraste
ou pela harmonia sera regida pelo assunto estampado na pagina (AMANCIO,
2008).
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O tom (ou o peso) da mensagem pode ser evidenciado pelas cores empregadas: cores
mais fortes na manchete de capa com alteragdo da cor da propria marca grafica da
revista, por exemplo, significa que o assunto em pauta merece tanto destaque a ponto de
ter sido alterado o proprio logotipo da publicacao para aumentar a vendagem da revista.
Um exemplo deste tipo de recurso pode ser observado na capa da revista Veja, que
entrou em circulagdo no dia 12 de outubro de 1994, quando o entdo candidato Fernando
Henrique Cardoso foi eleito para seu primeiro mandato como Presidente da Republica
do Brasil (fig. 1).

A foto em preto e branco do presidente acenando foi
reproduzida sob a manchete, “O Presidente”, impressa em
vermelho para contrastar com o fundo e ganhar destaque. A
composi¢do foi completada com a impressao do logotipo da
publicagdo em prata, numa provavel remissdo ao grande

protagonista daquela elei¢ao, que fora a nova moeda “o real”.

Fig.1

Tipografia

Além das imagens e da propria composi¢ao da pagina impressa, a escolha do desenho
dos tipos e suas relagdes formais passaram a ser aspectos valorizados pelo seu carater
estético e comunicativo. Uma mesma letra desenhada com formas diferentes promove,
com cada uma de suas versdes, sentimentos e significados também diferenciados.

Essas relagdes entre valor estético e leitura implicam em amplas questdes de
significacdo que tornaram o trabalho com tipografia uma tarefa complexa e abrangente.

De acordo com Antonio Collaro:

Trabalhar com tipologia significa mais que escolher letras em mostruarios. E
necessaria uma profunda reflexdo cultural, social e até ambiental, que
influenciam na op¢do dessa escolha. Podemos ter um sistema de composigdo
altamente sofisticado, fotolitos de primeira gera¢do, com alta defini¢do e
suporte de qualidade. Porém, todos esses componentes estardo sendo
desperdicados se os impressos niao forem projetados com equilibrio e
proporgdo. Por isso, a escolha tipoldgica ¢ um fator preponderante no aspecto
visual do trabalho (COLLARO, 2000, p.17).

Este conceito ¢ complementado pelas palavras de Milton Ribeiro (2003) que ressalta

que as fontes possuem expressao propria:
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A forma dos caracteres tem uma expressao propria. Os caracteres tipograficos
podem falar, dar sons e expressdes e constituir uma orientagdo para seu uso,
segundo as caracteristicas do trabalho em que s3o usados. Assim o valor da
palavra escrita pode expressar-se mediante o tipo de letra ja que dispomos de
caracteres leves e pesados, masculinos e femininos, elegantes e rigidos, graves,
sérios e frivolos.(ibid., p.56).

Sobre a escolha adequada da tipografia, Newton Cesar em sua obra “Dire¢dao de Arte

em Propaganda” fornece preciosas dicas:

1. Tipos serifados sdo bonitos e transmitem elegancia e seguranga. O
percentual de erro é quase nulo quando se escolhe fontes serifadas;
2. Fontes sem serifa combinam com fontes serifadas. Normalmente titulo

e texto tém fontes diferentes. Um tem serifa outro ndo, ndo é regra mas
representa mais harmonia nos impressos;

3. De modo geral, fontes sem serifa sdo mais frias, mais pesadas e
combinam com o publico masculino;

4. Fontes usadas para o publico feminino s@o mais delicadas, elegantes.
Normalmente, tém serifa;

5. Faga a opgdo por fontes com familias extensas. As vezes, uma Gnica
fonte pode ser utilizada em negrito, italico, médium, /ight, extra bold etc. A
impressao final é que foram utilizadas varias fontes, mas a vantagem ¢ que, por
serem da mesma familia, garantem a harmonia (CESAR, 2000, p. 171).

Imagens

Desde sempre o homem tem se interessado pela imagem e, cada vez mais a valorizacao
do visual tém ganhado espaco no mundo contemporaneo. Da pintura a publicidade, a
imagem, tanto a do passado como a do presente, tornou-se para nos algo
supervalorizado. As imagens sdo feitas para serem vistas, mas a relagdo de um ser
humano com elas nao ¢ algo tao simples assim. Segundo Jacques Aumont (1993, p.77),
nesse jogo de percepcdo entra em jogo o saber, os afetos, as crengas que, por sua vez,
sdo muito modeladas pela vinculagdo a um lugar da histéria, considerando uma classe
social, uma época e uma cultura.

E evidente a importancia das fotos no projeto grafico das revistas. Atualmente, paginas
inteiras com fotos so reforcam a vantagem do uso de imagens para atrair a atengao dos
leitores. Os blocos de textos muito extensos sdo vistos com reprovacgao por grande parte
do publico consumidor de revistas para o entretenimento e informacdes rapidas. Esse ¢
o perfil da maioria das revistas, porque o publico exige cada vez imagens € menos
palavras. As excegdes sdo as revistas dirigidas a publicos especializados como os
profissionais da economia, da ciéncia e de outras areas de cunho cientifico ou politico,

casos em que o conteudo ainda é mais valorizado que a forma.
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Ao lado da tipografia, a fotografia define a identidade visual do projeto grafico de uma
revista. As imagens tematicas ilustram editorialmente, com cenas, fatos e personagens.
Uma excelente definicdo sobre o papel da imagem no design editorial pode ser
encontrada do livro “A Revista do Brasil” (2000), lancado em comemoragdo aos 50
anos da Editora Abril. O livro apresenta um capitulo sobre a fotografia em que se
destaca a seguinte defini¢do:

Centenas, milhares de romances, contos, poesias, ensaios, tratados, teses, cartas,
artigos, reportagens, filmes, musicas e programas de tv tentaram explicar o
Brasil e seu povo. Muitos conseguiram, cada um em seu angulo, no seu
momento, de Pero Vaz de Caminha a Carlos Drummond de Andrade, de Heitor
Vila Lobos a Nelson Pereira dos Santos.

S6 a fotografia, no entanto, com a sua capacidade unica de congelar
acontecimentos, histérias, cenas cotidianas emblematicas e personagens-
simbolo, da uma visdo instantanea deles ¢ abre a possibilidade de que cada um
os interprete com sua propria otica (ABRIL, 2000).

Em um depoimento dado a Revista da Associacao dos Designers Graficos (n° 26, 2002),
Cris Veit, que ¢ designer e diretora de arte da revista “National Geographic-Brasil” (fig.

2), afirma que:

R R aeaik
' NﬁTl{}NhL Na National Geographic a busca pela exceléncia
GEOGRAPH[C fotografica é levada ao extremo. Os fotografos chegam a
HRLAS| passar até dois anos em campo ¢ podem produzir cerca
de 20 mil imagens para fazer uma Unica matéria. Os
filmes sdo enviados dos lugares mais remotos do planeta
para a redacao dos Estados Unidos, onde sdo revelados e
editados.O material produzido aqui no Brasil também
ndo fica para trads. Nossos fotografos, na maioria das
vezes sdo também especialistas no assunto (bidlogos,
antropologos, arquedlogos dentre outros). Assim,

conseguimos aliar reportagens com belissimas fotos
(ibid., p.54).

Fig. 2

Na mesma publicacdo (ibid.) hd o depoimento de diversos profissionais sobre a
fotografia no projeto grafico editorial, serdo apresentados a seguir os depoimentos de:
Rosangela Peta (diretora de redagdo da revista “Uma”), Fernando Luna (jornalista e
diretor editorial da revista “Trip”) e Noris Martinelli (editora de fotografia da revista
“Nova”):

Antes mesmo de desenvolver o projeto grafico de Uma
(fig. 3), a gente sabia que a imagem da capa deveria ser
quente. Isso porque, no projeto editorial, ficou clara a
vocagdo da revista: dar énfase na reportagem. Essa idéia
valia para todas as paginas, fossem elas de politica ou
moda, de sexo ou beleza. Além disso, o projeto editorial
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definiu que a grande estrela do corpo editorial — a
entrevista — é que nos daria a personagem de capa.
Resultado: fechamos a questdo de que essa mulher
deveria sugerir uma atitude (imagem quente) em vez de
apenas posar (imagem fria). E tem mais: essa mulher
com atitude acaba ganhando mais for¢a quando se junta a
chamada da entrevista (ibid. p. 56).

Nao existe nada mais humilhante para a fotografia do
que a frase ‘uma imagem vale mais que mil palavras’.
Nao vale simplesmente porque nio faz sentido atribuir
valor a uma coisa a partir de outra completamente
diferente. Seria como dizer que 17 versos de
Shakespeare equivalem a um metro quadrado de tecido
pintado por Rafael. As revistas TRIP e TPM (Trip Para
Mulheres) exploram o valor da imagem em si mesma
como informacéo, beleza e criatividade. Uma foto ndo é
apenas o complemento de uma reportagem, a ilustragdo
de uma entrevista. Ela se basta. E é desse modo, auto-
suficiente, que estabelece uma relacdo com texto e arte,
para formar um conjunto mais poderoso do que seriam
esses elementos isoladamente- para formar, enfim, uma
revista (ibid. p. 60).

Na Nova, as fotos t€ém o objetivo de reforgar o conteudo
das matérias. As mulheres retratadas, tanto modelos
como pessoas comuns, devem passar uma atitude de
autoconfianca, sensualidade, alto-astral...Para isso, ha
um trabalho em conjunto que vai desde o
posicionamento da cadmera, o tipo de luz, até a produgdo
escolhida. Para nossos trabalhos, na capa, nas ilustragdes
ou nas reportagens visuais, as modelos selecionadas
devem ter o tipo de beleza brasileira, pra que nossas
leitoras possam se identificar, ja que trabalhamos com a
imagem projetada — ¢ como elas sonham em ser um dia.
Nosso maior icone, a capa, tem uma personalidade que ¢
inconfundivel — as leitoras reconhecem de longe a
revista no meio de tantas outras na banca (ibid., p.57)

A composi¢do dos elementos formais aqui apresentados (cores, tipografia, espagamento

e imagens) define a estética editorial, ou seja, a aparéncia da pagina composta que pode

expressar harmonia ou contraste e sugerir diversos sentimentos e entendimentos.

No Brasil, tanto o planejamento grafico quanto o processo de diagramacao

desenvolveram um rico percurso historico, até serem definidos e produzidos na
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atualidade por processos grafico-eletronico-digitais, uma vez que esta ¢ a era da
computacao.

A experiéncia do diagramador ou diretor de arte ¢ sempre importante, porque lhe
possibilita um repertorio para formular um padrao grafico pessoal e, a0 mesmo tempo,
coerente com a linha editorial proposta pela revista.

E importante ressaltar que a linha editorial considera o publico alvo, a faixa etaria, a
classe social, o sexo e outras peculiaridades do publico consumidor. Ao criar um padrao
grafico de uma revista o diagramador deve se apropriar das possibilidades graficas que
estdo ao seu alcance. Um bom profissional, portanto, ¢ aquele que estd atento ao que
acontece ao seu redor. A combinacdo dessas informagdes com a atuagdo estética e
comunicativa do designer ¢ que determinara o valor de seu trabalho.

Uma publicacao deve primar por uma estética coerente com o gosto e os valores de seu
publico. Com excecdo das publicagcdes dirigidas a publicos alternativos, uma boa
estética propde bom gosto, legibilidade, fluidez de leitura e coeréncia grafica com o
tema editorial proposto. A estética determina o principio da comunicagdo, porque a
forma sugere sentimentos, sentidos e significados, que podem e devem anteceder ao
tema e ao conteudo da publicacio.

Isso implica numa linguagem das cores e das formas, assinalando uma morfologia da
pagina impressa, sugerindo sentimentos e significados. Todavia, a tipologia também
implica em forma, cor, ritmo e direcdo. Assim, a composi¢do dos textos vai além do
significado das palavras, indicando também o cuidado com a significacdo produzida
pelo desenho, pelas cores e pelo tamanho das letras ou tipos utilizados.

Uma publicacao inclui ainda imagens, além das formas, das cores e das palavras. Nesse
tempo de alta tecnologia de captagdo, edicdo e reprodugao de imagens fotograficas, a
fotografia predomina nas paginas impressas da maioria das publicacdes de
entretenimento e informagdo rdpida, excetuando-se apenas as revistas técnicas ou
cientificas que atendem a um publico especializado e avido por contetidos densos.

De modo geral, as imagens fotograficas dominam os espacos das capas de revista e
antecipam a comunicagao com consumidor que ja percebe e observa as imagens antes
de ler o titulo ou os textos.

A relacdo estabelecida entre os textos, as formas, as cores e as imagens fotograficas ¢
que define a diagramacdo da pagina de acordo com o projeto grafico-editorial, pré-
revelando a identidade da publicagdo antes que se tenha acesso ao seu conteudo

tematico textual.
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Este conjunto de elementos ¢ que define a estética editorial, cuja fungdo ¢ atrair e
previamente informar o leitor sobre as caracteristicas e valores da publicagdo, situando-
a em um perfil editorial seja no ramo dos esportes, dos eventos politicos ou artisticos,
dentre outros. Também, indica um posicionamento quanto ao género e a classe social
que pretende atingir.

Com isso, fica evidente que a estética, quando coerente com a linha editorial proposta, é
capaz de atrair e prender a aten¢do do publico ao qual essa se dirige sendo, portanto,
fundamental o papel do diagramador (ou diretor de arte) para o sucesso de uma

publicacao.
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