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Resumo

Este artigo analisa o videoclipe como género auslial e como processo mediador de
linguagens. Nessa abordagem, trata-se de um ggunermproduz interfaces, entre outras
praticas comunicacionais, com o cinema, o documeng a propaganda. O artigo
busca reunir, na ainda recente histéria do vidpeclelementos que sugerem este
didlogo com os distintos géneros audiovisuais. @aglipe, concebido inicialmente
como ferramenta de marketing e divulgacdo de coitgpes e intérpretes musicais,
comporta a potencialidade das experimentacbes setitiise, ele proprio, como
produto da industria audiovisual contemporanea.

Palavras-chave videoclipe; audiovisual; musica.

Introducao

Este artigo busca especificamente narrar as coesligie emergéncia do
videoclipe como género audiovisual propicio a expentacdes e sintese de linguagens,
além de esbocar um mapa das concepcbes mais ggpraispermitem verificar
aproximacoes e diferencas na definicdo do que @oelgbe. Para realizar tais metas,
empreendemos pesquisa bibliografica, com base é&gosrcientificos e nos ainda
poucos livros produzidos sobre o tema, o que ceramlos como fator determinante
para a realizacdo desta empreitada. Como procetiinmeetodico, propusemos uma
analise interpretativa e exemplificativa de vidgmelem sua relagdo com a linguagem
de filmes, documentarios, videoarte, propagandareagao.

A tentativa de classificagdo do género videoclipeseibgéneros torna-se dificil,
guando néao insuficiente, em especial pelo fatoedragar de um campo préprio para

experimentacdes de linguagens na relacdo com agéreeros audiovisuais. Classificar
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e categorizar o videoclipe € um trabalho com radok insuficientes porque este género
audiovisual emerge, a nosso ver, das seguintesodmsd 1) da hibridacdo, das trocas,
das fusdes e dos intercambios culturais em gejalja2contaminacdo em que se

expressa o rompimento de barreiras técnicas e spe8teticas de um género

audiovisual para outro (cinema, propaganda e vlgexce de uma obra de arte para
outra; e 3) da experimentacdo em que se sinalzargpo da poténcia de criacdo, de
argumentos inventivos no roteiro e execu¢ao dooaidee.

O que esta fortemente estabelecido é que a musicsuporte fundamental do
videoclipe. Em geral, as imagens produzidas tendeser “traducfes” visuais da
masica, ou seja, as imagens guardam uma corregpoadguase literal do sentido
sugerido pela letra da muasica. Mas, em outros casognagens nao necessariamente
tém a funcéo de por em relacédo possiveis sentittos @ visual e o sonoro. A musica
é, simultaneamente, referéncia e limite das imagariermatacéo do videoclipe.

O termo videoclipe comegou a ser utilizado na deécel 1980. Clipe deriva de
clipping, recorte (de jornal ou revista), pincagrampo, que possivelmente se refere a
técnica midiatica de recortar imagens e fazer eslagm forma de narrativa em video e
mesmo da pratica de recortar noticias de jorngrapa-las num conjunto de noticias de
interesse em ambientes organizacionais. A colagemmegens evidencia a tendéncia
contemporanea do videoclipe como género do audiavide se fazer composicdes a
partir de outros trabalhos e imagens produziddssine na midia de massa.

Segundo Thiago Soares (2000: 24), o videoclipe,ndmaemergiu como
proposta audiovisual, tinha, no plano da linguagemea edicdo rapida e instantanea, e,
no plano mercadoldgico, o ritmo igualmente veloz mglazo de validade como
ferramenta de divulgacdo musical. A caracteriddicavideoclipe eram as imagens em
velocidade frenética, sem obrigacdo de contar ustarka linear com inicio meio e fim.
A velocidade da edigdo apresenta-se como peca-@laasen primeira conceituagéao que
se teve de videoclipe. Ja se sabia com Eisens28id2{ 80) que “a complexidade
excessiva do ritmo métrico produz um caos de ingpees em vez de uma clara tencéo
emocional”.

Em perspectiva mercadoldgica, o videoclipe surgeamopo do audiovisual para
vender um pacote completo: musica e imagem dotartfsssim, na medida em se
firmou como género, passou também a influenciarpostamentos e a ditar tendéncias
em outros campos, como a moda. Atualmente, a ree&aleoclipe como justaposicao

de imagens, ao modo de uma bricolagem, quase n&ostenta. Os clipes podem
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apresentar construgdes narrativas, lineares ouNg&oomposi¢cao do clipe, as imagens
se relacionam em maior ou menor intensidade coetra. |A dimensado imagética é
criada nesta tensédo entre o sonoro e as possiadiggdes em forma de imagem que
cada musica suscita. No videoclipe, nem sempreeoégdito na musica € visto na
imagem: a traducdo fiel da muasica ndo se tornou ‘wana@isa-de-for¢a”. Ao invés de
traducao literal, sugere-se uma traducéo interdeaidPLAZA, 1987), por tradicdo
pensada como interpretacdo de signos verbais pior deeoutros signos nao verbais,
que passou a ser também traducéo generalizada distema de signos a outro.

Eduardo de Jesus (2004) é enfatico ao afirmar gqueehario audiovisual
contemporaneo caracteriza-se por uma intensa agéud entre formatos, suportes,
géneros e técnicas”. Apesar de ser um formatoiseleve comercial, tanto para a TV
quanto para a industria fonografica, o videoclipene género audiovisual que agrega
valores de outros géneros proporcionando a expetat@o. O pesquisador Goodwin
(apud CARVALHO, 2005) afirma que o videoclipe é umnoduto da industria
fonografica estruturado na muasica e na imagenegittmado pela musica pop.

S&o varios os elementos técnicos utilizados pargpooo videoclipe. No campo
das linguagens, ele pode comportar elementos demein do documentério, da
televisdo, da publicidade, da animacéo ou aindad#marte. Percebe-se que as técnicas
mais encontradas no videoclipe vém do cinema eubicmade. Ele tem um formato
televisual utilizado para promover a venda da nau¢€D, DVD). Portanto, ele nao
pode ser analisado somente por um aspecto — ticastizor exemplo.

Assim estaria excluida uma importante caracteaistito videoclipe nas
condicOes de circulacdo dos bens simbdlicos no ndedproducéo capitalista que é o
processo de venda e consumo. O videoclipe, nestal¢cbes socioecondémicas, torna-
se uma espécie de peca de divulgacao publicitaigria Bandini (2006:4) afirma que
os videoclipes tornaram-se um novo referencial & gara a industria fonografica, os
clipes sdo formas de exposicdo de um produto aavemd apelo ao consumo. Neste
sentido, o videoclipe participa de universo simtmlbjue visa a expresséo do sentido da

cancao e da personalidade do artista.

Experimentacdes

Na perspectiva técnica da producdo audiovisualluminacdo pode ser

experimentada de distintas maneiras: bem marca@agvédenciar o cantor, como €&
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feita na publicidade; uma iluminacdo natural outamilo ambientes urbanos, como é
feito no cinema que também oferece outras pogsidoiis como a iluminacdes
caracteristicas de géneros: terror, suspense,ofiogé ainda a experimentacdo. A
fotografia e a iluminacdo, podem seguir o modelpuiaicidade, dando énfase a planos
préximos e detalhados ou o modelo do cinema, cofasénem seqlUéncias que
acompanham a evolugao do roteiro, iniciando comgsdanais abertos para localizar o
espectador e seguem mostrando o decorrer da hist@mbém existe a possibilidade
do videoclipe ser feito em plano seqténcia, ou, Sgja cortes, como o caso da banda
Ira com o clipe Bebendo vinho.

O roteiro de um videoclipe é outro aspecto técnige pode variar bastante nos
clipes. A narracdo nao € obrigatoria. O clipe padatar a histéria da musica
(narracdo), pode introduzir novos conceitos relemilos a letra e ainda pode ser
contrdrio a letra. Além destas, ainda tem a opgépedformance dos musicos, fazendo
referéncia aos primordios do videoclipe.

Na pos-producao, as opc¢oes de transicdo entreamada e outra vao desde o
corte seco a fusdo de imagens. O corte seco lidaagi e a fusdo sobrepde as imagens.
A edicdo pode ser frenética ou ndo, dependendcesidtado esperado pelo diretor.
Pode ser pautada no ritmo da musica ou nao, taral#itério dos realizadores. A pos-
producao dispde de varios recursos de computagdicayque podem ser inseridos na
obra audiovisual. No clipe dirigido por Jarbas Atin&ade in Japan, da banda Pato
Fa, foi utilizada a técnica de 3D (animacdo em ti#sensdes). A gravacdo com a
banda foi feita em chroma k&ydepois foi adicionada & animacédo dos musicos com
cenario e robos.

As referéncias de linguagem apresentadas nos dgeediversificadas. Em que
pese 0 apelo mercadoldgico, trata-se de um gérmrdoapara experimentacdes. A
citacdo de alguns clipes que exemplifiguem a hagdd de distintos referenciais
discursivos se faz necesséaria. Os Beastie Boysnfargrimeiro grupo de rap bem-
sucedido composto por brancos. Eles comecaram cgmunk rock, mas acabaram
mudando para o rap. O clipe Sabotage foi dirigiolo§pike Jonze, diretor de Quero Ser
John Malkovich. Produzido em 1994, o clipe faz ymaaddia das séries de televisdo
policiais da década de 70 e, para marcar essamefar aparecem no clipe os créditos

como 0s que apareciam nos seriados. Neste casmleochpe utiliza a linguagem

% Fundo verde ou azul utilizado em gravagdes qé® terfundo removido na edicéo para ser substipdd@utro.
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televisiva das séries. O clipe foi um grande sucessMTV, mas o fato que chama a
atencdo é que o clipe ndo ganhou nenhum prémioide@o\Wusic Awards de 1994,
tendo em vista que ele concorreu em quase todastegorias existentes na época:
video do ano, melhor video de grupo, video questezsso, melhor direcdo e escolha
do espectador.

Ha clipes em que se observa a repeticdo na estr{muirsica e roteiro) montada
a partir de convencbes da musica pop. E o casolige €heck on it, da cantora
Beyoncé, que faz parte da trilha sonora do filmpafitera cor de rosa. No caso deste
clipe especifico notamos uma forte conexao conopgganda, pois toda a composicéo
da imagem se volta para os tons de rosa que renastidentemente ao titulo do filme.
O resultado é que nao é so a propaganda do filag também da cantora e sua danca
sensual. No clipe, basicamente o que importa éeogmafia da cantora que rima com
toda repeticdo da letra da musica. Para ficar tafaado que o clipe € trilha sonora do
filme A pantera cor de rosa, tudo é rosa. O figuénrosa, o cenario é feito com cetim
rosa de varias tonalidades, até o cabelo da campar@ce rosa. Este video caracteriza a
utilizacdo da funcao fatica da linguagem, comosciye Samira Chalhub (2001: 22):
“A necessidade de chamar a atencdo do espectadfluencid-lo € a caracteristica
central da fungéo fatica da linguagem”. Neste @dsonando atencdo para o clipe que
esta fazendo referéncia ao filme a todo o momento.

Também podemos observar o fluxo contrario: a prapdg se utilizando da
linguagem do videoclipe. De acordo com Juliana &euthiago Soares (2005), a Rider,
marca de chinelos e sandalias, por intermédio dara¥il, empresa de propaganda,
produziu uma seérie de videos que utilizavam a hggm do género videoclipe. Eles
esclarecem: “A aproximacédo do VT publicitario da&icom a industria fonografica se
deu através do lancamento do Rider Hits, CD quérdmnmusicas nessa esfera pop e
conceitual da Rider, e que fizeram parte de sengenais”. No total foram 14 VTs
musicais produzidos entre os anos de 1993 e 20@4.cdbnerciais criaram um
simbolismo para a marca, identificando-a como pdedecultura brasileira. Com a
utilizacdo de imagens da natureza do Brasil. Ogysadores concluem: “Mais do que
uma simples propaganda de chinelos, a linguagericpéaba foi capaz de utilizar-se
de um género de forte influéncia no publico jovenvjdeoclipe, e criar uma esfera de
consumo muito mais abrangente e sedutora”.

O videoclipe Thriller foi produzido no ano de 19&3trelado pelo cantor pop

Michel Jackson, foi dirigido por John Landis, quembém dirigiu o filme Um
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lobisomem americano em Londres. O clipe teve v@aascteristicas de superproducao
cinematogréafica e inovou na aplicacdo de efeitggeaais, maquiagem, figurino e
coreografia. Ele faz alusdo ao cinema em dois goo®filmes de terror e 0s musicais.

O clipe Ela Disse Adeus, da banda brasileira Pamdado Sucesso, foi
produzido em 1998. A direcédo foi de Andrew WaddimgtBreno Silveira e Toni
Vanzoni. Neste clipe ocorre a utilizacdo da fung@ metalinguagem: um género
audiovisual (videoclipe) citando outro género audioal (cinema mudo). Constata-se
que o videoclipe € um espaco para a criacdo nudigtambéem fazendo referéncias e
servindo-se das linguagens do proprio sistema wisdial que Ihe é precedente.

O clipe | Disappear, da banda Metallica, é dirigiw Wayne Isham e o ano de
producao foi 2000. A musica faz parte da trilhaosando filme de acdo Misséo:
Impossivel 2, do diretor John Woo. O clipe tradutbmica do filme sem precisar
mostrar inameras cenas dele, funcionando como gsocele trocas simbolicas e
legitimagdo de géneros audiovisuais distintos. l&athe Bryan (2006) confirma a
eficiéncia do clipe de trilha sonora: “(...) umpelipode fazer com que o espectador se
interesse por um determinado filme ou entdo siot@ade de revé-lo, sendo muitas
vezes mais atraentes do que os trailers exibidasicio das sessdes de cinema”.

Observa-se também o inverso: a linguagem do vigeodendo referéncia
incorporada pelo cinema. O filme Corra Lola Cod&,1999, dirigido pelo alemao Tom
Tykwer, € um exemplo da estética do videoclipeinerna. O roteiro, que justapde trés
possibilidades de narrativa em um mesmo filme, urasas linguagens de cinema,
videoclipe, videogame, musica e animagao.

Michel Moore, diretor do documentario Bowling imlGmbine, dirige o clipe
Boom para a banda System of a Down. No clipe, paoegem imagens da banda. As
imagens editadas sdo de manifestacfes anti-bélecaarios lugares do mundo. O que
se vé é a linguagem do documentario sendo trazica@videoclipe. A referéncia em
tom de documentério também é observada no clipanh®lAlma, da banda O Rappa,
que trata de assuntos sobre violéncia e cultuiéépea; a direcdo do clipe é de Katia
Lund, que co-dirigiu os filmes Cidade de Deus eocuthentario Noticias de uma
guerra particular. Vitor Amati e Cassio Amarantegitiam o clipe da musica Luz dos
olhos, de Nando Reis, e o denominaram de realpy(dé reality show), porque era um
pequeno documentario de casamento. O clipe mastageins dos preparativos do

casamento e encerra com um show surpresa de Namsldépois da cerimonia.
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Entre outras variacbes, o comentario social aparbestante em videoclipes
brasileiros, entre eles Diario de um detento, dasiddais MCs; A Minha Alma, da
banda O Rappa, e Segue o Seco, de Marisa Monteliggs tém estéticas diferentes,
mas se assemelham pelo assunto que abordam no rgblemas sociais) e ainda
tém em comum o fato de serem referéncias paradil@eanvasor, feito em 2001 pelo
diretor Beto Brant, e O Rap do pequeno principeraocas almas sebosas, de Paulo
Caudas e Marcelo Luna, se assemelham aos prinudipes e o terceiro (Segue 0 Seco)
é referéncia para o filme Eu Tu Eles, de Andrew #lifagton.

Ainda sobre as questbes sociais, em tom documemtelipe Diario de um
detento, do diretor Mauricio Eca, relata o cotididos presidiarios e relata a chacina de
111 presos no Pavilhdo Nove do Presidio do Camanelin Sdo Paulo. A letra nasceu de
uma carta entregue a Mano Brown numa visita adgioesA partir da carta do preso
que se identificou como Jocenir e mais alguma®iest, foi feito o rap que conta a
versdo dos presos sobre a chacina dos 111 prewog, ¢e Outubro de 1992, que
aconteceu com a intervencao da tropa de choqueldaaPMilitar de Sao Paulo. E essa
historia se repete no filme Carandiru, de HectobeBao. A chacina teve grande
repercussao e também apareceu na letra da mustcalel&€aetano Veloso.

Ana Rosa Marques (2007) analisa a forma do documersurplus, feito para a
TV publica da Suécia, dirigido pelo cineasta Eri&n@ini. As gravacfes aconteceram
na India, nos EUA, em Cuba, na Hungria, na Italiaaepropria Suécia utilizando
suporte digital e pelicula. O documentéario abordaestdo da cultura de consumo, seus
efeitos ambientais, econOmicos e sociais. A peadara afirma que no aspecto formal,
é utilizada a linguagem do videoclipe, que elasif@s como: “imagens estilizadas e
virtuosisticas, uso intenso de musicas, énfaseentingento e na emocéo, centralidade
no ritmo, montagem fragmentada e descontinua, mkg@o e inversao temporal”. Ela
também justifica que a narrativa em alguns momes®gorna sequéncia musical,
evidenciando que a linguagem do videoclipe permeiacumentario.

Segundo Jarbas Agnélk animacdo em videoclipes comecou ha 19 anos com o
clipe Money for Nothing, da banda Dire Straits. Hra tipo de animacao rudimentar
com formas quadradas que se valiam da repetica@m Ao 3D (trés dimensodes) foi
utilizada outra técnica, uma pintura sobrepostaa@gem nas cenas da performance da

banda. A banda fazia referéncia a MTV durante peclna letra da musica e com as

“ Diretor de clipes, comerciais e produtor trilhasaras. Dirigiu os clipes Made in Japan e Anormal,
banda Pato F(, Instinto Coletivo, da Banda O Ragp@e outros.
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imagens de vinhetas da emissora. Utllizando a #ggm de animacgdo, a banda
Gorillaz, que se apresenta em forma de desenhcadoiné um exemplo tanto para o
género videoclipe quanto para estratégia de vefidama banda que n&o tem rosto, os
clipes séo feitos apenas com animacao. Damon Alvacalista da banda Blur), Jamie
Hewlet Dan (desenhista grafico) e Dan Nakamurad{ma) s&o os criadores do
Gorillaz, mais conhecida como banda de cartoonsakalho foi langcado no final de
2000, incluindo clipes e desenhos animados, empa a TV e internet. O primeiro
clipe da banda foi intitulado 19-2000.

A producéo do clipe Segredos foi realizada em 2602 a direcdo de Mauricio
Vidal, Renan de Moraes e Léo Santos e duracdo aseqyuatro minutos. O clipe de
Segredos, que evidencia o uso das novas tecnoldgiasormatica na concepc¢ao de
projetos audiovisuais no Brasil, teve aceitacadliata, tanto que foi eleito pelo publico
carioca como o 3Melhor Curta Brasileiro do £0festival Anima Mundi, em 2002.
Ganhou os prémiode Melhor Clipe Pop e Melhor do Ano no VMB (Videousic
Brasil da MTV) e em 2003 foi eleito pelo publiconte Melhor Clipe do Ano no £0
Prémio Multishow de Musica Brasileira. O clipe énsiderado a primeira experiéncia
em animacao 3D (trés dimensbes) para videoclipes fieo Brasil.

O videoclipe também busca referéncia no formateoadte, que nada tem a ver
com a linguagem da televisdo e muitos menos dan@nA narrativa descontinua é
muito presente nesgénero, seria a “estética do vago” (FARGIER in PARE, 1993)
com uma linguagem constituida mais de ruidos dodgusinaisDe acordo conOsmar
Goncalves dos Reis Filho (REIS: 20@vYyideoarte é adeterminacao elevada a categoria
estética, na qual o sentido se desfaz, € uma lpmcaxtensdo e polifonia. Enquanto o
cinema trata a imagem como quase sagrada o videartea postura diferente e ousada
para desconstruir a imagem. Ele afirma ainda quég@a do video ndo se baseia no
conforto, nem na harmonia e na beleza, mas no ehogwvocacdo e denuncia. O
pesquisador conclui que a videoarte tem caratéraabscom apelos visuais mais graficos e
ritmicos do que fotograficos, colocando a énfas@rdoesso comunicativo nas sensacoes.
Um videoclipe que utiliza a linguagem da videod@rt&lala, da banda Cansei de ser Sexy,
produzido em 2006 e dirigido por Cat Solen. A bafidmsei de ser Sex{CSS) é uma
banda musical brasileira formada em Sao Paulo elenf®eo de 2003, que mistura
influéncias de rock, pop, musica eletrbnica e autimos de arte, como cinema, design e
moda. Esta entre as bandas brasileiras de maiibilidade internacional (ainda que
com vendas modestas), caracterizando-se pela susturgpo pretensamente
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despreocupada e alternatives imagens e a musica do clipe se aproximam désterg
devido a descontinuidade das imagens e da utibzdgdnversao da ordem na edicdo. Na
sonoridade da musica podemos notar ruidos elet®rpouco usuais na musica popular

massiva.

Conclusao

O videoclipe se caracteriza por ser um espaco periexentacdo de linguagens,
0 que parece ser possivel na medida em que oshivalsejam feitos por pessoas com
diferentes formacdes profissionais e experiénciascampo audiovisual (cinema,
documentario, televisdo, publicidade, animacaodeoarte). Trata-se de uma pratica
audiovisual que num primeiro momento evidenciagea ferramenta de marketing e
divulgacdo de compositores e intérpretes musicaisra segundo momento, consolida-
se, ele mesmo, como produto da industria do awstliali

A dimensdo mercadoldgica, portanto, é o que cordergideoclipe existéncia
como género do audiovisual, mas ao mesmo tempo siEveompreendido em sua
pluralidade de ser pensado e concebido numa patielacie criativa do audiovisual
contemporaneo. O videoclipe representa a transf@anaos modos de consumo de
musica: musica para ouvir e, também, para ver,eoegidencia a tendéncia de que a
cultura contemporanea é extremamente calcada agegdo do som e da imagem.
Estes exemplos mostram que o videoclipe, assim aartros géneros do audiovisual,

retrata questdes do cotidiano, da conjuntura léstéro qual esta inserido.
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