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RESUMO

Oréaculos — senhores do Tempo € um ensaio audiovisual, em video, que trata de
previsdes: aponta seu papel no imagindrio das pessoas e o possivel impacto social
dessas informagdes. A partir de imagens selecionadas de noticidrios, programas de TV e
filmes, e do depoimento de trés pesquisadores, traz para o debate a questdo do lugar
ocupado pelas previsdes e dos conhecimentos ditos ndo-convencionais, na Midia e na

Academia.

PALAVRAS CHAVE: Previsoes, imaginario, midia, conhecimento, Academia.

INTRODUCAO

Oréaculos — Senhores do Tempo nada mais é que um ensaio audiovisual que traz
ao debate a questao das previsdes do futuro, propondo que as pessoas pensem um pouco

sobre 0 assunto e sobre sua importancia em nossa sociedade.

Seja na simples previsao do tempo ao futuro do ser humano ou da humanidade,
desde os primdrdios da nossa sociedade, o homem buscou conhecer o futuro e tentou
buscar explicagdes para eventos imprevisiveis ou desconhecidos. As previsdes passaram
a fazer parte da nossa sociedade e da nossa cultura. Fomos nos tornando grandes

consumidores de profecias e conjecturas, € nem paramos para pensar nisso.

! Trabalho submetido ao X Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na Regido Centro-Oeste, na categoria
Audiovisual, como representante da Regido Centro-Oeste
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Todos os dias, milhares de pessoas no Brasil e em todo mundo recebem
informacdes e conselhos, e tém acesso a previsdes que, direta ou indiretamente, podem
influenciar de alguma forma seu modo de viver. As previsdes multiplicam-se a cada dia
e os meios de comunicacdo e a imprensa t€ém papel fundamental nesse processo -
principalmente a televisdo, bem presente na maioria das residéncias desse pais, veiculo
de maior alcance em todo territério. S6 que, quase ninguém se atreve a debater o tema
de forma substancial ou ousa colocar em debate a questdo — especialmente na

Academia.

Ordculos tenta trazer a publico o que caracteriza essas previsoes, recuperando

um pouco seu papel na histéria e apresentando informagdes sobre a evolucdo da prética.

Como esse ensaio trata de questdes como noticiabilidade, fonte,
espetacularizacdo, industria cultural, precisei entrar nessa discussdo, tdo presente no
Jornalismo, e acabei entrando de cabeca nesse mundo. Para um futuro publicitario, foi
muita novidade de uma tnica vez. Mas, de certa forma, essas informacdes direcionaram

e enriqueceram os rumos da pesquisa e do ensaio.

Assim, foram se consolidando alguns dos objetivos do ensaio: apontar o papel
das previsdes, no imagindrio das pessoas, € o possivel impacto social de tais
informagdes; entender a forma como a Academia discute e estuda as previsdes do futuro

e os conhecimentos ditos ndo convencionais (Mistico, Mégico ou Esotérico).

2 OBJETIVO

Ordculos — Senhores do Tempo mergulha nesse universo das previsdes do
futuro, apontando algumas questdes que, a nosso ver, sdo de fundamental importancia
para um debate que busque enriquecer a temética e a0 mesmo tempo estimule a abertura

de pensamento e a comunica¢do sem fronteiras.

“Nao busco chegar a nenhuma conclusdo ou posi¢do. Apenas, espero estar
contribuindo para a discussio desse fendmeno social.”

Oréculos — Senhores do Tempo
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3 JUSTIFICATIVA

Querer desvendar o que o futuro nos reserva sempre foi uma vontade do ser
humano. Na Antiguidade, diferentes culturas ao redor do mundo desenvolveram meios
para prever o futuro. Na Grécia, procuravam-se os Oréculos, seres humanos que faziam
predi¢des, ou ofereciam inspiragdes, baseados em uma suposta conexao que teriam com
os deuses. Na Babilonia, os astr6logos observavam o movimento dos planetas e das
estrelas para levantar informacdes sobre o destino das pessoas e governos. A tradi¢ao
judaico-crista € outro exemplo e traz como um de seus pilares a profecia, transmitida de

geragdo para geracao.

As previsdes do futuro estdo presentes em praticamente todas as culturas, e a
comunicacdo e os meios de comunicacdo estdo intimamente ligadas a histéria dessa
busca humana para conhecer o futuro e tentar buscar explicagdes para eventos do nosso
dia-a-dia. Alguns dos primeiros homens a trabalhar com as previsdes eram escribas da
corte da Babilonia. Eximios comunicadores, eles usaram o poder da comunicagao para

difundir seu conhecimento.

Essa pratica milenar resistiu ao tempo e modernizou-se. Hoje, encontramos
variacdes dessas previsdes em diversas formas e nos mais variados meios de

comunicagao.

As novas tecnologias ligadas ao campo da comunicagdo tém papel fundamental
nesse processo. A Internet, o rddio, revistas, jornais e a televisdo tornaram o acesso a
essas previsdes mais facil e dgil. Esses meios de comunicagdo possibilitaram uma

divulgagdo mais ampla das previsoes.

A mudanga de conceitos e o ritmo frenético das transformacgdes foram outros
fatores que contribuiram para o aumento da procura pelos adivinhos. A vida no século
XXI pode ser muito comoda, mas, a0 mesmo tempo, ¢ muito instdvel. Num piscar de
olhos ocorrem mudancas substanciais em todo o mundo. Palavras como estabilidade e
seguranca sao cada vez mais raras. A possibilidade de conhecer, por meio das previsoes,
aquilo que ainda nao aconteceu foi uma forma que as pessoas encontraram de buscar

respostas para os seus medos e indagacgdes.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Dourados, MS — 29 a 31 de junho de 2008.

Com o passar do tempo, o0 homem e seu modo de pensar foram se modificando e
se expandindo. O pensamento racional tomou conta da sociedade e o pensamento
magico foi deixado de lado. Nao s6 os modos de fazer previsdes, mas o modo de ver as
previsdes e o seu lugar na sociedade, foram se transformando ao longo da nossa

trajetoria.

Todavia, nao podemos negar que ainda hd muito que se esclarecer sobre o
assunto, € que a propria ciéncia, a seu modo, tem como um dos seus objetivos a
previsdo dos acontecimentos futuros. Contudo, o que pode estar acontecendo € uma
banalizacdo e um comércio das previsdes. O seu papel religioso, importante no mundo
antigo, pode estar sendo esquecido e deturpado no mundo moderno. O que antes s6 era

encontrado em lugares de dificil acesso, agora estd acessivel em qualquer esquina.

Todo fim de ano é a mesma coisa. Os ultimos dias do ano vao se aproximando e
uma enxurrada de previsdes para o ano seguinte € divulgada pelos grandes meios de
comunicacdo. Tar6logos, videntes, astrélogos, maes e pais de santo, invadem as nossas
casas, com previsdes para o novo ano. Esse estranho fendmeno ja virou tradicdo na
imprensa brasileira e a cada dia que passa esses adivinhos véem ganhando mais

notoriedade.

Todos os anos, as previsdes do futuro movimentam milhdes em todo mundo.
Aqui no Brasil ndo € diferente. Quem mora em Brasilia ja deve ter percebido, durante as
suas idas e vindas pela cidade, a quantidade de publicidade de maes de santo e
cartomantes espalhadas pelas grandes vias do Distrito Federal. Se vocé ainda nao
notou, preste atengio nos postes, paradas de énibus, 4rvores e muros da cidade. E quase
impossivel ndo encontrar algum tipo de propaganda relacionada ao assunto. Até mesmo

perto de nossas residéncias podemos encontrar esse tipo de publicidade.

Essa atividade ja chegou ao requinte de ter outdoors posicionados em pontos
nobres da cidade. A W3 sul, por exemplo, € um local de grande concentragdo dessa
atividade. Ao longo de toda a via podemos visualizar casas com placas oferecendo
servigos de previsdes e consultas milagrosas. O trecho da W3 Sul entre as Quadras 709

e 712 ja é chamado de SAS — Setor de Adivinha¢des Sul... E impressionante a
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quantidade de antncios espalhados pela cidade, sem falar naqueles panfletos,

distribuidos em lugares com grande circulagdo de pessoas.

Estamos cercados o tempo todo por esse tipo de comunicacdo e nem sempre lhe
damos importancia. E estamos falando apenas da questdo local. Quando partimos para
um nivel mais abrangente, que € o nacional, a questdo ganha mais forca. Os meios de
comunicacdo de massa entram em acao. Internet, jornais, revistas, radios e a televisao,

divulgam uma quantidade enorme de previsdes nos mais diversos formatos.

Em todo o Brasil, milhares de pessoas, todos os dias, ndo saem de casa antes de
consultar o seu horéscopo. Revistas vendem milhares de exemplares estampando em
suas capas previsoes do futuro e programas de televisao prendem a atencao de milhdes
de telespectadores. Vocé pode ndo acreditar nisso, mas existe uma grande quantidade de

pessoas que acredita cegamente.

Nesse processo, ndo podemos esquecer de destacar o papel da TV. O aparelho de
televisdo € o eletrodoméstico que estd mais presente no lar dos brasileiros. A televisao
tem um papel de extrema importincia no Brasil. Compartilha com a escola e com a
familia o processo educacional dos cidadaos. Isso quer dizer que, de certa forma, as
informacdes que sao divulgadas pela TV constroem o mundo que conhecemos. Na
televisdo, as previsdes sdo divulgadas numa escala mais ampla, chegando ao lar de

milhdes de brasileiros, simultaneamente.

Ja virou tradicdo cultural na TV brasileira apresentar previsdes para o ano
seguinte. SO que s@o poucas as pessoas que discutem o assunto de forma profunda e
consistente. As pessoas ndo tém muitas informagdes sobre o assunto. Por isso, discutir o

papel das previsdes e o impacto em nossa sociedade € de extrema importancia.

Como no passado, acredito que as previsdes possam influenciar de alguma
forma a vida das pessoas, assim como, os meios de comunicacdo sdo agentes de
mudancas na vida dos individuos. No entanto, estudos relacionados ao assunto, e ao

tema em si, s3o poucos e raramente sdo divulgados. Existe caréncia de informacao.
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As pessoas tém muitos preconceitos e arquétipos, quando tratamos das
previsdes. A falta de informagdo é uma das dificuldades que atrapalham o estudo da

questdo. Precisamos desmistificar o assunto para poder informar melhor os cidadaos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

E para informar melhor o cidaddo, foi importante mergulhar no mundo
jornalistico e das noticias:

As noticias sdo o que os jornalistas definem como tais. Essa
tese raramente é explicitada, visto que parte do modus operante dos
jornalistas é que os eventos ocorrem ‘fora’, e os primeiros limitam-se,
simplesmente, a relatd-los. (ALTHEIDE, 1976, p. 113, citado por
WOLF, 2003. p. 196).

Mas o que seria a tao falada noticiabilidade do fato? De acordo com Wolf,

A noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios,
operacdes e instrumentos com os quais os aparatos de informacao
enfrentam a tarefa de escolher cotidianamente, de um ndmero
imprevisivel e indefinido de acontecimentos, uma quantidade finita e

tendencialmente estdvel de noticias (WOLF, 2003. p. 196).

Esses critérios, operagdes e instrumentos utilizados para sele¢do das noticias,
ndo seriam, de certa forma, barreiras que impedem a abertura de pensamento e de
escolha?

Mas,

A selecdo das noticias é um processo de decisdo e de escolha,
realizado rapidamente [...] Os critérios devem ser aplicdveis de
maneira fécil e ripida, de modo que as escolhas possam ser feitas sem

muita reflexdo. (GANS, 1979, p. 82, citado por WOLF, 2003. p. 204).

Como publicitario, compartilho com a questdo: esse imediatismo exarcebado
estd prejudicando a constru¢do de uma noticia mais elaborada?
Segundo Traquina,
As noticias sdo resultado de um processo de produgdo,

definido como a percepgao, selecdo e transformacdo de uma matéria-
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prima (os acontecimentos) num produto (as noticias). Os
acontecimentos constituem um imenso universo de matéria-prima; a
estratificacdo deste recurso consiste na selecdo do que iré ser tratado,
ou seja, na escolha do que se julga ser matéria-prima digna de adquirir
a existéncia publica de noticia, numa palavra noticidvel (TRAQUINA,

1999. p.. 169).

Isso nada mais € que uma conveng¢ao que designa quais serdo as fontes que serdao
reconhecidas, por um consenso de certo grupo de expressdo na sociedade, e a partir
disso, serd avaliado o que é importante ou ndo, de acordo com seu ponto de vista,
deixando de lado e repelindo tudo o que ndo seja conveniente ao seu interesse. A
capacidade de escolha interpretacdo e ressignificacao ficam restritas a esse universo de

interesses particulares, impedindo a abertura de pensamento.

Molotch e Lester destacam “A producdo de noticias ndo pode ser entendida fora
da economia, politica da sociedade dentro da qual ela é produzida”. (MOLOTCH e
LESTER, 1975, p. 235, citado por TRAQUINA, 1999. p. 173).

Esses aspectos irdo influenciar todo processo de produgcdo da noticia,
explicitamente ou implicitamente:

Os jornalistas ndo sdo simples observadores passivos mas
participantes ativos no processo de construcdo da realidade. E as
noticias ndo podem ser vistas como emergindo naturalmente dos
acontecimentos do mundo real; as noticias acontecem na conjunc¢ao de
acontecimentos e de textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a

noticia também cria o acontecimento (TRAQUINA, 1999. p. 168).

Por mais que os comunicadores queiram se colocar a parte ou se imaginem estar
a parte, de qualquer situagdo, o processo de construcao da noticia e a propria noticia em

si, irdo refletir, de alguma forma, a participacio do individuo no processo.

“Cada jornal tem uma politica editorial, admitida ou ndo” (TRAQUINA, 1999.
p.1153).
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“A lei do mercado invade o campo da produgdo do saber através da imposicao
de regras de selecdo e de organizacdo dos textos de disseminacdo do saber histdrico.
Disso resulta o empobrecimento tedrico e a redugdo das ciéncias humanas ao lazer
informativo” (MACHADO, 2004, p. 137).

Quando se trata de previsdes do futuro, na midia, a idéia de espetdculo se faz

presente, lembra Debord:

Hoje, por for¢a do imagindrio jornalistico associado a idéia
mercadoldgica de satisfacio do consumidor a qualquer custo, tudo
deve passar por estratégias de familiarizacdo, de simplificacdo, de
limitacdo ao conhecimento. Toda impureza deve ser sacrificada; toda
diferenca, eliminada; toda diferenca, suprimida; toda aspereza,
sufocada; na contramdo, o elitismo retranca-se no obscurantisSmo
como salvacdo, tornando-se ainda mais fragil aos ataques do

marketing triunfante (MACHADO, 2004. p. 139).

A espetacularizagao e a busca da novidade estdo presentes:

De tanto realgar o carater diferencial do excéntrico, do
extravagante e do banal transformado em novidade, a midia
gerou as condi¢des para a hegemonia do vulgar. (MACHADO,
2004. p. 59).

Discute-se o preparo — ou o despreparo - dos profissionais para tratar de ciéncia,
tecnologia, conhecimento humano:

Os meios de comunicacdo de massa nao dispdem de

editoriais  especializadas em ciéncia e tecnologia, isto €, ndo

conferem aos eventos cientificos e as aplicagcdes tecnoldgicas o

mesmo status ja assumido por outras dreas, como politica,

economia, esportes, policia, artes e espetdaculos etc.” (BUENO,

1982. p. 09).

A propdsito do conhecimento humano e das previsoes, Traquina diz:
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Hoje, apesar de vérias priticas de adivinhacdo, desde a
cartomancia a astrologia, continuem a exercer fun¢des andlogas, a
descrenca na veracidade das suas previsdes, conseqiiéncia das
modalidades da moderna racionalidade, tende a criar novas formas de
regulacdo dos acontecimentos imprevisiveis. (TRAQUINA, 1999. p.1

29).

Muito dessa descrenga provém da falta de credibilidade das fontes dessas
informacdes. Um dos desafios € que os meios de comunicagdo tenham pessoas
preparadas para lidar com noticias ligadas a ciéncia e a campos pouco estudados, como
0 mistico.

De acordo com Sheldrake,

Existe a proibi¢do generalizada de levar a sério os fendmenos
‘psiquicos’ ou ‘paranormais’. Se de fato acontecem, pdem em duvida
a visdo de mundo mecanicista, que constitui a ortodoxia da ciéncia
institucional. Por isso sdo ignorados ou negados, pelo menos em
publico.

(..)Infelizmente, muitos céticos de oficio confundem a
defesa da ciéncia com a defesa de uma visdo de mundo

particular (SHELDRAKE, 1995. p. 30).

A prop6sito, Wilson Bueno comenta e alerta:

Tal fato, evidentemente, deriva da prépria caracterizacdo da
industria cultural, da visdo distorcida que empresdrios e editores t€m
das atividades cientificas e da formacdo incompleta dos profissionais
de jornalismo, egressos ou nao das escolas de comunicagdo.

(...) A cobertura eventual de ciéncia e tecnologia se restringe
a poucas colunas assinadas, a algumas paginas nas edi¢des de fim de
semana e a programas de televisio que ddo maior destaque a
pseudociéncia e ao fantdstico que propriamente as atividades

cientificas. (BUENO, 1982. pp. 9-10).

Reconhece-se o desafio de quebrar esse paradigma, instaurado no campo da

comunicacdo, relacionado as informacdes ditas ndo convencionais.
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Uma vez que a ciéncia institucional se tornou
excessivamente conservadora e limitada por paradigmas
convencionais, alguns dos problemas bésicos sdo ou ignorados,
ou tratados como tabus, ou relegados ao fim da agenda
cientifica. S3o anomalias: ndo se enquadram. (SHELDRAKE,

1995. p. 13).

Voltamos a questdo da divulgacao cientifica, valendo-nos das leituras de Bueno
e de Sheldrake:
A precéria estrutura do sistema de informacdo cientifica
e tecnoldgica nacional e a auséncia de uma politica consistente
para o setor concorrem para que o jornalista e homens da ciéncia
permanecam a margem das inovagdes e descobertas realizadas

em todo mundo” (BUENO, 1982. p. 13).

Todavia, explorar dreas situadas além dos limites atuais
da ciéncia ficou mais facil do que muitas pessoas supdem.
Estamos entrando novamente numa fase de evolugdo cientifica
em que investigacdes pioneiras podem realizadas por nao-
profissionais, educados como cientistas ou nao” (SHELDRAKE,

1995. p. 149).

Assim, vamos concluindo que ultrapassar o paradigma mecanicista podera levar
a uma compreensao maior e mais abrangente do mundo. A livre pesquisa experimental
poderd abrir caminhos para o desenvolvimento humano e cientifico. Assim como a
abertura da comunicacdo para o tema pode propiciar o desenvolvimento da

comunicacdo e do ser humano.

A comunicacdo nao tem fronteiras, € ci€ncia aberta, por mais que niao queiram,
por mais que a queiram segmentada em midia impressa, eletronica, radiofonica etc, etc,

etc. (CASTRO E SILVA, 2005. p. 12 el3).

Compreender os limites da comunicagdo exige certa dose de abertura as

possibilidades. (CASTRO E SILVA, 2005. p. 11).

10
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E estar aberto a possibilidades foi uma das coisas que possibilitou o avanco da

humanidade.

Nesse sentido, e em forma de ensaio, este trabalho busca explorar a abertura de

horizontes, entrelacando comunicagdo, pesquisa, ci€éncia: na Academia, na midia.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

E 14 fui eu atrds de informagdes sobre esse tal de ensaio audiovisual.
Pesquisando, encontrei um texto de Arlindo Machado sobre o assunto:

Ele pode ser construido com qualquer tipo de imagem-fonte:
imagens captadas por cameras, desenhadas ou geradas em
computador, além de textos obtidos em geradores de caracteres,
gréficos e também materiais sonoros de toda espécie. E por isso que o
filme-ensaio ultrapassa longinquamente os limites do documentério.
Ele pode inclusive utilizar cenas ficcionais, tomadas em estidio com
atores, porque a sua verdade nido depende de nenhum “registro”
imaculado do real, mas de um processo de busca e indagacdo

conceitual. (MACHADO, 2003).

Pensei: é a cara do meu projeto, e a fundamentacio académica de que eu

necessitava para adotar o ensaio audiovisual como género, como forma, como produto.

6 CONSIDERACOES

11
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Faltava apenas a edi¢cdo. Uma semana de espera e finalmente comecei a editar,
com o Fébio. Passamos todas as imagens para o computador e come¢amos a editar as
imagens. Essa parte estd legal. Ali tem que diminuir. Trabalhoso. Nem vimos o tempo
passar. A universidade ja estava praticamente deserta e nds estdvamos tdo envolvidos
pelo trabalho que perdemos a no¢do do tempo. Chega, amanha tem mais. Segundo dia
de edi¢do. Maos a obra. Corta aqui, tira ali, cola aqui, pde um som ali e o ensaio,
finalmente, estava pronto - como uma colcha de retalhos unidos pela linha da
comunicacdo, Ordculos — Senhores do Tempo tem sua beleza peculiar. E sempre estard

disponivel para quem nao tiver medo do desconhecido. Como Fébio disse: ficou bom,

bonito e barato. Alivio, estd quase no final - ou esse serd, apenas, 0 comeco...

Encerro, momentaneamente, essa minha conversa, para me preparar para

novos desafios. A unica conclusdo a que consegui chegar foi: valeu a pena!

Quanto as conclusdes sobre as previsdes, quem quiser que tire as suas.

Depois de ver o ensaio, € 16gico. Até breve!
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