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1 APRESENTACAO

Este trabalho foi realizado na disciplina de Criagdo Publicitdria III como uma
tentativa de aproximar o aluno das reais praticas do mercado.

Para tanto, sugeriu-se a realiza¢ao de um video de 30” para divulgar os trabalhos
realizados por entidades sem fins lucrativos (ONG’S) que tivessem alguma necessidade
de comunicagdo.

Dessa parceria com a Ong Risos foi desenvolvido o video “Ajudar faz bem”.
2 OBJETIVOS

Criar um comercial que apresentasse os trabalhos desenvolvidos pela ONG e
incentivasse as pessoas a participarem de servicos voluntarios.
3 JUSTIFICATIVA

Toda pessoa que realiza um servigo voluntdrio visando o bem de alguém, se
sente bem. E comprovado cientificamente, que ao ajudar, muitas pessoas se livram de

doencas psicossomadticas, como: depressdo entre tantas outras. Por esse motivo e tantos

outros que ‘Ajudar Faz Bem.’

" Trabalho submetido ao Expocom Centro-Oeste, na categoria D Relagoes Ptiblicas, modalidade Terceiro Setor.

* Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso de Publicidade do UNIEURO, email:
carlaluizaj @yahoo.com.br.

3 Estudante do 7°. Semestre do Curso de Publicidade do UNIEURO, email: macedorosa@hotmail.com.

* Orientador do trabalho. Professora do Curso de Publicidade e Propaganda do UNIEURO, email:
patriciaalima@yahoo.com.br.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Ap6s a tomada do briefing junto a ONG partiu-se para a criacdo do conceito que
nortearia o desenvolvimento da campanha: “Ajudar faz bem”.

A partir da redacao do roteiro para comercial 30” o grupo partiu para a producao
do video.

Utilizou-se os recursos disponiveis na IES, como equipamentos de dudio e
video, técnicos, cinegrafistas, ilhas de edicao de dudio e som.

O video foi gravado em camera digital utilizando uma fita mini-DV.
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