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RESUMO

Inserido nos meios de comunicacao 0 esporte torna-se um espetaculo sem igual, capaz de
reunir e colocar na frente de milhares de pessoas na mesma platéia. O esporte fascina
porque € uma realidade que acontece diante dos olhos dos espectadores. O esporte €
confronto, é vontade, é talento, é derrota, é vitéria , é a busca do limite e a certeza do
inédito.

PALAVRAS CHAVES: Esporte; tv; midia local; comunicacao.

INTRODUCAO

O presente trabalho apresenta a parte tedrica do Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC). O
programa de TV escolhido pelo grupo se chama + Esporte. E um programa esportivo
voltado para a populacdo da cidade de Dourados e seus distritos, com o objetivo de levar os
acontecimentos do esporte regional para a populacdo douradense, sendo exibido uma vez
por semana, aos sdbados. Para a criacdo desse piloto, vérias etapas foram realizadas.

Primeiramente, o grupo elaborou e aplicou um questionario no Centro de Dourados, uma
vez que inumeras pessoas de diversas regides da cidade circulam nesse local, facilitando o
desenvolvimento da pesquisa. Com base nos resultados e no cenario atual de Dourados,

criamos o + Esporte.

OBJETIVO

A proposta do programa “+ Esporte” é proporcionar ao telespectador de Dourados algo
gue ndo se encontra nos programas esportivos do Estado. No Mato Grosso do Sul, existe
apenas um programa de género a nivel estadual, o Globo Esporte, veiculado na Tv Morena
(retransmissora da Rede Globo de televis&o).

O Globo Esporte Estadual ocupa o primeiro bloco do GE nacional, possui apenas cinco
minutos de duracdo com matérias esportivas de Campo Grande e outros municipios do

Estado, sendo exibido logo ap6s 0 MSTV 12 edi¢éo e entra no ar as 11h e 45 min.
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No entanto, a cidade de Dourados possui 0 minimo de destaque nesse programa, um
exemplo disso foi o campeonato sul-mato-grossense de futebol, em que as equipes da
capital sempre tinham destaque, mesmo disputando a segunda divisdo da competicao.
Como é o caso do Comercial, clube que possuia um maior tempo na tela sobre a equipe do
Aguia Negra de Rio Brilhante, campedo estadual e disputando a terceira divisio do
campeonato brasileiro de futebol.

Isso falando sobre o futebol, mas nossa regido possui mais assuntos interessantes em se
tratado de esportes como campeonatos envolvendo motos, jipes, kart, ciclismo, entre outros.
O ultimo programa realizado por uma emissora local foi o RIT Esporte, que tratava mais
especificamente de futebol e comentarios sobre as rodadas de campeonatos de outros
Estados, também deixando pouco espaco para as outras modalidades do esporte douradense.
Segundo o radialista Tata Cavalcante, um dos idealizadores do programa RIT Esporte, o
que levou ao término do programa foi a falta de equipe especializada. “O grande problema
era a producdo e a equipe especializada para a realizacdo do programa, nao tinhamos uma
equipe para isso, e tivemos que acabar com o programa”, afirma Cavalcante.

O radialista ainda ressalta a importancia e a cobranca do esporte local. “E viavel fazer um
programa de esporte em Dourados, consegue vender, o esporte local é cobrado, tem muitos
eventos na cidade, se tiver uma producao boa com certeza da certo.” Quando € perguntado
sobre os patrocinadores ele afirma que existe uma grande leva de patrocinios, o interesse
dos clientes é muito grande em divulgar seu produto no programa, mas a cidade ainda tem
muito que aprender sobre o patrocinio. “Os comerciantes douradenses querem producdes de
vt’s, eles pensam que o retorno € maior. Nas grandes cidades o “merchan” ja foi adotado e o
retorno € bem melhor, Dourados ainda ndo entrou na era do “merchan”, e isso precisa ser
mudado.” Tata Cavalcante é radialista na radio Grande Fm 92,1 de Dourados, trabalha
diretamente ligado ao esporte, ele é comentarista.

JUSTIFICATIVA

O programa de TV escolhido pelo grupo se chama + Esporte. E um programa esportivo
voltado para a populacdo da cidade de Dourados e seus distritos, com o objetivo de levar os
acontecimentos do esporte regional para a populacdo douradense, sendo exibido uma vez
por semana, aos sabados. O programa é um piloto, e tem como objetivo também, dar

continuidade ao trabalho desenvolvido pelos académicos Adriano Moretto, Aliny
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Fernandes, Indira Brito e Micheli Bortolanza do curso de Comunicacao Social- Jornalismo
da Unigran.

O + Esporte é voltado para todas as pessoas que gostam de esportes, a faixa etaria a ser
atingida é de 18 a 54 anos, envolvendo todos os sexo. Conforme as tabelas abaixo, a
microregido de Dourados tem aproximadamente 200 mil habitantes na faixa etaria que
compreende o publico alvo, sendo 203.189 sdo homens e 204.323mulheres, levando em
consideracao todas as faixas etarias, uma vez que o IBGE néo tem os dados de faixa etaria

divididos por sexo.

Populacéo residente, por grupos de idade,
segundo as Mesorregifes, as Microrregides, os Municipios, os Distritos, os Subdistritos, os
Bairros e a situagdo do domicilio - Mato Grosso do Sul

Mesorregibes, Microrregides,

Municipios, Distritos,
Lo . 18e19 | 20a24 | 25a29 | 30a34 | 35a39 | 40a44 | 45a49 | 50a54
Subdistritos, Bairros

) o anos anos anos anos anos anos anos anos
e situagéo do domicilio
@
Microrregides
Dourados.........coovieniieiieeniieeiie e 16 904 37 055 33 300 31950 30 682 25012 19773 14 917
Urbana........ccoooveiiiiieiieeee 14 100 30 449 27 146 26 279 25614 21085 16 599 12 506
RUMAL ... 2 804 6 606 6 154 5671 5068 3927 3174 2411

Fonte: IBGE, Censo Demografico 2000.
(1) A indicagao dos Subdistritos e Bairros ocorre apenas para 0s Municipios que os possuem.

Pessoas de 10 anos ou mais de idade

Condigédo de atividade na semana de referéncia e sexo
Municipios
Total Homens | Mulheres Economicamente ativas N&o economicamente ativas
Total Homens | Mulheres Total Homens Mulheres
Dourados.. | 131949 64 275 67 674 78 226 47 452 30 775 53723 16 823 36 899

Fonte: IBGE, Censo Demogréfico 2000.

Populacéo residente, por situacdo do domicilio e sexo,
segundo as Mesorregides, as Microrregiées, os Municipios, os Distritos, os Subdistritos e os Bairros -

Mato Grosso do Sul

Mesorregides, Populagéo residente

Microrregides, - = -
9 Situacao do domicilio e sexo

Municipios, Distritos,

Subdistritos e Bairros Total Homens Mulheres Urbana Rural

1) Total ‘ Homens ‘ Mulheres Total ‘ Homens ‘Mulheres
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Microrregides

DOUradoS.......ovverreereren. ‘ 407 512 | 203 189 | 204 323 ‘ 331725 ‘ 163 438 ‘ 168 287 ‘ 75 787 ‘ 39 751 ‘ 36 036
Municipios, Distritos, Subdistritos e Bairros

DOUradoS.......ovvereeeeeen. 164 949 81015| 83934| 149928| 73276| 76652| 15021| 7739| 7282
DOUrados.....vv.ovvreren., 151 212 73771| 77441| 143590| 69911| 73679| 7622| 3860| 3762
GUACU e vveeeereeereerrrrennn 2126 1 099 1027 444 230 214| 1682 869 813

INAAPONS. v 2926 1458 1468 1362 670 692 | 1564 788 776

HEAUM. v, 2 502 1324 1178 1054 529 525 | 1448 795 653

Panambi...........cco........ 1001 524 477 347 180 167 654 344 310

Picadinha..........cooovv.... 332 181 151 - 332 181 151
Séao

PEArO. e, 1553 972 581 1299 840 459 254 132 122
Vila

FOrMOSa.....vven.... 1451 758 693 381 192 189| 1070 566 504
Vila Vargas............... 1846 928 918 1451 724 727 395 204 191

O canal escolhido para a vinculagdo do programa é a RIT - Rede Internacional de
Televisdo, no qual ha espaco para a veiculacdo de programas locais. Na programacao deste
canal ja existem quatro programas jornalisticos voltados para o publico local. O valor para
insercdo de um programa de 30 minutos nesse canal é de R$1.500,00 (mil e quinhentos
reais). A RIT tem horério disponivel no sdbado para a exibi¢do do + Esporte.

A duragdo do + Esporte serd de 30 minutos, com 15 minutos de producéo e tera trés blocos
com quatro matérias especiais. Cada matéria mostrard um esporte diferente praticados por
atletas da regido mostrando, dessa forma, o valor que o esporte tem na vida de pessoas que
buscam a cada dia o aperfeicoamento e a vitéria. A apresentacdo sera feita por dois
académicos (uma mulher e um homem) que dividirdo o espago no estudio.

No primeiro bloco sera feita a apresentacdo do programa, explicando pra o telespectador o
novo programa de esporte que esta surgindo na cidade, suas expectativas e seu objetivo
perante a populacdo douradense. Em seguida ser4 chamada a primeira matéria por um dos
apresentadores e depois volta para o estudio e chama a passagem de bloco.

No segundo bloco, um dos apresentadores falard uma nota, essa nota contém informacoes
de eventos esportivos que acontecem na cidade de Dourados e regido. Em seguida o outro
apresentador chama uma nova matéria. Quando voltar para o estudio, o outro apresentador
continua a apresentacdo chamando uma segunda matéria. Em seguida, volta para estudio e

os dois chamam a passagem de bloco.
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O terceiro bloco é aberto também com uma nota comentando algum acontecimento
esportivo da regido. Em seguida o apresentador chama a matéria especial. Depois quando
voltar para o estdio, os dois apresentadores fazem o encerramento do programa.

O grupo, ao desenvolver esse projeto, tem por objetivo mostrar que Dourados tem a
capacidade de veicular um programa de esporte, uma vez que, na propria cidade e regido
existem muitos eventos esportivos, o que proporciona a oportunidade de produzir inimeras
matérias realizadas pela equipe do programa.

A necessidade de criar esse programa vem com o intuito de valorizar a cultura local e ter a
possibilidade de divulgar o esporte com os atletas de Dourados e regido, ndo caindo s6 no
cotidiano e no dia- a- dia do mundo dos esportes, mas sim, mostrando as curiosidades das

modalidades que fazem parte do esporte da regido, relacionando as matérias a nossa cultura.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A pesquisa quantitativa permite mensurar opinides, reacdes, sensacdes, habitos e atitudes,
através de uma amostra que represente a populagdo de forma estatisticamente comprovada.
Essa pesquisa utiliza instrumentos estruturados (questionarios). Deve ser representativa de
um determinado universo de modo que seus dados possam ser generalizados e projetados
para aquele universo. Seu objetivo € mensurar e permitir o teste de hipdteses, ja que os
resultados sdo mais concretos e, conseglentemente, menos passiveis de erros de
interpretacdo. Em muitos casos geram indices que podem ser comparados ao longo do
tempo, permitindo tracar um histdrico da informacéo.

Nas pesquisas do tipo quantitativo, a amostra pode ser desenhada caso a caso ou fixa. Para a
formulacdo do programa + Esporte foi escolhido o primeiro caso, que trata de pesquisas
realizadas que atendem a objetivos especificos definidos pelo grupo.

O instrumento utilizado para coleta de dados no método quantitativo € o questionario
estruturado com questbes fechadas (lista de respostas pré-codificadas) ou questionario
semi-estruturado com perguntas fechadas e abertas, no caso do programa + Esporte, foi
aplicado o questionario estruturado através de entrevistas pessoais (ver anexo).

Segundo alguns pesquisadores, no questionario sdo coletados informacgdes por meio de um
roteiro nas pesquisas qualitativas. As opinides dos participantes sdo gravadas e
posteriormente analisadas. Nas quantitativas, por sua vez, os dados sdo colhidos por meio
de um questionéario estruturado com perguntas claras e objetivas, ja que devem garantir

entendimento dos entrevistados e conseqiientemente a padronizacao dos resultados.
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Nas pesquisas quantitativas, a forma de abordagem dos entrevistados varia de acordo com o
desenho do projeto. Pode requerer um desenho amostral probabilistico ou por cotas
previamente estabelecidas (sexo, classe, idade, atividade, localizacdo geogréfica etc). A
abordagem também sera funcdo do publico pesquisado. Assim as entrevistas podem ser
realizadas pessoalmente (em casa, na rua etc), por telefone, pela internet, por correio. O
importante é que as entrevistas sejam aplicadas individualmente e sigam as regras de
selecdo da amostra.

A metodologia utilizada para conhecermos o interesse do publico em relagdo a um
programa de esporte direcionado para o publico local da cidade de Dourados, foi a pesquisa
quantitativa através da aplicacdo de um questionario formulado por meio da entrevista
estruturada.

O questionario foi aplicado no Centro de Dourados, uma vez que inimeras pessoas de
diversas regides da cidade circulam nesse local, facilitando o desenvolvimento da pesquisa.
Ao todo, 100 pessoas responderam ao questionario, o qual foi realizado entre os dias 02 a
04 de novembro de 2007.

Para sabermos o publico alvo, e comprovar também o interesse da populacdo em relacdo a
um programa de esporte na cidade, foi aplicado um questionario, fazendo dessa forma uma
pesquisa de mercado para saber se o programa realmente era viavel na cidade de Dourados.
Além da pesquisa de mercado, conversamos com lojistas (possiveis patrocinadores) para
saber o interesse deles em patrocinar um programa de esporte local.

Os graficos abaixo apresentam os resultados da aplicacdo dos questionarios e entrevistas
realizadas pelo grupo no centro da cidade de Dourados. Com base nesses dados,

formulamos o formato do programa + Esporte.

Vocé assiste programa de esporte na TV?
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Sexo
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Qual emissora vocé assiste em Dourados?
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59
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Qual a freqiliéncia que vocé assiste programa de
esporte?
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Quais os dias da semana que vocé assiste
programa de esporte?
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Qual o horario que vocé assiste programa de
esporte?
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Qual estilo de programa de esporte é o seu
favorito?
20 76
70
60
50
40
30
20 9
10 5 3 /
o, T e e
bate-papo entrevistas debate jornalisticos outros
Vocé assistiria um programa de TV que mostrao
esporte na regiao da Grande Dourados?
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Que tipo de matérias sobre esporte vocé gostaria de ver
em um programa de esporte local?
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DESCRICAO DO PRODUTO

10
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O PROGRAMA + ESPORTE traduz o limite, o extremo dos diversos tipos de esportes
praticados em Dourados.

Critério editorial

Informacdo com pautas de aventura e esporte.

Ponto de vista

Os assuntos sdo retratados no estilo “anti-her6i”, enfatizando a didéatica, deste modo ele
aproxima os diferentes tipos de expectadores, praticantes ou ndo, apresentado por quem
entende do assunto de verdade.

Abrangéncia

O programa se restringe a cidade de Dourados e seus distritos, revelando as atividades
esportivas desses locais. Sdo esportes e atividades cada vez mais acessiveis e praticados,
atingindo assim pessoas de idades e classes sociais diferentes.

Conceito

Acompanha o movimento de expansdo dos esportes na regido de Dourados, tanto na sua
divulgacdo e aceitacdo do publico, como opcéo de programa de Tv.

Acdao Social

O programa vai dedicar espaco para divulgar matérias sobre atividades esportivas com o
intuito de promover a acdo social para a populacéo.

Sugestao de ativacao de patrocinio

Insercdo da logomarca em todas as pecas de Publicitérias.

Acdo de Marketing visando ganhos Institucionais e Mercadoldgicos.

Razbes que levam ao investimento em

Credibilidade da Institui¢do / Produtor / Grupo / Pessoa;

Acreditam que o projeto proposto € importante;

Responsabilidade comunitaria / orgulho civil / ganho social;

Promocao Institucional;

Identidade com o tema do projeto;

Reconhecimento publico;

Incentivos Fiscais.

Sobre o desenvolvimento do programa

As cameras sao distribuidas cuidadosamente, para captar os melhores angulos possiveis.

11
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A equipe de producéo € composta pelos académicos do ultimo ano do curso de jornalismo e
tem por objetivo trabalhar em parceria com os “destaques” de cada modalidade, captando o
que h& de melhor da verdadeira emocéao que ha nos esportes.

As cameras sdo de ultima geracdo, digitais o que favorece a captacdo de imagens de
angulos e caracteristicos que cada esporte necessita.

Duracdo: 30 minutos

Formato:03 blocos

Periodicidade: Semanal, sendo exibidos aos sabados

Canal: RIT — Rede Internacional de Televiséo, canal 5

Horario: 12:30 as 13:00

Potencial de telespectadores: aproximadamente 78 mil domicilios por dia.

Publico estimado: 100 mil por dia na exibicao

Perfil: Classes B e C; idade entre 18 e 54 anos; jovens e adultos;praticantes ou
simpatizantes de esportes e aventura; consomem produtos relacionados com estes assuntos.
Sexo (%): 49 Homens e 51 Mulheres

Target preciso

Procuram atrac@es que atendam seus desejos especificos

Maior retorno institucional

Pack Shot

Exibido na finalizacdo de cada bloco, sendo 02 (duas) inserc¢des no total

Formato: 5 segundos de filme mostrando a marca do patrocinador como *“oferecedor” do
programa

O pack-shot pode ser a logomarca animada ou congelada, com dissertacdo ou nao
Merchandising

Todos os trajes e equipamentos da equipe de producdo e do apresentador

Formatos: Aplicacdo da logomarca do patrocinador

Obs: tamanhos e posicOes das aplicacdes serdo adaptada caso a caso por traje e
equipamento

O programa + Esporte

O projeto de reportagens especiais visa a realizacdo de matérias que provoquem um
impacto mais profundo no publico, sobre assuntos de esporte-aventura, e filmados nas mais
diversas condices e locais onde a noticia possa acontecer.

Como retorno de midia, o programa oferece a associacdo da marca do patrocinador

diretamente as reportagens e esportes nele relacionados, na equipe de producdo e

12
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apresentacdo do programa, além de distribuicdo de produtos nos eventos ou locais
retratados.

Pautas propostas

Esporte social — retranca: Escolinha/futebol

Basquete cadeirantes

Skate

Proposta

Produzir programas mostrando as belezas geograficas do local, serras, lagoas, rios, lagos,
entre outros, objetivando a cultura e historia locais de diferente regies, isso sempre
relacionando a pratica esportiva. Cobertura dos campeonatos realizados na regido, tais
como: 0s campeonatos de skate, bike, motocross, futebol, kart e outros...

Nossos Valores

Etica e respeito

Responsabilidade profissional

Sigilo no trato dos assuntos sob nossos cuidados

Seriedade na realizacdo dos trabalhos contratados

Comprometimento firme com nossos parceiros e clientes

Marco de referéncia para o mercado.

CONSIDERACOES

Diante todos os fatos apresentados, concluimos que o programa + Esporte é viavel, uma
vez gue a cidade de Dourados comporta este tipo de programa esportivo, devido ao niUmero
de habitantes e de empresarios nesse ramo de esportes, além da caréncia de um programa
esportivo como esse na programacéo local.

Com todo o processo de criacdo e término do piloto, tivemos a oportunidade de ver e sentir
como é trabalhar no ramo jornalistico. Passamos por situacdes semelhantes de um programa
real de esportes na TV e conseguimos contornar os problemas existentes, fazendo um piloto
de qualidade.

Caso este projeto se torne realidade, estamos cientes de algumas dificuldades que podemos
encontrar pela frente, tais como falta de mao-de-obra qualificada e os equipamentos

necessarios para produzir o + Esporte.

REFERENCIAS
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