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APRESENTACAO

O programa radiofénico Voz da Gente € um trabaktitaelasse, produzido por alunos
de diferentes periodos do curso de Jornalismo dasldades Alves Faria (ALFA), de
Goiania/GO, com a participacdo de segmentos pagsidm entorno da instituicdo, na saida
norte da cidade. Com periodicidade quinzenalognama € veiculado na emissora online da

Faculdade, as sextas-feiras, sabados e dominga$gisrhorarios: as 9 horas e as 16 horas.

Com duracédo de 1h 10m, o programa é formado petpsrges quadros:

o Sabedoria- traz depoimentos e/ou ensinamentos da vivéndiaral de pessoas mais
idosas, nos mais diversos aspectos sociais: madiopular, histéria de vida etc.

o Cantoria - espago que abriga artistas populares que airméveam acesso a midia
convencional e cujas musicas sejam representatizasultura do publico-alvo
(segmentos populares do entorno da ALFA).

o Artista de rua - depoimentos de artistas que se apresentam em ¢agcsdpublicos.

o Comunicador popular - destinado as criancas, para a veiculagdo de rotieiseus
bairros.

o Tema da semana entrevista sobre questbes que afetam o dia-a-diardanidade.

o Radionovela -apresentada por criancas e jovens dos bairrosidtesnde escrita e

dirigida por dois alunos integrantes da equiped@ia e Gabriela).

2. OBJETIVOS

2.1 Objetivo geral
Oportunizar o contato dos alunos com novas formaspducdo jornalistica e,
subsidiariamente, possibilitar a reflexdo critieasgus valores, conceitos e preconceitos no

trato com segmentos sociais distintos.

2.2 Objetivos especificos:
2.2.1 Criar condi¢cOes para que os segmentos popularbartemo laboratério de radio da

ALFA, um canal de expressao.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
IX Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regided@®estte — Dourados, MS — 29 a 31 de junho de 2008.

2.2.2Proporcionar um contato mais solidario entre ingt#o de ensino (ALFA) e moradores
de seu entorno, na medida em que a primeira distliaai para os segundos a utilizacédo de
espacos e equipamentos de comunicacao/informacaatidea geracdo, aos quais esses
segmentos dificilmente teriam acesso.

2.2.3Cuidar para que o contato entre segmentos popwaFesuldade transcenda o espago
meramente fisico, para contribuir para a afirmagéesgate de identidades.

3. JUSTIFICATIVA

O aprendizado académico do jornalismo nédo estagmpleto se nédo fosse
proporcionado aos alunos o contato com formas pogsilde organizacao, producéao e difusao
de comunicacdo e informacdo. Assim, rompe-se dcabdade da informacdo da midia
convencional, expressa no tradicional p6lo emissoeptor, na qual uma minoria fala para
uma maioria que apenas lé, vé e escuta. Em vez, diggograma radiofénico Voz da Gente
trabalha na perspectiva de criar condicdes pargpgssoas dos segmentos populares tenham
um canal de expresséo de sua voz e histéria.

Numa sociedade marcada pela exclusao social, a&@zente abre democraticamente o
laboratério de radio das Faculdades ALFA para amaffdo positiva de criancgas, jovens e
idosos se manifestarem, proporcionando o resgatgedéidade de um segmento que, via de
regra, sO tem acesso aos meios de comunicacaonmiovas quando sujeitos ou objetos de

uma acao violenta.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os anos 1980 vém sendo apontados por estudiosas wonmovo marco nas acdes
orientadoras da producdo do conhecimento sobrempaada comunicacdo. Até entdo,
atribuia-se aos meios de comunicacdo a capacidageoduzir e difundir bens simbdlicos
destinados a uma massa amorfa, facilmente manglul@ue os consumia acritico e
passivamente.

A época, a expressdo “comunicacdo de massa’ comacser contestada por
diferentes autores de distintas areas do saber.bjgc@o dava-se, sobretudo, pelo
entendimento de que a informacéo produzida pafanassas” priorizava, acima de tudo, o
lucro, e ndo a expressao da realidade social, gaaguempresas jornalisticas submetiam a
informacgdo a interesses politicos, sociais, ecoodsné/ou ideoldgicos, ou ainda, por serem
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autoritérias, verticais e cerceadoras da comunicasia entendida como didlogo, comunhé&o.
N&o se tratava, portanto, de uma comunicagdo arigiias “massas” ou que as considerasse
como sujeitos significantes, mas sim produzidakteralmente para elas.

Um estudo do Conselho Episcopal Latino-americambaf@), por exemplo, enfatiza:

“(...) a propria expressao ‘meios massivos de caraglo’ traz implicita um
sofisma de distracéo, posto que, estritamente nesativermos ao conceito
genuino de comunicacédo, que implica didlogo e databio, tais meios na
realidade falam, porém ndo admitem respostas. Dgi@m razao, muitos
insistem em que deveriamos chama-los mais adeqeatianmeios de
transmisséo, de difusdo ou de informacdo” (CELARBE, p.51).

Dada a sua impropriedade, a denominagcdo meios rdantcacdo de massa vai aos
poucos sendo substituida por “midia” ou “midias”,pomeiro restrito aos meios de
comunicacao convencionais e o segundo, como refarémbénia todos os processos de
comunicacao mediados pelo computad@BANTAELLA, 2002, p. 45).

E também no decorrer dessa década que se sitagacidzsde do conceito de industria
cultural. Embora ndo se possa descartar o fato efengmecer a mercantilizacdo da
informacéo, ou seja, as mensagens midiaticas s@lmzidas para serem consumidas segundo
as leis de mercado, os meios de comunicagdo peadenclusividade pela produgéo da
informagdo — cuja incidéncia era decisiva no caigjuda producao cultural —, com o
surgimento de novas formas de producéo, difusgoapaacéo da informacédo, cujo melhor
exemplo é a Internet, produto da revolucdo tecncddgformacional ocorrida no bojo da
globalizacéo.

Segundo Santaella,

“(...) o termo ‘inddstria’ tornou-se obsoleto quarsk trata de caracterizar os
processos atuais de comunicacdo e producdo culiomglicados em
processos informacionais e decisorios que escaasintbles manufatura
industrial de bens simbdlicos” (2002, p.48).

Outra questéao significativa levantada nos anos 1888 da passividade do receptor.
Estudiosos latino-americanos constatam que enpe@ucdo e a recepcdo da mensagem
existem mediacOes socioecondmicas e culturais §aecondicionar a sua leitura, podendo,
inclusive, levar a sua rejeicao. O receptor dexaeat visto como passivo, numa superacao do
determinismo da relacéo verticalizada que com stktbelece o emissor. Ou seja, € 0 receptor

que atribui sentido as mensagens que recebe.
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E ainda na década de 1980 que se estabelece dédéide de comunicagéo, ancorada
pela revolucdo tecnoldgica, base da globalizac@mémica e informacional, que também
estende suas tramas sobre a cultura contempordaedo espaco para a cibercultura. O
exclusivismo dos meios de comunicagcao sobre atnarde mundo € abalado pelas novas
formas de acesso a producao, organizacédo e diflasBdormacéo, possibilitadas pela criacao
dos espacos virtuais.

Em que pese essa constatacdo ser alimentada popeamjzectiva otimista, ndo se
pode relevar o processo de concentracdo da prageedh midia no mundo, evidenciador do
poder que o controle da informacgé&o confere a quelet@m. A se considerar a hegemonia de
um discurso atrelado aos valores neoliberais, perse, por exclusdo, a marginalidade do
discurso da maioria da populacdo. Diversos auteztam sobre os efeitos dessa primazia do

econdmico. Diz Ramonet:

A repeticdo constante, em todos 0s meios de comnghn; deste catecismo
por parte dos jornalistas de reveréncia e de pragate todos os politicos,
de direita como os alegadamente “de esquerda’emafesta ideologia uma
forca de intimidagao tdo grande que afoga todatattea de reflexdo livre e

torna muito dificil a resisténcia contra este nokscurantismo. (1995).

Galeano (2006), por sua vez, chama a atencdo padesoompasso entre o
desenvolvimento tecnolégico e o discurso contidav@déoria da populacéd|...] nunca a
tecnologia das comunicacdes foi tdo aperfeicoadana entanto, nosso mundo se parece
cada vez mais um reino de mudos [..] nunca tarftosnens foram mantidos em
incomunicagdo por um grupo tao pequen(p. 149).

Da mesma forma, o acesso a Internet, e mesmo atoadm o computador, ainda é
limitado a uma minoria da populacédo, criando umsanforma de exclusdo, a exclusédo
digital. Essas questdes nos levam a reflexdo solimgoortancia das midias no conjunto da
producdo cultural, na constru¢cdo do imaginariocgtamto, nos processos de identificacao.
Falar de midias na contemporaneidade nos remetam,aa questdo da alteridade e da
identidade.

Se é certo que nesta sociedade imagética saodissgobretudo a televisédo, que
definem quem “existe” ou ndo, quem nao ouve sug wép escuta sua fala ou ndo se
reconhece nessa sofreguiddo de imagens passatragsto pela invisibilidade social. De
acordo com Martin Barbero (2008)0ssas sociedades sdo, ao mesmo tempo, ‘sociedades

desconhecimento’, isto €, do ndo reconhecimentplai@alidade de saberes e concorréncias
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culturais (...)" (55). O sujeito ndo se vé no outro e a identidade, se pode esquecer, €
relacional.

Canclini (1995) ressalta qieamos nos afastando da época em que as identidseles
definiam por esséncias a-histéricas: atualmente figonam-se no consumo, dependem
daquilo que se possui, ou daquilo que se chegasayid (p. 15). Se a inclusao é feita hoje
basicamente pelo consumo, € o préprio autor qusaltas somos consumidores do século
XXI, mas cidadaos do século XVIII (p. 29).

Mas esse consumo também é diferenciador de claszsesja, 0s diversos extratos
sociais se apropriam desigualmente tanto dos bateriais como dos bens simbdélicos. Mas
nas franjas do sistema existe espago para a cupdtoadPartindo-se do pressuposto de que a
tecnologia ndo € neutra, ha lugar nas midias pegaisténcia, para a pratica da comunicacao
horizontal, um didlogo entre iguais, numa perspactim que o ‘eu’ e 0 ‘outro’ formam um
‘nés’ — ambos sao sujeitos de seu destino.

E nessa perspectiva dos ideais da comunicacio @@maigue se insere o programa
radiofénico Voz da Gente. Lembrando Brecld, radiodifusdo deve ser transformada de
meio de distribuicdo em meios de comunicacdagud Enzensberger, 1971). Afinal, como
afirma Paulo Freire (1977)|didlogo] é o encontro de homens que pronuncianuadn, ndo

deve ser doagdo do pronunciar de uns e outros. Btorde criacdo” (p. 93)

Metodologia

O programavoz da Gente® aberto a todos os alunos que se identificam Z@ua
proposta, apresentada pela professora orientadordiférentes turmas e gradativamente
aprofundada no decorrer da sua producdo. Essa ohegel funda-se na técnica

construtivista.

Construtivismo significa isto: a idéia de que nadarigor, estd pronto,
acabado, e de que, especificamente, o conhecimemoé dado, em
nenhuma instancia, como algo terminado. Ele setitaingela interacdo do
individuo com o meio fisico e social, com o simb®o humano, com o
mundo das relacdes sociais; e se constitui poafdegsua acdo e ndo por
qualquer dotacdo prévia, na bagagem hereditariacomeio, de tal modo
gue podemos afirmajue antes da acdo ndo ha psiquismo nem consciéncia
e, muito menos, pensamer(lBECKER, 1994, p.87).

Desta forma, o aprendizado e, consequentementarearsao do conhecimento vao

aflorando no momento da discussdo das pautas,abaratdo das oficinas, na edicdo do
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programa. Sem pressa. A excecdo da radionovelgreeancargo do mesmo aluno — que é
responsavel pelo texto, pelo ensaio dos jovenscipamtes e pela edicdo final de cada

capitulo —, no programa nao existe vinculacdo dodeste a um quadro fixo determinado.

Essa definicdo surge no momento em que se est#idéT as pautas: o aluno que apresenta
uma sugestao que mais se coaduna com o perfilogdpgona fica encarregado pelo bloco. Isso
significa que ele fard o contato com a(s) fontafspistrara oficinas de radio — realizadas

sempre no laboratorio de radio da Alfa — e tambéla edicdo e apresentacao do bloco.

No que diz respeito a equipe do programa, forntaidém por alunos dos primeiros
periodos, aqueles que ja cursaram a disciplinadpadalismo se encarregam de ministrar
oficinas de locugcédo e de roteiro aos demais. Damaeforma, ministram também essas
oficinas para as criangcas e jovens participantesadainovela e as criancas do quadro
Comunicador Popular.

As comunidades atendidas pelo programa participasrelinides de pauta, sugerindo
temas, pessoas que podem via a participar dosds/guadros. Além disso, jovens e criangas
sao responsaveis pelo quadro Comunicador Popldan, de atuarem na radionovela. Como
diz Freire (1997),

Se, na verdade, o sonho que nos anima é democedsiobtidario, ndo é falando aos
outros, de cima para baixo, sobretudo, como sefi@ss os portadores da verdade a
ser transmitida aos demais, que aprendemoss@itay mas € escutandoque
aprendemos a falamom eles Somente quem escuta paciente e criticamentero, out
falacom ele mesmo que, em certas condi¢les, precise falax. e 127 — grifos do
autor)

Apés a veiculacdo, alunos e professora fazem awa#iacdo critica do programa,
corrigindo desvios e aperfeicoando acertos paraxmpa edicdo. Assim, gradativamente, os
alunos vao percebendo as especificidades da Coagd@oicComunitaria, ao mesmo tempo
em que também vao clareando sua visdo sobre a @mapdo e sua importancia para o

exercicio da cidadania e o fortalecimento de ideawies.
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