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APRESENTACAO

O século XXI ¢, sem duvida, o século da revolugdo tecnologica. A convergéncia
digital — das telecomunicagdes, da televisdo digital e da informatica — tem ampliado as
possibilidades de comunicagdo, aprendizagem e negocios. A tecnologia esta disponivel
e os paises devem trilhar o caminho do desenvolvimento.

Percebe-se que as relagdes sociais estdo se informatizando. E, como pede a
demanda, o publico mundial precisa de informacao online. A midia precisa se
digitalizar. Nao significa afirmar que os veiculos impressos deixardo de existir
instantaneamente. S6 € necessario manter portas abertas para novas tendéncias e
também pensar na viabilidade de consumo e ganhos financeiros com a informacao
online.

A partir de pesquisas e analises de produtos digitais e impressos, chegou-se a
conclusao de que seria possivel criar uma revista digital com formato e linguagem
diferenciados das publicagdes disponiveis em larga escala na internet de hoje.
Utilizando uma identidade visual jovem e o indispensavel uso de som e animacgao, a
revista tem em sua proposta a interatividade com o leitor. Assim nasceu a revista
Interativa, uma publicacdo digital sobre tecnologia e cibercultura.

2 OBJETIVOS
Criar uma revista digital sobre tecnologia e cultura digital para publico jovem.

3 JUSTIFICATIVA

Segundo estudo conduzido pela consultoria ComScore Networks e divulgado no
site IDGNow, o Brasil ficou com a 11* posi¢do no ranking dos paises com maior
niamero de pessoas conectadas a internet. Com 14,9 milhdes de internautas, houve um
aumento de 16% em relagao ao total de brasileiros usuarios da web no inicio de 2006.

E, além de gostar de navegar pela internet, o brasileiro anda se interessando mais
por assuntos ligados a tecnologia. E o que comprova a pesquisa Percep¢do Publica da
Ciéncia e Tecnologia, divulgada no dia 25 de abril de 2007, pelo Ministério da Ciéncia
e Tecnologia (MCT). Segundo o estudo, 41% dos brasileiros t€ém muito interesse por
temas ligados a area, indice que supera e muito o percentual resultante do mesmo estudo
realizado em 1987, com o equivalente a 18,4%.
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As compras pela internet de CDS, DVDs, livros e outros bens de consumo,
somadas a aquisi¢do de automoveis e servi¢os ligados ao turismo, movimentaram R$
4,4 bilhdes no primeiro trimestre de 2007. O resultado significa um crescimento de 57%
do comércio eletrdnico em relagdo ao mesmo periodo do ano passado (de R$ 2,8
bilhdes). Esta é a principal constatagdo do Indice de Varejo On Line* (VOL), estudo
divulgado pela E-Consulting e pela Camara Brasileira de Comércio Eletronico (camara-
e.net).

Outro indice divulgado trimestralmente pela E-Consulting e pela Céamara
Brasileira de Comércio Eletrénico é o Indice B2B On-Line® (B2BOL). Com o estudo,
contatou-se que o total de negdcios movimentados entre empresas nos primeiros trés
meses deste ano foi de R$ 133,4 bilhoes, resultado que representa crescimento de 43,5%
em comparagdo ao mesmo periodo do ano de 2006.

De acordo com pesquisa divulgada no IDGNow®, em 2010, 70% da populagio
nas nagdes desenvolvidas vao interagir dez vezes mais na web que na vida real.
Segundo as previsoes, daqui a trés anos 80% dos individuos conectados a internet vao
participar — consciente ou inconscientemente — de algum tipo de atividade inteligente
coletiva em rede.

Com tantos indicativos a favor da informatiza¢do, é coerente que as corporagdes
midiaticas comecem a repensar seu conteudo e visar a difusao digital. Nao basta replicar
as publicacdes de papel na web, ¢ fundamental analisar o perfil do usuéario da rede
mundial e estudar as melhores maneiras de atendé-lo.

Como um passo rumo a essa nova lei, ¢ bem-vinda a idéia de um produto
essencialmente digital. Com isso, a revista de tecnologia a que esse projeto se propoe
criar, ¢ algo novo no mercado e que devera seguir a nova tendéncia do jornalismo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Este projeto inicialmente foi fundamentado numa pesquisa quantitativa, com
base nos estudos e pesquisas sobre jornalismo online, jornalismo de revistas, 0os rumos
da internet no Brasil, inclusdo digital e webdesign. Os indicativos e referéncias
bibliograficas foram complementados por entrevistas com profissionais de
comunicacao, para que fossem coletadas opinides sobre o que viria a ser uma revista
digital e possiveis exemplos deste tipo de publicagdo.

Para criacdo de projetos editorial e grafico, houve analise de publicagdes
impressas e digitais. E, para defini¢cdo de pautas, fez-se necessario realizar pesquisa de
opinido. Em suma, o proceder metodologico foi quantitativo e qualitativo. As
indagacdes aos entrevistados foram realizadas via internet. Os dados coletados serviram
de material de apoio nas decisdes relativas ao contetido, missdo e design da revista
produzida.

5.1. Fase I — Pesquisa

5.1.1. Analise de publicacdes impressas

* Fonte: http://www.camara-e.net/interna.asp?tipo=1&valor=4114. Publicado em 17/05/2007.

> Fonte: http://www.camara-e.net/interna.asp?tipo=1&valor=4116. Publicado em 17/05/2007.
¢ Fonte: http://idgnow.uol.com.br/internet/2007/04/09/idgnoticia.2007-04-09.3161816918/. Publicado em

09/04/2007.
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Foram analisadas algumas publicacdes impressas. Essa pesquisa prévia foi
necessaria para ter um contato inicial com o mercado e conhecer sob outra perspectiva o
que j& havia sido produzido. No entanto, ¢ preciso ressaltar que a analise nao se
restringiu apenas a periddicos relacionados ao tema tecnologia. Foram observadas
revistas de outras tematicas, mas que possivelmente agregariam valor pelo fato de terem
impacto visual ou relevancia no mercado editorial.

Inicialmente, foram analisadas as revistas Artbyte, Digit all, Matiz, shift, wired ¢
Zupi. Observou-se o contetido dessas publicacdes e, principalmente, seu projeto grafico.
Destas, as mais interessantes € que se aproximam da proposta da Interativa sdo Zupi e
Matiz.

Depois, foram observadas algumas publicagdes brasileiras de tecnologia: Info;
Mundo Java; Revista Windows Vista; Video Zoom Magazine; Connect, Webdesign,
Computer Arts, Hardware, PCMaster, PCs, PC Magazine, PC World, PC & CIA, ¢
Webdesigner. Com a analise, observou-se que a maioria das revistas de tecnologia
representa um nicho muito especializado e, para ser leitor, ¢ preciso ser da area de
tecnologia da informacdo, fotografia, ou, no minimo, ter conhecimentos intermedidrios
de informatica.

5.1.2. Entrevistas
Foram entrevistados profissionais de Comunicacdo e os seguintes
questionamentos foram abordados:
- O que ¢ uma revista digital?
- O que difere um site noticioso de uma revista para internet?
- Que formato e linguagens devem caracteriza-la?

No dia 16 de marco de 2007, foi lancado um e-mail sobre o que seria uma
revista digital na lista de discussdo Jornalistas da Web, do Yahoo Grupos. Em resposta’,
16 profissionais de Comunicagdo deram sugestdes e ofereceram exemplos para
solidificar suas teses. Ao todo, foram coletados 15 links e comentarios exemplificando o
que seria, para eles, uma revista digital.

5.1.3. Analise de publicacoes digitais

Com base nos produtos exemplificados nas entrevistas € em pesquisas na
internet, com uso de site de busca, foi feito um levantamento de sites sobre tecnologia e
links de revistas digitais. A visitagcdo e analise de todos os sites coletados foram cruciais
para o desenvolvimento deste trabalho.

No entanto, muitas revistas eram arquivos em PDF ou nao tinham um projeto
grafico atraente. Observadas todas as opgdes, trés revistas digitais foram escolhidas para
analise aprofundada: as revistas DeZine, ldeafixa e It’s Real foram as referéncias mais
relevantes, que estavam mais proximas do projeto da Interativa. A andlise individual e
completa das revistas consta na memoria da pesquisa.

5.1.4. Pesquisa de opiniso

" As indicag3es e respostas dos entrevistados podem ser conferidos, na integra, na memoria da pesquisa
deste trabalho.
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Mediante cadastro no site Equestiona.com (http://www.equestiona.com/), foi
desenvolvido um questionario online com 10 perguntas relativas ao uso da internet e o
interesse por tecnologia.

A pesquisa online® realizada ajudou a evidenciar o publico-alvo da Interativa e
determinar o contetido da primeira edi¢do. O questionario ficou disponivel no website
que oferece o servico (Equestiona.com) durante um periodo de sete dias (de 16 a 23 de
outubro). A pesquisa foi de participacao espontanea. Convites foram deixados no féorum
de comunidades do Orkut com tematicas relacionadas ao tema da revista e comunidades
de universidades, ja que a Interativa pretende alcancar um publico de jovens
universitarios.

Os convites foram inseridos nos foruns de 51 comunidades. Foram obtidas 47
respostas. Com os dados, foi possivel identificar os leitores em potencial da Interativa
segundo fatores demograficos e comportamentais. Do total de participantes, 62% sdo do
sexo masculino, ¢ 38% do sexto feminino, com idade média de 21 anos. Sobre a
escolaridade, 57% tém o ensino superior incompleto. A renda mensal individual ¢ de até
RS 500 para 40% dos respondentes e entre R$ 500 ¢ RS 1500 para 34%. 83% dos
entrevistados navegam na internet com conexao banda larga e permanecem conectados
por uma carga horaria média de quatro horas diarias.

O dado que mais chama a atencdo ¢ sobre a leitura de noticias. Uma
porcentagem consideravel, 26%, afirmou ndo ter o costume de ler noticias sobre
tecnologia. Com a inclusdo digital e efervescéncia no mundo tecnologico, pesquisas
apontam que o interesse do brasileiro por tecnologia tem aumentando. Portanto,
certamente, ha um publico crescente para consumir esse nicho de informagdes. Mas, as
noticias ainda nao sdo acessiveis para um grande publico.

No quesito assuntos de interesse, o item era de respostas multiplas e teve um
resultado equilibrado. No ranking geral, noticias sobre internet; tendéncias; e dicas e
solucdes foram as mais escolhidas. Foram lembradas por 61%, 59% e 57% dos
participantes, respectivamente.

Por fim, 53% dos entrevistados gostam de sites com efeitos animados. Dos 47
respondentes, 16 demonstraram interesse na revista Interativa e forneceram os
enderecos eletronicos para serem avisados sobre a publicacdo deste produto.

5.2. Fase 11 — Projeto revista Interativa

Nessa segunda fase, com os dados obtidos pela pesquisa de opinido, foi possivel
tracar mais facilmente o publico-alvo pretendido. As editorias fixas foram planejadas e
o primeiro esboco do espelho foi tracado. Foi necessario ir em busca de colaboradores
para a publicagdo. No entanto, conseguir jornalistas ou estudantes interessados em
cobrir tecnologia foi um trabalho arduo. Algumas pautas eram limitadoras, por exigirem
um conhecimento técnico minimo para sua satisfatéria execucao.

Com o projeto editorial definido e clara nogdo do que o site abrigaria, o projeto
grafico comecou a tomar forma. Trés publica¢des digitais serviram de referéncia para a
criagdo da Interativa. A partir da andlise dessas trés referéncias, foi possivel pensar
sobre a estrutura de navegacao e exposi¢cdo do conteudo na pagina.

O livro de Felipe Memoria, Design para a internet. Projetando a experiéncia
perfeita deu um direcionamento claro para a constru¢do do produto. Foram elaborados a
arquitetura da informagao, design de interface e, por fim, o design da pagina.

8 Veja a pesquisa detalhada na se¢io de anexos da memoria da pesquisa.
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O projeto inicial da Interativa previa desenvolvimento de um plano de

marketing e publicagdo na internet. No entanto, ao decorrer do projeto, surgiram varios
problemas e limitagdes técnicas que impediram a execucao estipulada. Portanto, para
que a Interativa seja um produto finalizado, veiculado na internet, ¢ necessario ainda
desenvolver pesquisas sobre o mercado publicitario na rede, e elaborar estratégias de
langamento, como também elaborar um plano de administragdo do site.
O produto final apresentado também ndo acolhe todas as idéias iniciais. A revista
deveria conter ferramentas de interatividade com o leitor, como comentarios de noticias,
nuvens de tags e sistema de buscas. Mas, essas ferramentas especiais requerem
linguagens e plataformas distintas, bem como um servidor online e servigos de um
programador profissional. Portanto, vale lembrar que a revista aqui defendida ndo ¢ uma
publicagdo completa, e sim, a representacdo da esséncia de um produto muito mais
amplo.

Topicos discutidos ao longo do desenvolvimento desta etapa: Concepgado, Perfil
da revista, Missao da Interativa, Conteudo, Linguagem, Editorias, Espelho da primeira
edi¢cdo, Equipamentos para a produgdo da revista, Arquitetura da informagao, Design da
Interface, Formato e mancha gréfica, Grid, Wireframes, Design de navegacao, Marca,
Tipografia, Cor, Elementos visuais
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