Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
V11l Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo da Regido Centro-Oeste — Cuiagba— M T

Ando meio dedigado... Espaco urbano e percepcdo sensorial nas sociedades de

consumo
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Resumo: Utilizando os conceitos de sociedade de consumo de Jean Baudrillard e de
sociedade urbana de Henry Lefebvre, bem como a base tedrica de Walter Benjamin no
texto “A obra de arte”’, o presente trabalho busca examinar como 0 espaco urbano na
modernidade converteu-se em local representativo das mudancas culturais propiciadas
pelas novas tecnologias na informacdo com efeitos direitos na percepcdo sensorial da
realidade humana.
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I ntroducéo

Se 0 séeulo XIX experimentou transformacbes profundas na organizacdo
espacia das cidades, determinando em grande medida as condi¢des econdémico-sociais
que irdo moldar as metrépoles globais do final do século X X3, o século X X1 sinalizano
sentido de compreendermos 0 meio urbano como campo de andlise das ateracOes
culturais das sociedades pds-industriais.

Isto posto, podemos também afirmar que os fendmenos comunicacionais tem se

revelado como constitutivos de nossa atual realidade, pois:

“a nova comunicacdo de massa representou uma revolucéo em cada fase da
vida: no comércio, na politica, na educacdo, até na mera sociabilidade e
tagarelice’” (COOLEY APUD DEFLEUR, 1993: 40).

Desta forma, como 0s espagos comunicacionals conquistaram diversos setores,
ndo lhe escapou também o espaco urbano, ja que se encontram hoje amplamerte
interconectados: “ os outdoors, as fachadas promocionais, os painéis luminosos, os
grafitis, enfim, o conjunto das manifestacdes graficas que cobrem os espacos da cidade

conformam ambientes de comunicacao” (ESPINOSA, 2002: 01).

! Trabalho apresentado ao GT Préticas Sociais de Comunicacdo, do VIII Congresso Brasileiro d Ciéncias da
Comunicagdo da Regido Centro-Oeste na modalidade Comunicagdes cientificas.

2 Mestranda em Estudos Culturais pelo Mestrado em Estudos de Linguagem da Universidade Federal de Mato
Grosso, professora dos Cursos de Jornalismo da Universidade de Cuiaba e Instituto V &rzea-grandense de Educag&o.

8 Um exemplo claro é a andlise da Paris no século XIX por Walter Benjamin, para explicar os fendmenos da
urbanizagdo moderna. Cf. BENJAMIN, Walter. Paris, capital do século X1X.
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Sobre a relacdo da informagdo visual com o espaco urbano, ou da comunicacdo
como campo, encontrando nos fendmenos urbanos objetos de estudo, temos os trabal hos
de Kevin Linch (1960), Roberto Venturini (1979) e Massimo Cannevacci (1997) Lara
Espinosa propde que, nestes estudos, “ a singularidade das formas € reconhecida pelo
valor comunicacional que emprestam a identidade urbana” (2002: 05).

Destague a Antropol ogia da comunicagéao visual de Cannevacci, para quem uma
andlise antropoldgica do visua deve sempre referir-se as suas mdltiplas linguagens,
guais sgjam “ a montagem, o enquadramento, o comentario, o enredo, o primeiro plano,
as cores, o ruido, as linguagens verbal, corporal, musical.” (CANNEVACCI, 2001
07)

Justificando a importancia do estudo das formas visuais, o autor italiano
argumenta:

“A crescente importancia dessa formas é testemunhada por sua expansio
semidtica nosterritdrios visuais circundantes, os que viveram no hic et nunc da
vida cotidiana (desde a politica até o cenario urbano). Focalizar o visual da
comunicacgao significa, pois, selecionar esse espago da cultura contemporanea,
engquanto em seu interior se concentram o poder e o conflito, a tradicdo e a

mudanca, a experimentacéo e o habito, o global e o local, o0 homologado e o
sincrético” (2001:07).

Per cepcdo urbana e astécnicas de reproducéo

Antes, Walter Benjamin ja demonstrava como, com o0 desenvolvimento das
técnicas de reproducdo, essenciais para a comunicacdo visual urbana, ocorreu de fato
uma ateracdo da percepcdo humana no espaco urbano das grandes cidades,
principalmente gracas ao advento das tecnologias midiéticas.

Benjamin, assim, “afirmava que, ao viver em uma grande cidade,
compreendemos 0 mundo por meio de uma apropriacao tatil das coisas, somada ao
olhar distraido que dirigimos a estas’. E também propunha que “tais conceitos
(engajamento  corpdreo, intersubjetividade, distracdo, apropriacdo tatil,
comunicabilidade) ajustam-se bem a experiéncia aqui em questdo — aquela que resulta
do uso dos variados equipamentos tecnoldgicos no ambiente urbano” (VELLOSO,
2005: 395-396).

Assim, para Velloso, a mudanca dos aspectos materiais da vida na metropole a

partir do século XX (a saber: urbanizagdo, massificagdo midiatica, dissolugdo dos lacos
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de comunidade) acabou por imprimir uma reorganizacdo da percepcdo humana. Desta

forma temos que:

“[tanto] o crescimento exponencial de produgéo, distribuicdo e consumo de
aparatos tecnologicos — que vao da eletricidade a tecnologia eletrénica -,
[quanto] a compreensdo da dinAmica urbana novecentista permite inferir que
as cidades crescem e se consolidam especialmente em decorréncia de oferta de
tecnologias de comunicacdo, dai se seguido que uma andlise das estruturas
atuais da percepcdo humana devera incluir necessariamente a dimensao
comunicativa da vida urbana” (2005: 397-398).

Retornando as contribuicdes benjaminianas sobre o tema, concordamos com
Gertrud Koch para quem o texto A Obra de arte na época de sua reprodutibilidade
técnica traz uma teoria quase completa da percepcdo, que mais tarde vai influenciar o
mais importante texto do autor aleméo, Teses sobre Filosofia da Historiar.

E por isso que, o desenvolvimento técnico imprimido as obras de arte,
principalmente devido ao alargamento de sua possibilidade de reproducédo, foi descrito
por Benjamin no texto “ A obra de arte”, como sendo conseqiiéncia das ateractes
econdmicas profundas ocorridas no século XI1X.

O atraso superestrutural em relacdo as mudancgas da producdo econdmica teria
sido o responsével pelo fato de que, somente no século XX, as novas técnicas de
reproducdo terem abandonado o imperativo do “manuseio humano”. A fotografia surge
entdo como primeira técnica de reproducdo a dispensar a“mao humana’” e utilizar-se de
maquinario, no caso a camera.

Uma das mais importantes consequiéncias para este processo € a disponibilizacdo
massiva de bens culturais, que seriam causadores do que, Benjamin chamou de “perda
daaura’.

Por perda da aura das obras de arte podemos compreender a perda do carater
sacro de unicidade e autenticidade envolto nos objetos de arte anteriores gue em muito

determinardo a configuracdo dos elementos da comunicacdo midiética.

“Despojar 0 objeto de seu véu, destruir a sua aura, €s 0 que assinala de
imediato a presenca de uma percepcdo, tdo atenta aquilo que ‘se repete
identicamente pelo mundo’, que, gracas a reproducdo, consegue até
estandardizar aquilo que existe uma sO vez’ (1997:15).

Cinema, choc e 0 homem das cidades
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Tratando da relacdo pulblico/camera/ator, Benjamin argumenta sobre a
dissipacdo do espaco fisicamente real entre autor e o publico, ja que “ a singularidade
da tomada no estudio € que o publico € substituido pela camera” (BENJAMIN APUD
KOCH, 1997: 221).

O cinema vai revelar-se exemplar para evidenciar este processo de alteracéo da
percepcdo humana, no gque tange ao desenvolvimento da tecnologia da imagem com a
alteracdo da categoria obra de arte.

“Por essa espécie de divertimento que 0 nosso modo de percepcdo esta hoje
apto a responder a novas tarefas. (...) Esta forma de acolhida pela seara da
diversdo, cada vez mais sensivel nos dias de hoje, em todos os campos da arte,
e que é também sintoma de modificacfes importantes quanto a maneira de
percepcdo, encontrou no cinema, 0 seu melhor terreno de experiéncia’
(BENJAMIN, 1975: 32-33).

Cinema e a cidade sdo tornam-se, assim, igualéveis em termos de mudancas de
sensibilidade.

“ O cinema equivale a modificagdes profundas no aparelho perceptivo, aquelas
mesmas que vivem atualmente, no curso da existéncia privada, o primeiro
transeunte surgido numa rua de grande cidade e, no curso da historia,
gualquer cidadéo de um Estado contemporaneo” (1997:15).

E de que forma isto acontece? Para o autor, 0 “efeito de ilusdo” provém do
processo de montagem do filme cinematogréfico, pois “a realidade aparentemente
depurada de qualquer intervencdo do aparelho torna-se aqui o0 maximo do artificio; a
visdo da realidade imediata tornou-se uma flor azul no jardim da tecnologia”
(BENJAMIN APUD KOCH, 1997: 222).

E por isso que Koch situa Benjamin proximo de uma estética cinematogréfica a
parir da aparelhagem de producéo: “ afinal de contas, os efeitos somaticos do choque, a
percepcao alterada, ‘sob a engenhosa diregdo da camera sdo 0s marcos geodésicos da
revolucéo cinematogréafica’” (KOCH, 1997: 223).

Esta “revolucdo cinematografica’ seria a utilizacdo das possibilidades técnicas
suscitadas pelo cinema como formas de emancipagéo social no capitalismo tardio, ja
gue com a dissolucdo do carater ritualistico presente nas obras de arte do passado,
gracas a reproducdo técnica, houve uma aproximacdo com o grande publico, e isto
poderia ser utilizado como possibilidade revolucionéria de expressao.
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A aproximacao da obra de arte contemporanea da arquitetura, ja que esta Ultima
apresentou, durante sua histéria “ modelos de uma obra de arte so fruida na diverséo e
de nodo coletivo” (BENJAMIN,1975:32) possibilitou a mudanca perceptiva propria
das metropoles, onde o habito e a experiéncia tétil determinaram mais tais mudancgas

sensoriais do que o visual como contemplacéo.

“Com efeito, nenhuma das tarefas que se impde aos 6rgaos receptivels do
homem, quando das grandes reviravoltas da histéria, é resolvida por via visual,
isto € pela contemplacdo. Para que isto ocorra, paulatinamente, € preciso
recorrer afruicdo tatil, ao hdbito” (BENJAMIN, 1975:32).

Tanto 0 homem novecertista tdo bem descrito na obra benjaminiana como o
inglés moderno descrito por Engels®, e mesmo o espectador de cinema do comego do
seculo XX enfrentam um choque perceptivo sem igual. Isto é necessariamente negativo?
N&o h& porque tomarmos em Benjamin qualquer carater negativista em relagcdo ao
cinema e sua alteracdo na sensibilidade do homem moderno urbano, pois para o autor, 0
cinema consegue assim fornecer-se como aternativa para libertagdo “psguica’ do

espaco dilacerante das grandes cidades:

“nossos cafés, as ruas de nossas metropoles, nossos escritérios e nossos
quartos, nossas estagdes, fabricas pareciam nos aprisionar inapelavelmente.
Entdo veio o cinema e, gragas a dinamite de seus décimos de segundo, fez
explodir em pedagos esse universo carcerério, de modo que agora, em meio a
ruina e aos escombros arremessados a distancia, podemos seguir viagem
sereneeousadamente” (BENJAMIN APUD KOCH, 1997: 222).

Mas como bom tedrico materialista, Benjamin ndo se afasta de seu método
dialético, pois em outros nomentos retoma o tema sob outra perspectiva, tratando de
relaciona-10 as ateracOes da percepcdo da experiéncia na modernidade e evidenciando o

novo sujeito moderno como “um leitor de informagdes’ e ndo mais o ouvinte atento da

4 “ La muchedumbre de las calles tiene ya, por si misma, algo de repugnante, que subleva la naturaleza humana.
Estos centenares de millares de personas, de todas las condiciones y clases, que se comprimen y se atropellan, ¢no
son todos hombres que poseen las mismas cualidades y capacidades y € mismo interés en la busqueda de la
felicidad? ¢Y no deben esas personas finalmente buscar la felicidad por los mismos mediosy procedimientos? Y, sin
embargo, esas personas se cruzan corriendo, como si no tuviesen nada en comin, nada que hacer juntas; la Unica
relacion entre ellas es €l acuerdo tacito de mantener cada quien su derecha cuando va por la acera, a fin de que las
dos corrientes de la multitud que se cruzan no se obstaculicen mutuamente; a nadie se le ocurre siquiera fijarse en
otra persona. Esta indiferencia brutal, este aislamiento insensible de cada individuo en el seno de sus intereses
particulares, son tanto mas repugnantes e hirientes cuanto que € nimero de los individuos confinados en este
espacio reducido es mayor. Y alin cuando sabemos que este aislamiento del individuo, este egoismo cerrado son por
todas partes €l principio fundamental de la sociedad actual, en ninguna parte se manifiestan con una impudencia,
una seguridad tan totales como aqui, precisamente, en la muchedumbrede la gran ciudad.” (ENGELS, Frederic. In:
http://www.marxists.org/espanol/m-e/1840s/situaci on/index.htm)
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tradicdo oral e das narrativas.Diraele: se a arte de narrar reveste-se hoje de raridade,
parte decisiva da culpa por essa situacdo cabe exatamente a difusdo de informacdes’
(BENJAMIN, 1975: 67).

Narracéo versus informagdo — o que o0 autor pretende € evidenciar que a
capacidade criativa propria do exercicio de narrar, ou mesmo do ato fisico de ouvir
atentamente, foi substituida pela “verificabilidade” factual que é constitutiva do género
informacdo e por isso “ é evidente que aparece [a informacdo] em forma ‘facilmente
inteligivel’” , e diremos mais, facilmente digerivel, ja que ndo requer esforcos maiores
de atencdo e compreensao.

Podemos compreender como uma atengdo desconcentrada que se desenvolve no

espectador de cinema, pois:

“To filme ndo] transforma cada espectador em aficcionado, mas porque a
atitude deste aficcionado ndo € produto de nenhum esforgo de atencéo. O
publico das salas escuras é bem um examinador, porém um examinador que se
distra” (BENJAMIN, 1997:15).

E ndo sb ele cabe esta desatencdo, ja que esta pode ser considerada uma das
marcas do homem moderno citadino, consumidor de informagdes numa velocidade
infformativa que nada poderia fixar, como também transeunte/pedestre sempre
embasbacado com as novidades das vitrines e os | etreiros da metrépole.

E por isso que Eide Sardra Abreu, citando Benjamin, conclui que sfo as
condicdes histéricas da modernidade, produzam o efeito de que somente os “ interesses
interiores do homem” sgiam “ incorporados a sua experiéncia” (ABREU, 1998:69).

E na cidade grande que se pode observar como a percepcdo do homem moderno
se altera em funcéo daquilo que o autor alemé&o chamou de choc. “ A necessidade de se
submeter a efeitos de choc constitui uma adaptacdo do homem aos perigos que o
ameacam” (1997:15).

Poderiamos recorrer a biologia que até determinou nomenclatura propria ao
fendmeno, a saber: Sindrome Geral de Adaptacdo.® Preferimos a andlise sob o ponto de
vista cultural, onde a soliddo, o contato com a multiddo disforme e fria, o ritmo
acelerado do mundo da producéo capitalista podem ser tomados como fatores a exigir

uma consciéncia outra capaz de dar conta de enfrentar tais chocs da cidade. Esta

5 Esta experiéncia pode ser traduzida pela biologia como um distirbio causado por situagBes de estresse
constante.Contudo, nos interessa pensar este fendmeno sobre viés cultural e de forma alguma patol égico.
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experiéncia do choc deve se expandir, segundo a comentadora “ em experiéncias o6ticas
e tateis propiciadas por uma série de inovacfes técnicas’, que comegam desde a
invencdo do fosforo, do telefone, da maquina fotografica e do filme, propiciando uma
“ percepgao intermitente [que] afirma-se como principio formal” (BENJAMIN APUD
ABREU, 1998:71-72).

Mais tarde, alguns pensadores tomardo os fendmenos comunicativos presentes
no espaco urbano como agueles proprios da publicidade, (veiculagdo de imagem e
letreiros luminosos), incluindo as tecnologias de uso coletivo, como os ipods, entre
outros, como desdobramentos dos processos de urbanizagdo e modernizagdo. A iSO
soma-se o fato de que “a tecnologia da comunicacdo afeta decisivamente os modos
pelos quais experienciamos 0 mundo urbano” (2005:400). Para a autora é também
possivel pensarmos esta experiéncia do urbano a partir de utensilios digitais que

permitem na vivéncia a cidade uma nova reconfiguragcéo da percepcéo do tempo e do
6

€50aC0.

Sociedades ur banas e sociedades de consumo

Preferimos, contudo, recorrer a outros dois conceitos, com suas respectivas
orientagbes tedricas, para auxiliarmos na compreensdo e talvez dar conta da
complexidade da relagdo espaco urbano/comunicacdo nas sociedades capitalistas
contemporaneas, a saber: 0 conceito de sociedade urbana de Henry Lefebvre e de
sociedade de consumo de Jean Baudrillard.

Em A Revolucdo Urbana, Lefebvre propfe pensarmos que a sociedade atual
vem se configurando como sociedade urbana. “ Denominaremos sociedade urbana a
sociedade que resulta da urbanizacdo completa, hoje virtual, amanha real”
(LEFEBVRE,1999:15).

Isto significa dizer que, na perspectiva do autor, o processo de industrializaco
representou apenas uma fase na longa histéria das cidades, mas que ja ndo corresponde

a sua face atual, que é eminentemente urbana.

® Assim a autora define sua tese: “Refiro-me especificamente aqui aos resultados decorrentes do uso dos lugares
quando mediado por aparatos tecnolégicos. Ja é possivel mostrar que boa parte das tecnologias atuais de
comunicagdo atera comportamentos e habitos de freqlentagdo dos lugares, o que vem provocando aguns
deslocamentos na experimentagdo corpdrea da cidade’ (VELLOSO, 2005: 394).
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Se quiséssemos uma geneal ogia das cidades modernas deveriamos remontar suas
origens gregas e desdobramentos medievais’, como é o caso das andlises de Jacques Le
Goff para quem entre a cidade contemporénea e a cidade medieval existem mais
semel hangas do que entre a cidade medieval e aantiga.®

Contudo, dito brevemente, podemos afirmar que a sociedade urbana se origina

daindustrializagdo, sem ser por esta facilmente definida, ja que:

“ estaria antes de mais nada, ligada a nao-cidade, auséncia ou ruptura com a
realidade urbana. Sabe-se que inicialmente a indUstria se implanta — como se
diz— préxima asfontes de energia (carvao, agua), das matérias primas (metais,
téxteis), dasreservas de méo deobra” (1999:25).

Observa-se que o urbano, cuja marca é a concentracéo da populacéo e dos meios
de producdo, em relacdo ao agrério, se estende, prolifera e “ corréi os residuos da vida
agraria’, pois o tecido urbano pode ser definindo como conjunto evidente de
manifestacbes onde se demonstra a supremacia da cidade sobre o campo, dado a
reorganizacao das condic¢des produtivas.

E importante destacarmos que Lefebvre estd em busca de dar maior status a
problemética urbana, propondo para isso o que ele designa como revolugdo urbana. A
revolucdo urbana ndo é nada mais do que a superacdo deste momento de transicao entre
0 processo da industrializacdo e a urbanizacdo, de maneira que as questdes proprias da
cidade e de seus habitantes ganhem prevaléncia social.

Também em Harvey encontramos a mesma perspectiva, quando o autor nos fala
de seu utopismo dialético como alternativa a realidade reificante e aterradora das

grandes cidades:

“ [utopismo dial ético] implica por conseguinte a disposi¢ao mesmo que sgja no
mundo do pensamento de transcender ou reverter as formas socioecol 6gicas
impostas pela acumulagdo descontrolada do capital, pelos privilégios de classe
e pelas amplas desigualdades de poder politico-econdbmico” (HARVEY,
2004:262).

Destacamos ainda que Lefebvre traz como importante contribuicdo a discussdo
presente neste artigo, tomar a rua como lugar de desenvolvimento do mundo das

mercadorias, como a “transicdo obrigatéria entre o trabalho forcado, os lazeres

7 Cf. SENNETT, Richard. Carne e pedra— o corpo e a cidade na civilizagdo ocidental. Rio de Janeiro, Record: 2006.
8 Cf. LE GOFF, Jacques. Por amor as cidades. S8o Paulo, Ed. Unesp, 1998.
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programados e a habitacdo como lugar de consumo”. Assm. “a passagem na rua,
espaco de comunicacdo, € uma sO vez obrigatéria e reprimida’ (LEFEBVRE,
1999:31), ja que € na rua que os mais destacados atos de rebelido acontecem, mas é
também onde sdo mais fortemente reprimidos. E acrescenta ainda que € na rua que a

passagem cotidiana torna-se espetacul arizada pel os objetos de consumo:

“Arua, série de vitrinas, exposicdo de objetos a venda, mostra como a logica
da mercadoria é acompanhada de uma contemplacéo (passiva) que adquire o
aspecto e a importancia de um estética e uma ética.(...) E assim que se pode
falar de uma colonizacéo do espaco urbano, que se efetua na rua pela imagem,
pela publicidade, pelo espetaculo dos objetos. pelo ‘sistema dos objetos
tornados simbolos e espetaculo” (1999:31).

No Brasil, Roberto Da Matta pensa a dicotomia casa e rua na sociedade
brasileira. Enquanto o espaco privado € o local dafamilia, do sagrado, do moral, jaarua
“indica basicamente o mundo, com seus imprevistos, acidentes e paixfes.” (DA
MATTA, 1983: 70)

Voltando a Lefebvre, temos a classificagcdo da rua no que concerne as suas
funcbes sociais, quais sgjam: informativa, simbdlica e ludica. A publicidade revela-se,
pois, no limiar desta funcionalidade, uma vez que recupera estas caracteristicas
potencializando-as e criando, 0 que aqui podemos chamar, de simbolo comunicacional
do capitalismo tardio: ainformag&o visua urbana.

Assim, a ludicidade, o simbolismo e a informagdo tornamse elementos
essenciais da publicidade praticada no espago urbano, compreendendo sua visibilidade,
cotidianidade e instaneidade também como fortes fatores para retirar 0 caraer de
transgressao préprio da experiéncia publica da rua, colaborar no conhecido fenbmeno de
esvaziamento do espaco publico e a consagracéo da rua como palco do desfile de
mercadorias.

Ao tomarmos a rua como local das mercadorias temos que nos reportar a
publicidade como elemento congtitutivo da paisagem urbana nas sociedades
contemporaneas. Segundo, Laura Martini Bedran, em artigo publicado sobre o
surgimento do cartaz urbano, traz uma breve retrospectiva deste tipo de publicidade.

A autora demonstra como 0S primeiros cartazes eram apenas composicoes
visuais bem simples, totalmente em preto e branco, e que se desenvolvem com 0

surgimento de novas técnicas de manipulacgo de imagens: a litografia (e 0 aumento das
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dimensBes dos cartazes) e 0 uso do néon (conferindo visibilidade noturna), bem como a
elaboracdo estética (com a entrada de artistas na composi o das pegas publicitérias).

Esta informacéo visual, que para fins deste trabalho tomamos como apenas a
propria da linguagem publicitéria, somente poderd se tornar presente na medida do
desenvolvimento destas técnicas de reproducéo, destacadamente, a fotografia com sua
enorme contribuicdo ao surgimento do universo midiético, ou como prefere Debord,
para a formacao de uma “ sociedade do espetaculo”.

Assim, como pensar em Las Vegas, Toquio, ou mesmo Sdo Paulo como
metropoles de consumo sem a efervescéncia visual noturna, sO oportunizada pelo
advento do néon, sem a criatividade das agéncias publicitéarias e sua grande bagagem de
criagdo artistica ou mesmo a enormidade centralizadora de um out door?

Desta forma, o cartaz urbano pbde torrer-se midia, “atrelando informacéo
técnica a composicdo sedutora que relne ilustracdo e cores — elos condutores ao
imaginario do leitor” (BEDRAN, 2004.07).

A publicidade assim foi se desenvolvendo como brago midiético mais forte do
capitalismo, ou como propde Baudrillard “como absorcdo de todos os modos de
expressao virtuais’ . (BAUDRILLARD, 1991: 113)

Aqui chegamos ao soci6logo francés Jean Baudrillard que tratou do tema em sua
vasta obra, mas que especialmente no livro Smulacro e Smulacéo, precisamente no
ensaio Publicidade Absoluta e Publicidade Zero, afirmou categoricamente a juncéo da
publicidade e da propaganda. “ A propaganda aproxima-se da publicidade como do
modelo veicular da Unica grande e verdadeira idéa-forca desta sociedade
concorrencial: a mercadoria e marca.” (1991: 114)

Mercadoria e marca; consumo e informagdo sd0 para 0 autor a representacéo
mais fiel desta sociedade organizada para 0 consumo e regida por um sistema de signos.
A esta sociedade deu-se 0 nome de sociedade de consumo.

Assm:

“O conjunto das suas relagdes sociais ja ndao € tanto o lago com 0s seus
semelhantes quanto, no plano estatistico segundo uma curva ascendente, a
recepcdo e manipulagdo de bens e de mensagens, desde a organizagao
doméstica muito complexa e com suas dezenas de escravos técnicos até ao
‘mobiliario urbano’ e toda a maquinaria material das comunicagdes e das
atividades profissionais, até o espetaculo permanente da celebracéo do objeto
na publicidade e as centenas de mensagens diarias emitidas pelos ‘mass
media’” (BAUDRILLARD, 1995:15).

Conclusdes
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Como vimos, na sociedade atual existe uma superioridade da manipulagéo de
bens, em grande parte ssmbdlicos, sobre as relacdes sociais. E isto acontece tanto no que
tange a simples organizacdo doméstica, como esta presente nos componentes do espaco
urbano, bem como na aparelhagem técnica da comunicacéo e da producéo em geral.

Temos assm uma sociedade pautada no “tempo dos objetos’, onde nas ruas
“toda a festa alimentar e vestimentar que pdem em cena, tudo estimula a salivagcdo
fantastica.” (1995:16).

Esta “ salivacéo fantastica” € para o autor meio pelo qual se busca a ascenséo,
revela nada mais que a sanha de opuléncia capitalista, traducdo contemporanea do velho
desgo humano de felicidade e plenitude.

Temos entdo, cmo vimos com Lefebvre, o espaco urbano tornar-se apenas o
local de desfile das mercadorias. Mercadorias estas que converteramse em signos da
felicidade. Uma felicidade, pois, absolutamente mensuravel.

Além do mais, destaca Baudrillard, nesta sociedade:

“ 0s objetos tem menos importancia que o espaco e que a marcagao social dos
espacos. O ‘habitat’ constitui assim possivelmente uma fungéo inversa da dos
outros objetos de consumo. Fungdo homogeneizante para uns, fungdo
discriminadora para outros, no que respeita o espaco e a localizacdo”
(1995:56).

Dai decorre a importancia de se pensar como se configuram o uso citadino dos

espacos, ja que atualmente, segundo tomamos da obra lefebvreiana:

“ o direito a cidade que se refere as possibilidades plenas de apropriacdo os
espacos para a vida em todas as suas dimensdes esvazia-se, pois 0 “usuario’, é
reduzido a passividade e ao siléncio a ndo ser quando se revolta.” (CARLOS
2004: 31)

Como vimos, durante a vigéncia do capitalismo tardio, os espacos das cidades
longe de se constituirem como universos autbnomos para celebracéo e festa (Le Goff)
ou para reivindicagdo e luta (Lefebvre), revelamse como epopéias de consumo ou
meros percursos nas rotas da producdo. O olha distraido e frio, contrastando com os
passos firmes e resolutos do homem urbano no tumulto do tréfego e do “lufa-lufa’ do
cotidiano revela ndo somente que ha algo de errado na organizacéo espacia de nossas
vidas, como o fato de que n6s mesmo j& nd somos psicanalitica, nem corporeamente

iguais.
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Se, como disse Sennet, existe uma “ historia da cidade contada atraves da
experiéncia corporal do povo”, e 0 nosso tempo tem a marca de um ambiente urbano
com projetos arquitetdnicos que remete-nos a “ passividade, a monotonia e ao
cerceamento tatil” (SENETT, 2006: 15) quem seremos nés quando o processo de
urbanizacdo mundialmente se consumar? Que corpos teremos a diante, seja em face da
adaptacdo aos cataclismos ecoldgicos, ou com a invasdo publicitaria e midiatica sobre
NOSSas per sonas?

Assim estas questdes e outras mais se surgem e impde pensarmos Como espaco
urbano, comunicagéo e consumo sdo temas que ainda se apresentam urgentes, sgja a
partir das transformacdes da percepcao (como aponta Benjamin), sgja na perspectiva da
revolucdo urbana (de que fala Lefebvre) ou mesmo na identificagdo de nossa sociedade
de consumo (de Baudrillard), para pensarmos de maneira original e completa a nossa
contemporaneidade, que nos revela ainda téo incerta e surpreendente como o caminhar
cambal eante do flaneur na cidade grande:

“ Uma embriagués acomete aquele que longamente vagou sem rumo pelas ruas.
A cada passo, 0 andar ganha uma poténcia crescente; sempre menor setorna a
seducéo das lojas, dos bistrés, das mulheres sorridentes e sempre mais
irresistivel o magnetismo da préxima esquina, de uma massa de folhas
distantes, de um nome de rua. (...) Aquela embriagués anamnésica em que
vagueia o flaneur pela cidade ndo se nutre apenas daquilo que, sensorialmente,
Ihe atinge o olhar; com frequencia também se apossa do simples saber.”
(BENJAMIN, 1994: 186)
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