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Resumo

Este trabalho propde verificar se os principais jornais impressos diarios de
Dourados, Mato Grosso do Sul, O Progresso e Di&rio MS, beneficiaram algum partido
politico durante a campanha eleitoral de 2006. Para tal, o dia 29 de setembro foi 0 escolhido,
dia de encerramento das campanhas €eleitorais e também o dia seguinte ao debate promovido
pela TV Globo em que o candidato a reeleicao pela presidéncia, Luiz Inécio Lula da Silva,
nao compareceu. Serdo analisadas as matérias relacionadas a politica, mais especificamente
sobre os candidatos politicos daquele ano. Elas serdo dividas por partidos de diferentes
ideologias politicas, que realizaram coligacfes, e que neste artigo serdo chamados de partidos

daesquerdaedadireta

Palavras-chave: elei¢des 2006; imprensa douradense; partidos politicos.

I ntroducéo

Em 2006 a populacdo brasileira viveu um ano de eleicbes para a Presidéncia da
Republica, Governos Estaduais, Senado Federal, Deputados Federais e Estaduais. Neste artigo
serdo anaisados os dois jornais impressos di&rios da cidade de Dourados, O Progresso e o
Diario MS no dia 29 de setembro, no periodo final da campanha eleitoral.

Serdo andisadas as matérias relacionadas a politica, mais especificamente sobre
os candidatos politicos daquele ano. Elas serdo dividas por partidos de diferentes ideologias
politicas, que neste artigo seréo chamados de partidos da esquerda e da direita.

O dia 29 de setembro foi escolhido por ser o Ultimo das campanhas eleitorais e
também por ser o dia seguinte ao debate presidencial feito pela TV Globo em que o candidato
areeleicdo, Luis Inécio Lulada Silva, do Partido dos Trabalhadores - PT, nd compareceu.

! Trabalho apresentado ao GT de Jornalismo do V111 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo da Regido Centro-
Oeste.

2 Académica do 7° semestre do curso de Comunicacio Social com habilitagio em Jornalismo da Unigran.

8 Jornalista, mestre em Ciéncia da Informagao pela UnB e professora do curso de Jornalismo da Unigran.
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A proposta deste artigo € verificar se os jornais pesquisados beneficiaram algum
lado politico, dando mais importancia e relevancia para um deles. No periodo das campanhas
eleitorais os meios de comunicagdo podem interferir no pensamento e na decisdo do voto da
popul acéo.

Para Richard R. Fagen, a Politica — devido a sua natureza de sintese de forcas
contrérias — talvez sgja 0 campo mais necessitado de uma comunicacdo adequada, pois ai a
experiéncia humana, suas lutas e aspiracfes se apresentam como modelos finais de convivio e
de composi¢cdo de antagonismo. Assim, a Comunicagdo cOmo processo penetra a politica
como atividade e, obviamente, podemos descrever muitos aspectos da vida politica como

tipos de comunicacdo (Brum, 1988: 18).

A politica

Toda a cooperagéo entre os homens implica uma autoridade; ora 0 modo de
exercer a autoridade e a eleicdo dos governantes sdo a esséncia da politica. A
politica € a mais importante caracteristica de toda a coletividade, uma vez ser
ela condi¢do para toda a cooperacdo entre os homens (Raymond, 1966: 25).

A politica no Brasil € regida pelo sistema da Democracia, onde 0s representantes
S50 escolhidos pelo voto da populagdo. E uma tentativa de sistema mais equilibrado, em que a
sociedade civil escolhe quem serdo seus governantes. No Brasil os partidos politicos em
época eleitoral se organizam em coligagdes, divididas entre governo( situagéo) e oposic¢éo, ou
sga, temos dois lados que se opdem por seus pensamentos e diretrizes.

Nessa pesquisa temse como principals representantes destes partidos e destes
lados politicos os candidatos ao governo de Mato Grosso do Sul, André Puccinelli do PMDB,
Delcidio do Amaral do PT, e os principais candidatos a presidéncia da Republica, Geraldo
Alckimin do PSDB e Luis Inacio Lula da Silva do PT, em 2006. Também seréo consideradas
as matérias politicas sobre os candidatos a deputados estaduais e federais.

Porém ndo existe politica somente no ato das elei¢des. A sociedade civil vive
através de politicas, € assim que ela pode se organizar. Numa faculdade, por exemplo, os
professores (lideres) quando fazem o cronograma de aulas estéo fazendo a sua politica de
trabalho, onde os alunos (sociedade civil) devem cumprir e respeitar, uma vez que os aunos
escolheram aguela universidade para estudar, ou sgja, escolheram seus lideres.

Esse é 0 processo em que as varias politicas agem, o lider, escolhido pela maioria,
val organizar um determinado segmento da sociedade civil.

Segundo Raymond (1966) politica € a acéo de uma pessoa ou grupo em relacéo a

um determinado problema coletivo, também diz que é a rivalidade entre grupos que tém
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pensamentos e diretrizes opostas, € a luta pelos ideais dos determinados grupos. “o modo de
organizagéo do mando, considerando como caracteristico do modo de organizagéo de toda a
colectividade” (Raymond, 1966: 25).

O autor afirma ainda que “a coletividade politica define-se pela composicéo de
planos de accdo, parcialmente contraditorios e parcialmente compativeis’ e utiliza termos

especificos para cada etapa em que o individuo conhece a politica:

A poalitica-dominio supde-se um minimo de consciéncia deste dominio. Em toda
coletividade, os individuos devem saber aproximadamente que homens
governam, como sao eleitos, qual é o modo do exercicio da autoridade. [...] A
politica-conhecimento é o desenvolvimento desta consciéncia esponténea da
politica. (Raymond, 1966: 23-24).

Entre o conceito da palavra politica existem varias ramificacfes para determinar
os diferentes modos de fazé-la. Nesta pesguisa a politica estudada sera a politica eleitoral,
governamental, que € o exercicio de praticar os conceitos sugeridos pela sociedade civil, esta
gue determina como a politica serd em seu territdrio conforme suas diretrizes e conceitos,

buscando mudancas e melhorias para seu dia-a-dia, através do voto.

Os meios de comunicacao

“A imprensa é reflexo e segmento da prépria sociedade a que serve.” (DINES,
1986: 54).

Osjornais O Progresso e Diario MS foram escolhidos por serem 0s Unicos jornais
impressos de circulacdo didria em Dourados e regido e sendo assim, por terem a
responsabilidade de informar sobre os acontecimentos do dia-a-dia a essa populagdo. Eles sdo
geradores de idéias e opinides na regido, e suas diretrizes irdo estabelecer os caminhos pelos
quais a sociedade ira conhecer os fatos que viram noticias. Em época de elei¢do, periodo
analisado, eles tém o poder de beneficiar ou prejudicar candidatos, uma vez que esses jornais
s80, muitas vezes, a Unica fonte de informacdo para grupos da popul agéo.

Na visdo de Abramo (2003) é sustentavel a afirmacéo de que os 6rgdos de
comunicacdo se transformaram em novos 6rgdos que detém o poder, espécie de 6rgaos
politico-partidarios:

E por isso que eles precisam recriar a redidade onde exercer esse
poder, e para recriar a redidade precisam manipular as
informacfes. [..] Se os Orgdos ndo sdo partidos politicos na
acepcao rigorosa do termo, sdo pelo menos, agentes partidarios,
entidades parapartidérias, Unicas, sui generis. Comportam-se e
agem como partidos politicos. Deixam de ser ingtituicdes da
sociedade civil para se tornar instituicdes da sociedade politica
(Abramo, 2003: 45-46).
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Teixeira (2006: 78) pontua um outro aspecto atribuido aos veiculos de
comunicagao, aém do poder:

No Brasil, a imprensa € uma das ingtituicbes mais confidveis,
engquanto que a classe politica é a menos confidvel perante as
avaliagbes do povo. Esse fato torna os politicos ainda mais
dependentes da imprensa para construirem e manterem suas
imagens.

Os jornais podem estar ligados aos partidos politicos visando interesses

econdmicos ou sociais, uma vez que os partidos politicos também estdo ligados a imprensa,
pois a midia € uma arma de traba ho fundamental para eles.

Nesta situacdo instala-se uma condicdo de troca, onde 0 meio de comunicagéo
precisa dos politicos, e os politicos, por sua vez, precisam do meio de comunicagéo.

Para Blumler e Gurevitch (1995), o processo de comunicacdo politica deve ser
visto como um sistema de relacdes entre organizacdes mediéticas e instituicdes politicas em
gue ambas precisam do publico para acontecerem, uma por meio da audiéncia e outra por
meio do voto. Segundo os autores, a comunicacdo politica deve ser definida estudando as
interacOes entre os principais componentes do sistema de comunicagdo politica: as instituicdes
politicas nos seus aspectos comunicacionais, as ingtituicdes medidticas nos seus aspectos
politicos, as orientagdes da audiéncia para a comunicagdo politica e os aspectos da cultura
politica rel evantes para a comunicacdo (Blumer; Gurevitch, 1995, p.12).

Champagne (1982 apud Serrano, 1999 : 3) se refere aos politicos e jornaistas
como “uma relacéo de promiscuidade e a uma cumplicidade proxima, em que os jornalistas
ora surgem como manipuladores ora como objeto de manipulagéo, o que o leva a considerar o
jornalismo como “um sub-campo da politica’ e afaar de “pessod jornalistico-politico”.”

Sem a gjuda dos jornalistas, os politicos ndo poderiam criar os eventos gque lhes
trazem poder e notoriedade. Os jornalistas sdo, nesta matéria, aliados dos politicos.

Os jornalistas procuram constantemente novas ‘estérias e os lideres politicos
s80 a sua fonte principal. Para saberem o que eles pensam e fazem, cultivam
relagBes com os politicos. Por seu turno, os politicos necessitam dos media para
fazerem chegar a0 publico as suas mensagens. Por isso, cultivam igualmente
relagbes com os jornalistas. A producdo de noticias €, assim, um processo de
negociacdo e renegociacdo constante, através do qual os reporteres identificam
0 tipo de pessoas que servird como boas fontes de informagdo sobre os
acontecimentos produzidos (Serrano, 1999 : 5).

Essa troca que existe entre jornalistas e politicos deve ser muito bem analisada,
pois os jornalistas e editores podem “escolher” o que serd publicado no jornal, desviando o
foco de pautas que possam surgir e que poderiam ter maior valor e relevancia para a
sociedade. Ainda, essa prética levaria ao beneficio dos politicos, uma vez que eles sdo as
fontes principais das noticias.
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Por serem fontes das noticias os jornalistas tendem a cultivé-10s e esse acesso que
o profissional mantém € essencial para o desenrolar dos seus trabalhos. Com essa atitude os
politicos e jornalistas passam a ter uma relagdo de confianca ou até mesmo cumplicidade,
sendo que a maioria das noticias sobre politica surge através de conversas informais ou
entrevistas, ao contrario, por exemplo, das noticias sobre economia e justica, baseadas em
documentos. “A cobertura de uma campanha eleitoral introduz algumas alteraces a rotina do
trabalho jornalistico e a sua relacéo com as fontes, constituindo um bom campo para a anaise
das relacOes entre fontes e jornalistas’ (Gurevitch & Blumer, 1993 apud Serrano, 1999: 12).

Sem a gjuda dos jornalistas, os politicos ndo poderiam criar os eventos que |hes

trazem poder e notoriedade. Os jornalistas sdo, nesta matéria, aliados dos politicos.

O “show da noticia” da forma ao discurso politico e personifica o processo
social que € a €eleicdn. Respeitadas as devidas proporgdes de ordem de
importancia, ndo sdo questionadas em profundidade as solucBes apresentadas
para os problemas sociais, mas qualidades e defeitos de pessoas, as quais
aparecem como semideuses, cuja persondidade deve ser cultuada. Os
acontecimentos se d& como um raio que cai na cabega do eleitor (Duarte, 2001,
113).

Analises

A andlise foi dividida em duas etapas. uma quantitativa em que se verificou qual
a porcentagem de noticias no dia 29 de setembro que beneficiaram a esquerda ou a direitae a
outra qualitativa, para ver o modo como os partidos foram representados e interpretados pela

imprensa douradense. Foram utilizados os seguintes métodos para atingir os resultados:
Das analises quantitativas

Com a versao impressa dos jornais em maos, verificouse primeiro o seu tamanho
(atura X largura) e obteve-se a sua mancha grafica (altura da impressdo X sua largura);

multiplicou-se 0 nimero total obtido na pagina com o nimero de paginas dos exemplares.

Com o numero da pagina e com o total do jornal, verificamse os nUmeros de
paginas da editoria de politica. Depois cada noticia foi medida e chegouse ao que os
diferentes lados politicos representaram no dia. Obtiveramse quatro resultados essenciais
para a finalizagdo dos resultados: nimero total de uma pégina; total geral do jorna; total da

editoria de politica e porcentagem dos partidos.
Das qualitativas:

Nas analises qualitativas foram observados dois fatores: destaque e alteridade:
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Destaque: nesse quesito leva-se em consideragdo o espaco dedicado a
noticia e a sua posicaéo na pagina — visto que uma noticia publicada em pagina impar e na
parte superior tem maior evidéncia que outra em pégina par. Para qualificklas foram
divididas as citagdes em: Bom, Regular e Insuficiente, de acordo com seu destaque.

Alteridade: é o tratamento dado a informagéo; se ela é Favoréavel ou
Desfavoravel narealidade em que se insere. Aqui ndo € levado em consideracao apenas se

a noticia enaltece ou denigre aimagem dos partidos.

Jornal O Progresso

O jornd O Progresso € o pioneiro na cidade de Dourados. Foi fundado por
Weimar Gongalves Torres, advogado, jornalista, poeta, que faleceu de desastre aéreo em
1969, quando exercia o segundo ano de mandato como deputado estadual.

Atualmente € administrado pela mulher de Weimar, Adiles do Amaral Torres e
suas duas filhas, June Angela Torres e Blanche Maria Torres. O jornal circula de segunda a
sabado em 41 municipios da regido de Dourados. Sua tiragem € de nove mil exemplares
diarios.

No dia 29 de setembro de 2006, o jorna O Progresso traz em sua capa a
manchete: Carreata de André para Dourados. A manchete aparece nas seis colunas da capa,

na parte de cima da dobra, com uma foto da carreata exposta em quatro colunas.

Logo abaixo, mas ainda na parte de cima da dobra do jornal, vem a noticia: Lula

nao participa de debate na TV Globo, ocupando 2 colunas.

Ja na capa percebe-se a importancia que o jornal deu a carreata do candidato ao
governo do estado de Mato Grosso do Sul, André Puccinelli. O veiculo de informac&o deu um
valor significante para o evento, ja que o colocou em evidéncia. O fato de o jorna ter
colocado a noticia sobre 0 ndo comparecimento do presidente Lula ao debate da TV Globo ao
lado e abaixo da noticia sobre André, € uma forma de demonstrar seu posicionamento em

relacdo aos partidos.

O jorna deu mais importancia ao candidato direitista € ho mesmo momento
prejudicou, indiretamente, o candidato esquerdista. Pode-se dizer que o jornal apresentou,
indiretamente, uma vantagem ao candidato direitista, ja que ele é relacionado a um grande
evento, que as pessoas participaram, apesar da chuva no dia da carreata, concentrando cerca

de trés mil veiculos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
V11l Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo da Regido Centro-Oeste — Cuiagba— M T

Na principal matéria da capa o jornal enfatiza o fato de no diater chovido muito e
mesmo assim 0 evento ter sido um sucesso. O jorna coloca também que durante a carreata
havia um nimero significante de bandeiras e faixas em apoio ao candidato a presidéncia
Geraldo Alckmin.

Logo abaixo dessa noticia vem o titulo Lula ndo participa de debate da TV Globo.
Indiretamente, nesta situacdo, o jorna beneficiou Alckmin, pois associou o candidato a
reeleicdo a0 descompromisso com a populacdo brasileira, através do ndo comparecimento
dele no debate final das el ei¢des 2006.

Na matéria sobre Lula o jornal coloca que Geraldo Alckmin, principal adversario,
reagiu a decisdo de Lula, e coloca ainda o presidente como “fujdo” e que ele ndo tinha
argumentos para explicar os escandalos que aconteciam envolvendo seu partido e seus

assessores diretos.

Ainda na capa, na parte inferior da pagina, encontra-se um titulo sobre a denincia
de lavagem de dinheiro no caso das “ambuléncias’ envolvendo o deputado Jodo Grandéo,

candidato a reeleicdo como deputado federal pelo PT.

Na pagina 3 o jorna tem como titulo na matéria principal: Carlito diz que PT
entrou pobre e saiu rico do governo. A matéria € sobre uma entrevista que candidato ao
governo do Estado pelo Partido Socialismo e Liberdade (PSOL) concedeu a FM Capital no
dia anterior, em Campo Grande. Segundo a matéria, ele fez fortes insinuacfes a agentes

politicos do PT gue estavam no governo. Porém ndo citou nomes.

A matéria ataca diretamente o Partido dos Trabalhadores, alegando que este se
perdeu na sua identidade e que o poder corrompeu seus representantes que estdo no poder. A

matéria vem com uma afirmagdo muito séria feita pelo candidato Carlito:

O poder, infelizmente, corrompe as pessoas €, se hdo houver um controle externo
da sociedade, que fiscalize, porque ndo € uma questdo mora, pessoas se
corrompem, todas as pessoas tém precos. Para falar a verdade, a estrutura da
sociedade tem que estar formada de modo a impedir a corrupcdo, entdo dentro do
PT certas pessoas acabam se acomodando, criaram novos riscos. Na verdade, o
cara (Zeca do PT) entrou pobre e saiu rico do governo, agora ha um favorecimento
muito grande (DUTRA, 2006).

Nesta matéria o jorna beneficia, através da afirmacéo de um candidato de partido
da esquerda, os partidos da direita, e consequentemente, o candidato ao governo do Estado da

direita, no caso, André Puccinelli do PMDB.
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Na pagina 4 o jornal traz como matéria principal o candidato Delcidio do Amara
(PT): Delcidio diz que campanha unificou o PT. A foto e a matéria s8o em trés colunas. A
matéria é também sobre uma entrevista que o candidato concedeu a radio FM Capital, no
programa Tribuna Livre, onde Delcidio se diz feliz com a campanha que fez e confiante que
ira para o segundo turno das eleicbes governamentais. Ele ainda afirmou na matéria que

continua no PT, que o partido vai mudar muito e que neste novo PT ele tem espaco.

Abaixo da matéria de Delcidio vem uma nota de agradecimento do candidato a
deputado estadual pelo PSB, José Carlos Cimatti Pereira.

Napégina5 o jornal traz a matéria sobre o0 assunto da capa, a carreata de André, o
titulo & André para Dourados com carreata e o jorna coloca, em seis colunas, duas fotos
para a matéria. Na primeira foto aparece a fila de carros que se reuniu durante a carreata e na
outra foto aparecem Geraldo Resende, Marisa Serrano, André Puccinglli, Murilo Zauith e
Sidlei Alves em cima do caminhdo, acenando para a populacéo. A matéria de seis colunas faz
um resumo de como foi a campanha de André e Murilo durante as elei¢cdes. André afirma, em
entrevista ao jornal, que Dourados demonstrou confianca nele e em seu vice, Murilo Zauith,
pelo fato de terem comparecido em peso ha carreata. Ele ainda disse ao jornal que iria ganhar

as eleicbes com 60% dos votos.

Abaixo da matéria da carreata vem uma matéria dizendo que André quer Eduardo
Marcondes, candidato a deputado estadual pelo PMDB, na Assembléia. Na pequena matéria
de trés colunas o jornal traz também palavras de agradecimento de Marcondes. A foto de duas
colunas traz André e Marcondes abragados e sorridentes.

Na pagina 6 o jornal traz como matéria principal o assunto sobre o orcamento
geral de Campo Grande, MS. No canto direito superior da pagina traz uma matéria sobre o
vereador e candidato a deputado estadual, Tenente Pedro, do PT. A matéria é intitulada como:
Tenente Pedro desponta como uma das surpresas, dizendo que o candidato é surpresa porque
aparece com grande chance para se eleger nas pesquisas de intenc&o de voto. E um release da

assessoria de Tenente Pedro.

Logo abaixo outro release de assessoria, desta vez de Jodo Grandéo, PT. O titulo:
Zeca do PT: ‘Dourados deve eleger Jodo Grandao’. Uma matéria de trés colunas com uma
foto de duas, que traz Zeca abragando Jodo Granddo durante comicio. A matéria, por ser de
assessoria, sO fala coisas boas do candidato que esteve envolvido no escandalo das

ambulancias.
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Na pagina 7 o jornal traz uma matéria de quatro colunas sobre Geraldo Alckmin.
Com o titulo: Alckmin percorreu 122 cidades do pais. O jornal coloca o release vindo de
Brasilia sobre a campanha do candidato direitista a presidéncia da Republica. Na matéria o
jorna sb beneficia o candidato mostrando as coisas boas que ele ja fez por Sao Paulo, SP, e
podera fazer pelo Brasil, se eito. O jorna ainda pde uma foto de trés colunas, de Alckmin e

Sua esposa, sorridentes e acenando.

Jornal DidrioMS

O jornal Diéario MS antes conhecido como Diario do Povo, foi impresso pela
primeira vez em 15 de setembro de 1993. Seu diretor é Vitoriano Carbonera Cales. Em 13 de
dezembro de 2000 circulou pela primeira vez com seu atual nome, Diario MS criado pelo seu
préprio diretor.

Circula de segunda a sdbado em 80% do estado, 0 que representa cerca de 50
municipios. As quintas-feiras e sdbados circula com mais dois cadernos semanais: Diario do
Campo (quintas-feiras) e Boa Vida (sdbados). Tem uma tiragem de sete mil exemplares
diédrios e quase dois mil e quinhentos exemplares ficam em Dourados.

Na edicdo de 29 de setembro de 2006 o jorna Diario MS traz na parte inferior da
capa a manchete: André espera 60% dos votos, a matéria esta em trés colunas e traz uma foto
da carreata do candidato André Puccinelli (PMDB). O jorna enfatiza que mesmo com chuva
a populacdo douradense participou do Ultimo ato de campanha do candidato. Na matéria,
André afirma em entrevista ao jornal que vencera as eleicbes com 60% dos votos e que
termina a campanha com muita tranqiilidade. E a Gnica matéria sobre as campanhas eleitorais
na capa.

Na pagina trés, o abre de pagina € a matéria sobre a capa: André diz que vence
com 60% dos voto’. A matéria de quatro colunas traz a foto de André e Murilo, candidato a
vice, em amoco de encerramento da campanha. Na matéria o jorna fala sobre a entrevista
gue o candidato concedeu ao jornal, afirmando que vencera as eleicoes, e fez uma breve
avaliacdo de sua campanha, disse que desde o inicio ela foi feira de forma tranquila,
aproveitando todas as oportunidades para apresentar a populacdo do Estado os programas e

acles que serdo implantadas para o desenvolvimento de MS.

A matéria também traz brevemente os projetos que serdo implementados no

governo de André. No ultimo paragrafo a matéria traz um comentario de André sobre o
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principal partido adversario, PT, ele referiu-se a eles como “perdedores’ e disse que eles estédo
Sse enggjando com 0s movimentos sociais com intuito de atrapalhar e fazer baderna aos

trabal hos de seu possivel futuro governo.

Abaixo da matéria sobre a vitéria de André é apresentada a matéria sobre a
carreata do candidato: Puccinelli faz carreata debaixo de chuva. A matéria, de quatro colunas,
€ uma continuidade da manchete de capa do jornal, enfatizando que mesmo embaixo de chuva
a populacéo douradense participou da carreta. Traz ainda declaracdes de agradecimentos de

André e Murilo a populagao.

E na parte inferior da pagina trés mais uma matéria sobre André Puccinelli
também fez carreata em Aquidauana. E uma matéria curta de duas colunas sobre a carreata do

candidato em cidade do interior do Estado, participaram mais de 600 veiculos.

Na pégina quatro o jorna traz somente uma matéria sobre candidatos as elei¢oes,
arespeito do candidato a deputado estadual pelo PMDB, Eduardo Marcondes. E um release
dizendo que Marcondes encerra a caminhada de campanha confiante e que se eleitor serd uma

deputado com voz atuante no Estado.

Na pégina cinco o jornal traz como abre de pagina a matéria sobre o candidato
petista ao governo do Estado, Delcidio do Amara: Campanha unificou o PT em MS afirma
Delcidio. E a matéria sobre a entrevista que o candidato concedeu & Rédio FM Capital, de
Campo Grande, no dia anterior. Delcidio afirma que a campanha o aproximou ainda mais do
ex-governador, Zeca do PT, que ndo mediu esforcos para sua candidatura. Ele afirma ainda
gue ira continuar no PT e que muito trabalho tem que ser feito no partido. Delcidio fez um

balanco de sua campanha e manifestou a certeza de que iria para 0 segundo turno.

Durante a entrevista, Delcidio também mostrou confianca na vitéria do presidente
Lula ainda no primeiro turno. E disse que a populacdo brasileira sabe que o Presidente ndo
tem nenhum envolvimento no escandalo da compra do dossié com supostas dentincias contra
politicos do PSDB. Disse que colocaram a “bomba’ no colo de Lula, mas que essa briganéo é
dele.

Ao lado da matéria de Delcidio, ainda na parte superior da pagina o jorna
estampa a matéria sobre uma denuncia prejudicando o deputado federal pelo PT e candidato a
reeleicdo, Jodo Granddo. Denlncia anbnima tenta prejudicar Jodo Granddo. A matéria é

sobre a denuncia falsa que fizeram contra o deputado afirmado que ele e mais quatro

10
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assessores estariam carregando dinheiro ilicito em seu veiculo. A Policia Federal interceptou

o veiculo na BR- 463 e verificou que adenuncia erafasa

A maté&ia de duas colunas estampa duas fotos, uma de Jodo Granddo dando
entrevista em frente ao prédio da Policia Federal e a outra do veiculo sendo revistado. A porta
do veiculo est4 aberta e nela esta adesivado o nome do candidato ao governo, Delcidio do
Amardl.

Na parte inferior da péagina cinco encontrase a matéria sobre 0 nado
comparecimento de Lula ao debate na TV Globo: Lula ndo participa de debate na TV Globo.
A matériatraz a explicacdo do porque Lulando participou do debate, argumentando que a TV
Globo lamentou a auséncia do Presidente no debate. A matéria ainda tem um subtitulo: Fuj&o.
E a posicdo do principa adversario de Lula, Geraldo Alckmin, sobre a auséncia do
concorrente no debate, que afirma que o petista foge da discussdo, ignora a opinido publica e

se nega a explicar a corrupgdo em seu governo.

No jornal Diario MS encontramse poucas matérias sobre os candidatos as
eleicbes em 2006. Ndo se encontra, também, nenhuma forma de ataque ou beneficio a
gualquer partido politico.

Pode-se perceber que existe certo desegjo de ndo noticiar sobre esses assuntos
politicos, tentando talvez ndo desagradar a direita ou a esquerda. Um exemplo € o local em
que a noticia sobre a auséncia do Presidente Lula no debate foi impressa: a pégina cinco.
Apesar de ser nimero impar e ter maior relevancia que as paginas pares dos impressos, o
jornal colocou a matéria na parte inferior da pagina, com apenas trés colunas. Ou sgja, foi um
assunto que repercutiu internacionalmente e o jorna preferiu ndo enfatizar a noticia,

colocando-a em um lugar de pouco destaque.

Gr éficos

Serdo mostrados os graficos quantitativos e qualitativos feitos através dos jornais
no dia 29 de setembro de 2006.

Quantitativa:
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Conclusao

De acordo com os graficos pode-se perceber que no jorna O Progresso o tema
politica € mais noticiado do que no jorna Diario MS, e que os partidos da direita aparecem

com mais freqUiéncia nos dois jornais.

No quesito destaque percebe-se que no jornal O Progresso as noticias de ambos
partidos sdo colocadas em posicdes satisfatOrias, na capa ou em paginas impares, dando
realmente destaque a elas. No jornal Diario MS as matérias dos partidos da direita ganham

mais destague do que as matérias da esquerda.

Quanto a alteridade das noticias verifica-se que os partidos da direita foram
sempre noticiados favoravelmente, nos dois jornais. Enquanto que os partidos da esquerda
apresentaram indices maiores de matérias desfavoréveis nos dois jornais. Esse quesito é
fundamental para perceber como os jornais se posicionam em relacdo aos lados politicos, 0s
partidos da esquerda foram noticiados com menos fregquiéncia, teve alguns destagues, mas a

maioria deles foi de matérias que denegriram aimagem do partido.

Analisando os gréaficos chega-se a conclusdo de que a imparcialidade das matérias
politicas nos jornais O Progresso e Diario MS ndo existe, uma vez que estd comprovado que
os partidos da esquerda foram prejudicados nas matérias veiculadas no dia 29 de setembro de
2006.
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