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Oshomens e aficgao seriada:

Apontamentos sobre a recepcdo e a representacdo do masculino nas telenovelas®

Luiz Fernando da Silva, UFMS?
Méarcia Gomes M., UFMS®

Resumo

As telenovelas sdo conhecidas por serem um género direcionado ao publico feminino,
embora também sgjam assistidas pelo publico masculino. Este estudo trata da relagdo
gue os telespectadores do sexo masculino estabelecem com esses programas.
Primeiramente sdo observadas algumas caracteristicas da recepcédo desse produto feita
pelo publico masculino e no que ela se difere da recepcado de telenovelas pelo publico
feminino. Noutra parte sdo analisados alguns aspectos da representacdo que as
telenovelas fazem do masculino e dos seus vérios perfis.
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I ntroducéo
Do universo de produtos que constituem a industria cultural brasileira, a

telenovela é certamente o produto de maior destaque, conseqiiéncia da relevante
audiéncia conguistada pelo género ao longo das Ultimas décadas. A telenovela brasileira
difere tanto técnica como discursivamente das telenovelas produzidas em outros paises
latino-americanos, justamente porque sobre as bases desse tipo de programa, trazido
para o Brasil ainda na década de 50, desenvolveuse um modelo nacional. Cada dia mais
presente no cotidiano dos brasileiros, a telenovela tornouse, ao lado do futebol, uma
paixdo nacional, paixdo essa que se expressa nas discussdes acerca dos enredos que
ganham péaginas nos jornais e revistas de todo pais, além dos programas de televisdo que
tratam do assunto. O surgimento de revistas e de programas de televiséo especializados
em telenovelas e na vida dos seus atores confirma a for¢a que esse produto alcancou na

cultura brasileira. Também por esse motivo a telenovela, ndo raro, como a maioria dos
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produtos midiaticos de destaque e grande aceitacdo pelo publico, tornou-se objeto de
estudo cientifico.

Pesquisas com diferentes enfoques e perspectivas sdo realizadas sobre a
telenovela, a maioria delas dedicadas a0 estudo das representagcdes apresentadas por
elas, da recepcdo que delas é feita, ou ainda da influéncia que exercem sobre o publico.
Os estudos realizados sobre a recepgdo desses programas concentram-se muitas vezes
em sua leitura por parte de grupos considerados como minorias sociais, por isso as
mulheres, os adolescentes, os imigrantes, os homossexuais e os indios sdo alguns dos
grupos estudados. Este artigo trata da relacdo de um grupo social especifico com a
ficcdo seriada brasileira, no caso da representacdo e da recepcdo masculina de
telenovelas. A relacdo desse grupo social com 0 género tem sido pouco explorada,
mesmo porgue ndo € considerado uma minoria e porque as telenovelas séo tidas como
um produto direcionado preferencialmente ao publico feminino.

Se as telenovel as sdo um produto midiético criado para atender, prioritariamente
as mulheres, e a visdo de mundo delas, interessa saber 0 que torna os homens —
majoritarios e dominantes — televidentes assiduos. Ainda pouco estudados, €eles
congtituem hoje um grande publico. De acordo com os nimeros do Informativo de
Audiéncia apresentado pelo departamento comercial da TV Morena?, dfiliada da Rede
Globo no Mato Grosso do Sul, mesmo na audiéncia dos telgjornais, supostamente um
produto que interessa mais aos homens que as mulheres, elas formam a maioria do
publico. Nas telenovelas eles constituem uma grande parcela dos telespectadores
atingindo dois tercos do total do publico feminino no horario das 20h, por exemplo, e
metade do total do publico feminino em Vale a Pena Ver de Novo, que vai ao ar atarde
e reapresenta telenovel as que ja foram exibidas na emissora anteriormente.

Nesse contexto, com a finalidade de explorar a recepcdo desses produtos feita
pelo publico masculino, sdo analisados os tipos de construcdes textuais e simbdlicas
utilizadas pelo género para fazer a representacéo masculina. S&o também examinados 0s
elementos que propiciam o vinculo que os tornam aficionados ao género, e explorado
como se da a relagdo do homem com as telenovelas, ja que des formam um publico

assiduo.

* Informativo de Audiéncia: Material elaborado pelo Departamento Comercial/Marketing, TV Morena
Campo Grande, Mato Grosso do Sul, junho de 2006.
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As proposicles agqui apresentadas fazem parte de uma pesquisa cujo objeto €
analisar as contribuicbes realizadas pela recepcdo de telenovelas ao processo de
socializagdo dos telespectadores®. Nela é combinada a andlise socio-narrativa do género
com arealizagdo de entrevistas em profundidade com pessoas que assistem telenovelas.
Do total de 60 entrevistas realizadas em suas trés fases de execucdo, foram utilizadas
agui principalmente 10 delas feitas com homens e mulheres, em diferentes etapas da
pesquisa®. Nas entrevistas se indaga sobre a experiéncia dos telespectadores com o
género, sobre 0s motivos para assistir e a qualidade da relagdo que estabelecem com as
telenovelas, sobre 0s habitos e os rituais de consumo ligados aos mei os de comunicagéo

e ao género.

1. O homem no sofa

Aideologia (...) faz parte de um sistema de dominacgao que serve
para aumentar a opressao ao legitimar forcas e instituicdes que
reprimem e oprimem. (...) Por exemplo, dizse que as mulheres
por natureza sdo passivas, domésticas, submissas, etc., e que o
seu dominio € a esfera privada, o lar, enquanto a esfera publica é
reservada aos homens, supostamente mais ativos, racionais e
dominadores(...)’

As telenovelas sGo um género que tem como caracteristica principal o enredo
construido sobre as relacbes humanas. As tramas privilegiam os relacionamentos
Interpessoais, 0s lagos de amizade e inimizade, os interesses pessoais e as relagdes
amorosas sdo alguns dos principais focos do contelido discursivo que a tlenovela
apresenta. Ao dedicar-se mais a estes aspectos do relacionamento humano, elas acabam
por direcionar-se mais aos ambitos emocionais e afetivos das relagdes interpessoais. As
telenovelas tematizam os sentimentos, as relacdes representadas com forte inclinagdo
emotiva e menos racionais. As narrativas femininas — como € o caso das telenovelas —
dedicamse mais as pessoas e as suas relacfes, enquanto as narrativas masculinas —
como a policial, por exemplo — focam principalmente as metas, os desafios e as
realizacbes. O homem, de acordo com a construcéo social feita de sua imagem, € mais

propenso & racionalidade, enquanto as mulheres sdo aos sentimentos.®

® Projeto de pesquisa “ Ficgdo seriada televisiva e representacéo da realidade social brasileira A recepcdo
de ficgdo seriada brasileira no Mato Grosso do Sul”, coordenado pela Prof: Dra. Marcia Gomes M.e que
tem o apoio financeiro da FUNDECT.

® Crf. Anexo I, onde ha uma breve descric&o das pessoas cujas entrevistas foram trabal hadas neste artigo.
" Ver Douglas Kellner “A Cultura da Midia”, p. 84.

8 Ver Fiske, Televison and Culture.
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Sendo as telenovelas um género feminino, interessa saber quais sdo as
caracteristicas que esse produto apresenta que fazem com que os homens — mesmo que
em quantidade menor em relacdo ao numero de telespectadoras mulheres — tornem-se
aficionados a esses programas televisivos. O objetivo é desenvolver alguns aspectos que
gudam a explicar a natureza da recepcéo masculina de telenovelas, estabelecendo a
cada argumento uma relagdo — por vezes de contraponto — com a recepcdo feminina.

Em primeiro lugar, ha a indicacdo de que para os homens ndo importa o
encadeamento da trama, ou sgja, a sequéncia, eles véem muitas vezes por hébito,
comodidade, e atribuem esta escolha a falta de opgéo. A telenovela funciona para os
telespectadores desse segmento, de certo modo, como uma forma de evasdo ligada a0
escapismo. Desta maneira, em lugar de transferir-se para a obra e desde k olhar e
refletir sobre 0 que nelas hé sobre a vivéncia de cada qual em sociedade, que caracteriza
a evas® ligada a liminaridade®, o plblico masculino ressalta o transferir-se como
ruptura, como momento de distensdo despreocupada, que vem mesmo da hegacéo do
vinculo ou do isolamento das experiéncias passadas presentes ou futuras (projecdo) dos
receptores. Neste contexto, chama justamente a atencdo que, a0 menos a nivel do
discurso, do que eles afirmam fazer com as telenovelas, a percepcdo masculina desse
tipo de programa € oposta a feminina, onde prevalece a evasdo ligada a liminaridade De
um modo gerd, elas acentuam a distensdo e 0 relaxamento na recepcdo desses
programas, mas parte do deleite, neste caso vem justamente do vinculo e ndo da ruptura
com a redidade. Elas insistem sobre o fato de haver conhecimento no contelido
transmitido pelas telenovelas, porém, notavel que referemse a conhecimentos Uteis a
vida em sociedade, ou sgja, ensinamentos sobre conduta moral e social, ndo referindo-se
necessariamente ao conhecimento técnico empregado nas salas de aula. Na perspectiva
masculinag, pelo contrario, prevalece a negacdo de que a telenovela possa trazer algum
avanco no campo do conhecimento: neste caso, 0 conhecimento € entendido
principalmente como um conjunto de saberes técnicos ensinados através da educacdo

formal das escolas e universidades.

“Eu assisto TV por que ai vocé ndo fica pensando em nada assim, parece que esvazia a
cabeca, al vocé ficala olhando, vendo os atores, da umas risadas. Vamos supor que néo
tem nada que fazer, ndo tenho cabeca pra estudar pra fazer nada assim, nem entrar na
internet, as vezes é tanta dor de cabecga, dai € Util pra vocé ter alguma coisa pra fazer,

° Sobre a diferenca entre a evasdo ligada a0 escapismo e a ligada & liminaridade, crf. Méarcia Gomes M.,
“La Experiencia Liminal en la Recepcidn de Telenovelas’, IAMCR Conference, Barcelona 2002.
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passando o tempo, nesse ponto € Util, mas eu ndo acredito que a novela possa me trazer
algum progresso em nenhum aspecto”. (André, 23 anos)

“Eu acho uma distracdo maravilhosa, eu acho uma coisa que na verdade, € uma coisa
relaxante, vocé ndo tem que ta quebrando a cabega pra ver o que ta acontecendo, passa
ali, auilo que é, aquilo que ndo € ndo é nada de sete cabecas, € uma distracéo”.
(Anésia, 65 anos)

“Ah, eu acho que da sim, da pra aprender, tem uns temas muito bons que eles abordam
assm, pra meninada da idade deles [referindo-se a seus filhog] (...) Eu aprendo também
alguma coisa sim. Acho que eu aprendo também”.

Entrevistador: Por exemplo?

“Um comportamento assim que as vezes eu fago alguma coisa assim, brigo com algum
filho, alguma coisa, eu vejo mais ou menos o0 exemplo la e ela resolveu de outra
maneira. Entdo, eu acho que eu deveriater feito igual ao personagem danovela’. (Z€élia,
50 anos)

Um segundo aspecto relevante na recepcdo masculina e que se manifesta sgja no
decorrer da fala dos entrevistados, seja ho contexto em que a entrevista € realizada, € o
de ndo assumirem em alguns tipos de convivio e perante outros homens que véem
telenovela diariamente, e quando assumem o fazem com muitas ressavas. Essa
resisténcia esta ligada ao fato de que as telenovelas sdo programas de género
tipicamente feminino, o que constitui um dos maiores entraves na admissdo da
assiduidade dos telespectadores masculinos. E um género popular, terceiro-mundista e
feminino, ou sga, triplamente desqualificado desde o ponto de vista dominante na
sociedade ocidental, que valoriza o0 erudito, o primeiro-mundista e 0 masculino. A
pressao por freqlentar ambientes que contrariam a posi¢éo de dominagéo masculina faz
com gue muitos deles deixem de revelar que s&o aficionados ao produto. De uma forma
geral, € consenso entre eles e elas que 0s homens assistem telenovelas, mas que nédo
assumem isso. E importante ressaltar que eles ndo assumem entre outros homens ou
frente a pessoas desconhecidas, pois perante mulheres ou colegas que sabem que
também assistem sentem-se mais a vontade para assumir, conversar ou comentar sobre

0 que acontece has tramas.

“Olha, no meu servico tem muitas mulheres que adoram novela e | quando chega numa
segunda-feira elas querem contar tudo o que passou na novela pra vocé né?” Ahvocé
viu fulano, ah vocé viu scrano, ah vocé viu ndo sa quem, o que ee fez?”, e al ndo
deixa de haver aguma fofoca né, eu também acabo me envolvendo, isso ai € normal.
Todo fina de semana, segunda-feira tem conversa sobre novela ndo tenhadivida’.(Jodo
Carlos, 49 anos)

“Ah comento com 0s amigos, conhecidos assim”.
Entrevistador: Na faculdade?
“Ah raramente, muito raramente”.
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Entrevistador: E, por que?

“Ah por que eu acho que é um assunto que ndo caia bem di, entendeu, ainda mais em
meio desse tipo de engenharia assim, da muito homem. Ai fica: ah, o cara assiste
novelal Ai cai aquela gozacdo, mas é muito dificil”.

Entrevistador: Eles ndo assistem?

“Todos assm, a verdade € que todos assistem, mas ninguém assume que assiste,
entendeu?’

Entrevistador: Por que serd?

“Ah, por que eles acham que novela é coisa de mulher. Se bem que, é, se olhar, é mas
ah élegal, de vez em quando é bom assitir, se bem que...”

Entrevistador: Por que é coisa de mulher de onde vocé tirou isso?

“Ah, isso ai acho que é o pessod que ja impde ha muito tempo atrés, os mais antigos
falam: n&o, novela é coisa de mulher, homem s assiste jornal e vai dormir, ou faz outro
tipo de coisa, vai pra rua, mulher é que fica assistindo novela em casa. 1sso ai € coisa
dos mais antigos’. (César, 26 anos)

Entrevistador: Alguém ja se burlou do fato da senhora ver novela?

Anésia: “N&o, ndo, todo mundo assiste menina, me fala quem ndo assiste? Néo é?
Todos, eu acho que de repente vocé pode achar um pouco engragado homem noveleiro.
“Ah, ele € noveleiro, ah, que engracado”, porque parece que € uma coisa assim mais
feminina, essa coisa de ver novela, né€? Mas no fim, eu tenho impresso que o homem,
acompanha a novela por causa da mulher e acaba também se interessando, viu”.

(Anésia, 65 anos)

Uma terceira caracteristica observada que marca a recepcdo masculina e a
distingue dos tipos de consumo desses programas pelo publico feminino esta
relacionada ao entendimento dos dois géneros sexuais sobre a casa onde se mora e onde
se assiste televisdo: 0 que cabe a cada qual dentro de casa, como responsabilidades e
afazeres. Ou sga, as telenovelas sdo transmitidas pelos canais de televisdo e a televisdo
€ tipicamente assistida no ambiente doméstico, de modo que a forma de cada grupo
sexual pensar 0 seu papel e a suaforma de insercdo na vida domésticalfamiliar interfere
no modo de consumir os programas televisivos. Segundo Da Matta (1991), a casa
constitui um mundo a parte, um local de dominio para a mulher, enquanto que a rua é
ligada a dura realidade da vida cotidiana e a0 masculino. A esse propdsito, Fiske (1997)
indica que para s homens a casa é tida como lugar de prazer e relaxamento que eles
acreditam ter conquistado devido ao que trabalham fora de casa, portanto, o publico
masculino pensa poder ter seus prazeres dentro de casa sem distracéo e sem culpa. Para
a mulher, no entanto, a casa € um lugar de trabalho, ndo de prazer: elas ndo adquirem o
direito a ter na casa um lugar exclusvo de descanso e distensdo mesmo quando
trabalham fora de casa'®. Para elas tais atividades prazerosas, como assistir televiszo,
precisam ser encaixadas no infindavel fluxo de afazeres domésticos e nas atividades

cotidianas que desenvolvem nesse ambiente.

19 David Morley, “Television and gender”.
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“Chego la em casavejo uma coisa que tem que faze, n€? Gosto sempre de largar minha
casa organizada. Que dai eu gosto muito de assistir a novela América [Globo, 2005],
né? (...) Mas também vou olhando minhas panelas no fogo”. (Maria Fausta, 39 anos)

Entrevistador: E quando vocé vé novela, que voceé fica fazendo?

“Eu fago origami, ou ent&o eu fago caixa, ou entdo eu fago anotagdes, ou entdo eu penso
nas histérias que eu quero escrever”.

Entrevistador: Caixinhas de papel&o?

“Né&o, também, caixinhas de origami e caixinhas de papel& também, que vocé corta os
pedacos, monta’. (Priscila, 27 anos)

Em quarto lugar, entre os aspectos que permitem esclarecer o universo da
recepcdo de telenovelas pelo publico masculino, fazse notar a busca peo
entretenimento e do humor como motivos que levam os homens a essa exposicéo. Nas
entrevistas, em um momento ou outro esse atributo transparece. Quando ndo ha uma
énfase no humor, mesmo que através do nicleo cdmico, a obra perde um pouco do
interesse para eles. Bem mais que as mulheres, eles enfatizam o interesse pela sétira dos
costumes, e se divertem ao ver representadas contravencdes dos costumes socialmente
tidos como legitimos. Neste caso, nuitas vezes os personagens cdmicos potencial mente
capazes de garantir a televidéncia masculina aparecem na pele de pessoas que néo
reafirmam os padrées legitimados atuamente de comportamento e de mora. Este é o
caso, por exemplo, da personagem Creuza da telenovela Ameérica (Globo, 2005), que
perante 0 namorado e a sogra apresentava um comportamento bastante conservador,
mas que distante deles revelava uma outra identidade, carregada, por assim dizer, de
malicia e esperteza, para enganar a todos e ter para S 0s homens que desgjava, 0 que
acaba tornando-a “engracada’. Os charlatdes que se disfarcam de falsos adivinhadores
para conseguir dinheiro das pessoas, também podem servir de motivo de riso para 0os
telespectadores. Para as mulheres, pelo contrario, mesmo quando apresentados de modo
cdmico, 0s personagens gue transgridem as normas socialmente aceitas, principa mente
no gue se refere a personagens femininos ea sua conduta sexual, séo fortemente
recriminados e ndo caem nas gracas das tel espectadoras. Em casos como o da Creuza, o
uso da risada como artificio para libertar da moral conservadora, e o uso da risada ligada
a dissmulacso e a0 mascaramento!, que problematiza a unicidade e a coeréncia rigida
dos projetos de identidade social, € bem aceito pelo publico masculino, mas rejeitado
pelo feminino, que ndo se alinha com esses personagens por levarem a sério a afirmagéo

dos padrfes de comportamento propostas por esses programas.

1 Jestis Martin Barbero, “Redescubriendo al pueblo: la culturacomo espacio de hegemonia’ .
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“Bem engracado assim esse personagem [Creuza, AméicalGlobo], por que ela engana
umagalera, assm, ai depois elavai |14 e desdenha dos caras 14, eu acho massa assim”.
Entrevistador: Mas vocé... acha ela simpética ou mais ou menos?

“N&o, como assim simpética?’

Entrevistador: Vocé gostade ver daali?

“E eu acho engragado, agora tipo assim se fosse pra conhecer uma pessoa dessa assim é
[6gico que num... num consideraria uma pessoa de boa indole, eu acho que ndo, mas €, €
bem engragado, eu acho bem engracado”. (André, 23 anos)

“Meirrita. A ... 0 papel da Creuza[América] mesmo, ela a certo ponto elame irrita, elaé
engracada, vocé entendeu por que ela chama atencédo do Tido deixa ele doido, tudo, sb
gue lameiirrita.

Entrevistador: Por que?

“Por que ela é muito falsa. Ela é cinica. E também tem aquele outro la... 0 ... aguele que
levou a Sol para os Estados Unidos. Eu esgueci 0 nome dele... 0 Thiago Lacerda[Alex,
um dos vildes desta obra].” (Edinava, 33 anos)

“Primeiro eu gosto da parte humoristica, sabe que as vezes eu gosto de ver novela sem ter

que... me envolve, né?’. [...]

“Aquele rapaz [sobre Matheus Nachtergaele, Da Cor do Pecado, Globo, 2004] eu tenho

assm uma admiragdo por ele muito grande, €, eu acho ele fantastico, e o trabaho que ele

fez, assm, recebendo aqueles espiritos foi um negdcio assm maluco, foi realmente, o

cara foi muito bom mesmo, sb aquilo ai ja valeu a novela inteira, né? Ele da um show

enorme quando ele apareceu nessa novelg, foi interessante né, é bom se divertir um pouco
dar um pouco de risada de vez em quando né".

Entrevistador: E afamilia Sardinha, por que?

“Porque é aguela trapalhada toda né, deles ai com aquelas, aquela parte humoristica

mesmo né. que foi criada toda em cima da familia que € muito engracado né, é uma

familia legal assm né os... € um familia interessante, a diversidade € grande dentro da
familia, eles extrapolam um pouco e ai fica mais engracado”. (Airton, 52 anos)

Por ultimo, outro aspecto que contribui para caracterizar o contato do publico
masculino com as telenovelas € a énfase que colocam no aspecto fisico das atrizes de
telenovelas, e no contato fisico de tipo sexual entre os personagens, como fatores que os
motivam a assistir esses programas. A diferenca das mulheres, que pouco se referem ao
aspecto fisico dos persoregens masculinos e que ndo justificam assigtir telenovelas pela
contemplacdo da beleza fisica dos personagens, os homens ressaltam a atencdo que
pdem na beleza fisica das atrizes e apontam esse fator como algo que reamente Ihes
chama atencdo nessas obras. Ainda nesse sentido, outra vez a diferenca das mulheres,
gue quando mencionam espontaneamente as cenas de sexo € para criticé-las e taxa-las
de improprias para serem assistidas em familia e na presenca de jovens e de criangas, o
publico masculino acentua ser esta uma das partes que muito Ihes interessa nesses
programas. No caso da televidéncia masculina, a énfase no fisico/sexual apresenta-se
vinculada a reafirmacéo do masculino/dominante com relagdo a um género tido como
principalmente direcionado as mulheres. Reafirma-se esta posicdo, por exemplo, através

da énfase no interesse pela exposicdo dos atributos estéticos do fisico dos personagens



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
V11l Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo da Regido Centro-Oeste — Cuiagba— M T

femininos: as partes do corpo consideradas belas e sensuais, e os trgjes diminutos que
permitem uma visdo desses corpos. Redfirma-se, também, através da liberdade por
assumir o prazer gerado pelo apelo sexual feito pelas tramas, através do reforco dado a
certos tipos de contatos fisicos ou simbdlicos entre 0os personagens. Reafirma-se,
também, através do discurso que justifica a assiduidade ao programa ndo por seus
contelidos ou por seu modelo (feminino) de mundo, mas por aspectos sociamente
permitidos aos homens, que é o aceitar-se como ser sexual e que se sente atraido fisicae

sexua mente pela exposicdo da beleza feminina?.

“Ah, primeiro eu vejo pelas atrizes entendeu? fala ‘ pb tem aquela atriz que € bonita e tal’,
dai fico laassistindo. (...) A Serena € muito bonita, faz a... ah, tem a mulher que trabalha
l& na floricultura e ta que tem o cabelo enroladinho assim etd. (...) Aquela mulher que
faz os vestidos la que tem o olho azul, ela ndo aparece muito né€? mas quando parece ela
chama a atergdo por que ela é bem bonita né? o olho dela chama muito a atencéo”.

(André, 23 anos)

“S6 mulher bonita era muito b&o eita, muita cena de sexo, muita mulher bonita. Ai eu
gostel ai eu achei bdo demais’.

Entrevistador: Ent&o o0 senhor via por causa das cenas de sexo?

“Também, era bdo também”. (...).

“Era todo mundo com todo mundo. Ninguém escolhia nada cada dia era um, ndo tinha
jeito ndo. Era uma festa sb. Sexo ao vivo e a cores as oito da noite natelevisdo. A Darlene
[Deborah Secco, Celebridade], coitadinha, o dia que €la pegou 0 menininho |4 na
primeira vez foi um terror. A Jack Joy [Juliana Paeg] ali, nossa, eu ndo vou lembrando
muito do pessoa ndo. A Laura era com varios ré? a depende do interesse, da era
dependendo do interesse. Apareceu mesmo sem censura. Ali aparecia tudo, aparecia nu
frontal praticamente direto”. (Airton, 52 anos)

2. O homem nastelenovelas

Namaioria dos casos, as telenovelas brasileiras se utilizamde elementos e tracos
caracteristicos da sociedade atual para compor suas tramas, ou sgja, as suas histérias se
localizam no periodo sociocultural atual. Em alguns outros casos, como nas telenovelas
de época, por exemplo, elas sdo contextualizadas em outra época e lugar historico, e de
|4 tiram elementos para compor suas narrativas. Elas aproveitam, entéo, aspectos do
lugar e do momento histérico-social onde sdo situadas, tais como aguns tipos sociais
caracteristicos do periodo, e assm compdem sSeja Seus cenarios que seus temas
principais e personagens. Para localizar-se, representam segja os lugares de moradia, as
rotinas e 0s grupos sociais caracteristicos, como 0s papéis sociais e algumas das normas
de conduta social e moral estabelecidas para 0s grupos sociais dessa época/lugar. Mas

por mais que tentem reproduzir a realidade social representada de forma “fidedigna’, o

12 Sobre as diferencas entre as visdes masculinas e femininas sobre os aspectos fisicos e sexuais nas
telenovelas, crf. Marcia Gomes M., “Telenovelas: papéis sociais, identidade cultural e socializagéo”.
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aproveitamento dos elementos incluidos nas tramas implicara sempre uma selecdo em
perspectiva. Assim sendo, as telenovelas fazem sempre uma selegdo de aspectos da
realidade, propdem uma versdo desta e apresentam aos telespectadores uma visdo de
mundo.

“Namedida em que as narrativas ficcionais tomam a realidade como ponto de partida na
construcdo de seus mundos possive's, estes revelam alguns aspectos e caracteristicas de
um real situado em um tempo e lugar especificos’. ™

A telenovela é uma obra aberta que carrega no seu discurso a representacéo de
aspectos da realidade social, seja atua ou de uma época especifica. Ela faz suas
representaces a partir da percepcdo e do ponto de vista de seus realizadores (de como
eles pensam que é de como eles créem que deveria ser,  que eles pensam que
agradaria ao publico, de como eles pensam que o publico pensa etc) e do que pede o
género, como modelo de mundo, e essas representagdes ndo necessariamente coincidem
com & que tém outros setores ou grupos sociais, ou com o que realmente “pede o
publico”. Deste modo, algumas vezes no decorrer do processo de producdo a obra sofre
mudancas de rumo no plano de texto original, justamente para atender as expectativase
as pressdes da audiéncia, pois como produto de entretenimento, ndo pretende contrariar
0 publico e sm atendé-lo.

Quando se trata da representacdo masculing, ndo é diferente. A telenovela
promove a estandardizagdo de um modelo masculino para a sociedade tal como ela o
percebe, de modo que, se em dado momento algum grupo sente-se prejudicado na
representacdo que dele é feita, com freqliéncia torna publica a sua opinido a respeito da
representacdo gque esta sendo feita e pede para cambia-la. Se tiver forca de expresséo
suficiente perante a sociedade e o meio de comunicagdo, provavelmente havera
mudanca no modo como é feita a representacdo. Neste caso, serve de exemplo a presséo
praticada pelo exército para que o personagem de Edson Celulari, o Silvio de Paginas da
Vida (Globo, 2006) n&o fosse gay na trama. De acordo com o roteiro original, o oficial
de ata patente da aeronautica se separaria da mulher para ficar com um homem, mas
ndo foi 0 que aconteceu.

“A novela(...) ndo ta preocupada em criar novos valores, por que a novela, eu vejo a
novela como conservadora mesmo, essencialmente conservadora. (...) A novela joga as
coisas e ndo et muito preocupada em dscutir, né? A gente esta preocupado em
discutir, mas ees ndo estédo muito preocupados, né? (...) Eu acho que o que elafaz eu
acho legal, por exemplo, quebra, quebra dos valores tradicionais, né? S que
como elafaz é que eu acho que ndo é adegquado, né? Ela quebra, mas ao mesmo tempo

13 Ver Paula Simdes, “Representacdes do amor no dialogo entre ficgdo e realidade”, p.3.
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Nndo cria outros, por isso eu acho negativo, porgue ela quebra com isso mas ndo oferece
nada de concreto, né?” (Evanildo, 33 anos)

Quanto aos “homens das telenovelas’, geramente os personagens aprovados e
desgados pelas telespectadoras — o principal alvo das telenovelas — séo os que
assumem um comportamento mais sensivel, romantico e polido, promovendo dessa
maneira a divisdo entre os desgjdveis e 0s ndo desgjaveis, 0s que tém sua conduta
aprovada pela sociedade e s que ndo tem, dentro do modelo de mundo do género.
Ainda que este padrédo apresentado assinale uma modificagdo na epresentacdo do
masculino ao liga-la mais acaracteristicas afetivas do que grosseiras, ele ndo chega a
apresentar, no entanto, el ementos ou novos model os que permitam reorganizar a divisao
social de espacos, nem estabel ecer mudancas de papéis e de comportamento que sgjam
palpaveis para cada grupo sexual. As telenovelas ndo apresentam nenhuma modificagdo
substancial com relacdo a associagdo que separa 0s homens ro dominio da rua e da
racionalidade, das mulheres na casa e na afetividade, ja que os personagens masculinos
apresentados como “desgjaveis’ aparecem, na totalidade dos casos, representados por
homens que trabalham fora de casa, que utilizam a forca e a racionalidade e que,
algumas vezes, ainda tém de fazer valer sua condicéo de macho, podendo inclusive ter
vérias mulheres ao mesmo tempo.

Os significados do texto sdo estruturados por diferentes distribuicdes de poder, do

Mesmo jeito como Os grupos sociais estdo implicados em diferentes lutas socias.

Existem relagfes de subordinacdo aos sentidos dominantes propostos que devem ser
levadas em conta. Nas telenovelas, nota-se com clareza essa relagéo de subordinagéo. O
posicionamento mais "liberal" em relacéo ao papel da mulher na sociedade, sO aparece
na "carne' de personagens secundarias enquanto 0S posicionamentos mais
conservadores sdo encarnados pel as personagens principais.*

Como dfirma Andrade para o0s personagens femininos dessas obras, na
representacd0 masculina o posicionamento mais "liberal" em relacdo ao papel do
homem na sociedade s6 aparece, também, na "carne" de personagens secundarios e
considerados como sendo “menos desgaveis’, de modo que 0 posicionamento mais

conservador € majoritariamente encarnado pel 0s personagens principais.

Nessas narrativas ficcionais 0s homens geralmente réo conformam o centro ras
tramas, pois ainda que contribuam no desenvolvimento da histéria, nunca séo
reservadas a eles as decisdes e 0s passos mais importantes no desenvolvimento das

tramas. Eles estdo posicionados na narrativa como “assistentes” , como objetos de

14 Andrade, RobertaM. de Barros. A Multiplicidade de leitura e de |eitores na telenovela brasileira.
Intercom, Belo Horizonte, 2002.
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desgjo, como personagens que gjudam a viabilizar a acdo, mas que ndo as realizam em
sua completude. A realizacéo, a direcdo e a conducdo, ainda que de maneira sutilmente
colocada, devido a vantagem que homem leva na sociedade, € feita pelas figuras
femininas®. A elas cabe definir 0 enredo e dar o sentido gera ao texto, & forma e &

trama.

Nesse sentido, tal como Kellner (2001) observa para os filmes hollywoodianos,
como um produto da cultura da midia, as telenovelas constituem um terreno de disputa
gue reproduz a nivel cultural os conflitos fundamentais da sociedade. Para Silva (1998),
através da representacdo se travam batalhas decisivas de criagdo e imposicdo de
significados particulares: esse €, definitivamente, um campo atravessado por relacfes de
poder. E um terreno de disputa de significados que se estende & vida cotidiana, onde
cada grupo luta para conseguir espaco e impor suas condicdes “ideais’ de existéncia, no
caso, 0 modelo masculino de dominagéo.

Desse modo, a quantidade menor de personagens masculinos nas telenovelas
justificase pela relativa vantagem social do homem. Em menor nimero, eles
geramente ndo tém a mesma importancia dos personagens femininos. 1sso se evidencia
no caso especifico das telenovelas, que €m uma quantidade maior de personagens
femininos, o que pode ser explicado pelainversdo da realidade social, onde as mulheres
ainda sdo oprimidas como género sexual. A direcdo da narrativa e o quantitativo
superior de papéis femininos justificam o contrapeso que fazem aos homens. ao
congtituirem forca social dominante, os homens tém menos espaco para se contrapor as
mulheres. O fato das telenovelas serem um programa feminino faz com que elas tenham
mais espaco dentro desse programa, nesse caso também mais personagens, tentando

dessa maneira equacionar o peso dos dois géneros sexuais nas obras.

Conclusdo
Dos aspectos caracteristicos da recepcdo masculina de telenovelas pode-se

ressaltar, por exemplo, a atencdo posta no aspecto humoristico dos programas. Ha,
também, a resisténcia em admitir a assiduidade ao género, que pode ser explicada
principalmente pela chacota que podem vir a sofrer dos amigos em certos locais oy,
entdo, por tratar-se de um programa feminino. A recepcéo masculina desses programas

mostrou-se marcada por uma atencéo especial no contato fisico de tipo sensual entre os

15 Marcia Gomes, Telenovelas, aprendizagem de contelidos sociais e entretenimento.
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dois sexos. A énfase posta por certas telenovelas nos aspectos fisicos dos
relacionamentos afetivos pode constituir-se, no caso da audiéncia masculina, em uma
opcdo de entretenimento que contempla, mesmo que de forma timida, esses tipos de
preferéncias. Por Ultimo, cabe também ressaltar que a insisténcia nos aspectos estéticos
dos personagens e fisicos das relagdes emocionais pode ser indicativo, também, da
percepcao de que é o outro grupo sexua que conduz a agdo nas tramas, e que as razdes
e motivagdes centrais da agdo tém outra visdo de mundo como motor.

A partir das proposicoes apresentadas sobre a recepcdo masculina de
telenovelas, € possivel afirmar que a recepcdo desse género televisivo pel os homens ndo
pode ser explicada completamente pelos mesmos fatores que explicam a recepcao
feminina. Existem diferencas de visdo de mundo ligadas ao gérero sexual, ou sga,
fatores diversos que motivam os homens, diferentemente das mulheres, a exposi¢céo.

Deve-se ressdltar, por uUltimo, que o apelo das diversas tramas ao televidente
masculino vai depender, nesse sentido, da maneira como a obra “atende aos seus
gostos’, sgja por insisténcia que por extensdo. Em sintese, esses sdo elementos que

permitem explicar a recepcdo masculina deste tipo de programacéo televisiva.

Perfil dos entrevistados — (Anexo |)

André Luiz, 23 anos, solteiro, vive com a née e os irméos em Campo Grande, onde estuda
Engenharia Elétrica na Universidade Federal de Mato Grosso do Sul. A entrevistafoi realizada
em Campo Grande, Mato Grosso do Sul, ho dia 30 de setembro de 2005.

Anésia, 65 anos, dona de casa, viliva, vive num apartamento no Guaruja, litoral paulista, onde
também cursa a Faculdade da Maturidade (FAMA) que oferece aulas de extensdo cultura a
idosos. A entrevista foi redlizada em Campo Grande, Mato Grosso do Sul, no dia 11 de
novembro de 2005.

Zéia, 50 anos, funcionéria publica aposentada, é casada e vive com o marido e os trés filhos em
Campo Grande. A entrevistafoi realizada em Campo Grande, Mato Grosso do Sul, no dia 13 de
julho de 2006.

Jodo Carlos, 49 anos, e funcionario publico, é casado e vive com a esposa e os trés filhos em
Cuiaba. A entrevistafoi realizada em Cuiabd, Mato Grosso, no dia 5 de agosto de 2005.

César, 26 anos, estudante universitério, vive em Campo Grande desde os 14 anos, quando
deixou a casa dos pais em Céceres no Mato Grosso paraestudar. Entrevista realizada em Campo
Grande, Mato Grosso do Sul, no dia 10 de novembro de 2005.

Maria Fausta, 39 anos, funcionaria de um condominio onde é responsavel pela limpeza,
separada, vive com os dois filhos em Campo Grande. Entrevista redizada em Campo Grande,
Mato Grosso do Sul, no dia 27 de setembro de 2005.
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Edinalva, 33 anos, professora de Histéria do ensino fundamental e médio, vive em uma casa
com mais duas amigas em Francisco Morato, na Grande Sdo Paulo desde 2005, quando deixou
Dolcinépalis no interior do estado. Entrevista realizada em Dolcinépolis, Sdo Paulo, em julho
de 2005.

Priscila, 27 anos, estudante, solteira, vive sozinha em Campo Grande, além de ter morado com a
familia em vérias cidades brasileiras morou também em Mogambique e na Africa do Sul.
Entrevista realizada em Campo Grande, Mato Grosso do Sul, no dia 21 de outubro de 2005,
com Priscila 27 anos, estudante.

Airton, 52 anos, economista e fazendeiro, casado vive com a esposa e os dois filhos em Campo
Grande.Entrevista realiza em Campo Grande, Mato Grosso do Sul, no dia 14 de agosto de 2004.

Evanildo, brasileiro, 33 anos, doutorando em Hlosofia, solteiro, vivia em Roma ha trés meses,

morava em um pensionato para estudantes. Entrevista realizada em Roma, Itdlia, em janeiro de
1999.
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