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“O jornalismo esta morto, viva o jornalismo!”

Ana Lucia S. Enne!

Resumo

Neste artigo, estamos propondo uma discussaotiagamafirmacéo de Ignacio

Ramonet sobre o fim do jornalismo na contemporauasdacerca do que se entende por
jornalismo e de sua atuacao no ambito da esfedacpiBartindo do principio de que a
producéo imediatista de informacdes criticada pamBnet diz respeito a duas préticas
monopolistas, a das grandes empresas midiatica®kerayatoriedade do diploma para o
exercicio da profissdo de jornalista, argumentagues em outras esferas de mediacao,
o jornalismo segue vivo e forte, fazendo uso das digersas tecnologias de
comunicagéao e informacado, em luta acirrada cont@etos hegemaonicos dos seus
modos de fazer.

1 — Introducgéo

Ignacio Ramonet, em seu artigo “O poder midiaticd&clara que o jornalismo nao
existe mais. Segundo ele, poderiamos, até ha atmness falar em trés esferas “autbnomas
e praticamente independentes” dentro do universocalaunicacdo: uma esfera da
informagdo; uma outra relativa a publicidade; ealfnente, uma esfera relativa a
comunicacdo de massa. Com o mundo da internetego@scia da revolucao digital, essas
trés esferas teriam se convergido e se misturadd processos das megafusdes
empresariais, resultando em um universo que padesiachamar, seguindo Douglas

Kellner, de teleinfoentretenimento.

! Jornalista e Doutora em Antropologia pelo PPGAS#MuNacional/UFRJ. Professora do Departamento de
Estudos Culturais e Midia e do Programa de Postagd em Comunicacdo da Universidade Federal
Fluminense (UFF), onde coordena o Laboratério dediaMi e Identidade (LAMI). E-mail:
anaenne@terra.com.br site: www.uff.br/lami. Artigo inscrito no GT 01 Histéria do Jornalismdo V
Congresso Nacional de Hist6ria da Midia da RedarAlg

2 RAMONET, I. “O poder midiatico”. IN: MORAES, Dénide (org). Por uma outra Comunicagdo. Midia,
mundializacéo cultural e podeRio de Janeiro, Record, 2003, pp. 243-252.
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Neste processo, a fluidez e o imediatismo da mopticansmitida em pilulas de
informacéo, visando primordialmente a mercadomaponto de vista do jornalista francés,
tiraram da pratica jornalistica sua preocupacas@num diario da vida cotidiana, algo que
paulatinamente fosse gerador de uma esfera pudidebate e producédo de conhecimento.
Afirma: “passamos de um mundo do jornalismo para momdo do imediatismo, do
instantaneismo, ndo ha tempo para estudar a inféoiia Tomando como referéncia as
grandes empresas de comunicagao e 0 uso espeataaidatta noticia, subordinada a légica
do mercado e entendida fundamentalmente como pegicifaria, artigo de consumo,
Ramonet decreta, portanto, a morte do jornalismo.

Entendemos e compartilhamos da angustia de Ramd@ettemos duvida sobre os
rumos do jornalismo dentro do sistema da indUstigural, cada vez mais envolto em
relacbes de mercado que escamoteiam, muitas veosicOes ideoldgicas (ponto
fundamental, inclusive, na argumentacdo do autoseumartigo). Nesse processo, acirrado
nos ultimos cinqienta anos, transformaram-se engaderia ndo so as informagdes, mas
também os informantes. Convertidos em forca dealinabespecializado, produzidos em
série em cursos de formacdo disciplinadores e wi¢ceedas grandes empresas, 0S
profissionais do jornalismo sdo também reificadesta conversdo do jornalismo pautado
pelos valores da ética, da cidadania e da edugaa@o aquele que visa basicamente a
prestacdo de um servico para consumo imediato ecopaomprometido com a
transformacao social.

No entanto, acreditamos que seja preciso fazemeguobservacdes para tentar
esmiucar a afirmacdo de Ramonet. A Ultima deladusive, sera o objeto deste artigo.
Quais seriam, entdo, essas consideracdoes? A saber:que podemos entender por
jornalismo de esfera publica?; b) historicamentsl @ o papel dos cursos de jornalismo
neste processo de industrializacdo da profissjo@; por fim, sera que nédo é possivel
pensar em préticas jornalisticas tributarias dalide esfera publica e da transformacéao
fora das grandes midias? Neste sentido, seriaaldhalar, em seu sentido amplo, quando
ndo relacionado as grandes midias ou ao carateggselpr da formacéo habilitacional (e

da consequente obrigatoriedade do diploma paraeccieio da profissdo), da morte do

* RAMONET, op. cit, p. 247.
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jornalismo? Ou em outras instancias, alternatipagtjcipativas, comunitarias, este ideal de
jornalismo continua a ser perseguido e praticadoB$ € possivel, quem sdo os agentes
desse processo?

Para responder a essas questdes, pretendemobdradal dois planos nesse artigo.
Na parte que se segue, discutiremos de que forjoaalismo se constituiu, no Ocidente
moderno, enquanto pratica politica, mercadolégicprdissional, tentando mapear de
forma breve seu processo histdrico. Indicaremosiagialgumas pistas para pensar o papel
da Industria Cultural e da formacéo via cursos ensivarios daquele que se constituird no
jornalista de mercado, identidade que se fortalexse Gltimos cinquienta anos. Em uma
segunda parte, buscaremos apresentar, a partiradies ccoletados em nosso trabalho
etnogréfico na Baixada Fluminense, para o desemeihto de uma pesquisa sobre
instituicBes que atuam com adolescentes na régidmyns dados que remetem a outras
formas de praticar o jornalismo que ndo a consagrpdlo sistema industrial e
mercadoldgico, implicando em uma negacdo, por pdoe agentes envolvidos nessa
producdo informativa, do lugar de autoridade coitledvia cursos universitarios e
exigéncia do diploma, a determinados profissiom@mo Unicos capazes de produzir
noticia e atuar jornalisticamente. Procuraremostnaiosomo, fora das grandes midias e
dentro de espacos de circulacdo periféricos enalig€pos, a pratica jornalistica esta ainda
alinhada com concepc¢des de um jornalismo de epféstica, aparentemente perdidas ou

mortas quando pensamos na atuacéo da grande midia.
Parte | — De que jornalismo estamos falando?

Historicamente, a imprensa sera o berco da atyagéalistica, com o advento dos

primeiros jornais, periddicos que irdo surgir comeultantes de diversas mudangas no

® Trata-se da pesquisa “Adolescentes infratoresiicps de confinamento: arenas de disputa pelialite
significar”, realizada em parceria pelo Laborat@® Pesquisas em Etnicidade, Cultura e Desenvahtgme
(LACED), do PPGAS/Museu Nacional/lUFRJ, e pelo Lab@io de Midia e Identidade (LAMI), do
PPGCOM/UFF, com apoio do edital Direitos Humanosapeodos, da FAPERJ. Nesta pesquisa, estamos
realizando um levantamento amplo com instituicG@slipas e privadas da Baixada Fluminense, que atuem
com adolescentes em situacdo de risco, em confirtanoel ndo, visando: a) a formacdo de uma rede de
informacgOes sobre a atuagdo dessas instituicdesidhjsar e comparar as préaticas de atuacao dasasgs)
mapear como o0s adolescentes sédo percebidos ecebgrdentro desta rede, de forma a compreender com
atuam como agentes concretos no processo de sayditi de suas identidades sociais.
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cenario europeu da Modernidade: invencao das fodeasproduzir mecanicamente e em
larga escala os impressos, aumento da circularidaslédéias e das praticas do letramento
e da leitura, criacdo de uma esfera publica, prathmtemente urbana, que se daria no
espaco de circulacdo das grandes cidades (ru@s, saldes, clubes, sociedades etc.), em
gue as informagOes circulariam oralmente e via @s§0s, em especial panfletos e,
posteriormente, os primeiros jornais no sentido enoadl da palavr&ja no século XVIII e
especialmente no século XIX. Os jornais passanr fusdamentais nas lutas politicas e
ideoldgicas travadas nos diversos cendrios da miodele ocidental, em especial nos
espacos publicos em expansdo, como Londres e Bariembates ideoldgicos vao se dar
nos diversos planos discursivos, e a imprensa édanagrandes arenas dessas disputas,
sendo utilizada tanto como veiculo de divulgacdaddeas conservadoras e reacionarias,
guanto atuando como porta-voz de posi¢cdes revoladms e voltadas para a
transformacédo das formas sociais. Independentendenp@sicdo politica representada, os
jornais eram percebidos como instrumentos fundamieenbha Iuta pelo discurso,
mecanismos eficazes na formacdo da opinido pubMAcpalavra estava em jogo, neste
momento historico, ndo pelo seu carater mercadmogias por sua vocacgao ideoldgica.

E preciso deixar claro, portanto, que a crencaamajismo como agéncia de
intervencdo na esfera publica é historica, reladara concepgdes em voga em especial no
século XIX. Mais ainda: o grau de intervencdo esfarmacao esperado por essa acao da
imprensa, enquanto formadora de opinido publicap¥amente associado as posicoes
politicas diversas que os agentes ocupavam nodpecitado. Dessa forma, uma imprensa
de cunho operério, norteada pelos ideais sociglstaomunistas, por exemplo, em geral
buscava divulgar informacdes que estimulassem alugdo e a ruptura com valores e
sistemas vigentes, tentando incentivar os leiterggianto agentes a assumirem seu papel
de protagonistas no processo revolucionario. Porodado, um jornalismo de esfera
publica de base iluminista percebia que o papeieensa era o de servir de “guia dos
perplexos”, usando uma expressao de Adorno, oy sefle fornecer informacdes que
permitissem educar e esclarecer as massas, livemda ignorancia e da escuriddo. Ou

® Para Juarez Bahia, a regularidade na periodicidatt® formato grafico, a referéncia explicita amaalo
editor e a tendéncia a diariazacdo sdo algumasatiasteristicas que indicam o surgimento do joenalsua
moderna acepgdo. Cf. BAHIA, Jornal, Histéria e TécnicaSao Paulo, Atica, 1990.
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seja, mesmo concebendo o jornalismo como algo foadtal para a constituicdo de uma
esfera publica, € preciso estar atento aos grauguenisso se dava e as expectativas que
iSSO gerava.

Tais observacbes me parecem importantes para pesar propria afirmacédo de
Ramonet. Acho que valem esses parénteses no ¢éexbmra ndo seja essa a nossa questao
principal nesse artigo. Mas, quando Ramonet lameemarte do jornalismo, dizendo que a
informacéo, hoje, “ndo é um discurso que tenhacagéo ética de educar o cidaddo ou de
informar, no bom sentido da palavra, o cidad&aos parece claro que ele lamenta o fim de
um jornalismo consciente e pedagodgico, mas, a nassdributario de um olhar iluminista,
gue tende a valorizar o aspecto educativo da irdoém, e ndo seu potencial libertador.
Neste esforgo, formas de producéo valorizadas palaadas populares, como o drama e o
sensorial, sdo reprimidas e criticadas, entendida® uma perda do carater sério e eficaz
gue o projeto pedagogico da informacgéo faz exigste sentido, Ramonet lamenta que o
jornalismo, ao se tornar mercadoria, seja luganrda informacéo “feita cada vez mais de
impressoes, de sensacdes”. Lamenta seu caratecaoesgua “simplicidade” e a utilizacao
gue faz da espetacularizacdo e da dramatiza¢c&ocawcteristicas, para ele, infantilizam o
discurso da informacéo.

Nas observacbes acima, Ramonet revela sua preémpagm o fim de um
jornalismo ético e de esfera publica, mas, a ngesotrai um pendor iluminista que o faz
negar a possibilidade de se utilizar a simplicidi@mal e os recursos do espetaculo e do
melodrama como estratégias eficazes para a congdoicpie visa informar e transformar o
mundo. Sabemos que esse foi um grande esforconistani fazer triunfar a razdo em
detrimento do carater emocional da cultura, refeilo as camadas populares, ao excesso
gue ameaca a contencdo da nova ordem social,gyraticocratica, racional. Sem reduzir a
critica de Ramonet somente a esse aspepieremos, no entanto, assinalar que, voltando
seu lamento para aspectos formais da transmisssionalicias (e caindo em velhos
reducionismos que tendem a considerar menores QBSOS Sensoriais, muitas vezes

ignorando seu carater histérico e dinamico), o raattaba por esvaziar outro de seus

" Pois o préprio Ramonet, mesmo criticando o discimgantilizante do jornalismo de mercado, idenéfi
como problema a ser resolvido, em sua propostdigaolfie buscarmos formas contra-hegeménicas de
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argumentos, a nosso ver mais significativo, em dealncia quanto ao fim de um
jornalismo de esfera publica: a concentracdo darnmdcdo nas maos de empresas
monopolizadoras, através de megafusbes. Acreditamesessa deva ser uma pergunta
fundamental: quem hoje pratica esse jornalismo eeeado, negando as possibilidades de
sua préatica no ambito da formacao de uma esfela&cponsciente e propensa a mudanca?

Complementando, pensamos que renegar a possikeildkadtilizacdo de valores e
recursos historicamente caros ao universo do pgptdano o drama e 0 riso, 0 excesso
como medida, acaba servindo a quem se deseja danupais os tentaculos da industria
cultural ndo tém parcimdnia em reconhecer a eficdeitais linguagens na elaboracéo de
seus produtos. Por que, nos perguntamos, uma griatiormacional consciente, com
potencial transformador, ndo pode utilizar-se dxdl do imaginario do sensorial, como
tem feito de maneira tao eficaz a cultura de mabkgas?seria essa a arguta percepcao de
Antonio Gramsci quando enxerga o potencial revohaiio da literatura de massa, a
“baixa literatura”, lacrimosa e sensaciofialdo é também isso o que lamenta Jesus
Martin-Barbero, quando afirma que “ainda sdo muwgreconceitos que nos impedem de
perguntar quanto do viver cotidiano das pessogsjlex do ambito da educacdo e da
cultura com mailsculas, encontrou expressdo natriazomunicativa e culturaf”.

Concordando com Martin-Barbero, preferimos buseacritica de Ramonet aquilo
gue nos parece o fundamental para este artigo: géerhoje os coveiros do jornalismo, os
gue o matam confinando-o a um sistema mercadoldgarcado pelo imediatismo e pelo
descompromisso com a cidadania e a educacéo?

A resposta primeira e mais Obvia aponta para asitnd(cultural, representada pelas
empresas capitalistas da comunicagéo, as megafus@ge falam varios dos criticos da
comunicacgao globalizada, essa midia de mercadtrapnsforma tudo em mercadoria.
Mas é preciso lembrar que essa instituicdo soémlexiste fora dos sujeitos concretos,
histéricos, que a constituem. No caso do jornaligqareciso levar em consideracao
nao s6 o monopdlio das empresas sobre 0s meiasecacdo, mas o mondépolio da
palavras pelos agentes autorizados a proferi-tagroalistas.

comunicacdo, encontrar uma forma “de construir isoudso de contra-informacdo que apresente também
caracteristicas de seducaop( cit, p. 249).

8 GRAMSCI, Antonio Literatura e Vida NacionaRio de Janeiro, Civilizagdo Brasileira, 1968.

° MARTIN-BARBERO, JesUs. “Globalizacdo comunicacibratransformacéo cultural”. IN: MORAES,
Dénis Por uma outra Comunicacgé®io de Janeiro, Record, 2003, p. 64.
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Analisando o caso brasileiro, sdo muitos os traizsajue tém procurado mapear as
transformacdes no cenéario das empresas e dasdesi do profissional de jornalisrifo.
Assim, a uma exacerbacao do carater empresariaustrial da imprensa brasileira, em
especial a partir dos anos 50, com uma retracadfisagiva de nimero de titulos e da
diversidade de abordagens a partir dos anos 6€#r@sponde uma necessidade de criacéo
de podlos de formacdo para esse novo profissiondd estratégias para assegurar seu
monopolio na ocupacdo dos postos de trabalho.

O surgimento dos cursos universitarios em Jornalisnpartir de meados do século
XX, vai levar a implementacdo paulatina de um poope formacdo predominantemente
técnica, visando a capacitacdo de um profissioeamndrcado, apto a atuar nas grandes
empresas que estdo se consolidando historicamesse ontexto. Nelson Rodrigues, ao
ridiculizar, em suas cronicas, a “estagiaria dearglar sujo” que, em fins de 60, invadiria
as redacoes, expressa um antagonismo identitatie galhas geracfes de jornalistas,
“formados na vida”, sem vivéncia universitaria, d@ros de um jornalismo de velha
guarda, predominantemente politico, de opinidos em@vos jornalistas, formados pelas
universidades, sob os parametros do “lead” e dgetisliade”, ideologias implementadas
via acdo reformadora, décadas antes, e via coéstig memaoria e projeto, que viriam a
ser mao-de-obra técnica para o mercado de trabathexpanséao.

Assim, convergem dois monopolios: o do direito adpeir informacéo,
concentrado na méo das grandes empresas que foamamdlistria dos meios de
comunicacao; e o do direito a ser a voz autoriza@eoferir o discurso da informagao, o
jornalista, formatado pelo viés habilitacional dogsos universitarios e protegido pela
exigéncia do diploma para a pratica da profissédorinacdo e informador: ambos
mercadorias, presos as exigéncias do mercadoludhog ao poder das grandes empresas,
a adesdo a um sistema formal de producdo das amotigie tende ao imediatismo, a
superficialidade, ao efémero.

19 Marialva Barbosa (1996) indicou, em sua tese deotiado, marcas desse processo nos jornais quesesta
tornando empresas no Rio de Janeiro na viradaalbos¥IX para o XX. Ana Paula Ribeiro (2000) mostro
também em sua tese de doutoramento, o0 momenteitustie consolidagdo dessa mudanga, a década de 50.
Em suas dissertacdes de mestrado e artigos, Manom ¢ Silva (2003; 2004), Herica Lene (2004) editéar
Castilho (2005) abordam aspectos mais recentese desgo panorama. Afonso de Albuquerque tem
apresentado interessantes reflexdes sobre o papeirrthlismo e do jornalista no quadro contemparane
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N&o resta davida que estamos aqui apresentandtipotayia ideal. E inegavel que
nos cursos de jornalismo ministrados nas univelsisldbrasileiras existem propostas de
construcdo de um saber critico e de um profissiopakciente e menos submisso ao
mercado. Podemos citar, por exemplo, as iniciatdese criar disciplinas de jornalismo
participativo e comunicacdo alternativa dentro gasimetros curricularé$.Da mesma
forma, sdo inUmeros os exemplos de profissionajsrd@lismo que ndo aderem de forma
absoluta aos ditames do mercado, buscando forresatlvas de praticar sua profissao
como fonte de renda mas também como caminho paaa @ forma educacional e critica
junto ao seu publico receptor.

No entanto, ndo é possivel fechar os olhos a afiimde Ramonet, nosso ponto de
partida nesse artigo: “compra-se e vende-se infcim&om o objetivo de obter lucros”.
Portanto, quando analisamos a atuacdo dos joamkst préatica do jornalismo hoje, nas
midias de maior penetracdo, € essa a conclusé® ehggamos: esta valendo a regra, ndo a
excecdo. Pois ndo nos parece haver duvidas de qfermacado veiculada nos grandes
jornais ndo visa a promocgéao da transformacao se@dbrmacdo de uma consciente esfera
publica. E se existe a obrigatoriedade do diploa @ exercicio da profissdo, quem ¢,
portanto, esse jornalista méo-de-obra dessa maltada para o mercado se ndo aquele
formado pelos cursos universitarisR&ssim, se concordarmos com afirmacéo de Ramonet
de que o jornalismo esta morto, muitos sao os Geusiros. Mas sera que ele estd morto

mesmo? Vamos tentar responder a isso na partededetigo, enviesando nossa pergunta.

Parte Il — Novamente: de que jornalismo estamos fahdo?

(ALBUQUERQUE e FORTES, 2004; ALBUQUERQUE, 2005).dbecamos, em especial, seu artigo sobre a
obrigatoriedade do diploma no caso brasileiro (2006

1 Embora nossa prépria experiéncia como jornalisgrafessora em diversos cursos de jornalismo em
universidades do Rio de Janeiro indique muito rmaisafunilamento dos curriculos rumo a uma formacao
pratica e tecnicista, com a diminuicdo de matéoasativas relacionadas a perspectivas interdiscgs,
como as de historia, filosofia e ciéncias sociaisgeral, que poderiam estimula-lo em termos deaiénsia
critica e postura ética frente ao mundo.

12 Nao estamos, evidentemente, culpabilizando o fistagoelo sistema perverso no qual ele necessitap
profissional, se inserir, voltado predominantemeraie o lucro e para a exploragcdo de seus empregado
estamos nos questionando a quem esta servindégatobiedade do diploma, se ndo as grandes empresas
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Uma das estratégias mais perversas do chamadonpamsalnico é parecer Unico.
Consideramos que existe um esfor¢co, monopolizatirto dos grandes meios de
comunicacdo, que querem se constituir como os singapazes de gerar e divulgar
informacdo no vasto e confuso mundo contemporameanto dos profissionais de
jornalismo, que querem manter o privilégio de semsminicos capazes de proferir as
palavras sagradas da informacdo, de se apresent@@momo uma forma possivel de
jornalismo, mas como {@rnalismo, o Unico, o verdadeiro.

Neste sentido, embora com salutar espirito crit@eez Ramonet tenha caido no
engodo da faldcia monopolista. Pois quando dizageenalismo chegou ao fim, tomando
como referéncia a extincdo de um jornalismo étigolado para a educacao, que teria sido
substituido por um jornalismo imediatista e merbéagioo, ele acaba ndo fazendo a
pergunta que ndo nos abandona: de que jornalistéo fadando todos?

Sim, as grandes empresas monopolizadoras e ogagistentos de restricdo da
obrigatoriedade do diploma querem matar o jornaisinre, a palavra que transforma, o
direito a intervencdo e opinido que numa socied#vocratica todos deveriam ter no
ambito do discurso. Mas existem outros féruns aelygdo de informacdo, muitas vezes
subterrdneos ou marginais, mas nunca paralelogju@osdo circulares e esbarram
constantemente, em posi¢des contra-hegemonicas, ess@ poder monopolizador do
discurso autorizado pelo controle econdmico, malie judicial (nas diversas formas da
dificuldade de manutencdo de radios, tevés e rpalo alto custo de equipamentos e
condicbes de funcionamento, pela politica res#itie concessées e por mecanismos de
coercdo, como a criacdo de leis especificas — geehma, “da mordaca” etc.- e a exigéncia
do diploma universitario para o exercicio da ps#®, que se apresenta hegemdnico nesta
ordem socio-cultural do mundo contemporaneo.

No entanto, o jornalismo esta vivo, ndo direi ndosque nunca, mas direi ainda.
Vivo e forte. A pratica de informar, visando nacfemecer parametros éticos e educativos
para que o sujeito se insira de forma conscientedgfiera publica, mas muitas vezes
buscando um sujeito transformador, que ndo se woef@m ser nem alienado por um
sistema mercadoldgico forjado na desigualdade nsctarecido pelos arautos de uma
esfera publica iluminista e por vezes conformisit®, sujeito capaz de participar como

mediador de fato dos processos da cultura, essiagpréio cessou de existir, continua a
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agir em multiplos féruns de contra-hegemonia. ES@esundo em que rizomaticamente as
praticas jornalisticas ignoram monopodlios e red&s; ha uma diversidade no uso das
tecnologias e das linguagens para a producdo dgdpao das informacdes, como
exemplificarei adiante.

Realizando uma etnografia em instituicbes publegwivadas que, na regido da
Baixada Fluminense, atuam junto a jovens e adaléssea utilizacdo das ferramentas de
comunicag¢do, em uma perspectiva jornalistica, mbicse apontado por Ramonet e que
estamos utilizando como base neste artigo, nosahanatencdo. Sao multiplas agéncias a
agéncias, fazendo uso de praticas e estratégiassdésde comunicacdo, que, em comum,
tém o objetivo de multiplicar informacdes e infoduees.

O uso das novas tecnologias de comunicacdo e iaf@m predominantemente
digitais, e em especial a Internet, é expressialida das vantagens que justificam a
multiplicacéo da préatica de criagédo de sites, forinogs e portais, estad o baixo custo para
a manutencdo de tais midias, a possibilidade dmllrar-se em redes, a ampliacdo do
circulo de recepcdo e oportunidade de gerar maitratividade entre produtores e
receptores das informacgdes veiculadas. Como olissdauserem enfrentados, sdo citados
os problemas referentes as condi¢Oes técnicaa (faliverba para comprar equipamentos,
falta de técnicos e manutencdo, dificuldades ddiangs pontos de acesso e conexao etc.)
e 0s processos de exclusdo digital — incluindo st@@ baixo acesso aos meios, mas as
limitacbes cognitivas para lidar com os mesrioblo entanto, a freqiiéncia com que
ferramentas digitais tém sido utilizadas pelastingbes observadas nos faz concluir que
as vantagens tém conseguido, embora ndo sem estpyojetos, superar as dificuldades.
Mas as estratégias comunicacionais que mapeamaenéstringem ao mundo digital.

Assim, encontramos diversos casos em que velhasas niecnologias convergem
para um uso democratizador da experiéncia de caagdn. Encontramos varias radios
comunitarias, que buscam manter com seu publico expariéncia de interatividade e
comunicacao horizontalizada, sem definicOes estmnqutre produtores e receptores, que
embora veiculadas no dial analégico, também fazaroepias com sites para a divulgacao

13 José Antdnio Martinuzzo (2006), em sua tese detodado, apresenta uma extensa reflexdo sobre
problemas e vantagens da utilizagdo de tecnolalggtais como ferramenta comunicacional e polithoemn
como do papel exercido por jornalistas em férundipds de comunicagdo, como os portais de e-gov.
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de informacdes, como programacéo, entrevistasouiisiidade de musica para download
etc. Da mesma forma, as ferramentas digitais dgeoamageético (maquinas fotogréficas,
filmadoras, ilhas de edicao, computadores de afimidéo etc.), muitas vezes conseguidas
com recursos de editais privados e publicos (podetiestacar, por exemplo, o Programa
Ponto de Cultura do Governo Fedefélsdo utilizadas na producdo de campanhas e
documentérios, veiculados em eventos presencidiswé palestras nas escolas e
instituicdes, congressos, festivais, concurso$ ettambém disponibilizados para FTP nos
sites. Sdo, portanto, multiplas formas de utilipagg tecnologias da comunicacdo e da
informacdo que, combinadas, permitem o exerciciopidicas de democratizacdo do
discurso e do exercicio ativo do direito a sigaifigroduzir e divulgar opinides, intervir no
processo histérico do qual todos séo sujeitos.

Dentre 0s inUmeros exemplos que encontramos eno noatalho de campo,
gostariamos de apresentar dois aqui neste artigo, eptendermos que eles séo
paradigmaticos do que estamos tentando apontadi&&oiniciativas comunicacionais que
s6 podem ser entendidas quando pensadas em urdosemdis abrangente, dentro do
guadro macro em que estdo inseridas, como detaibara seguir.

O primeiro caso que vamos apresentar é o do j&ndbz do Circo, um jornal

mural que esta em sua segunda edicdo e que daveednsversdo impressa ainda em 2007,

criado e coordenado por uma jornalista voluntaéatied do _Projeto Circo Baixada
realizado em Queimados, municipio da Baixada Flemsa. Antes de falarmos

especificamente do jornal, é preciso apresentasf@opta geral do Projeto Circo Baixada.

14 0 Ponto de Cultura é, segundo consta no site ahistdiio da Cultura, uma “acéo prioritaria do Pemga
Cultura Viva e articula todas as suas demais afles a referéncia de uma rede horizontal deuatjéo,
recepcdo e disseminacgdo de iniciativas e vontad@sdocas. Uma pequena marca, um sinal, um ponto sem
gradacdo hierarquica, um ponto de apoio, uma atavpara um novo processo social e cultural. Como um
mediador na relagdo entre Estado e sociedade,te dlnrede, o Ponto de Cultura agrega agentesraislt
que articulam e impulsionam um conjunto de acfGes sms comunidades, e destas entre si”
(http://www.cultura.gov.br/programas_e_acoes/progratultura_viva/pontos_de_cultura/index.php
acessado em abril de 2007). Através dele, inshitsiggue comprovem seu grau de insercéo e atuagacas!
comunidades podem receber recursos, na forma diga@eentos, para a implementacgdo de projetos cidtura
e formagdo de agentes multiplicadores. Apesar dmorit&ncia do projeto, que, como pude observar em
muitas da instituicbes mapeadas, acabou sendorfierdal para viabilizar estratégias contra-hegenadnite
comunicacdo, ainda existem muitas queixas quantaseap carater restritivo, com poucas instituicdes
contempladas, a dificuldade de liberacdo dos resues consequentemente, dos equipamentos, e aléalta
apoio técnico para facilitar a aprendizagem e odesomesmos.
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Como podemos apreender em seu'Si@,Circo Baixada é “um projeto de natureza
psicossocial que visa a integracao familiar e catata de criangas e adolescentes em
situacéo de rua/risco e a articulagdo de uma redaristitucional de modo a fomentar
acOes complementares, objetivando a garantia deisodi das criangas e adolescentes”.
Trata-se de uma parceria entre a ONG fran€esi@ des hommegrincipal responsavel
pela dotagcédo de recursos) e a prefeitura de Quesrn(@de cedeu o terreno de 4.000 m2
onde estéo instaladas a sede administrativa enas o projeto).

O projeto comecgou a ser implementado em 2002, ti& plar uma pesquisa prévia
gue identificou que uma parte significativa dasregas que vivem nas ruas na cidade do
Rio de Janeiro é oriunda de municipios da BF. Nestéido, buscou-se planejar um tipo de
acao que fosse preventiva, evitando a ida dasgasapara as ruas, e visando, a0 mesmo
tempo, o “protagonismo e empoderamento das criangdslescentes, familias e
comunidades”, ou seja, ha um esforco para quebaltra com os jovens atinja também
seus entornos, como o ambiente familiar e a coradeidia qual se inseréfh.

Para efetivar tais propostas, o Projeto se cordigupartir de trés eixos de atuacgao:
a) Eixo Acgéo Direta; b) Eixo Formagéao; c) Eixo Matzicao e Advocacy. Entende-se por
acao direta o eixo que compreende as acdes deagieonddos adolescentes e seus
familiares, a partir de uma acgédo nas ruas e tamwsncomunidades que circundam o
Circo. Essa acao visa exatamente promover a irg@&g@o jovem as praticas do Circo, que
configuram o segundo eixo, sobre o qual falareigus.

O Eixo Formacao compreende todas as atividadesid@selas no Projeto Circo
Baixada, que acontece em cinco lonas (uma principah média e trés menores para a
realizacdo de iniciativas concomitantes). Dentras,etestacam-se as oficinas de arte-
educacao, cujo foco é a arte circense, mas queedaab outras areas, como teatro,
interpretacdo, canto, artes plasticas e dancamisi# segunda a sexta, de 8 as 18h, séo
desenvolvidas atividades soOcio-educativas no espseodo que nas quartas existem
atividades dirigidas, voltadas para o estimulo e@bate sobre temas fundamentais como
sexualidade, violéncia doméstica, Estatuto da Caias Adolescente etc. Cada crianca e
adolescente € acompanhado, individualmente, poedumador de referéncia. Para isso, 0

projeto conta, em 2007, com uma equipe de certantie profissionais, dentre educadores,

15 http://www.circobaixada.org/index.phpcessado em abril de 2007.
16 Entrevista concedida por José Candido de Olivgaf&, um dos coordenadores do Projeto Circo Baixada
pesquisadora, na sede da instituicdo, em Queimadaia 09 de margo de 2007.
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assistentes sociais, funcionarios administratitosTeal equipe atende, atualmente, a cerca
de 130 criancas e adolescentes.

Para manter a coeréncia entre a proposta de eatimypirotagonismo por parte dos
atores que constituem o publico alvo de seus @®mjais educadores do Circo Baixada
procuram utilizar estratégias de mobilizacdo eigipecdo, como: processos de avaliagao
periddicas das oficinas (em que os adolescentesresugquais devem continuar, quais
novas devem ser incorporadas e que melhorias deegnfeitas nas que ja existem),
mobilizacdes publicas por direitos, apresentacde®etros espacos publicos (em que os
espetaculos apresentados sdo sempre norteadoggstdep relativas aos direitos humanos
e sociais, sendo escolhidos pelos participantes,pggquisam e desenvolvem o roteiro a
partir dos temas propostdg)ientre outras.

Para além das acdes internas, o Projeto Circo 8aixper também participar
ativamente na implementacéo e transformacgéo d#ecpslipublicas favoraveis aos sujeitos
sociais contemplados em suas atividades. Dessa farrterceiro eixo, de Mobilizacdo e
Advocacy, implica em uma insercdo dos membros diefar na esfera publica, através da
participacdo nos conselhos (dos mais diversos as)pitolaboracdo na formagcéo de uma
Rede sobre criangas na Baixada, prestacdo de twmiesylara reivindicacdo de direitos,
realizacdo de eventos comuns para discusséo pualgitemas que impliquem na definicdo
de politicas de intervencgéao, de prevencao, dentra®formas de atuacao.

Ha, portanto, um claro esforco, por parte dos ms@eeis pelo Projeto, para
atuarem como porta-vozes desses sujeitos soaimig)iverso da esfera publica. Ao mesmo
tempo, 0o que se busca, através do estimulo a ipagéo ativa e protagonista desses
agentes, é dar voz aos adolescentes de forma atipernexercicio consciente de sua
cidadania e ativismo social. Neste sentido, o praje jornalA Voz do Circo alcanca uma
outra dimensdo explicativa. Para implementa-lo, oanglista voluntaria ofereceu,
primeiramente, uma oficina de jornal, onde foraabathadas questbes praticas (como

escrever, como diagramar etc.), mas fundamentagmprastdes de ordem social (para que

7 Assim, em 2005, o espetaculo planejado e exectitada dor e a delicia de sermos quem somos”, ¢end
como plot tematico principal a questdo da identidade da &&xFluminense e as repercussdes sobre a
chacina acontecida na regido em margo daquele Emo2006, o tema escolhido e desenvolvido foi “A
cultura popular invade o Circo Baixada”. A tematipse estd sendo elaborada em 2007 esta relacianada
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serve um jornal, que informacdes sao relevantes paransformacgéo social etc.). A partir
dessa oficina, um grupo de adolescentes deu pross&go ao projeto, sugerindo trés
nomes para o jornal (para que, por votacao coletlesdodos os participantes do Projeto
Circo Baixada, fosse eleito aquele considerado @ mepresentativo da proposta) e
elaborou parametros para o conteudo informativeralsponibilizado, evitando criar um
jornal com cara “institucional”, e sim um espacoapadebate e informacédo néo s6 sobre as
atividades do circo, mas sobre legislacdo e dsgitira criancas e adolescentes, estratégias
de mobilizacdo, resolucdes dos féruns e conselhos @ defesa desses direitos, dentre
outros pontos. Além disso, busca-se, no jornalydaraos jovens para que expressem suas
visdes de mundo, através de textos e imagens, fo@lmuma publicizacdo maior de suas
demandasA Voz do Circo, que ja langcou seu segundo numero, na sua fornmal esta
sendo distribuido por dez pontos da cidade, indlwim Férum e algumas escolas
municipais. A idéia é, ainda este ano, criar umaaeimpressa e, posteriormente, on-line
para o jornal, ampliando sua circulacdo e capaeidadnteracdo com os leitores.

O segundo caso que pretendemos apresentar négtetarh em comum com 0
projeto comunicaciona\ Voz da Baixadg o fato de ser realizado por uma instituicdo da
Baixada Fluminense e ser desenvolvido por atoremisoque ndo sédo profissionais de
jornalismo. No entanto, como demonstraremos, is8ose dar de forma ainda mais
descolada em relacdo ao apoio de um profissionedrdo (ja que no caso do Projeto Circo

Baixada, o ponto de partida foi dado por uma véluatjornalista), e com um nivel de

complexidade bem mais ampliado. Trata-se do MovimE&mraizadossediado no distrito
de Morro Agudo, pertencente ao municipio de Novadg.

Coordenado por Dudu de Morro Agudapper e webmastere por Luis Carlos
Dumont, ator e presidente da Cia Encena, o MovimEntaizados tem sua origem Imp-
hop e esta hoje espalhado por 16 estados brasil&ues proposta € a de criar uma rede
para que o hip-hop se articule como movimento mati@ de implementar acdes de
formacédo e transformacgé&o dos setores jovens da@aikluminense e outras localidades

em gue isso seja uma demanda social.

aquecimento global e a reciclagem do lixo, espeaate pelo fato das lonas do Projeto ocuparem, boje
terreno que anteriormente abrigava um lixdo mualcip
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Para isso, os Enraizados contam com um portal iftio@lmente foi um site)®
com informacdes, musicas para download gratuitajcdade projetos, links para
instituicdes parceiras etc. Conforme indica Duew, fsindador, o “Enraizados passou a ter
uma visao politica e social, que antes era madistiaet. Uma visdo de organizagcdo mesmo,
de militancia”*® Para isso, embora ainda atrelada a questaupdioop (com eventos que
reunemrappers DJs grafiteiros,MCs etc.), a proposta ampliou-se para um carater mais
formativo e intervencionista. Assim, sao ofereciddiginas de teatro, danca, grafite,
percusséao, dentre outras, para jovens da regiaonsfbrmado em Ponto de Cultura, com
apoio do edital do Governo Federal, o Movimentoaizados dispde hoje de recursos
tecnoldgicos para a producdo de documentariose g sendo feito através das oficinas.
Dentre eles, o filme “Bem que te avisei”, totalngeitiado, produzido e filmado pelos
adolescentes, retratando sua visao de mundo aderesnaticas de grande impacto no seu
cotidiano, como as drogas, a violéncia, a relagin a policia, os conflitos de género e
geracao, dentre outros. O filme é distribuido gratwente por FTP pela Internet e vem
sendo exibido em diversos locais. Para 2007, estddo preparados novos documentarios,
como: um sobre os pichadores, outro sobre gravideadolescéncia, um que trard o
registro do Semindrio “Mdusica para que serve?”’ e sobre a historia e trajetoria do
Enraizadog?

A comunicacao é, portanto, um objeto estratégicoameepcdo dos coordenadores
do Movimento. Através de oficinas de fanzines, @oemplo, sdo ensinadas técnicas de
diagramacéo e confeccdo de pequenos impressos,osnddolescentes expressam suas
angustias e questdes através de poesias, letrasisiea, desenhos, textos opinativos,
entrevistas, reportagens etc.. Produzidos com sesux tecnologia do Ponto de Cultura,
esses fanzines (de quatro a oito péaginas A4, disgltas ao meio), gerados com

18 http://www.enraizados.com.br/Default2.asacessado em abril de 2007. Para uma compreenado m
detalhada das diferencas entre um site e um poftAlARTINUZZO (2006).

19 Entrevista concedida por Dudu de Morro Agudo esL@arlos Dumont, coordenadores do Movimento
Enraizados, a pesquisadora, na sede da institudgAdylorro Agudo/Nova Iguagu, no dia 14 de margo de
2007.

%0 Assim, no dia em que fui entrevistar os dois cepedlores do Enraizados, também fui convidada a
conceder uma entrevista, falando de meu projetogldgdo com o Enraizados, com a visdo que eu tidba

do movimento etc. Esse depoimento, assim como ®jérooncedidos a eles, sera utilizado no documenta
sobre a historia da instituicdo. Tal inversdo eséma quebra de parametros estéticos entre
produtor/entrevistador e receptor/entrevistadajewiando o carater circular e interativo da cocagao.
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regularidade mas sem uma periodicidade rigida,digttbuidos na comunidadé Além
disso, o Enraizados esta fortemente ligado ao mawiondas radios comunitarias que
atuam na regido. Assim, seus agentes fizeram ugrgma veiculado pela Radio Solimbes
e mantém parceria para informacfes e producdesasoradios Midia FM e Transucesso,
todas comunitarias com atuacdo na regido. ComooRimtCultura, receberam o direito
também de ser Ponto de Presenca, com apoio do téfinisla Comunicacdo, o que
garantiu a instalacdo de uma antena GESAgiie permite acesso & Internet banda larga
sem custos, viabilizando ainda a utilizacdo de efafdne por IP. Os recursos dessa
tecnologia permitiram varias conquistas para o iZadas: ampliacdo da atuacdo on-line,
com a transformacéo do site em um portal; posddile de oferecer acesso gratuito para
participantes de oficinas e usuéarios do ponto daurey contribuindo para facilitar a
inclusdo digital; ampliacdo da rede de comunicacém a diminuigcdo dos custos de
telefonia; possibilidade de oferecer, no portal,aumeb-radio e uma web-tv (a TV
Enraizados), ambas ja funcionando experimentalmerden veiculacdo das mdusicas
ligadas ao movimento hip-hop, de imagens e gragagle eventos e entrevistas,
documentarios etc. Hoje, o portal conta com umaiande 600 mil acessos por més.

Mas os coordenadores do Enraizados, da mesma fqguersada pelos
implementadores do Projeto Circo Baixada, querentribuir para que outros sujeitos
possam intervir na elaboracdo de politicas publeas producdo da transformacéo da
desigualdade social. Assim, disponibilizam, viat@ioro acesso a um banco de projetos,
bem como fornecem consultoria para que outros pascgéo Movimento possam conseguir
recursos para viabilizar seus projetos. Além diskgeram como objetivo primordial para
2007 a criacdo de uma rede de comunicacao altemnatngregando os diversos suportes
tecnologicos disponiveis, em especial a Interreetadios comunitarias e 0s equipamentos

obtidos como Ponto de Cultura (como filmadoras, maadores, impressoras etc.).

2 para atingir as criancas e trabalhar em uma peiispede formacdo, estd sendo criado o Projeto
Enraizadinhos. Um de seus pontos-chave é a cridg&evistas em quadrinhos, com personagens que esta
sendo elaborados a partir das oficinas de artesdguerdo representar a questdo da diversidade eade
género, a0 mesmo tempo que caracterizem os elesmanidadores dbip-hop

2 para saber mais sobre o programa GESAC, também Gawerno Federal, consultar
http://www.idbrasil.gov.br/menu_interno/docs_progsac/institucional/ogueegesac.htfatessado em abril
de 2007)
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Apresentamos, aqui, dois projetos de intervengémals sediados na Baixada
Fluminense, que tém em comum, dentre outros fatorésto de compreenderem o papel
decisivo da comunicacdo como estratégia na lutaractiegemonica. Neste sentido,
utilizam velhas e novas tecnologias informacionpgra criar mdltiplos niveis de
comunicagdo, como jornais, sites, portais, fanzipexgramas de radio, documentarios etc.
Em todos, o projeto politico acentua a importamigiauma informacao aberta e pluralista,
gue permita que sujeitos sociais muitas vezeslaljae suas vozes na grande midia (como
adolescentes pobres de periferia, caso claro degosua quem se destinam o0s projetos
descritos) tenham a oportunidade de dar visibibdas suas demandas e leva-las para o
ambito da esfera publica, na luta pela transformad@ ordem social. Neste sentido,
percebemos o pulsar do jornalismo vivo, com seermil de intervir na vida social, de
estimular sua transformacéo, que nao estd se cafegrte aos diversos monopdélios que
mapeamos nesse artigo: entende-se que o0 uso daicagéo é de todos e que o direito a

informacédo também € de todos, seja 0 de recelséjap de produzi-la.

Algumas conclusdes

Em sua dissertacédo de mestrado em Comunicacd@naufieicshmaf apresenta
um instigante estudo sobre a Indymedia (os cemteomidia independente), movimento
contra-hegeménico de comunicacéao digital, com dmag diversos paises, que tém como
slogan o seguinte bord&o: “Nao odeie a midia. Sejdia”.

Tentei indicar, neste artigo, de forma analoga &idna e recorrendo a dois
exemplos bem localizados (duas instituicdes quanatia regido da Baixada Fluminense),
0 quanto as praticas jornalisticas ndo se redupegu&vem sendo praticado pelas grandes
corporacdes. Ha uma rede de agentes e agénciaszimba informacgdes, lutando pelo
direito a significacdo, ignorando ou enfrentandooilpcdes diversas (como a
obrigatoriedade do diploma para o exercicio de @jge deveria ser democraticamente

publico, que é o de gerar informacdes; ou as difemles de acesso aos meios e as
tecnologias que permitem a producgéo e circulaggoirdarmacdes, por obstaculos legais

2 FLEISCHMAN, Luciana.Os novos meios do ativismo na Internet. O caso @estros de Midia
IndependenteDissertacdo de mestrado em Comunicagéo pelo PPGTEMMNIterdi, 2006.
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ou econdmicos; ou as barreiras econdmicas, paiicaulturais para o uso pleno dessas
novas tecnologias pelo usuario comum), se colocamioo sujeitos concretos de seu
processo histérico.

Assim, voltamos ao ponto central desse artigaarst jornalismo morto? Ou sua
vida pulsante é sempre tdo incémoda que € impermtenar publicamente sua morte?
Nos unimos a Ramonet quando ele conclama que ‘mosra verdade™ que, como ele
tdo bem conclui, ira permitir o desmascaramentmataralizacdo do fim do jornalismo
como algo dado e nado algo historico, e, portani@gtico, envolto no jogo da contra-
hegemonia, capaz de transformacéo. Esta é a intelesde artigo: complexificando o que
se entende por jornalismo e chamando a atenca@paiaténcia de praticas multiplas que
fazem do direito a informacdo estratégia-chave wta politica e social, queremos

contribuir para essa desnaturalizagao.
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