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Resumo

O trabalho discute a relacdo do jornalismo altéraat na condicdo de “jornalismo de
posi¢cado” — com o “jornalismo empresarial” (“neutrtdbjetivo”); deste com o Estado e
daquele com o capitalismo. Numa incursédo pela festéecortando fatos e contextos
dos primérdios do Brasil imperial até o momentoahtuelne elementos que
corroboram a concepcdo de midia alternativa conipiratustrial e anticapitalista,
enfatizando o desafio de se buscar solucdes diteaasaas leis do mercado para a
sobrevivéncia na sociedade de mercado.

Palavras-chave
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Introducao

A crise vivida pela Agéncia Carta Maior desde d@z® do ano passado e o seu
quase fechamento por motivos financeiros, em mdegte ano de 2007, chamam a
atencdo para o desenvolvimento historico de umg gandamental do campo de
significacdo do conceito “midia alternativa” no 8itaassim como para a configuracéo
do ponto de vista epistemolégico dai resultanteclopo da teoria, midia alternativa
nado necessariamente significa atividade anticagidal antiempresarial, ou anti-
industrial. Grinberg (1987, p. 18-29), por exempaloncebe como imprescindivel no
alternativo apenas a caracteristica de “opcaodraatdiscurso dominante”, indicando
como elementos complementares: o controle e a ipdaate coletivos do meio, a

participacdo na eleicdo dos temas e na elaboraggiondnsagens, a ambivaléncia dos

! Trabalho apresentado ao GT de Histéria da MidierAdtiva, do V Congresso Nacional de Histéria daidi
Facasper e Ciee, Séo Paulo, 2007.

2 Jornalista, Mestre em Multimeios pelo InstitutoAtees da Universidade Estadual de Campinas (IA-UNIP),
Doutora em Ciéncias da Comunicacao pela Escola de ficagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-
USP), professora do curso de Jornalismo da Undexlsi Estadual de Ponta Grossa (UEPG).
marialuciabecker@yahoo.com.br




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
V Congresso Nacional de Histoéria da Midia — Saddd>aB1 maio a 02 de junho de 2007

papéis emissor-receptor e a multidirecionalidade rdansagens (pode ser alternativo

tanto um meio massivo quanto um nao-massivo).

[...] E alternativo todo meio que, num contextcacerizado pela existéncia de setores
privilegiados que detém o poder politico, econbneicultural — nas diversas situacdes
possiveis, desde o sistema de partido Unico e etarestatizada (Cuba) até os regimes
capitalistas de democracia parlamentar e as ddadumilitares — implica uma opcéo
frente ao discurso dominante, op¢ao a qual confl@mgrau variavel, os sistemas de
propriedade, as possibilidades de participacdo r@agptores na elaboracdo das
mensagens, as fontes de financiamento e as reddsstdbuicdo, como elementos
complementares (@NBERG, op. cit, p. 18).

No terreno da constituicdo social histérica do ettocno Brasil, no entanto, sdo
0s marcos fincados pelos embates cotidianos quéefmindo os contornos do carater
por meio do qual se conhece, reconhece, produgrediez uma pratica tdo antiga por
aqui quanto o préprio pais. Discutindo a crise dataCMaiof e lembrando as razées
que levaram ao desaparecimento dos jornais do cltanielo da imprensa alternativa

no Brasil — décadas de 1960 e 70 —, Bernardo Kkiailis que sdo razdes recorrentes:

[...] O alternativo é diferente ndo s6 nas suagasdéontra-corrente, também na sua
organizacdo, em que predominam o voluntarismo @operacdo ndo monetaria, € no
envolvimento emotivo dos seus jornalistas. No a#tevo, jornalistas e intelectuais ndo

sdo pagos para defender idéias dos outros, sdpagas para dizer exatamente o que
pensam. No alternativo, a noticia ndo € mercadénaalor de uso e ndo de troca. Nao
h& nada mais anticapitalista do que isso, aindaaleernativo tenha que pagar alguns
salarios e aluguéis, usar alguma publicidadecfKski, 2007).

Quando revisitada a histéria, constata-se que arréewia das razdes de
fechamento dos veiculos da midia alternativa venmédes longa data, sdo anteriores
mesmo a propria independéncia do Brasil. Um recbistoriografico que reuna
elementos da constituicdo e desenvolvimento doiriespndustrial/empresarial”, em
contraposicdo ao “espirito militante/publicistabde, portanto, corroborar a afirmacao
de Kucinski de que tais razdes “sao inerentes urewd do alternativo”. Essa € a tarefa

a que se propde o presente trabalho.

Jornalismo empresarial e tribuna ampliada
O final do periodo de gestacéo e nascimento dsilBx@mo pais independente —

anos 1820-1822/23 — também € o momento de impEmtalps precursores do

3 A Agéncia Carta Maiorhttp://cartamaior.uol.Br criada durante a primeira edicdo do Férum Sddiaidial, em
janeiro de 2001, entrou em crise financeira nd filee2006 quando da quebra do contrato de patmgire tinha
com a Petrobras. Em 26/03/2007, seu editor-ché&dgid-Aguiar, comunicou aos leitores a possibilielald
fechamento, que acabou ndo acontecendo dadavaefetide contrato com a Caixa Econémica Federal.
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desenvolvimento de um “jornalismo empresarial” lo€aDiario do Rio de Janeiro, por
exemplo, lancado em junho de 1821, é considerapioneiro “jornal informativo” a
circular no Brasil. Com edic¢des diarias, visavaferexer o maximo de “informacdes
particulares” (sobre furtos, assassinatos, demandadamacdes, divertimentos,
espetaculos, observacfes meteoroldgicas, marésjosramparadas por anuncios (de
“escravos fugidos, leildes, compras, vendas, achaalaguéis e, desde novembro de
1821, precos de géneros”) -ofRE, 1977, p. 58-59).

Assim, tal como é entendida a “grande imprensaélatente, o Diario do Rio de
Janeiro foi “precursor originalissimo”. I1sso, pel@nos, na maior parte de seus 57 anos
de existéncia, pois em 1860 torna-se republicanaHiéB 1990, p. 81}. Esse
distanciamento da politica caracteriza o que JGtgadio Ribeiro (1994, p. 24) chama
de “publicacdes politicamente conservadoras”, ga, sEquelas que evitavam, entre
outros temas, os da Abolicdo e da Republica, adosdeom todo o vigor pelo chamado
jornalismo de “tribuna ampliada”. O espirito emjamnéa que inspira o0 modelo de jornal
independente segue o exemplo dos Estados Unidsiandiando-se do “engajamento
partidario a imagem européia” e fomentando iniceticomo o Diario de Pernambuco,
o Jornal do Commercio, o Correio Mercantil e A Ratlém do ja citado Diario do Rio
de Janeiro (BHIA, oOp. cit, p. 61).

Do outro lado, trabalhando com a concepcao deuta ampliada”, na qual “o
jornalista era um ativista politico e o jornal,udd de suas idéias” (BEIRO, 1994, p.
23), destacam-se Cipriano José Barata de Almetnia,stias Sentinelas da Liberdade;
Luis Augusto May, com A Malagueta; frei Joaquim Almor Divino Caneca, com 0

Tiphis Pernambucano; assim como muitissimos outros:

[...] N&do é a imprensa influente como o Diario dm Re Janeiro ou o Jornal do

Commercio, a exibir neutralidade e indiferenca ploas diante dos acontecimentos,
gue abala o governo e o questiona. Esse papelagajpenalismo de oposicao, desde o
“Aurora” de Evaristo aos panfletos, folhetos, pewmse titulos depreciativamente

chamados de pasquins. S&o incontaveis. Editadé&aaeimpressos nas provincias;

fechados em uma cidade, ressuscitam em outra.gRafee, processados, condenados,
voltam com nomes diferenteB4HIA, op. cit, p. 59).

4 Segundo o autor, esse é 0 momento em que o [PisEA a contar em sua redagéo com Machado de Assis,
Quintino Bocailva, Saldanha Marinho e José de Aleiira 1878, o Diario do Rio de Janeiro encerra a sua
circulacao.

® De acordo com Sodré, as Sentinelas “mudavam de deracordo com os lugares em que apareciam &sésga
que era levado Barata”, tendo recebido, entre quigoseguintes nomes: Sentinela da Liberdade ndt&de
Pernambuco, com 66 nimeros, ; Sentinela da Liberdadsuarita de Pernambuco Atacada e Presa néeZartin
Brum por Ordem da Forgca Armada Reunida, com um n(rSemtinela da Liberdade a Beira Mar da Praia Grande
com 32 numeros; e Nova Sentinela da Liberdade mait@uo Forte de Sdo Pedro na Bahia de Todos desSaom
37 nimeros (SoRE, op. cit, p. 78).
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Com a expansado do comeércio e da industria, “agdiaa burguesia ascendente
nas cidades com a aristocracia rural investe emai®iprosperos”, convergindo para o
liberalismo: “é 0 momento em que a defesa dostdgeio cidadao envolve a defesa dos
direitos dos comerciantes de explorar seus negacimargem da intervencao arbitraria
da Coroa”. O numero de jornais politicos ndo dimimas “a sua duracdo € cada vez
mais efémera” (BHIA, op. cit, p. 62-63). Nesse periodo, que se estat@e final do
século XIX, a imprensa tem como caracteristica avigéncia do repdrter com o

chamado publicista (misto de jornalista e politico)

Imprensa-empresa e imprensa-operaria

O crescimento econdémico proporcionado pelo caté@banizacdo, a ampliacao
das linhas de navegacdo e das estradas de ferah@&gada de imigrantes (entre eles
graficos experientes) faz com que a imprensa aécantro patamar em termos de
guantidade — em 1880, no Rio de Janeiro, “havigodfais e revistas; em 1881 esse
namero subiu para 95" (BEIRO, op. cit, p.30) — e de qualidade, tanto por conta de
melhorias no nivel técnico-editorial de alguns ukEs que se auto-constituem como
empresas quanto por conta do surgimento da impapearia e seus desdobramentos
na proliferacdo de veiculos que se auto-afirmamocorganizagdes populares.

Seguindo a tendéncia empresarial, em 1874 sur@mde Janeiro A Gazeta de
Noticias e, em 1875, nasce A Provincia de Sao Pafuturo O Estado de S&o Paulo —,
qgue, neste periodo, “vivia de anuncios (de casamamais de amigos, de falecimentos,
de missas, de partida de navios em Santos, deaesfmet de teatro, de chegada de
meédicos na Corte, de negros fugidos), e de assasatestimuladas por prémios
sorteados com a loteria” ¢BRE, op. cit, p. 260). Assim, em 1891, com 0 nascimelat
Jornal do Brasil, mais um passo € dado em diregémnéepcao do jornalismo como
empresa.

Apesar do analfabetismo, que, em 1890, era a ca@ndie 84% da populacao
brasileira — e, em 1920, ainda afetava 75%8HKIRO, op. cit, p. 31) —, as inovacdes
tecnoldgicas impulsionam a ampliacédo das tiragéegundo Bahia (op. cit, p. 137), em
1905 foram introduzidas méaquinas linotipo de corygéms de textos e, em 1908, O
Estado de Sdo Paulo imprimia suas edi¢cbes j& eativiad. Em 1913, é fundada a
primeira agéncia de publicidade, a Eclética, e, 114, o Jornal do Brasil veicula os
primeiros anuncios a cores. A partir dai, o mercadblicitario avanca, com “a

organizacdo de agéncias, o reconhecimento da fupgditssional do corretor de
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anancios, a préatica de precos mediante uma tabetaracterizacdo do anuncio de
varejo” (BaHIA, op. cit, p. 166-167). Somando-se a tendénciainkndsmo editorial
(jornalismo especializado, com veiculos cobrindeeedicamente a area da agricultura,
ou dos esportes, ou da industria; criacdo de viespgr valorizacao visual, através de
fotos e desenhos; fundagdo da primeira agéncixiosdi nacional, a Americana,;
lancamentos de multiplos clichés e edicbes extiaands etc.f, a evolucdo do
mercado de publicidade contribui para a adesédonuderes empresas as regras do
capitalismo industrial.

[...] Em editorial, O Estado de S&o Paulo chamatem¢do, em 1915, para o

“industrialismo” que afasta a imprensa do “confldos partidos”. Na pratica, esse

caminho é comprovado pelo reaparelhamento grafiedi®rial, pela descoberta de

novas areas de cobertura, além da politica — aztesp principalmente o futebol, o

carnaval, eventos populares —, e pelo crescimemnfatdra publicitaria (BHIA, op. cit,

p. 150).

Do outro lado, desenvolve-se uma imprensa que gggdera ndo so6 informar,
mas a “politizar” e “organizar os trabalhadoressbefros” (FERREIRA 1978, p. 88): a
chamada imprensa operaria ou reivindicatoria. Fdatatividade politica intensa das
liderancas operarias imigrantes, a proliferacadingaensa operaria se da ao longo de
aproximadamente cinquienta anos (desde os anos $fcdm XIX até as primeiras trés
décadas do século XX)periodo em que sdo editados 343 titulos em totwribdrio
brasileiro, sendo que, deste total, 149 eram ddP38ato (22 fora da capital), 100 do Rio
de Janeiro (7 fora da capital) e 94 distribuiddegpeutros estados (Idem, p. 89).

E essa imprensa que, até 1930, ndo apenas sustmanizacdo do movimento
operario, mas desbrava os dificeis caminhos daixerda cidadania para a sociedade
brasileira em geral:

[...] Ela abre espaco as transformacfes que seropeas relacbes de trabalho na
Europa e nos Estados Unidos, cobre com mais detallnevolugdo soviética (1917) e
impulsiona greves como a de 3 de maio de 1919,&nP&ulo, em que 10 mil homens
suspendem o trabalho para exigir a jornada de &sh@m lugar da de 11 horas) e
reclamar o direito de comprar alimentos pelos weatas tabelas oficiais ou ter suas
associacgdes reconhecidas pelo poder publisai op. cit, nota da p. 152).

Com a agitacado operaria e, principalmente, comrageg de 1917 e 1918,

intensifica-se a violéncia da repressao, piorarsda grecarias condicdes de existéncia

® Sodré conta que, por ocasido da revolta dos mamashem 1910, o Jornal do Brasil ja chegava a tirego ou seis
edicdes diarias, assim como, em 1917, chega acpulginco clichés sobre a Guerra Mundial. Em 1948sa a
dedicar pagina inteira aos esporteso&:, op. cit, p. 397-398).

" Segundo Ferreira, 0os mais antigos jornais operaéio O Proletario, fundado em 1847 por um grupintdiectuais
do Recife, e o Jornal dos Tipégrafos, lancado en8 b®5Rio de Janeiro pela Associacao dos Tipografesitora
ressalva, no entanto, que, “pelo proprio conteigtdtico em que apareceram”, esses jornais naativenaior
expressao ([ERREIRA oOp. cit, p. 89).
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da imprensa operaria. Mas, mesmo com a Lei Adolbod@ de 1922, que limita a
liberdade de imprensa e com o “estado de sitio"si&gpenso em 1926, a imprensa
operéaria sobrevive, desenvolvendo-se paralelam&rtienprensa capitalista”; o que
significa, para Sodré, a existéncia desde o indoicséculo XX de uma imprensa de
classe: “ou da classe dominante, ou da classe ddaicom todos os reflexos que essa
divisdo proporciona a atividade dos periddicos epdoodismo” (®DRE, op. cit, p.
370).

Um passo a frente, dois atras

Apés a primeira Guerra Mundial, além da influéno@te-americana — que
comeca a disputar terreno com a européia na imgrbrasileira —, as empresas de
comunicacao no Brasil mantém sua relacdo de depeiad&ente ao governo, situacéo
reforcada enormemente durante o Estado Novo, queetdmsos governamentais séo
“macicamente empregados na publicidade dos atomisfi (BAHIA, op. cit, p. 309),
entrando tanto diretamente nas receitas das emsprpsa colaboram com o poder
quanto através de subsidios ao papel e a importecéquipamentos graficos e de som.

Getulio Vargas entendia o papel da imprensa e doesnde comunicagdo em
geral como “dispositivos de controle e mudanca dmi@o publica”, chamando o
exercicio do jornalismo de “sacerddcio civicoOEQHARO, 1986, p. 39). A importancia
atribuida aos meios de comunicacéao fica expressaringdo do Departamento de
imprensa e Propaganda (DIP), em 1939, que passacarho fungdes tanto controlar
como exercer a propaganda e a censura, “assim ponwver manifestacdes civicas e
culturais e exposi¢cdes demonstrativas das ativelddegoverno” (ENHARO, op. cit, p.
39-40). Portanto, com uma mao afaga e atrai jornev¥sstas, agéncias noticiosas, radio
etc., que se adaptam e passam a colaborar cortemaiditatorial, e, com a outra bate,
persegue e tenta calar aqueles poucos que, compaex®cao a regra, ousam se opor:
“calcula-se que 60% das matérias dos jornais emnmedidas pelo DIP. O restante,
obviamente censurado” ENHARO, op. cit, p. 40).

Embora se possa dizer que a imprensa como um foda iUma das grandes
vitimas da ditadura estadonovistab(®RE, op. cit, p. 454), em linhas gerais, do ponto
de vista da relacdo entre midia e cidadania, remémta era Vargas significou um passo
a frente na constituicdo das bases da midia-industerbas oficiais, subsidios para
importacdo de equipamentos etc.) e dois passas rairga incipiente desenvolvimento

do que se poderia chamar de midia-cidada.
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Pior que isso: apdés a Segunda Guerra Mundial, apbsase abrir “amplo
horizonte a liberdade de pensamento, cada vez seairificava, na pratica, que tal
liberdade era meramente tedrica: sO grandes capgaderiam montar grandes
empresas, como 0s jornais”q3RE, loc. cit). Assim, a tendéncia a concentracado da
midia, ja presente de forma marcante desde asakdad30 e 40, acentua-se na metade
do século XX, definindo-se como movimento irrewsesicom o desenvolvimento do
radio e da televisdo: “a tendéncia as grandes cagpes, de que os Diarios Associados
constituem o primeiro exemplo, agravar-se-ia contoastituicdo de corporacdes
complexas, reunindo jornais e revistas, emissoeasadio e de televisdo” ¢BRE, op.
cit, p. 446-447).

Outro passo adiante, tanto no sentido da ante@pdedelementos que “se
tornariam dominantes bem mais tarde na fase dastinalicultural” (TASCHNER, 1987,

p. 43), como no do estreitamento das relaces cpoder, é a cadeia Ultima Hora, de
Samuel Wainer. Lancada em 1951, no Rio de Jangijarnal se espalha ja em 1952
por Sdo Paulo, Rio Grande do Sul, Minas GeraisarfZare Pernambuco. Sob o
patrocinio de Getulio Vargas, tem como objetivongpal ser o porta-voz do
populismo, ou seja, promover a colaboracdo deedass

[...] Ultima Hora deveria ter uma mensagem que esgasse a possibilidade desta
colaboracdo, isto €, deveria ter uma mensagem guameteasse um conteudo
nitidamente classista (no sentido de um conteldiicpkar a uma determinada classe
por oposicdo a outra). Neste aspecto, as técnecasdiistria cultural, desenvolvidas

com vistas a maximiza¢ao de consumo de seus psdytpor isto mesmo, tendo como
eixo orientador a possibilidade de agradar a unligmilde composicdo policlassista,

poderiam ser adaptadas aos objetivos do jornaS¢HNER 1987, p. 43-44).

Trata-se da criagdo de um instrumento, por exceléadequado a politica de
“incorporagao subordinada” das classes populates,apm o processo de urbanizagéo,
0 surto industrial pos crise de 1929 e a redemiaeigo a partir de 1945, passam a “ter
maior peso no jogo do poder” (Idem, p. 36). Masigd6, no entendimento da oposi¢cao
liberal — agrupada na Unido Democratica Nacion&N)J a partir de 1945 — constitui-
se em algo inaceitavel. Formada durante o Estado,Nissa oposicao liberal concebe,
em contraposicdo a democracia populista, uma demiacaristocratica, “que supdes
uma vaga e inexistente cidadania” (ldem, p. 36-39sim, com o0 objetivo de
neutralizar o Ultima Hora e “como parte das artigéies que levariam ao golpe de 1964
(TASCHNER 1992, p. 143), é lancado, em outubro de 1963, @qratrocinio do grupo
ligado a UDN, o jornal Noticias Populares, dirigidepecialmente para as classes

populares.
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Tendo, portanto, nesse periodo, a légica politaracc caracteristica principal,
tanto o Ultima Hora quanto o Noticias Popularesafsaaram como empresas. A partir
de 1965, quando adquiridos pelo complexo emprésattimlmente conhecido como
Grupo Folhas, passam a integrar a l6gica da irid(stitural (da cadeia Ultima Hora,
apenas o de Sao Paulo foi incorporado, pois osod® Rlegre, Pernambuco, Minas,
Parand e Rio, sendo deficitarios, foram fechados).

IndUstria cultural e midia alternativa

Da mesma forma como fez o Estado Novo, a ditadulitangue se instala no
pais em 1964 investe na repressdo e, a0 mesmo,tempoacentivo de determinadas
atividades culturais. Vargas criou o Instituto Maeil do Livro, O Instituto Nacional do
Cinema Educativo, museus, bibliotecas etc; o gaverilitar cria 0 Conselho Nacional
da Cultura, o Instituto Nacional do Cinema, a Erfilbne, a Funarte, o Pro-Memoodria
etc. O regime militar igualmente reconhece “a inguueia dos meios de comunicagao
de massa, sua capacidade de difundir idéias, deorseinicar diretamente com as
massas, e, sobretudo, a possibilidade que tém iamestados emocionais coletivos”
(ORTIZ, 1994, p. 116). Mas, assim como ha analogias,ifeéedcas entre 37 e 64 na
relacdo do Estado com a cultura, pois “0 regiméanise insere dentro de um quadro
econdmico distinto”, onde 0s grupos empresariaiasseimem ja como portadores de
um capitalismo que aos poucos se desprende daedpencia”’, o que possibilita uma
relagdo mais organica com o governo’R{@, op. cit, p. 117). E a convergéncia de
visdo quanto ao projeto de desenvolvimento cagitapara o pais desdobra-se em uma
convergéncia de interesses, 0 que se da por meidédada “integracdo nacional”,
ponto central da realizacdo da ideologia da SegaraNacional e causa da
transformacao promovida pelos governos militaredrea de comunicacéo:

[...] A nogdo de integracdo estabelece uma portte es interesses dos empresarios e
os dos militares, muito embora ela seja interpeetpdlos industriais em termos
diferenciados. Ambos os setores véem vantagenstegrar o territério nacional, mas
engquanto os militares propdem a unificacdo politiaa consciéncias, os empresarios
sublinham o lado da integragdo do mercado. [...5 Ma tivermos em conta que a
indUstria cultural opera segundo um padrdo de diézpodo dos conteddos, temos
nesse nivel, sendo uma coincidéncia de perspeg@la, menos uma concordancia”
(ORTIZ, Op. cit, p.118-119).

Isso pode ser melhor entendido se forem consideraglgumas das

especificidades do desenvolvimento do capitalismda endustria cultural no Brasil: 1°.
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o Brasil se insere no universo do chamado “capitali tardio”, cuja industrializacéo €
caracterizada “tanto por seu ponto de partida, canemia exportadora capitalista
nacional’, como pelo momento em que se inicia: éguem que o capitalismo
monopolista se torna dominante em escala mundi@kScHNER 1987, p. 30); 2°. os
interesses dos militares e os dos empresariogiisalam para a derrubada do regime
de Goulart”, resultando num golpe que ndo é simpese uma manifestagdo militar,
mas a expressao autoritaria de “uma via de deseamaito do capitalismo no Brasil”
(ORTIZ, Op. cit, p.117); 3°. diferentemente dos Estadaslds, no Brasil, é o Estado que
implanta o suporte tecnoldgico (sistema de redesgssario para o funcionamento da
industria cultural, o que é feito com a criacddedabratel (em 1965), da associacdo ao
sistema internacional de satélites (Intelsat),rége&o do Ministério das Comunicacdes
(em 1967) e da construcdo do sistema de microaqoayai permitir a interligacédo de
todo o territério nacional (ldem, p. 118); 4° unistama de comunicagcdes
economicamente forte depende da publicidade e,aso brasileiro, a evolugcado do
mercado de propaganda “esta intimamente assoaiaBatado, que é um dos principais
anunciantes” (Idem, p. 121).

Assim, além de promover a consolidacdo do captalisardio no Brasil — o
que, por si sO, ja significaria a criagdo das opes para o desenvolvimento da
industria cultural, condicOes estas presentes ks desde meados do século XIX —, 0
estado autoritario investe fortemente no crescimeiot mercado de bens simbdlicos,
fazendo parte deste periodo historico a constiud@s grandes conglomerados que
passam a controlar a midia e a producdo culturaindssas no Brasil. A industria
editorial beneficia-se tanto da politica de estorauproducao de papel e reducdo de seu
custo como da que favorece a importacdo de novgsines impressoras. A producao
cinematografica expande-se com a criagcdo do ItstiNacional do Cinema e da
Embrafilme. A industria fonografica tem seu fatuesato ampliado em 1.375% entre
1970 e 1976, devido “em grande parte as inimerd&tdes que o comércio passou a
apresentar para a aquisicado de eletrodomeéstiodsin(lp. 127). As emissoras de radio,
adquirindo o “traco integrador” com a possibilidade transmissdo em rede,
constituem-se também como industria cultural, cguiselo oferecer uma programacao
unificada e, ao mesmo tempo, especifica, para érefgr a demanda de um mercado
onde existem faixas econdmicas diferenciadas ansexploradas” (Idem, p. 132). E a
televisdo, obviamente, tem 0 maior crescimento,qymr concentra o maior

investimento.
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[...] A expanséo das redes nacionais a partir dad#de 70 foi incentivada e mesmo
financiada — com a criacdo das estacdes retrarmassda Embratel — pelos governos
dos generais Médici, Geisel e Figueiredo, com urnssao de unificacdo nacional. [...]
A televisdo foi designada pelos militares para amiizar o Brasil pelo menos em
termos de: 1) controle da informacdo que deveri@goeer o pais de Norte a Sul,
eliminado “bolsbes de desinformacdo” que poderiaamsformar-se em focos de
descontentamento e subversdo; 2) criacdo de umgeimale pais “em vias de
desenvolvimento” na direcdo dos modernos padroesdiais de industrializacdo e
consumo (KHL, 1998, p. 18).

Quanto aos jornais, esse também € o periodo dalmat®io de sua natureza
empresarial. Segundo Juarez Bahia (1990, p. 438, décadas de 60 e 70 os
investimentos foram superiores aos 100 milhdesoteres aplicados nos anos 80 a 90,
definindo a natureza empresarial dos veiculos: ofredm o0s seus métodos
administrativos, reaparelham os seus sistemascgsaéi habilitam a redacéo a tarefas
que tanto dizem respeito a instituicdo publica @mglismo quanto a competicdo de
mercado com os meios eletronicos”.

Mas a concepcao de “instituicdo publica do jormadis também muda, sendo
despolitizada, aos passar “da idéia de ‘missd@ paite ‘atendimento das necessidades
do publico™ (CrTIZ, op. cit, p. 152), o que é reforcado com a am@bada influéncia
americana em substituicdo ao modelo europeu delipmmo anteriormente seguido
pelos brasileiros. Da década de 60 em diante, anm@ga americana passa a se
expressar nos varios aspectos do jornalismo birasigpresentacéo grafica, conceito de
primeira pagina, normas de estilo para redacaoigd@dpublicacdo de pesquisas de
opinido, gerenciamento das redacfes, estruturagdDegartamento de Pesquisa (a
exemplo dogesearch department) etc. (SLvA, 1991, p. 114-142).

Do outro lado, ap6s o fechamento de todos os ascdb chamado campo
popular (a maioria defensores das reformas de ,bag@rtir de 1964, nascem dezenas
de jornais e revistas alternativos, que passamnatitar, “com as organizacdes e
movimentos a eles ligados, uma esfera publicanaitera a esfera publica burguesa”
(Kucinski, 1991, p. 10). Isso porque, mais do que uma ésist conjuntural a
ditadura, o fendmeno alternativo constitui uma nrande “criar todo um ‘modelo
ético-politico’, com formas e estratégias propri@ige se confrontaria com o sistema
dominante muito mais no campo permanente da teatdé construcdo de uma contra-
hegemonia ideoldgica”; um modelo ético-politicodado, principalmente no “repudio
ao lucro” e, em alguns casos, até mesmo no “despez questdes de administracao,

organizacao e comercializacao”&INskKI, op. cit, p. XXV-XXVI).
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Entre os cerca de 150 titulos do ciclo alternatipodem ser identificadas,
segundo Kucinski, varias fases ou geracdes deigorb®d) do lancamento do Pif-Paf,
em junho de 1964, até o fim da Folha da Semana, 1666, quando ha o
“desmoronamento do universo politico do populisni@®) a partir de 1967, “com o
imaginario oriundo da revolucdo cubana” e da prtgpde uma guerrilha continental,
onde destacam-se O Sol, Poder Jovem e Amanha Bantir de fins de 1969, com o
desenvolvimento de “uma das fases mais ricas, imiuos primeiros semanarios de
circulacdo nacional sob o signo da resisténciatipwi€ultural, entre os quais O
Pasquim e Opinido; 42.) a partir de 1974, “quansigmmeiros presos politicos com
penas ja cumpridas reintegram-se a vida civil pefonda imprensa alternativa, os
jornais incham e se multiplicam”, destacando-sesiere Movimento; 52.) em 1975,
“com a crise do padrdo complacente da grande irsprgmecipitada pelo assassinato de
Vladimir Herzog”, surgem De Fato e Coojornal, oeodo simultaneamente a
“diversificacdo tematica e regional da imprensaraltiva”; 62.) a partir de 1977, com o
nascimento dos jornais “motivados essencialmentgaaha da anistia”, entre os quais
Repodrter, Resisténcia e Maria Quitéria” (Idem, ).3-

Além dos jornais e revistas, nas décadas de 60 suiffem movimentos de
producdo e veiculagdo alternativa de audiovisugige serdo precursores dos
movimentos culturais e de democratizacdo da mieserm/olvidos nos anos 90. Entre
eles destaca-se o Movimiento Del Nuevo Cine Latmgré&cano (MNCLA) — do qual “o
Cinema Novo no Brasil é uma referéncia importarte’que vem estabelecer “uma
oposicao radical a indastria cultural dominanteyfigurando-se como um movimento
‘centripeto’, ou seja, de acbes que convergem para proposta cultural, politica e
estética propria” (Miia, 1993, p. 33-34). Na década de 80, quando movoeedciais,
ONGs e grupos de comunicacdo popular optam pelodoswideo no trabalho de
documentacéo e educacdo popular, 0 MNCLA se transfem Movimento Latino-
Americano de Video (MLAV), que passa a reunir asg@es nacionais de diversos
paises do continente, entre as quais, a Associg@ileira de Video Popular (ABVP)
(MEJIA, loc.cit).

Surgidas também nos anos 60 e 70, as radios pepwao origem mais tarde as
radios comunitarias. Tiveram como ponto de paréidaradios catélicas, durante a
década de 60 — que, por meio do Movimento EcleaBase (MEB) utilizavam o
meétodo Paulo Freire em programas radiofénicos alémbetizacdo e evangelizacao nas

comunidades (&RVALHO, 1993, p. 37). No final da década de 70 e inici® ahos 80 é
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criado o movimento das radios de alto-falante emF&ulo e no Nordeste, que “nédo sé
coloca no ar as radios alto-falantes, como promasgessoria e capacitacdo pra
comunicadores populares” AQVALHO, op. cit, p. 38). Surge também o Movimento
Nacional de Radios Livres, embora, nessa épocaia@rian das radios funcionasse mais
“como dendncia para processos politicos importantesn entradas e saidas subitas do
ar, anunciadas por panfletos. No final dos anos Bcio dos 90, contudo, a radio livre

deixa de ser apenas uma ousadia — principalmerstgodens —, mudando seu carater
qgquando os movimentos de trabalhadores rurais, ceittdi, associacfes de bairros e
outras entidades populares passam a colocar nsus &dio, agora chamada de “livre
e comunitaria”. Na década de 90, esse movimentexpande, surgindo milhares de

emissoras em todo o pais, num embate permanenteasonielegacias regionais do

Ministério das Comunicacdes, que as persegue erafeelequipamentos e, nao raro,
operadores) como “piratas”.

No final de 1990, os esfor¢cos convergem para gawiao Férum Nacional pela
Democratizacdo da Comunicacédo, que lanca, em a99@posta da Lei da Informacéo
Democrética (LID) e chega a reunir 35 grandes adéd nacionais (entre as quais a
UNE, CUT, lbase, Enecos, Fenaj, Fitert, ABVP) ecéités estaduais e municipais
em todo o pais. Entre os frutos dessa organizaghs enobilizacdes que se seguiram
durante toda a década de 90 esta a regulamentadaésce radios comunitarias — o que
ocorre, obviamente, de uma forma muito aguém deepdedo pelo Férum. Nesse
contexto, importa citar aqui um aspecto fundameantado aprovacao da utilizacao de
verbas publicas para a sustentacdo das TVs e radiomnitarias, reivindicacédo
justificada pelo carater exclusivamente de utilelgaiblica das emissoras. Alias, a
sustentacao financeira € o ponto-chave ndo soélmaweéncia de radios e TVs como

de todos os veiculos alternativos, dado o seuardardtinsecamente anticapitalista.

Consideracoes finais

Nessa rapida incurséo pela histéria, fica evidemteprimeiro lugar, a condicao
de contraponto construida pela midia alternativesdd os primordios do Brasil
imperial, como um “jornalismo de posicdo” contra yornalismo que se diz
“informativo”, ou seja, “neutro”, “objetivo”, segdor do modelo norte-americano. Ou
melhor, um jornalismo que assume e explicita si&Cgo, como lembra Flavio Aguiar,

editor-chefe da agéncia Carta Maior:
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[...] Aqui ndo ha neutralidade; essa € uma idé@osaivel, pois ndo existe neutralidade
na imprensa. Queremos ser reconhecidos como uno argé trabalha, de forma
democratica e rigorosa, a constru¢do da informag&tamos no campo da esquerda.
Somos do campo da tradicdo de luta do meio ambielo® direitos humanos, do
trabalho decente @UIAR, 2007).

O recorte feito mostra ainda, propositalmente, &acé® do “jornalismo
empresarial” com os poderosos de plantdo nos diesanomentos da historia — seja
com Sua Alteza Imperial durante o século XIX, quaaditava os temas da Abolicdo e
da Republica, seja nas décadas de 1910 e 20 etelwahstado Novo, ou com 0s
governos militares pos 1964, beneficiando-se sendarepoliticas do Estado que
visavam a impulsionar o crescimento e a consolmalz industria. Nesse ponto, a
caracterizacao do alternativo como “opc¢éao frentdiaourso dominante”, de Grinberg,
coincide com a definicdo do alternativo como ampiitedista feita por Kucinski. Assim,

o desafio colocado, desde sempre, para a midiaatitea continua sendo “encontrar
solucbes nado capitalistas num ambiente totalmeygatista” (Kucinski, 2007), pois,
nao tendo mercadoria alguma para vender (a naic@ansiderada valor de uso), ndo
tem como sobreviver na sociedade de mercado.

Quanto ao tipo de solucdo nado capitalista, cabsapashistoria recentissima e
citar que, em junho de 2004, durante o seminarioet®mos um outro Brasil”,
realizado no Rio de Janeiro nos dias 4 e 5, faegne ao entdo presidente do BNDES,
Carlos Lessa, um abaixo-assinado reivindicandcetaatratizacdo das verbas publicas
para todos 0os meios de comunicagacdZ€xTI, 2004). Passados trés anos, por ocasiao
da crise da Carta Maior, Kucinski (2007) escrewsgbtou-se o tipo de apoio que
davam a projetos alternativos, obtido sempre aefigcirregular, quase como um
favor”. E conclama: “E mais do que hora de criditjpas publicas de apoio & imprensa
experimental, alternativa, regional e cultural,apgue esses apoios sejam de carater
universal, e de interesse publico”. Na avaliacd@ulor, com a alocacdo, por parte da
Secom (Secretaria de Comunicacao da Presidén&aplzblica) e de empresas estatais,
de apenas 3% de suas verbas publicitarias paregsamas e politicas publicas, “ja se

daria um grande salto na qualidade da midia biasilg ucinski, 2007).
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