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Magia Televisiva e Religido: atmosfera da seducéao

Robson Terra *

RESUMO

O artigo pretende tracar o paralelo entre a seddaalrVv Globo e a utilizacdo dos signos
e dos ritos catolicos que foram transformados ap&oncilio Vaticano Il. A expanséo da
Globo aconteceu no momento que a sociedade brasdeiargava a frustragcdo com o0s
novos caminhos da Igreja Catdlica e apos trandmis®o vivo" da chegada do homem a
lua, em 1969. Pisar a lua € estar bem perto de.Muséu. A proposta € polémica,
instigante e atual, pois a visita do Papa Bento A¥IBrasil faz parte da campanha de
retomada da Igreja na maior nacdo catdlica do muad@ede Globo comeca a perder
pontos no Ibope para a Rede Record, de fundameneaesigélica e o Concilio Vaticano |l
continua gerando polémicas no Clero.
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Magia televisiva e religido: atmosfera de seducéao

A canonizacéao de Frei Galvao comarim@iro santo brasileiro instiga a
reflexdo sobre os caminhos da recuperacédo dja Igegélica Brasileira no
coracdo dos fiéis da maior nacao cristd do plaRetasando as estratégias de
promocdao da igreja catdlica, no pais, chega-sasituto Brasileiro de Marketing
Catolico "criado para municiar a Igreja com insteumos de comunicacao".Os
produtos criados pelo Instituto garantem bons niegate marketing religioso. O
novo santo deve promover negocios milionarios rasiB através dos elementos
de promocao, do composto de marketing, que sstddo desenvolvidos para

sensibilizar o coracao e o cifrdo do povo.

A influéncia da fé na sociedadejszukso teoldgico ou o cristianismo
tradicional, sempre motivou interferéncias dogaemento intelectual do mundo
inteiro. A citacdo de Karl Marx de que a "religéo@ 6pio do povo", remete, por

paralelismo, aos anos setenta, momento crucialddavasileira quando a
ditadura militar sufocava o pensamento inteligémésileiro e os intelectuais, de
esquerda, afirmavam ser a televisdo do Brasil o0 dpipovo, numa explicita
contestacdo a subserviéncia da TV Globo ao regiititame na manipulacéo dos
mitos da sociedade. A intersecc¢éo de conteldoetigies e a televisdo
brasileira estampa o apoio de reflgio e alienag&ocog discursos produzidos
denotam. O fendmeno de identificacdo é conhe@dwccatarse, revelado no

teatro.
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"A poética de Adttles, escrita por volta da metade do século
IV A.C., encaralgumas reflexdes, comentarios e
discussdes. Tratalgs termos em que ele definiu a tragédia:
A tragédia é a mgdio de carater elevado e completo... .por meio
de uma narrativae guscitando piedade e medo, opera a
purgacao propriseaelhantes emocdes “.
(TOUCHARD, 19703p)
O efeito da purgacao da paixao, Cesth& um dos referenciais para
explicar a influéncia dos discursos religiosos ¢etievisdo brasileira na vida do
povo. Ela explica a sensagéo de alivio, confaledjberdade e envolvimento que
a igreja e a televisdo proporcionam. A Igreja asada via sacra, que reconta a
vida, paixdo e morte de Jesus Cristo fornece elemeiiamaticos aos herdis da

trajetoria de personagens que se salvam pela dor.

Também o culto "a revisédo de gesatgya e meio simbdlico de
transmissdo, fendmeno religioso central € em proviegar uma expressao de
sentimentos, atitudes e relacdes" (O'DEA, 1969)p&forca influéncia decisiva e de

apreensao do controle das encenacdes propostdé pedaidiéncia.

O catolicismo que dominou o Brasil,alvorecer a nacao, desde a
catequizacao dos indios pelo Padre José de Andustaeus "Autos” sobre a
vida dos santos usava a encenacdo como forma eh@yeo conversao,
modificar comportamentos e arrebatar os nativoslagmas catolicos da coroa

portuguesa.
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Durante séculos o catolicismo tradielcdominou o pais até que, em
1961, o Concilio Vaticano Il, pensado pelo Papa JOdlll, falecido em
1963, considerado progressista e humanista, hmpestado veladamente por
ser considerado iluminista e vetor da transforrmae#olucionaria dos dogmas
da Igreja.

O Concilio Vaticano Il durou &iéo de dezembro de 1965, sob a égide
do Papa Paulo VI. As inovag¢des como abolicdo daares latim, acesso de
leigos ao altar, desmonte de altares, desaparetrdericones, quadros de
santos que representavam "como Deus fala aos hbopremsoveram na
sociedade brasileira um desencanto e perplexictadereal distancia da crencgas
de séculos.

"A nova liturgia foi um remédio? Antes as nossgigjas estavam cheias
ou vaAeElas foram despovoadas. E evidente que issfoingamente
por cauta missa, mas a missa foi transformada nundeitnundo
entretros ritos e brutalizar o sagrado é coisa grasquEceu-se o
sentidio sacrificio. A eucaristia conduz a ressurreigdas passando

pelaxim e pela morte."
(BARTHE, 2007, montforg.br)

No livro “A Moral do Novo Concilio” o desencanto escancarado na sociedade
brasileira motivou a andalise sobre os efeitos p&gEoos que a alteracdo radical dos
canones produziu:

"Ha cristédo que, perturbados pelos conhecimenasertadeados
peloredio Vaticano I, por exemplo a propdsito deorafia litlrgica,
nadosa® de perguntar: "Poder-se-a pelo menos espggaltogo
apo€aoncilio, se chegue a um regulamento definitiimavel?

(HARING, 1968, p. 125)
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"E porque a reforma, em conformidade com o temmsente, sera
verdmdmente profunda, muitos dos sacerdotes da eiaeda e
dogylas por eles formados se sentem desorientadogenpem
estuggek: "Mas como € possivel que se tenha mudadatodaal ?"

HARING, 1968, p.125

Ou ainda:

"Ap6s a celebracdo do Concilio Vaticano Il, a lgréptdlica fez um
grandéoego de renovacao de sua identidade, de sua begoa da
redefiaozde seu lugar no mundo. A renovacao teolégigadiito
signifina, contudo a maioria dos fiéis cat6licos conima cultivar
muitasdmtigas formas teoldgicas e, velhas expressH&s.d

(PESSINATTI, 198, p.46)

Segundo Emile Durkheim, esse estado de perplexidadomina-se anomia:

"Um estado de desorganizacdo social em que ocawpso de
formax®is e culturas estabelecidas. Existe a perdalidariedade;
tendemesaparecer 0s antigos grupos em que os individuos
encorNa| seguranca e resposta. Existe também uma plerda
consernsode a desaparecer o acordo sentido (freqUentempenas
de forsemiconsciente) quando perdem normas e valoredayaen
orierdiage sentido para a vida".

As inovagdes promovidas pelo catolicisms-@dncilio promoveram o processo de
desorganizacéo social, a dissonancia cognitiiada&ipor David Berlo, com a eliminagéo
ousada e sem referéncias para o catélico fervpdasosignos das associacdes de
catdlicos denominadas Congregacodes, ligadasltn awcatarse evangélica e obediente

aos canones e dogmas da Santa Madre, a IgreEjac@a@postolica Romana. A partir

de 1965 vive-se em estado de anomia.
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"Os padresiais surgem por que deles os homens tem neadssie,
guando faéglrbes se desintegram, os homens procuram caminhos
para sargituacdo desagradavel - da concisdo e angéstillante de

tal desintagfio”.
(O'DEA, 1969, p.81)

A TV Globo surge na cena brasilezra, 26 de abril 1965, no auge da
experiéncia de anomia religiosa e também, poliésta motivada pela frustragdo da
sociedade sufocada com a ditadura militar, neotie@io de referenciais do cristianismo
e politicos. Terreno fértil para a sua implantaé€@onfirmado por Juan Carlos Tedesco: "a
televisdo tende a reproduzir os mecanismos dalszagido primaria empregados pela
familia e pela igreja: socializa através dos geste climas afetivos, de tonacidade voz, e
promove crencgas, emocgoes e adesoes totais.

"O percurso da Rede Globo comeca nos anos 50, gnandoverno
Juscelino Kabhek é concedido um canal ao grupo Roberto intlar O
canal 4 (Rehmeca a operar em 1965, e ano seguinte a emjssoesa
em Sao Paalam a compra da TV Paulista”.

(ORTIZ, 1989, p.65)

"Eram 11 horas e 35 segundos da manha de 26 deeli965, quando a
ZYD-81, T™obo, Canal 4, entrou no ar no Rio de Janeircso®o do
Hino Nacibn® diretor-geral da nova emissora Rubens Améoal,

0 primeiroagarecer na tela da Globo. Vinte e um anos dejgois
inauguraRadio Globo, coube a ele a misséo de ler a mensdgem
Roberto Mérd dirigida aos telespectadores:
_E com ofyuigue entregamos a cidade do Rio de Janeiro aldhbG
- disse, apégundos de suspense".

(MAIOR, 2006, p. 20)

E acrescenta, GONTIJO,418:

"Em meados da década de 60, ja existiam 13 miliides
receptoagiggindo setenta milhdes de telespectadoresrasilBno auge
da libeflagdos costumes e da revolucdo sexual e reliparsgue
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passavaundo".

5
Os elementos constitutivos do discuetigioso de seducao através da imagem e

som, reforgcavam a citacdo de que "os homens s8agimocentes dos signos iconicos e
sonoros” e foram transferidos para a programacdd/dalobo.

"Oshomens podem langar-se contra as fontes reaimaginarias de
sudficdldades. Além disso, podem tentar varias nraisgiara
fugirgue séo oferecidas pela situacéo: busca der padcol,
entecgntes ou coisas semelhantes. Finalmente, paalticigar de
"umasiba da comunidade no sentido e de novo sentido".

(O'DEA, 1969, p. 81)

Na comparacao semibética dos signos dasia Igreja, utilizados pela Globo
desnuda-se na emissora carioca a comparacao queskerzvolver uma nova identidade
de ser brasileiro, na identificacdo subliminaetismentos audiovisuais de seducdo. O
Brasil passou a viver na telinha da tv, no mei@oleo, uma falsa iluséo de integracdo, um
mundo irreal, de “novos cristdos”, ou ovelhas aihe mansas.

"VOCE SABIA?

Santa CldeaAssis € a "celeste padroeira da televisdoavika do papa
Pio XIlI, gferidas em 14 de fevereiro de 1958. Segundo cendmtifice,
a santa fpaomover o uso correto da TV e garantir a baapedo
de imagens aparelhos". Reza a lenda que, em 1252, Saiata Cl
conseguisctever em detalhes tudo o que aconteceu na nadsatel
de sua igrgjpesar e estar doente, de cama, a quildmetiosalaa
ceriménidakiu tudo a distancia, como quem assiste a wgrama de
TV".

(MAIOR, 2006, p.19)

Ainda no Almanaque da TV GLOBO, Marcel Souto Mamr19, cita a curiosidade:

"ANOTE NA AGENDA - 11 agosto - aniversario da mote Santa
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Clarae ®ia da Televisao"

"O gque vale destacar é o papel cada vez mais interesa televisao
repretsena construcdo da comunidade. A perda da furagial sle
institéies como os partidos politicos, a igreja, a padgscola —
perdars® exacerbada como provocada pela televisdo atsupela
hegensmda comunicacdo em todos o0s setores da sociedade".

(NETTO, 1995, p. 2b

Sem questionar as questfegioshs, mas buscando a analise e do
comportamento social brasileiro, pés-concilioestudo empirico das transferéncias dos
elementos da Igreja Catdlica Brasileira para aGldbo, aparece a influéncia dos efeitos
da experiéncia historica da fé na comunicac@visl/a e o desenvolvimento no padréo
Globo de qualidade que garante & emissora cavitetaramento de bilh6es de dolares
ao ano em negocios, que agora, a lgreja terdmeagtatravés da volta a catarse
chamada renovacéo carismatica e de combate osigpsia ala mais conservadora da
Igreja, na desconstrucao dos canones do Concitioavia |I.

A chegada do homem a lua, em 1968smitida ao vivo pela Globo, para o
catélico comum, pode representar um discurso etimot ou metaforico, que so atraves

da televisdo o homem chegou "perto de Deus".

Ainda em Souto Maior, p. 60:

"Direto de Roma. O véo da Apolo 9 foi adiado pashpemas
técnicosasna TV GLOBO concluiu sua "misséo espacial" aiglite
sem astnang mesmo. No dia 28, a estagdo Embratel comegperar.
As 11h, tdit Gomes apresentou ao vivo, "direto de Roma# um
entrevistam o Papa Paulo VI gravada na véspera:
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_Esta ériangira reportagem internacional via satélite paBxasil,
inaugurandficialmente, o Intesalt lll, numa transmissdoaadeia para
todo o Brtasomandada pela Embratel".

9
O pouso definitivo do homem nadugitado no Almanaque da TV Globo, sob o
destaque, em negrito, na p. 60, de queédu ndo é mais o limite

NG dia 20 de julho de 1969, o inacreditavel acaniea nave
espaciaegicana Apolo 11 pousou na superficie lunar.Mai§@D
milhdesppikssoas em todo 0 mundo, assistiram ao espetégibimo ao
vivo pdl®. Eram 23h56, horario de Brasilia, quando Neihédtrong, o
comandaaiemisséo pisou na lua e pronunciou a frase fiator

_E um pengo@asso para o homem, um salto gigantesco para a
humanidad®@'repérter Hilton Gomes narrou o desembarque dos
astronautadua, direto dos estidios da Globo, no JarditaBoo".

A audiéncia da emissora caridéspara a partir dessa data caracterizando 0s
anos de 1970, como a implantacéo definitiva dogmade qualidade Global. A tecnologia
de ponta permitiu a emissora um distanciamentaridivdas concorrentes e 0s
elementos de seducao da Igreja com signos ic®RriSDNOros instigam a pesquisa da
utilizac&do subliminar do discurso de envolvimeradela da Globo. A programacéao
TV Globo chega aos lares composta de represerstagde praticas rituais inspiradas na
vida religiosa que pautou o crente brasileiroalada programa foi criado um "totem
ou emblema” que segundo Durkheim, p. 107 : "o tatema verdade um desenho que
corresponde aos emblemas heraldicos das nacOkzadas e que cada pessoa é autorizada

a portar como prova da identidade da familia a pegence".

Sérgio Mattos (2002) reforca que fimal dos anos sessenta a Globo ja possuia
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larga audiéncia, pois havia direcionado sua progcaim para as camadas socioeconémicas
mais baixas da populacéo. A elevacéo dos indicasidiéncia, fora do Rio de Janeiro —
sede da emissora — é citada dentro das fases elovdéésmento da TV no Brasil como a
fase populista.

10

A'fase populista (1964-1975), quando a televisd@ensiderada um
exemd® modernidade e programas de auditério e de Indixd
tomavgmande parte da programacao”

(MATTOS,2006, p.98)

Através das novelas ( a epopéia déihéenlatados” (seriados estangeiros de
baixo custo) e shows de auditério (reunido de @essso culto ou ritual) a Globo se instala
definitivamente no coracéo e fé do Brasil.

A reflexdo abaixo nasceu em 19itd4auge da anomia catdlica, e da
vertiginosa ascensdo da TV Globo, de codinomei¥&atinada, numa aluséo da
entidade mitolégica que ela queria representdrasil.

“Conhecer o processo de desenv@aito humano é conhecer o
desenvolvimento das sinalizacoes, falas, escritpsdssos e as multiplas formas de
comunicacdo humana”, em PESSINATTI (1998, p. 48)larece a reflexdo a analise do
conteudo, referenciais iconograficos e sonorod\d&lobo, em décadas de lideranca.

O slogan “Globo e vocé — tudo a ver” enconti@em Durkheim, p. 459, quando diz que
“o fiel que se pds em contato com deus nado é apamahomem que percebe as verdades
novas que o descrente ignora, € um homem que padé m

O conceito de seducéo televisiva oriuraleetigido é revelado:

“A magia e a religido sdo semetha: ambas surgem e funcionam em situagdes
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de tensdo emocional, ambas permitem fugas a sdésae@dbstaculos que ndo apresentam
outra saida além da permitida por ritual e cremmgdaminio do sobrenatural, ambas
existem na atmosfera do milagroso, e sdo cercamdsalpu e praticas que separam seus

ligados ao mundo profano”.
(O'DEA, 89)

11
Quadro 1
Comparacao entre elementos da Igreja e elementssitativos da Globo
Igreja Catdlica Tv Globo
Héstia Sagrada Logomarca da Rede Globo
Padre Apresentador do Jornal Nacional
Via Sacra Novelas em capitulos
Parabolas Géneros
Auréola dos santos Efeitos de iluminacao
Terco das seis da tarde Novela das seis
Oratdrio nas salas Televisdo no melhor local da casa
Santos e santas Elenco de atores e atrizes
Quadros de santos nas paredes Pdsteres de artistas publicados em revistas
Ofertorio da missa (Dizimo) Doacdes para Crianca Esperanca e
ligacdes para reality shows
Pedidos de milagres aos santos Cartas aos atores pedindo cadeiras de
rodas e outros objetos
Livros com vida de santos Revistas com a biografia dos astros

Santinhos Albuns de figurinhas com artistas
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12

Cristo crucificado
Canto coral nas missas
Celebracéo do Natal
Homilia ou pregacéo

O cruzeiro no alto das cidades

Chama do Espirito Santo
Beatas

Catecismo das criancas
Catequista

Programacéo jovem

O profano, o demoénio
Martires catolicos
Procissdo com andores
Missa

Campainha em momento solene
Coroinhas e ministros
Indumentéria suntuosa

Viséo do paraiso
Proliferacdo de igrejas

Adéo e Eva

Vaticano

Papa

Sofrimento dos herdis nas novelas
Trilhas sonoras de novelas e programas
Programacéo especial de fim de ano
Noticias do Jornal Nacional

As torres de transmissao

12

Sinal eletronico
Donas de casa
Programacéo infantil
Xuxa
Congregacoes religiosas
A pornografia nos programas
Jornalismo de sensacgbes
Desfiles das escolas de samba
Programas de auditorio
®iealonico “plim-plim” nos intervalos
Equipe técnica
Figurinos requintados
Reino do desejo na publicidade
Distribuicdo de audiéncia
Casal romantico
Projac

Roberto Marinho

Fonte: Robson Terra
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As anotag¢fes acima fazem parte dabauco de estudos e observagédo da seducgéo
exercida pela, agora, Rede Globo, a principal réeéelevisdo no pais, na produgéo

de conteudo para consumo interno e de exportagao.

13
O presente estudo devera ser estendido com deteftio de cada item listado, reforcando
a possibilidade da utilizacdo simbdlica e daigemsa ascensdo da TV Globo, de
codinome Vénus Platinada, numa alusdo da entitétdégica que ela queria
representar no Brasil.

Se para Debord ( apud Burke, 2002,3).2b5do que era vivido mudou-se para
uma representacao” afirma-se que a fé genuinsforamou-se em espetaculo na telinha da
Globo. Quarenta anos depois a igreja busca retordscurso perdido, arrebanhar as
ovelhas desgarradas, e desde a década de 9fgja &ptronica” busca na televiséo,
seduzir novos fiéis pelo veiculo de massa.

Atragbes como Padre Marcelo Rossi, cdsnovacao carismatica
embalados por bandas de roqueiros e guitarragakstprojecdo de hinos em aparelhos de
audiovisual nos cultos e missas, e a mega prodygéisustenta a visita do Papa
Bento XVI, ao Brasil, confirmam a inversdo de doimisia midia eletrbnica sobre a igreja
no coracao dos fiéis. Negocios milionarios, competétécnica e criativa, politicas
internacionais de difuséo, fazem da Rede Globo&efa mundial. A busca da
interatividade que se avizinha com mundo digaédnca o conceito de comunhao entre os

homens que a midia alimenta. E as teorias e regisbbre a historia da televiséo
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brasileira ndo contemplam a fundamentacdo deaspda religido como fator

determinante de seducdo e dominio.

14

O Férum Catholique Montfort, atradéssitio na Internet, atualiza-se a cada dia,
com artigos opinativos, severos, sobre “a ecligssdd catélico, o Concilio Vaticano I1”.
Em artigo, publicado no Férum, o Padre Barthe idena “a nova missa uma liturgia
frouxa para um magistério incerto”. Para Briggsuek (2002) “um novo meio de
comunicacgao inevitavelmente muda a longa prazodsentes, a visdo das pessoas sobre o
mundo.” Aos domingos, no horario da tradicionalsaisolene, os programas “Domingéo
do Faustdo” e “Fantastico”, da Rede Globo, arrebaadiéncia fiel, seduzem os
espectadores e garantem espacos para a publicoiedmgados a preco de ouro.

A criatura superou o criador.
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