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GTHISTORIA DAMIDIOLOGIA

Astelenovelasomoiconegiahistériadamidiatelevisivabrasileira
A misturaentremelodramarealismaaficcdoseriaddatino-americana
Dr. Luiz AdemirdeOliveiraeCarlaMartoniMendes

Resumo

O artigodiscuteaimportanciadatelevisaano contextohistérico,politico e culturaldo Brasil,
tendoemvistaqueé o meiohegemonicalaindustriaculturaldo paisdesdeaconsolidacaalo
“PadréoGlobodeQualidade” Trata-salearticularo papeldaTV noBrasilcomahistériada
midialogia.Desdeosanos70do séculoXX, aGloboinvestiunaficcdoseriadaprodutomais
lucrativoe exportadgaramaisde50 paises Discute-seue,aolongode40anosaemissora
manteveestepadramastelenovelag queforammantidososelementoslaindustriacultural,
comooamor,nohappy end, nomaniqueismaafelicidade hacriagdadosmitosmoderno®tc.
E um produtoquetraz estamarcaparadoxalalimentaa industria,masreforcaa identidade
brasileiraTrazdadosobreastelenovelagomandacomorecorteosroteirosdeGilbertoBraga

feitosparaohorarionobre-autordel0dass6novelasiaGloboparaestenorario.

Abstract

The article discusses the importance of televigiamstorical, political and cultural context

of Brazil, knowing this is the hegemonic mediumrmational cultural industry eversince the
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consolidation of the "Globo Quality Standard". dintes to putting together the role of tv in
Brazil with the history of medialogy. Since the §& 20th century, Globo has invested in
fiction series, most profitable product and exptie over 50 countries. It is discussed that,
throughout 40 years, the channel has kept thiemath soap operas and elements of the
cultural industry were kept too, such as love, lyappd, maniqueism, happiness, the
creation of modern myths, etc. This is a produat brings a paradoxical mark: it feeds the
industry but reinforces the brazilian identity. Téere data about soap operas, having as
clipping the scipts by Gilberto Braga written fdretprime time - author of 10 out of 66

Globo’s prime time soap operas.

Palavras-Chave Historiada Midia - Indastriacultural - Televisdo- RedeGlobo - Ficcdo

Seriada

Introducéo

Paradiscutir a historia da midia no Brasil, optou-sepor escolhero meio de
comunicacagueaindahojeéhegemonicaaindustriaculturaldo pais- atelevisdoSurgida
em1950,aTV passoyorvariasfasesmasdesdel 964comaconsolidacado“PadraoGlobo
de Qualidade”tornou-sereferénciade qualidadee passoua integrar o Brasil no plano
imaginario Buscantemasiaatualidadegocotidianoeconseguergeramodismosestimular
comportamentosincrementaliscussdegublicas.

A partirdaidéiadesediscutiraTV noBrasilsobaodticadaHistoriadaMidialogia,um
dosquestionamentaguesurgiué:aGlobomanténo mesmdPadrao”2Comoumaemissorae
mantém décadascomo lider de audiénciatendo como carro-chefea ficcdo seriada,
principalmenteas novelasdo horarionobre,hoje exibidasas21 horas?Que estratégiasla
indUstriacultural a Globo aciona?Quais 0s elementosda cultura de massapresentesia
teledramaturgidrasileira?As novelasconstituemum refor¢o da inddstriacultural e ou
discussdegUblicasTémumecaratetddicoedeentretenimento?

Combasenestagjuestdesjefiniu-secomo recortéedrico,numprimeiromomento,
0s conceitosde industriacultural e culturade massaa partir da perspectivade Adorno e

Horkheimer (2000), passandgor Morin (1997), até chegaraos contemporaneos;0mo
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Thompson(1998),Lipovetsky(1989)e Kellner (2001).Num segundanomentoadiscussao
centra-senateledramaturgiaa partirdeautorescomoMarconded=ilho (1999),0rtiz (1999),
Brittos(1999)eSim6eg2004).

Sem pretensfesle desenvolveruma analisemais aprofundadagdefiniu-secomo
recorte de analiseas 10 telenovelasproduzidaspor Gilberto Braga no horario nobre,
comecand@or “Dancing’ Days”, passand@or outrossucessosomo“Louco Amor”, “Vale
Tudo”, atéchegarasmaisrecentescomo“Celebridade”e a atual“ParaisoTropical”. Na
analisedecontetdosaoarticuladassteoriasadadossobreastelenovelasle GilbertoBraga,
consideradaim dosprincipaisroteiristasdateledramaturgis#rasileiracomumaabordagem

polémicaguemesclanuitobemarealidadesaficcéo.

1 A concepcdo de industria cultural e de cultura de massa: da visao

frankfurtiana aconcepcgédo contemporanea

A consolidacaaatelevisdamoBrasilnadécadale 70,noséculoXX comoobjetode
entretenimentéez datelenovela seuprincipalproduto tantoemaudiénciacomoemtermos
deimpactono imaginariodo publico brasileiro.A RedeGlobotornou-seumareferénciana
producaadetelenovelagjuehoje sdovendidagparadezenasle paises continuamsendoo
principalinvestimentalaemissoralssoremetediscussasobreo podeaindistriacultural.

AdornoeHorkheimer(2000), comdormuladoreslaTeoriaCriticae comumavisao
pessimistada sociedademodernae da tecnologia,argumentangue a cultura, a arte e o
individuodeixarandeexistiremfung¢éodo controledeumaracionalidadéécnicado sistema
produtivocapitalistaElesndoconcordantomo conceitadeculturademassaguetransmitea
idéiadeexisteumaculturagueemergaleformaespontanedasmassasOsautoregpartemda
idéiade quea midia, comoumavitrine daindustriacultural, exerceum podertotalitariode
manipulacacsobreos individuos.Elesdeixamclaro, porém,que estamanipulacasobrea
sociedadadoparteda midissomentepoisesteguncionancomoummecanismaeumpoder
impessoal oprocessaleindustrializalicdalacultura- industriacultural.

Adorno e Horkheimer fazem uma discussaodas consequénciamegativasdo
progressaultural, ou seja,umasituagaccontraditoria:o iluminismo e arazdo,ao invésde

geraremavancogarao homem,tornaramo individuo um objetode um sistemaracionale
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industrializadoElesanalisanosimpactosiasociedadamericanaosanos40,marcadgapor

umaforte emergéncialo consumismoParaos autoresfrenteao caoscultural, constitui-se
paralelament&im sistemaformadopelajuncdodasdiferentesmidiasque atuamde forma

articulada,como pode ser percebidonastelenovelas em que a novelase articulacom a

industriadamoda,publicitaria,fonografaciagntreoutras. A civilizagdoatualatudoconfere
um ar de semelhancakilmes, radio e semanariogonstituemum sistema.Cadasistemase

harmonizamsietodosentresi” (ADORNO;HORKHEIMER,2000,p.169).

Estesistemdoi chamad@or elesdeindustriacultural,ou seja,umaexpressapara
substituirculturademassaA transformacaocorreparasuprimirainterpretacdcorrentede
umaculturaquenasciaespontaneamentiaspréopriasmassasSeosprocessosaoplanejados
sob a oticandustrial,jandohacomosepensaemcriacace,portantoemcultura.Destaca-sa
passividadedos individuos, com a dissolucdodos lagos tradicionais em funcéo das
transformacdescorridasiosgrandegentros.

Prevaleceimaculturapadronizadariada, e os berssmbdlicosndoconstituemnarte,
mas configuram-secomo negocio.A racionalidadetécnicaé a racionalidadedo proprio
dominio, e a industriacultural constrdiconstanteglichésparaatenderas necessidadedos
consumidoredO novorepresentamriscodesnecessariQ queseoferececomonovondoé
maisdoquearepresentacaspbformascontinuamentediferentesgdealgoqueésempragual.
Osautoreslescreverestratégiadaindustriacultural ,entreasquaisapadronizacaquefacilita
arecepcaalamassaguesesenterealizadaao confirmarsuasprevisbescomono final das
novelasguandaudoterminabem.O padraomarcadgelarepeticidogeraum desestimul@
criatividadeeaosensaritico.As manifestacdedamassaudoindividuofrenteaumproduto
da industria cultural sdo sempreprevisiveis.A industria cultural tambémconstréi uma
linguagemuniversaldefacil compreenséparaqueo publicon&o raciocine. Além disso,
plasticidadee a belezagarantenosideaisdeidentificacaoce projecdo, logica queeaplicaa
pessoas produtos.O barateamentoanalisado como uma forma @eessode classes
marginalizadasosbensculturais, é criticado por Adorno e Horkheimer,que véemneste
processamadesvalorizacadoprodutooriginal,perdadeseuelementainico,daaura.

Outraquestadevantadapelo autor é a énfaseno caraterpublicitario da indastria

cultural.“A publicidade2oseuelixir davida]...] Elarefor¢aovinculoqueligaosconsumidores
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as grandesfirmas” (ADORNO; HORKHEIMER, 2000, p. 209). Uma das mais eficazes
ferramentaslapropaganda arepeticdoEla apresentamagrandeforgade convencimento
diantede umamassaastantesensivehosapelosdosmeiosde comunicacaae massaNos
casogdastelenovelasps produtossdovendidostantonosintervalos,comonasdascenasie
formaimplicita ou explicita,comoa inser¢caado merchansiding quandomarcasde bancos,
produtosiebelezagntreoutros sdcapresentada@opublicodiretamente.

EdgarMorin (1997),apesarde concordarque ha umaindustrializacaala cultura,
argumentajue,mesmacomo poderdaindustriacultural,aindahabrechagparaa arte,paraa
criticae paraaindividualidade O autoresclareceue,a partir dosanos30 do séculoXX, a
culturade massaraz parao meiodo setorinformativo determinadogsquemas temasque
triunfam no imaginario. Porconseguintea informacaoextravasao imaginario.Os atores
ganhanumpapeldedestaquévandoaopublicoumespetaculgrandioseilimitadocomose
estdosseumvoyeur dasgrandesepresentacOestisticas.

A culturademassasegunddorin (1997) vedetizgorvedetizarpusejanaochauma
escolhapoissaocatosgratuitogqueafirmamapresencaapaixdodamorteedodestinoDessa
forma,o seualvo principalsaoaquelegjueinibemseusnstintose seabrigamcontrao perigo,
comoocorreno casoda exploracdado chamadasensacionalismo. MAformacaoolimpiana
seguea mesmalinha dos filmes, novelase teatro, vedetizandoa partir de personagens
significativosassituaceshavesA morte,0 divorcio,o casamenta nascimentop acidente,
enfim tudo fora dos padrbesde normalidadeque envolve as pessoase evidenciaseus
personagensgansforma-semsensacionalismo.

Morin (1997)denominalecorreioamorosm processa@ecomunicacaestabelecido
entreos programasrevistase radio que chamamo publico parauma participacacem que
conselhog duvidasdavidacotidianasdosugeridog€mprogramasleentrevistasgcalendarios
astrologico®tc.A publicidadeéntegra-seculturademassa carregaiminfinito deincitacoes
gue levam ao publico a criar situacdesinvejosasde desejose necessidadedNa linha
romanceadaculturademassaapublicidadgropdenprodutogjueassegurarabemestara
libertacd@essoalp prestigicea seducao.

No encontrodo imaginariocom o real e do real comimaginario,sdoinseridasos

olimpianosmodernos; algunsesultadosios papéisque representanem grandedilmes e
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novelasHaaquelegiueocupamugaresdedestaquejepoder e aindaexistemosanbnimos,
masque sainematravégderelagbesamorosagsestrelas alcangcano sucess@orumecurto

espacoA imprensalemassaxtraidavidadosolimpianosasubstanciamecessariguecriaa

identificagcaadospobresmortais,aodivulgaravidaprivadadestesieuseslo olimpo. O autor
afirmaqueéassinqueaculturademassaspresentanodeloenormas. Mesmosolimpianos
estaosujeitosa servidaoe a constrangimento® issoacentuaa proximidadee identificacao,
revelandm seuladohumano. Quutordiscute caracteristicdaculturademassataiscomo:o

amor,afelicidade ajuventudep grandepublico,aculturaplanetariavasoscomunicantesa

mistura entre realidadee ficcdo, revélver - polarizacdoentre valoresfemininos como o

sentimentalismeer susvaloresnasculinosomoaviolénciaeaagressividadentreoutras.

A partir de umaconcepcaaontemporanedrés autoresse destacam. Thompson
(1998)lancaumavisaosocioldgicasobreamidiae propdeumoutroolharsobreo receptodas
mensagenmidiaticas.O receptomao € um sujeito passivo,masqueinterfereno processo
comunicativoThompson argumentpieamidiaestdnserideemcontextosociaigdiferentes.
O autorafirmaqueamidiaacelerouwa producace o intercambiode novasformassimboélicas
numritmomuitoacelerado.

Thompsorconceituecomunicacaale massacomoa produgadnstitucionalizadale
benssimbolicos:(a) dependale um meiotécnicoparasermaterializadasejaumjornal, TV,
internet(b) atendeainteressemercadoldgicoqc) geraumadisssociacdentreaproducaea
recepcaotendoemvistaqueaspessoasdosabencomoosprodutossaoconstruido, por
outrolado,osprodutoremdosabeno queosreceptorefazemcomasmensagengd) gerauma
nova dimensadoespacotemporal,:(e) traz uma circulacaopublica de formas simbdlicas,
positivaparademocratizaainformacgaaacultura.

O autorafirmaqueo receptoeumsujeitocritico,querecebeasmensagenapartirde
contextosociai®culturaisespecificosA recepca@umprocesstigadoarotinadaspessoas
dependede suashabilidadescognitivase, por fim, afirma que se trata de um processo
hermenéutice@emqueo receptorecebea mensagemnterpretae disseminastamensagem
paraoutragpessoas.

OfilosofoLipovetsky(1989)econhecaexisténciaeumsistemandustrial, masao

contrariodosfrankfurtianosafirmaqueé,emfuncédodestanodelogueaspessoapodemagir
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medianteaos produtosque lhes sdoofertados Ele contestaa passividadeao mencionara
imprevisibilidadee o carateefémeralosbenssimbolicosconstantementenovados:Todaa
culturamass-midiaticaornou-seumaformidavelmaquinacomandadaelalei darenovacao
aceleradadosucess@fémerodaseducaodadiferencamarginal’(LIPOVETSKY, 1989 ,p.
205).

Paraeforcaraidéiadeumpublicocomcapacidadaterpretatival ipovetskydestaca
o fato dequeno modelodaindustriaindustrialninguémé capazde prevero sucessae um
determinadagproduto. Lipovetsky concordaque a cultura de massagé tida como de facil
apreensagpelosreceptoresDai pressupde-se caraterefémerodosprodutosguemudamde
acordacomosanseiosloscompradore€) autorquestionaidéiadeumamassaassivaliante
dosestimulosnidiaticos Eleilustrao argument@omo exempladatelevisdoaoafirmarqueo
ritmo destamidia faz as pessoasabsorverende forma mais rapidae até mais critica as
mensagens.

LipovetskytratadosmitosdaeramodernaassimcomoMorin. As grandesstrelas
tém um importantepapelno incrementoda culturaindustrial. Essadigurasde sucess®ao
repletagde atributosentreelesa belezaguesuscitaadmiracdoMas a personalidadé uma
virtudefundamentateumicone,sendoagranderesponsavegbelosefeitosdeidentificacéce
projecaoOsidolosexercengrandeapelosobreo publico,emitindoinimeragossibilidadede
comportamenteestilosdevida.

Oautorquestionaidéiadequeamidiamanipulecomo fim deproporcionaconsenso
social.Eleafirmaqueamidiatendeaampliaro debatenoespac¢@ublicoapartirdomomento
emqueagendaiferentesemasde interessecoletivo.“Ao0 mesmotempoem queconsegue
produzirconsensamidiaaprofundasdiferencasieperspectivaaseducaantegrao publico
a sociedadecontemporéaneajesenvolvenda critica e a polémicacivil” (LIPOVETSKY,
1989p.236).

Kellner (2001)estabeleceamasériede criticasa concepg¢adrankfurtiana.O autor
considerasimplistaaidéiadequeafuncaodosprodutosculturaisé legitimarideologicamente
associedadesapitalistagxistentegdeintegramsindividuosnosquadrosiaculturademassa
e dasociedadeKellner classificade problematicaa divisdoentreculturasuperiore inferior

estabelecidpelosfrankfurtianos Ele condenaa concepgaale quea culturade massavisaa
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apenasoentretenimentdeumamassaassiva.

Partindodos estudosculturaisdifundidosna Inglaterranos anos50 e 60, Kellner
defendeaadocaalesta teorisomoformadeanalisammidianumcontextosocialmaisamplo.
O autorargumentague deveserfeita umaleitura politica da culturada midia. Tal postura
implicaemcontextualiza-ldistoricamenteanalisansseusodigosdeconstrucasimbolica,
bem como a posicdo dos seus enunciadores.E importante identificaras imagens
predominantesgs repertériosdiscursivose 0s elementosestéticosque trazemimplicitos
determinadoposicionamentopoliticose ideoldgicose seusrespectivoefeitos.Implicaem
ver como as produ¢desculturaisda midia reproduzemas lutas sociaisexistenteseem suas
imagens,seusespetaculoe suanarrativa. Os estudosculturais analisamos efeitos das
producdesextuaigaculturamidiatica,osmodoscomoo publicoseapropriadelacausaalém
dasmaneiragomoimagensfigurase discursosiamidiafuncionamno contextodacultura.
Parao autor,a culturadamidiaprecisasercompreendidadeforma mais aprofundad&la
produzimagensguemobilizamo desejodo espectadoparacertosmodosde pensamentos
condutasque, obviamente,tendema reforcar os interessesas classesdominantes.Os
olimpianos sadigurascriadagaragerardentificacace projecaaopublico.Deve-safirmar
gue Kellner procurademonstrajue a midia ofereceimagensgue veiculamas posi¢cdesle
sujeito Noentantoparaguesepossastabelecarmaposturaritica,éprecis@analisapstextos,

astendénciasociaiosprodutosiaculturandustrial.

2 Telenovela como produto hegemoénico daindustria cultural brasileira

Ao tratardahistériadamidialogiano Brasil, € fundamentatiestacaa inser¢cdoda
televisdaacomomeiohegemaénicaaindustriacultural.Brittos(1999)apresentasfasesdaTV
no Brasil. Paradiscutirasquatroprimeirasfasesp autorbaseia-s@aobrade SérgioMattos
(1990).A primeirafase,de 1950a 1964, e chamaddfase elitista”, marcadgpelo reduzido
numerodetelevisoresemdecorréncialo alto precodosaparelhoshiaépocaOsprogramae
propagandasramfeitosaovivo e comcarateregional,porquendoexistiao videoteipe Até
1955 astransmissfesomentehegavanaoRio deJaneirceaSaoPauloatéatingirtodoo pais
em1959.

Comaentradalo capitalestrangeiroyiaacordodaGlobocomaempresamericana



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiginares da Comunicagéo 9
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Sddd”aB1 maio a 02 de junho de 2007

Time-Life, a televisdono Brasil entrou numafase de profissionalizacdoA parceriafoi
consideraddegal, masosgovernosnilitarespreferiramencerrao caso A TV entrouentéo,
nasuasegund&ase chamadae“populista”,noperiodade1964a1975 A televisaastavanas
maosdosgovernosnilitares,quepassaramutilizar o meiotelevisivocomoumaestratégiae
integracdmacional,com muitosinvestimentoso setorde telecomunica¢gbe® na parceria
comaGlobo,emissorajueteveumpapelfundamentaparao cresciment@condmicalopais,
por meiodo incentivoao consumism@resentanascampanhapublicitariase no emergente
mer chandising inseridodortementenaprogramacad=m1967,foramcriadasestruturapara
transmiss@egacionaise, em 1972,surgiua TV acores,coma colaboracaaosgovernos
militares.A segunddasemarcao inicio do processale consolidacaaaindustriaculturalno
pais,emquehacomecotaexistirplanejamente profissionalismoA programacatornou-se
popularcomoiniciodagelenovelagshowsleauditorioalémdos‘enlatados’americanos.

O periodode 1975a 1985 marcaa terceirafaseda TV no Brasil, denominadale
“desenvolvimenttecnol6gico” Porintermédialeapoiogovernamentalnovagecnologiasa
TV estabilizou-seomofortemeiodemassag comecolwanacionalizaasuaprogramacacis
producbegelevisivasbrasileiraspassarana serexportadasprincipalmenteastelenovelas.
Outrodadarefere-saoiniciodaconcorréncidantocomavendadeaparelhoslevideocassete,
comocomosurgimentalenovasemissoragSBT,MancheteeexpansadaBandeirantes).

A faseda“transicdoe daexpansaanternacional”’de1985a1990,foi marcadgela
redemocratizaca@rescelwacompetitividades aexportacagarao mercadmacionalHouve
reprisesna programacaalevido ao grandenumerode produ¢desnos arquivos.A Globo
investiuemprogramasnaisnacionaiscomoosseriadog oshumoristicosEm1988,aTV a
Cabdoi implantadanopais.

A quintafase denominadaorBrittosde“multiplicidadedaoferta”,estaarticuladaao
processalemundializacadalacultura. Nosanos90, segunda autor,ocorreuaformacgaade
conglomeradomultimidia,alémdointercambicentrecorporacéefransnacionaigssogerou
aproliferacoesleformatosdeprogramacadeumaculturamundializadaSurgiramcanaisie
TV pagadevarioslugaresjnclusivedo Brasil, transmitidogaravéariaspartesdo planetaAs
emissoragde TV, paradoxalmente@o processode globalizacdo,passarana investir em

programasmais regionais,em funcao da exigénciado publico. Estafase é caracterizada,
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portantopelamultiplicidadede canaidisponibilizadosopublico.lssolevaaumamudanca
de comportamentonos lares brasileiros,ja que as programacgdegassarama ser mais
individualizadasp quedesagregaidéiadefamiliafrenteaTV.

OperiodademultiplicidademarcaumadisputaacirradgelaaudiénciaCompartedo
publicomigrou paraasTVs pagasa Globo perdeuboaaudiénciae passowa concorrercom
emissoragomum tom maispopularescogomoo SBT, a Record,a RedeTV. Priolli etalli
(2000) argumentamuea Globovive umdilema:parasemanterider deaudiéncidemque
abrirmaodo“PadradslobodeQualidade’®, muitasvezesapelaparao popularescasomoem
programasomoo Big BrotherBrasil. Algunspesquisadoregpontanumasextdase gqueseria
ade“diversificacdo”,emquetelevisdoe computadoestacagregadogjerandgossibilidade
deinteracaeexpansadeindustriagnidiaticagparaaatuacamaareadeconvergéncialoje,é
possivelidentificarissonosconglomeradoslo pais,comoos gruposGlobo e Folhade Sao
Paulogueinvestememmidiasconvencionaienagecnologiasligitais.

Entrando numa discussaomais especificasobre as telenovelas,podem ser
apresentadags6eshemdiferenciadasAo partirdeumaconcepcadrankfurtianaMarcondes
Filho (1999)atribuio sucessdastelenovelasinfluénciadocapitalismoO autoracreditague
asnovelamndopassandeumareproduca@onstanteletemagepetitivosguendoacrescentam
emnada,por serapenasim produtoquereproduza ideologiadominantee refleteo podera
indUstriacultural. Acrescentajueatelenovela pobreemtermosdeemocaopoistrazcenas
fragmentadasdand@nfasepublicidade.

MarcondesFilho afirma que, paraprendera atencdo,além de cenascurtas,as
telenovelagoncentram-semumpersonagem-chawgie geralmentegeraumaidentificacao
com o publico, banalizandms sentimentos explorandoas emoc¢éesom fins meramente
comerciaisParao autor,asnovelagdistanciam-selo teatroe daencenacaconstruidasobo
espiritodo realismo,quetemcomoobjetivotrabalharassituagcdexomplexagjuemarcama
vidado homem.O autordestacajueo resultadmbtidocomastelenovela® a frustracéce a
repeticdode velhos modelos.Por isso, as novelaspodem ser comparadasa sabonetes,
entendidasomomercadorialeconsumo.

Ao analisamsetapaprodutivagieumatelenovelaRenatdOrtiz et alli(1999)tratam

diretamentefatorecondmicoymavezqueatelevisdeemespeciahstelenovelasapartirdos
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anoss0doséculaxX, conseguiramegurap publicointeressademsuadramaturgiageriada.
Os autoresapresentandadosque comprovama rentabilidadeda TV Globo com suas
telenovelasshegand@a22%derentabilidademfavordarede A telenoveldransformou-sao
principal produto da televisdo brasileira. Ortiz et alli tratam o produto novela como
descartavelapdssuaproducéaoe exibicao,pois, ao contrariodo cinema,astelenovelase
seriadomaoforamfeitasparasereniembradasA fabricacdaloprodutopassaorvariasfases
e um aparatode pessoa® idéiasincalculavelparao telespectadorEles citam a primeira
dificuldadeparaseiniciar acadeiadeproducida@omosendaescolhaleumnovoproduto Eda
responsabilidadeéadirecaadeteledramaturgidecidirqualseréonovotemaevadoaoar.

Deolhoemvériosinteressegaredecomoacomercializacacelesdescartanalguns
temasapresentaroutrosadirecdogeral,quefaraaescolhdinal. Os autores afirmawueos
telenovelistasgémumaférmulaparaescreveumanovelagueésempréaseadamamor,0dio
e ciumes,enfim asemocdedigadasao cotidianodaspessoasiosdiferentesestratosociais.
Ortiz et alliexplicamqueosescritoresabentqueoscostumegvoluiramequeaconquistala
linguagentelevisivaexigequeescreveumanovelandoé comosefaziahaalgumtempo por
issoéprecisdrazemvelhosobumanovaroupagem.

Os autoreargumentangue,nestapadronizacadocomoreceitade sefazernovelas,
deve-seaestringira escolhae, entreum nameroconsideravetie sinopsegjuesaoenviadosa
empresaetelevisagorpessoamaisdiversasiesdexquelegaconsagradosscritoresqueles
guenuncaconseguiranatingir a notoriedadea selecace feita e passgpelo olhar de varios
profissionais.

A sinopsepossuiainda um valor organizacional pois apresentao numero de
personagenstipo decenografiafigurinoenvolvendaracionalizacadoprojetoeavaliacéo
dos custos.Depoisde escolhidoso tema,0s atoresfigurinistascenariose muitos outrosa
preocupacaale se aproximardo real € predomina.“Quando na estoriaa ser contadaé
introduzidaumasériedesignosesinais'de realidade’ jstotemporfinalidadeestabelecasma
ligacaoentreo queestasendamostradae certassituaceslavidacotidiana”(ORTIZ et alli,
1999p.141).

Segundmsautoresseriangénuaacreditagueainddstriaculturaltemapretensdem

apresentaarealidadeentretant@otelespectadaprecisdazercomquelé possadentificara
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tramacomo mostrada realidade Essapreocupaca@ necessidadgue a industriacultural
possuideestabelecarmaligacéodiretacomo espectadogtal, que,muitasvezeschega-sa
construirrealidadesmaginarias Com o objetivo de atendefa umamassanaior,0s autores
acreditamgue a culturapopularestdassentadaobrea no¢caode divertimento,e por issoé
naturalqueosprodutoregirememtornodoentretenimentafim demagnetizaampladaixas
deconsumidores.

Numaperspectivalasociabilidadeparelacdoentremidiae o ladoludico, Simdes
(2004) discute agelenovelascom foco no amor. Retomandoa idéia de que como a
teledramaturgiastanseridanaculturadaAmeéricalatina,aautora apresentanoutroolhar
sobreasnovelaspainsercaajueelasestabelecermomo publico,principalmentgorfazerem
partedocotidianodaspessoas. A autora, dscutirodiscursdiccional,afirmaqueosautores
dagelenovelaggmocuidademtrabalhatemastualizadosprocurandsensibilizaopublico
comtramagjueenvolvemamor 6dio,deverhonestidadesegredosmistéeriosCria-saimjogo
melodramaticemqueaexisténcialomocinhoebandidodoricoepobre felicidadeetristeza,
entreoutrosyepresenteracotidianadosreceptores.

Borelli, citadopor Sim6eq2004) argumentaueo géneranantém-satual,comum
conteudosentimentak ao mesmotempomoralizantee otimista. Atravésde umaestrutura
linear, quesepropdea atingir a um sé tempo,coracadoplhose ouvidos,o dramalhdcevita
desfechos$mprevisiveis A tramaé conhecidado publico, quesetornaconfidentedo autor,
cabendainvestigacad® adescobertalaverdadeaspersonagen#\ angustiadoespectadoé
sabetudoenadgpodersobrensacontecimentognadosertorcerpelavitoriadoherbdieaguardar
gueohappyendrestaur@aordemmoral.

Martin-Barberq2001),citadopor Simdeq2004),afirmaqueo melodramdaemuma
relacacestreitacomaAmericalLatina.O autorexpressanaturezalamatrizculturaleaforma
comoela predominana culturalatina-americana. Assimomo naspracasdo mercadono
melodramdudomisturadogsestruturasociaiscomoasdo sentimentomuitodoquesomos
machistadfatalistassupersticiosedoquesonhamoser,o roubodaidentidadeanostalgiaa
raiva.Ao tratardanovelabrasileiraeassuagaizes latino-americanddartin-Barberafirma
guesejeemformadetangotelenovelacinemamexicanmureportagenpolicial, omelodrama

exploraum imaginario coletivo que tem a ver com a matriz cultural que serveparao
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reconhecimentpopulardostragcoslaculturademassa.

Simbe<itaaformanarrativadeexpressadatelenovelae acrescentgue,atravésia
ordenacaalosfatos,conectandgassadopresentee futuro, elasconferemas experiéncias
maneiragde realizare expressanossatemporalidadeA autoraafirmaquea narrativadas
telenovelasalémde seapropriardo géneromelodraméaticoincorporaelementosie outros
génerodiccionais e outrasnarrativasque a antecederangomo o folhetim, a literaturade
cordelasradionovelasassoap operseoteatro.

Quantaofolhetim,SimbéesexplicaguenasceramakFrancaEramhistoriasdeamore
aventurascontadasem capitulos.Posteriormenteforam iniciadastraducdesdos folhetins
francesegarao Brasil e, mais a frente, autorescomecarana escreverde forma seriada
incorporand@lementoslaculturanacionalQuantcasradionovelasSimdeglestacadécada
de 30 quandosurgiramnosEstadodJnidos,comomeio de prendera atencaalosouvintes.
Comoerampatrocinadaporfabricasdesaboneteganharano rétulode“éperasdesabéo”Ja
na América Latina, as radionovelassao primeiramenteincorporadaspor Cuba, mas, ao
contrariodosEstadodJnidosemquepredominavanmashistoriasp fatodendohaverumfim
exatamentgrevisto,em Cubaassimcomono Brasil eramcontadagem pedacos comoos
antecedentdslhetinstransmitidoemcapitulosinterrompidogporumganchaomomento
detensd@ususpenséteatrdoi oprimeiroasertransportadparaonovomeio.

Segunddsimdespsrealizadoresiciaramumabuscadelinguagentelevisiva,com
caracteristicaproprias,diferenciadado cinema,teatroe dosdemaismeiosde producéaode
cultura A telenovelaonstitui-seassimcomoumanarrativacontada&mcapitulognvolvendo
umatramaprincipale muitassubtramasgjuesedesenvolvemgomplicam-se seresolvermo
decursalaapresentacao.

A autoraacrescentmaisumacaracteristicdatelenovelaguedizrespeitaoseugrau
deredundanciaafim deesclareceaotelespectadajuetenhaperdidoalgumcapitulosobreo
cursodanovela O ganchonofinal decadacapitulo €umacaracteristicéorte.Segundd@osta,
citadaporSimdeg2004),0 ganchafundamentaparaseentendeatelenovelanamedidaem
gueescolhaaquiloqueresumeatramapousejaaquiloquerepresentasolucaalosproblemas
asatisfacadosdesejosAlémdesteganchanterno existeaindao ganchaexternoqueéaquele

guetemcomoobjetivoanunciamnovelaqueseraveiculadaantesmesmadaapresentacado



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiginares da Comunicagéo 14
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Sddd”aB1 maio a 02 de junho de 2007

primeirocapituloe tambémduranteo desenroladatrama,afim degarantirafidelidadedos
telespectadores.
Segund&@imdesaformacomoorealeoficcionaléconstituideserelacionaatravés
de um permanentenovimentode construcaale representacdesdge producaode sentidos ¢
fundamentalna ficcdo seriada.Os criadoresdas obras se apropriam de elementose
caracteristicasla realidadena construcaados universosficcionais: na caracterizacaaas
personagensarealizacdadasacdese naconfiguracaalosvalorese sentimentogjueirao
perpassandaaestruturalanarrativaficcional. Daiaverossimilhancguecaracterizanuitas
obrasdeficcdo.Aindaquetomeo realcomopanodefundo,aficcdoapresentaegragroprias
na constituicdode seusmundospossiveis Sdoessagegrasque estabelecenpor exemplo,
critériosdeverdadee confiangado leitor emrelacéca obra.Ao assinao acorddficcional, 0s
leitorespassanaaceitacomoverdadeirag confiaveisasinformacdesontidasnaobraquese
referemaconstrucaalaquelenundopossivepeloautor.Sobreo real, Simdesacreditaguea
realidadeestéemconstant@rocessaleconstrucae transformacaag vidamaltipla, movelé

permanentemenggoduzidgelaacdaepelaintervencaaloshomens.

3 O sucesso das telenovelas da Rede Globo no horario nobre: as
polémicas de Gilberto Braga - da trilogia sobre corrupcdo ao turismo

sexual
3.1Gilberto Braga e astelenovelas do horario nobre da Globo

Aolongodemaisde30anosmarcand@histériadateledramaturgibrasileirapautor
GilbertoBragatornou-seimadasreferénciasledramapolémicanohorarionobredatelevisao
brasileira.De “Dancin Day’s (1978/79) passandpelatrilogia sobrecorrupcaanasnovelas
“Vale Tudo” (1988/89),'0 DonodoMundo” (1991)“PatriaMinha” (1994/1995)p roteirista
emplacowmgrandesucesseéomadiscussasobreo mundodasestrelaem“Celebridades”
(2003/04)e agoraestade novocoma polémicasobreturismosexualem“ParaisoT ropical”
(2007).Em ordemcronoldgica,serdolevantadosdadosbasicosrelativos as producbesde
GilbertoBragaparao horarionobredaTV Globo.No total, o roteiristafoi responsavepor 10

das66 telenoveladdas20h (agora,21h), significando15% destaproducéo,um percentual
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significativo.lssosignificaque,aolongodemaisdetrésdécadaspstemagpolémicosdopais
vémsenddratadogeloautor,gueemplacowmamarcgpropriadeabordaamisturarealidade
eficcdoetornou-saimdosautoresnaisconsagradogateledramaturgibrasileira.

As telenovelasassinadagpelo autor séo: (1) Dancing Day’s (1978-1979):traz a
discussasobreosconflitosdeordemsociale temcomoprotagonistésoniaBraga;(2) Agua
Viva (1980):atramagiraemtornode Maria Helena(lsabelaGarcia),umapequenarfa que
ligardtodosos personagen®Novamentep autordiscuteasdisputasentreclassesociaise a
buscapelaascensasociale trazcomoprotagonistas.ucélia Santos FabioJuniore Gloria
Piresy(3)Brilhante (1981-1982)temcomotemaemseuenreda comérciaejoiasedepedras
preciosagosmistériossobreumajazidadeesmeraldaso Pantanakétrazcomoprotagonistas
VeraFischere TarcisioMeira; (4) Louco Amor (1983):trazosconflitossociaise o triangulo
amoroscentreos personagengividos por BrunaLombardi,Gléria Pirese FabioJunior;(5)
CorpoaCorpo (1984-1985)geroupolémicaaotrazerumsupostgpactocomoodiabo entrea
personagenklod (vivida por DéboraDuarte)e o misteriosoRaul (Flavio Galvao);(6) Vale
tudo (1988-1989)éaprimeiradatrilogiasobrecorrupcadrabalhadgorGilbertoBraga.Traz
oconflitoentreobem representadpelapersonageRaquelAcioli (ReginaDuarte) quesaida
pobreza conseguseenriquecergo mal, representadpelafilha deRaquelMariadeFatima
(Gléria Pires), o seu namoradoCésar(Carlos Alberto Ricelli), além da vila que ficou
consagrad®deteRoitmanngueéassassinadatramayivida porBeatrizSegall(7) O Dono
do Mundo (1991):0 enredarazcomotematicaa corrupcamafigurado anti-éticocirurgiao
plasticoFelipeBarretol AntbnioFagundes)y;asadgorinteresseomStella(GlériaPires) que
éfilha dorico empresaridierculanaviaciel (SténioGarcia).Ao longodanovelaadiscussao
sobrea falta de éticae a questaalavirgindadede Méarcia (Malu Mader);(8) Patria Minha
(1994-1995)p enreddrazcomoprotagonistalice (ClaudiaAbreu),umaestudantéealista,
guepresenciaimatropelamentgausad@or RaulPelegrini(TarcisioMeira), umempresario
inescrupuloseépressionadatestemunhagfavordele;(9) Celebridade(2003-2004)traza
polémicasobreabuscasemescrupulopelopodere pelafama.No elencoaprotagonistéMalu
Mader (Maria Clara Diniz), que enfrentaa vila Laura (Claudia Abreu). Na novela, sdo
mostrado®sbastidoreslomundodascelebridadesdoshowbusiness(10)ParaisoTropical

(2007} estreownodia5 demarcode2007,é ambientadao bairrode Copacabanajo Rio de
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Janeiro,e traz a discussagolémicasobreturismo sexual. Tem como protagonistag-abio

Assunca@Alessandralegrini,vivendooduplopapeldasrmasgémeadhaissPaula.
3.20mundo deintrigas de Gilberto Braga: amistura realidade eficcao

3.2.1Trés eixos tematicos de analise

Ao desenvolveumaanalisede conteldadasnovelasde Gilberto Braga,e possivel
verificar comosedéaarticulagadgolémicaentrerealidadee ficcdo,umadascaracteristicas
basicaglaculturade massgMORIN, 1997).0 autorbuscano cotidianodo paisosdramas,
conflitose explora principalmentep ladosadicoe perversalaculturabrasileiracomgrande
investimentaosvildes.Ostemadrazemenredogjuesdoumjogodeintrigas,emqguevaletudo
paraalcancapsinteresseguesadbasicamentabuscalesucessagylamourdinheiroeoprazer
facil.

Por um lado estabuscade assuntogolémicosda atualidade(corrupgéo turismo
sexual,a buscapelafama,os conflitos sociais prostituicdo)ema ver coma préprialégica
mercadoldgicdeseinvestiremtemasjuegeranaudiéncia,consequentementegcrosparaa
emissorano horario nobre (ADORNO; HORKHEIMER, 2000; MARCONDES FILHO,
1999).Cenagjueficaraminesqueciveisioimaginariodo brasileiro(comoa mortede Odete
Roitmann,a surrade Maria ClaraDiniz em Laura,semcontaras cenaschocantesle sexo,
violénciae intrigas) elevaramo nivel de audiénciatornando-senarcosda teledramaturgia
brasileira.

Numaoutraperspectivale analise pode-seafirmar que Gilberto Bragaarticulaas
telenovelascom a vida social brasileirae com a propria naturezahumana,marcadapela
ambicaopelabuscadepoder Nessesentidoa TV refleteconflitosja existentemasociedade
brasileirae quetomamumadiscussapublica.Servemcomoformasde questionamente de
tornar de conhecimentoda populacdocomo funciona, muitas vezes,a rotina das elites
brasileirassejaatravésdacorrupcadodahipocrisiae dabuscade sucess@ qualquerpreco.
PersonagensomolLaura(Celebridade)Paula(AlessandraNegrini), Maria de Fatima(Vale
Tudo)mostramesteladoperversalo pais.ComoafirmaThompson(1998),apesado carater

mercadoldgicoamidiatornapublicasnovadormassimbolicagecolocaemdebateassuntode
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interessegpublico. SimBes(2004) contribui ao afirmar que,ao buscamo cotidianotemasda

atualidade,os roteiristasestaorefletindo aspectosda sociedadebrasileira, marcadapor

conflitos,paradoxosmuitascontradicoesA novelanaopoderiacamuflartaisconflitos.

A partir da discussaalostedricose do enredodasnovelas,definimostrés eixos

tematicopresentedeformabemevidentenaobradeGilbertoBraganestad Oobras:

1) FaltadeEtica, Corrupgéo, Rededelntrigas eOsVildes. desdéDancing’ Days’(quando
SoniaBragaacabasecorrompendao sever sendochumilhadadurantea novelainteira),

passand@ela trilogia sobrecorrupcéo(“Vale Tudo”, “Patria Minha” e “O Dono do

Mundo”), atéchegarasmaisrecenteproducbesomo“Celebridade’e “Paraisolropical,

temaspersonagens intrigasmarcamo mundoconstruidgoor Gilberto Braga,emqueo

dinheiroafamaeafaltadeescriapulosdocomuns;

2) DesigualdadegConflitos Sociais] uta por Ascensad&ocial,BuscapelaFamaeStatus

Estilo da Alta Societye Discriminacdo contra Negrose Pobres:fica evidenteo conflito
entreasclassesociais GilbertoBragamostrao ladodesiguaddo Brasil,um paismarcado
porgrandeslisparidadesociaisAo enfatizaesteaspectalavidadopaispautomaopoupa
polémicaaomostrarcomodeterminadopersonagensuscanaascensasocialaqualquer
preco Elemostraaindaoladoglamourosalaaltasociety comasfestadadaladagfama,o
statusmescladogomoé prépriodo seuestilo,comafutilidadedospersonagens,sucesso
efémeroe os preconceitogjue aindavigoram,comoa discriminagacsocial, racial e até

contraminorias comohomossexuais;

3) Comportamento Sexual - Virgindade, Homossexualismo,Prostituicdo e Turismo

Sexual:articuladasispolémicasobreafaltadeéticaeosconflitossociaishaumacargade
erotismomuito forte nasnovelasde Gilberto Braga.Sejacomoformade geraraudiéncia,
chocaro espectadoou estimulardebatesp autor trata dos mais variadostemasque
envolvem a sexualidadedesdea comprada virgindade (“O Dono do Mundo”), a
prostituicdonos moldes mais antigosaté os contemporaneogo cabaréde Amélia da
personagerdaSuzana/ieiraeosgarotosieprogramam“Paraisar ropical”,bemcomoo
comportamentmadaconvencionatle Laurae Marcosem “Celebridade”e de Maria de

Fatimae Césaem*“Vale Tudo”), atéastematicasnaisatuaiscomoaquestadomossexual
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(“ParaisoTropical” trazdois casaigle gays- um bemresolvidoe outroaindanosmoldes
tradicionaisemconflito) e o turismosexual(temaprincipaldanovelaquetemchocadm

publicoegeradanclusivequedaraaudiéncia).

3.2.2Industria cultural

TratardetelevisdanoBrasil (Brittos,1999)e detelenovelagMarcondes-ilho, 1999;

Ortiz,1999;Simbes2004) éremeterosconceitogpolémicosleindUstriaculturaleculturade

massa,trabalhadopelos fildsofos Adorno e Horkheimer (2000), Edgar Morin (1997),

Lipovetsky (1989), Thompson(1998) e Kellner (2001). Sdovisbesdiferenciadasobreo

fenbmenoda mercantilizacaala cultura. A partir da concepcaale Adorno e Horkheimer,

podemser identificadasevidénciasgque apontamparao funcionamentode uma poderosa

industriacultural.Porisso foramdefinidasalgumagategoriasleanaliseapartirdosautores:

1) Industria cultural: aindustriaculturalévistacomoumsistemajuetransformaaculturaem

umprodutoasercomercializad@partirdaracionalidadeéécnicaNo casodastelenovelas,
tantoMarcondeg$-ilho(1999)comoOrtiz (1999)destacano carateindustrialeasetapasio
processaleproducédoNasnovelasde GilbertoBraga,issofica evidenteemsituacbegjue
marcaranassuasovelasPorexemplonanovela‘PatriaMinha”, emfuncdodasintensas
brigasentreFelipeCamargaVeraFischemaépocacasados) ritmo danovelagmtermos
industriais,comecoua ser prejudicado.Os atores,como operariosda produc¢aoforam
demitidosgosseugpersonagenmortosnoenred@argustificaraausénciaelesnanovela.
A novela‘Celebridade” porproporumacriticaaomundodafamaquepodeserclaramente
encontradmaproprialdgicadaGlobo,teveo seuroteiroengavetadduranteanosQuanda
novelafoi ao ar, em funcao de indicesde audiéncia,ja que o publico estavatendo
dificuldadesdeentendea criticaaomundodafama,o autormudouo foco, centrandaas
maldadegiavild Laura.O mesmoestaacontecendeom “ParaisoTropical”. Porserum
produtoeterquegeraro lucroplanejadoanovela,aocriarumcertochoquenopublicopor
trazertemaspolémicoscomoaprostituicace o turismosexual gstdendobaixosindicesde
audiénciao quesignifica perdassubstanciai®m termosde publicidade.Porisso,ou o
roteiro serdalteradoou a proprianovelaserareduzida.Outraquestaaeferentea novela

“ParaisoTropical” foi a mudancana protagonista ClaudiaAbreu seriaa personagem
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central,maspor estargravida,ndopédeassumiio papel ficandocomAlessandraNegrini,
quetem recebidocriticaspor suaatuacdolsso,obviamentefem a ver com o processo

produtivodanovela.

2) Sistemaharmonico: cadaindustriacultural searticulaa outrasindustriasnum processo
harmonico.A noveld'Dancing’ Days”estimuloucomportamentostornou-seanarcant@a
épocapor ter feito virar modaa aberturade discotecagDancin’ Days). Além disso,a
protagonistdulia,vivida porSéniaBragaditoumodasomassuagoupasiecetimemeias
soqueted.istradascoloridasuysadasomsandaliasletirasesalto.Porcausalanovelaps
voosde asadelta,praticadopelo personagemBeto (Lauro Corona),deixaramde serum
habitoda zonasul cariocae sedisseminaramA novela“Agua Viva” virou um livio em
versdaderomanceescritopelaroteiristaLeonorBasséred£m1984,anovelafoi aprimeira
aserreprisadanasessadVale a penaver denovo”. “Brilhante” foi acusadale plagioe
trouxe comodestaquea trilha sonoracom as maioresestrelasda MPB. “Louco Amor”,
musicadeaberturalanovela”,interpretad@elogrupo“Gang90”, tornou-saimdoshitsde
maiorsucessa@osanos80 emfungcdodanovela.“Corpo a Corpo”inseriu,naindustriada
teledramaturgianovosatoresde talento,que estaoaté hoje nasnovelas,como Andréa
Beltrao, Lilia Cabrale Luiza Thomé.Com a novela“Vale Tudo”, um dos marcosda
teledramaturgidrasileira,a marca“Paladar” da cadeiade restaurantesla personagem
RaquelAccioly (ReginaDuarte)passowidentificarrestaurantesmCuba,os“paladares”.
A MaggifezumconcursmaspropagandageseucaldoMaggi,emqueaquelegueacertasse
onomede“QuemmatouOdeteRoitmann?’serigpremiado‘DonodoMundo”, porsuavez,
jamarcaumafasedeconcorrénciamaTV brasileiratendosofridofortedisputadeaudiéncia
comatelenovelanexicananfantil “Carrossel’'queo SBTlevouaoarnomesmdahorario.A
novelateve quedade audiénciaemrelacdoa anterior.Outraquestéaa serdestacada& a
aberturadanovela,muito elogiadaProduzidgpor HansDonner traziaaimagemdebelas
mulheresensuaiprojetadasumgloboterrestrenumacenadofilme “O GrandeDitador”,
de CharlieChaplin.O personagertiBeija-Flor’ (Angelo Ant6nio) foi batizadocom este
nomeemhomenagena Cazuzae emseufigurino constavaumacamisetadaassociacao

“Viva Cazuza” Em“PatriaMinha”, o conflito foi o tom darepercussadanovela.Numa
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cenaforte, 0 personagerRaul Pelegring TarcisioMeira) humilhaKennedy(o jardineiro,
interpretad@orAlexandreMoreno) RevoltadaomacenaaONG“SOSRacismo”’deSao
PauloacionouaJusticae acusowanoveladeestimularo racismoA Globoteve, entdogue
reconhecea pressaalasentidadesledefesadosdireitosdacomunidadenegrae exibiram
uma cena em que o jardineiro era aconselhadoa condenaro racismo. A novela
“Celebridadetrouxenovosprodutogaraaindustriadamoda,como estilodeMariaClara
Diniz (Malu Mader),deDarlengDéboraSeccokrdapropriavila Laura(ClaudiaAbreu).O
capituloemqueMaria Claradaumasurranavila Lauraalcancoua médiade 57 pontose
parouopais A novelaportrabalhacomomundodascelebridadesnvestiuvemtrésCDSna
trilha sonora:nacional,internacionale um de samba.“ParaisoTropical”, na fase de
concorrénciaaTV, sofreuforteconcorréncialanovelaBicho doMato”, daRedeRecord,
que estavano final. Por trazertemaspolémicos,como o turismo sexuale explorara
vingancatemgeradaumacertarejeicdodo publico.Além disso,asnovelasenriquecenas
revistasdefofocas,ainddstriapublicitaria,revistasmasculina® programasleteleviséo,
como “Domingéo do Faustdo”,“Video Show”. Outra marcade Gilberto Bragaé o
investimentoem trilhas sonorasgue privilegiam a chamadavidsica PopularBrasileira.
NomescomodeMariaBethaniaGalCostaChicoBuarqueCaetand/elososédoconstantes
em suasobras. “Paraiso Tropical”, ao levantar a polémica sobre turismo sexual e
prostituicdo,ao mesmotempoque colocaemdiscussdoé umaformade estimularestas

novasndustriaglosexo.
Estratégiasdaindustria cultural

(3.1)PadraoGilberto Braga: apadronizaca@ um doselementosnaisfortesdaindistria
cultural,quefazemcomqueo espectadoja tenhafamiliaridadecomdeterminadeestilo,

autor de novela. Com Gilberto Braga, prevalecemcomo padrbesa buscade temas
polémicos,o ritmo aceleradalascenagdiferentedo ritmo lento dasnovelasde Manoel
Carlos),ainsercaade personagenseaisnaficcao (comoasestrelagiamuasicananovela
“Celebridades”e arepeticdaletemadipicosdefolhetim, comoirmasgémeasarelacao
entrecasaigleidadesemdiferentesp conflito declassesp romanceentrepobreerico, o

contrasteentreasfestasde glamoure o mundodaperiferia,e aformulaja repetidd'Quem
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matouOdeteRoitmanreLineuVasconcelos?).

(3.2) Estereotipos:sdo marcassimplificadasdos personagengue permitemuma facil
identificacaqorpartedopublico.Porisso,0sautoresendermaescolheamesmaquipede
atoresqueja setornamumaférmulaconhecidaNo casode Gilberto Braga,destacam-se
atorecomoMalu Mader(ajusticeira) ClaudiaAbreu(queoscilaentreameninarebeldesa
vild), FabioAssumpcago bommocinhocomexcecaalojornalistasemescrupulofenato
Mendes)GloériaPires,HugoCarvanaRenéealeVielmond,BeatrizSegall, TéniaCarrero,

Joandomm entreoutros.

(3.3) Maniqueismo: mesmogquandotraz temaspolémicose complexos,paragarantir
audiénciaasnovelastendema simplificar o mundonapolarizacacentreo Bemversus o
Mal. Em Gilberto Braga,os extremossaobemexploradosDe um lado, os mocinhose
mocinhasgue chegama serematéexageradamentaons,comoMaria ClaraDiniz (Malu
Mader)e Paula/AlessandraNegrini),eosvildessaoperfeitosnasuarededeintrigas,como
OdeteRoitmann(BeatrizSegall),Mariade Fatima(Gléria Pires),Laura(ClaudiaAbreu),
Thais(Alessandrdegrini)eOlavo(WagneiMoura).

(3.4)Hierarquizacaodoproduto:observa-saasobragioautorumasofisticacamotratode

temagolémicoglavidasocialbrasileireeaténaescolhalatrilhasonora;

Pseudo-individualidade: para os frankfurtianos,todas as rea¢desdo publico ja séo
previsiveisNaoseriadiferentecomtelenovelasprodutosiefacil assimilacdoAo entramo
mundode Gilberto Braga,o telespectadoé convidadoa compartilhartemaspolémicos,
redesdeintrigas,crueldadesMuitasvezes estaformadetrazero real paraaficcdogera
reacOeslerejeicdadopublico,previsiveigoiniciodosenredoslasnovelagdoautor.Outra
previsibilidadeé o desenroladatrama,em que os vildes dominama cenae conseguem
grandesucessoassuasarmacoesatéo desfechdinal, como happy end efinalmentgustica

paraaturmadobem.

3.3.3Elementos dacultura de massa presentes nanovela

A partir dadiscussaale Morin (1997), é possivelidentificar as caracteristicasla

culturademassagresenteaasobrasdeGilbertoBragaNo decorredel0novelaspercebe-se
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gueoselementosaotrabalhadogsompoucadiferencaSaoeles:(a) indUstriacultural:assim
comoosfrankfurtianosMorin vé o caratermercadoldgicalosprodutosdaculturademassa,
masacreditaguehaespacgaracriacéoe arte,comonascriticassociaisdeGilbertoBraga;(b)

olimpianoso autorcolocaemevidéncisosmitosdaeramodernacomoosatoredMalu Mader,
FabioAssumpcaoClaudiaAbreu,entreoutros;(c) amor:atramagiraemtornodo amordos
protagonistag osobstaculogjueenfrentamemfuncaodasintrigasdosvildes; (d) revolver:
misturade temasfemininos(comoo amore sentimentalismog temasmasculinogcomoa

agressividade= a violéncia); (e) eros cotidiano: a exploragdoconstantedo erotismonos
personagensnascenas(f) simpatiae happy end: asnovelassemprdrazenmumfinal feliz; (g)

juventudepsvaloregovenssaopriorizadoscomoo cultoaocorpoe abelezaih) promocéao
dosvaloresfemininos:haumaefeminizacdaospersonagens,omoé o casode atoresque

fazenmpapéibemsentimentais.

Consideracdes finais

Estabelecida discussadeoricasobreindustriacultural, televiséoe ficcdo seriada,
ficanoarumquestionamentastelenovelagomoprodutosjueconstitueno carro-chefala
RedeGlobohdmaisde40anosservenparareforcaraldgicadaindustrisouabremespacopara
acriticasocial?A partirde10novelasdeGilbertoBraga,desde'Dancing’ Days(ano)” atéa
atual“ParaisoTropical” (2007),foram feitasarticulacde®ntreosargumentosedricoscom
dadosxtraidoslosenredoslaficcaoseriada.

De um lado, pode-seafirmar, com baseem autorescomo Adorno e Horkheimer
(2000), Marcondes Filho (1999), Ortiz (1991), que as telenovelastém um carater
predominantementaercadoldgicoSaoformulasdefacil consumadefacil entendimentdo
publico.Porisso,acionanvariascadeiaprodutivascriampadrdesestereotiposgeramuma
visdomaniqueistgbemversuso mal)esimplificadadarealidadeNessesentidoyeforcammao
somentaldgicadaindustriaculturalcomoo sistemaapitalistavigente Naogeranreflexaoe
simconformismaomaordemestabelecida.

Analisandosobo prismade outrosautorescomoMorin (1997), Thompson(1998),
Lipovetsky(1989),Simdeg2004),é possiveidentificarfatorespositivosnateledramaturgia

brasileiraEmprimeirolugar,deve-selestacaqueéumprodutoquetrazamarcadaculturade
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nossopais.O melodrama um elementaguefaz partedo imaginariodo brasileiro,por isso
sofremogomosnossoseroispdiamosvildeseficamosdurantanesesorcend@araofinal
feliz. Ndoé umaformademanipulacdoMaspodeservistacomoum contratoentreo mundo
reale o mundodaficcdo.Emsegunddugar,mesmocomestilospadronizadosasnovelasao
buscarentemasaatualidadeestadacolocandemdiscussapublicaassuntopolémicose,no
casadeGilbertoBraga particularmenteyai fundonosdramassociaisbrasileirosEmterceiro
lugar,tratam-sede obrasabertasno sentidode queséaopolifénicas,pois cabeao espectador
relacionarcom o seuuniversoe daa interpretaca@ueacharmaisconvenientePor ultimo,
comofica evidenteem “ParaisoTropical”’, ndoestamodalandode umaaudiéncigpassiva.
Hoje, a Globofaz pesquisasonstanteparasabera satisfacdalo publico. Muitasvezes g o
espectadogue da outro direcionamentao enredoe mostraque se trata de uma relagéo
comunicativacircular e ndolinear. O artigo traz perspectivasle analise,questionamentos
tedricos,masndotem a pretensaale esgotarum assuntaddo complexoe taorico, tantono

mundoacadémicguantamasociedadérasileiragueéaficcdoseriada.
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