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Resumo do Trabalho

Contextualiza e reflete sobre a relacdo da miédim a politica no Brasil e em
Londrina, no ultimo século. Demonstra que os mealescomunicacdo de massa
possibilitam a apresentacdo dos candidatos em cdrapaomo produtos de consumo.
Analisa a trajetoria historica do radio brasileenquanto instrumento de producéo,
reproducdo e manutencdo da ideologia capitalisttudd a estrutura partidaria, as
formas de representacdo, as discriminacfes aoreteds eleicdes no pais e na cidade.
Investiga como a for¢a do radio ajudou 15 de seofispionais a criar um capital
eleitoral e a obter sucesso em pleitos municipdes, 1968 a 2000. Demonstra, no
entanto, que nem o mais popular dos MCM foi cagagarantir sucesso a outros 17

radialistas que desempenharam o papel de potitissider naquele periodo.
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Introducao

Esta comunicacao, sintese adaptada de noss#alig® de mestrado, contextualiza e
reflete sobre a estreita relacdo existente entmeicha e a politica no Brasil e em
Londrina, notadamente nas ultimas décadas do s&eul&la demonstra que 0s meios
de comunicacdo de massa (MCM) possibilitam, cadamais, a apresentacdo dos
candidatos em campanhas eleitorais como simpledufm® de consumo. E analisa a
trajetoria histérica do radio brasileiro enquamstiumento de producao, reproducao e
manutenc¢éo da ideologia capitalista, base do Estacional.

A pesquisa estuda a estrutura partidaria, asa®ide representacao, as discriminacdes
ao eleitor e as elei¢cdes institucionais no paisaecidade. Sao utilizados dados e
documentos da Justica Eleitoral, emissoras de rédjornais locais, Camara de
Vereadores e IBGE, entre outros Orgdos; além dewestias com 23 personagens
ligados diretamente ao tema.

Londrina € uma cidade de porte médio, localiZ#fakm ao norte de Curitiba, capital
do Parana. Conforme dados do ultimo Censo do IB®Edrina contava em 2000 com
uma populacdo de 446 mil habitantes e 299 mil kst (66.98%). A Céamara
Municipal possuia 21 vereadores.

O trabalho investiga como a for¢a deste palaedptednico chamado radio ajudou 15
de seus profissionais a criar um capital eleiteralobter sucesso em pleitos municipais,
de 1968 — o primeiro realizado sob o regime milgae vigorou de 1964 a 1985 — a
1996. Demonstra, no entanto, que nem o mais podaaMCM foi capaz de garantir,
por si sO, sucesso eleitoral a outros 17 radialigtee tentaram desempenhar o papel de
politico outsider®> no periodo pesquisado. Conclui que, por esta raz@or outras
causas, os radialistas-politicos londrinensesaimenma derrota coletiva nas urnas em
2000, na ultima eleicdo do Século XX .

N&o foi acidente ou coincidéncia o fato de asqgypais veiculos de comunicacao de
massa (jornal, cinema, radio e televisdo) terero stentados e desenvolvidos na
esteira dos acontecimentos historicos que prepararmrnaram realidade a Revolucao
Industrial, a modernidade, e a transformacéo deiedades desenvolvidas da Europa,
dos Estados Unidos, do Canada e do Japdo. A cridgdodiferentes meios de

comunicacdo — como ocorreu mais recentemente cdmeenet — possibilitou aos

% 0 termo inglés é utilizado neste texto para designpolitico em inicio de carreira e que néo temenficdo e
militincia partidaria antes de sua primeira cartdiga sendo considerado, portanto, como um estirangen intruso
gue veio de fora para, de maneira oportunista,aongspaco de politicos tradicionais
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homens e as sociedades concretizar experiénciasnsoamtes nunca imaginadas. Mas
serviu também para a manutencao, divulgacéo epticéitdo da ideologia capitalista
dominante em muitos dos lugares mais longinqudeda.

Desde a sua invencdo e inicio de operacdo, o ramlimu-se um importante
instrumento de dominagé&o politica e ideoldgica Bgunacdes, e mais tarde no Brasil.
As emissoras de radio do Pais, em sua maioria,reesgpviram como instrumento de
manutencdo e reproducdo do Estado. Nao foi diferearh Londrina, onde os
proprietarios-concessionarios de emissoras témaxdongo das décadas, desde 1943,
fazendeiros, industriais, igrejas e grandes cometes intimamente ligados — em sua
guase totalidade — ao poder politico local, estagfoa nacional.

Além disto, as emissoras tém sido utilizadas nos,Ppor boa parte de seus
profissionais — radialistas que comandam progrgpogsilares de grande audiéncia —
como meio de propaganda que leva a vitorias eng@alsipoliticas para os diversos
cargos eletivos de representacdo: vereador, mefédgputado estadual, governador,
deputado federal e senador da Republica.

Nossa pesquisa estuda a relacdo entre o rathocimo um meio de comunicacao de
massa privilegiado por suas caracteristicas e dgp@ublico) e a politica-partidaria
institucional em Londrina. O radio, inventado noafi do século XIX na Europa, foi
certamente o mais poderoso instrumento de difuséiticp-ideologica do século XX
em grande parte do mundo; principalmente nos paisespobres, onde grande parcela
da populacéo era e segue analfabeta ou apenasliéaipatizada.

Este estudo demonstra, de forma empirica e tedizap a forca do radio tem sido
utilizada por parte de seus profissionais — rastadi de sucesso — como um trampolim
para a conquista do éxito nos pleitos eleitoraid.endrina, como de resto tem ocorrido
em outras cidades e estados brasileiros. Utiliza o, no campo da sociolagia,
fundamentalmente as teorias e teses desenvolvidaBigrre Bourdiet) Marcia Vidal
Nunes, Carlos Eduardo Esch e Mauricio Ferreirailda.S

Nas ultimas décadas, tornou-se senso comum i de@ os radialistas seriam
beneficiados por sua profissédo e levariam grandéagam sobre os demais candidatos
em pleitos eleitorais, independente dos partiddisiges aos quais eles pertencam. Por

que razao, entdo, nem todos os radialistas quansarh candidatos conseguem éxito

4 Em seu livro O Poder Simbélico”” (1989), o adftancés desenvolve as teses de espetacularizas@achpanhas
eleitorais, de construcao de capital eleitoral pafissionais da midia, e da participacdo destesocoutsider na
politica institucional; trés pilares nos quais sgeatou a presente pesquisa.
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nas eleicées? E, ainda, por que nem todos osisd@gatiue comandam programas com
grande audiéncias aceitam o convite de partidasgratrar na carreira politica?

Foi com o objetivo de responder a estes e owuestionamentos que realizamos
nossa pesquisa. Para isto, levamos em considevag@atexto historico e a conjuntura
politica em que esteve o radio no Brasil; desdaaachegada ao Rio de Janeiro, em
1922 (durante as comemoracdes do Centenério dgdndéncia), passando pela
instalacdo da primeira emissora em Londrina, emndato del943 (época do comeco

da cidade e em plend Guerra Mundial), até o ano 2000.

Oito eleigcbes em 32 anos

O periodo pesquisado compreendeu as oito eleicGaegipais de 1968 a 2000, este
altimo o dnico pleito, em 41 anos, em que nenhudnaligta foi eleito em Londrina.
Buscamos também delimitar quais tém sido a programea comportamento politico do
radio — enquanto veiculo de comunicacéo de masskegiado na sociedade local — em
comparacdo aos demais meios da midia moderna.id®arana area de comunicacao,
utilizamos basicamente os estudos de Maria Immtchlapes, José Marques de Melo,
Pedrinho Guareschi, Muniz Sodré, Gisela OrtriwaiRegnaldo Tavares (1999, p.59):

Considerado no inicio apenas uma brincadeira @ras radiodifusdo se
Tornou uma ardeainfluéncia em todos os campos, tendo poderidecis
qguer no campoiabou politico e econdmico, quer no campmieso,
educacional oltural.

Para articularmos os dados coletados com ax&efléedrica e a analise critica,
simultinea e posteriormente as entrevistas comomeagyens, usamos técnicas
descritivas e qualitativas. As leituras foram feitiscando um aprofundamento tedrico
ligado a comunicacdo de massa, radio, historiérecia politica.

Os dados sobre 0s nossos personagens centraradidastas que se tornaram ou néao
candidatos e alcancaram ou ndo éxito como politicimsam conseguidos por meio de
entrevistas gravadas em cassete e montagem dasalsiste vida e da trajetéria de cada
um deles, de forma detalhada, mostrando quem s&ande vieram, como eram
estruturados seus programas, por que entraramdaapealitica e quais os resultados
obtidos. Além das entrevistas foram checados dostomeem emissoras de radio,
Justica Eleitoral e outras fontes. Foi estudadoammmumero de casos possiveis dos

trés tipos de personagens desta pesquisa: osistadiadue tiveram éxito eleitoral; os
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que ndo alcangaram sucessO nas urnas; € 0S quenttdcam para a vida politico-
partidaria e nunca foram candidatos.

A pesquisa foi dividida em trés grandes pamsgeitamente inter-relacionadas, que
determinou a estruturacéo do texto final, que tesuto livro "Radio e Politica™, com
256 paginas.

Na primeira parte, fazemos uma andlise da intimamplexa relagdo existente entre a
midia — em especial o radio — e a politica. Mostramque os partidos brasileiros
passaram, nas ultimas décadas, a investir muitmarketing politico e a “vender” seus
candidatos ao eleitorado como verdadeiros prodigamnsumo. Estudamos o radio e o
seu imenso poder de penetragdo em grande partgpdiagao brasileira, sob o ponto de
vista politico-ideologico. Procuramos demonstrae gu por ser uma concessao do
governo federal e por suas caracteristicas — @ ®&dlitilizado pelo Estado e por seus
dirigentes politicos como um aparelho reprodutoridimlogia burguesa dominante.
Mapeamos o dominio dos politicos aliados do podetral e de igrejas sobre as mais
de 3 mil emissoras AMs comerciais em funcionamantpais, em 2000.

Na segunda parte, recuperamos, de forma histddscritiva, a trajetoria do radio
enquanto fruto do desenvolvimento da moderna indisapitalista no inicio do século
XX. Contamos como ele foi aperfeicoado e se espattada Europa e Estados Unidos
até chegar ao Brasil, em 1922, trazido pelo Estddwmialmente um meio de
comunicacao caro e elitista, a partir da decadd9d@ — durante o governo de Getulio
Vargas — o radio ganhou novo impulso, abriu esgmga a propaganda e se tornou
popular. Rapidamente as emissoras se multiplicpelminterior do Pais, e a primeira
de Londrina foi inaugurada em 1943. Fazemos untexdd sobre o direito de voto, o
eleitor, a democracia representativa e as eleipde®ais, desde a proclamacao da
Republica, e em Londrina, desde a sua fundacact(18Bilizamos uma bibliografia
gue atesta ter sido o Estado sempre o centrogatali da vida politica nacional; e que
ele teve nos partidos — sem participacéo popuddivaf— simples apéndices defensores
do poder central e seus interesses. Ao longo dériaidrasileira, as eleicbes — com
muitas restricbes e poucos eleitores — quase sefiopaen um “jogo de cartas
marcadas” para evitar a alternancia no poder.

Na terceira parte, demonstramos que, nestextordebdesenvolvido e conservador,
o radio teve grande parte da responsabilidade maaf@io da opinido publica e na
manutencdo do quadro politico-eleitoral. Mas qume, nsuitos pontos do Brasil e em

Londrina, tornou-se comum radialistas entrarem pasapartidos e se lancarem
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candidatos a cargos eletivos. O radio é utilizado gsta parte de seus profissionais
como um instrumento para 0 sucesso nas urnas. Bhastodos conseguem o éxito
desejado na vida politica. Para aprofundarmos endithento sobre esta relacdo do
radio e de radialistas com a politica eleitorallemdrina, juntamos e analisamos dados
da Justica Eleitoral, IBGE, Camara, partidos, eon&gss de radio etc. E realizamos
entrevistas com 19 personagens centrais desteogsimdadialistas-politicos (vitoriosos
e derrotados); além de trés com radialistas dessaapie nunca entraram para a politica
e uma com o cartorario Renato Araujo, 0 Unico \doea se eleger sucessivamente

para o cargo oito vezes, exatamente nos pleitd96& a 2000.

Vitérias tiveram inicio em 1959

Oito radialistas profissionais foram eleitos weplos estaduais no Parana, em
outubro de 2002; o que equivalia a quase 15% dasa§ds existentes na Assembléia
Legislativa. Entre eles, destaque para o candi&atinho Juanior (PSB), que com
189.693 votos foi 0 mais votado da histéria do dst&andidato pela primeira vez, o
eleito € filho do apresentador de TV Carlos Mas&atinho™", ex-deputado federal
eleito com votos principalmente nas regides de Linace Maringa. Ratinho Janior era
estudante de jornalismo, apresentador de progranadsinistrador de duas emissoras
de radio que seu pai possuia na Regido MetropaldarCuritiba, naguele ano.

O segundo radialista mais bem votado foi o lmesise Barbosa Neto (PDT), com
122.112 votos; quarto colocado entre os 54 depstatkitos. Também candidato a
Assembléia pela primeira vez, ele é formado emajmmo pela UEL, apresentador de
programas em TV nos ultimos anos e havia ficadosegundo lugar na eleicdo para
prefeito de Londrina, em 2000; tendo sido derrotadosegundo turno por Nedson
Micheleti (PT). Em 2006, ambos os radialistas foeeitos para a Camara Federal.

N&o é recente esta ligacéo dos profissionaradio com a politica-eleitoral no Brasil.
Desde a década de 1950, os radialistas tém siitosefgara quase todos o0s cargos
eletivos no Pais. Tornou-se comum encontramos listd& exercendo a funcdo de
vereador, prefeito, deputado estadual, deputaderdedsenador e governador em
muitos dos estados da Federacdo. A Unica excegde r@ de cargos conquistados
pelos profissionais do microfone é a PresidénciaRdpublica; quem chegou mais
préximo deste objetivo foi Anthony Garotinho (PSEiialista-candidato que ficou em

terceiro lugar no pleito de 2002.
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Em Londrina, o primeiro radialista-vereador @tassio Pereira da Silva, eleito em
1959. De la para c4, ele e outros 14 profissiodaisadio conseguiram se eleger e se
reeleger para a Camara Municipal algumas vezedpsgme o grupo destes radialistas-
politicos ocupou, em média nas ultimas oito eleagi® Século XX — de 1968 a 2000 —
12,5% das 21 vagas em disputa a cada novo pleitmade.

Entre os radialistas locais que conseguiram maicesso eleitoral, destacam-se
Alvaro Dias — deputado federal, governador do Raeaatualmente no terceiro mandato
de senador —, Antonio Belinati — trés vezes prefaleputado estadual (novamente
eleito em 2006) e federal —, e Luiz Carlos Albotghe Cadeia™, que teve quatro
mandatos como deputado estadual. Outros trés is@gallondrinenses conseguiram
também se eleger, pelo menos uma vez, para a AEsarhbgislativa: Dacio Leonel de
Quadros, Otassio Pereira da Silva e Fiori Luiz.

A eleicdo de 15 radialistas para cargos po8tipode ser considerado um feito
marcante, quando se sabe que apenas outras diiasga® tiveram, naqueles 32 anos,
maior numero de ‘representantes”” na Camara desatleres: foram 18 advogados e 16
comerciantes. Ha que se levar em conta que os adesg comerciantes pertencem a
categorias bem mais numerosas que a dos radiaistaguarto lugar, estdo empatadas
as profissbes dos contadores, funcionarios publicasnicipais e professores
secundaristas, cada uma com 5 vereadores eleijosrioalo.

O “‘capital eleitoral” construido ao longo deos no exercicio da profissdo de
radialistas — ou em outros Meios de ComunicacaMaesa (MCM), conforme teoria
desenvolvida pelo socidlogo francés Pierre Bourdi¢em se mostrado generoso atalho
para a vitéria nas urnas, em Londrina. Em 50% daquato eleicOes, os radialistas
foram os campedfes de votos para a Camara: Antéelioa (em 1968, pelo MDB,
com 2.507 votos); Siqueira Martins (em 1982, peldDB, com 3.018 votos); José
Makiolke (em 1992, pelo PMDB, com 2.140); e AnteRibeiro (em 1996, pelo PPB,
com 3.650 votos).

Porém, nem sempre o radio significa um seguamgolim para o éxito eleitoral,
como fazem supor ao senso comum estudos que maoapamas o lado vitorioso dos
radialistas-politicos brasileiros. Também de deso& composto o universo de
radialistas que se aventuraram a entrar para parpdliticos e a concorrer a cargos
eletivos. Em Londrina, 17 radialistas se candidatar alguns mais de uma vez — e ndo

foram eleitos para vereador, nos ultimos 32 anasédalo passado.
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Ha ainda uma outra constatacdo de que nem sdddias € feita a carreira politica
dos radialistas locais. Dos quatro radialistastigoé campedes de votos para a Camara,
nenhum conseguiu a reeleicdo no pleito imediataeneosterior ao da espetacular
conquista. Este fato ja ocorreu em varios estadoglades do Pais, para 0os mais
diferentes mandatos. O que demonstra que o tagbitidoral”” montado a partir do
radio pode ser considerado fragil e mutavel.

As derrotas também estdo presentes na passagenradialistas pela politica
institucional porque, possivelmente, ocorreu coas el fator da "quebra de confianca e
frustracdo de expectativas™, previsto na tesedidegacao de poder do ouvinte-eleitor
aos radialistas-politicos””, desenvolvida pela Goga e professora da Universidade
Federal do Ceara, Marcia Vidal Nunes. O que sigmiflizer que o radio pode servir
como um fator inicial de impulso a primeira vitégkeitoral, mas que ele — por si s6 —
ndo garante ao profissional do microfone eleicieessivas e uma carreira politica

longa e vitoriosa.

Radio constr6i marca eleitoral

Ainda que ndo seja possivel mensurar — por @mea de fatores, entre eles o sigilo do
voto — com exatiddo o numero de ouvintes que swtam eleitores dos radialistas
candidatos, ha fortes indicios a demonstrar que felam beneficiados pelo "“capital
eleitoral” do radio na carreira politica. Os pidpradialistas-politicos admitem que a
“marca’” que construiram a partir da relacdo ai@iintima com milhares de ouvintes —
as vezes por muitos anos — 0s colocou em signyfecaantagem na hora de competir
com os desconhecidos” candidatos oriundos dasoptofissdes.

Dos 23 entrevistados por nossa pesquisa, apeoiss radialistas-politicos nédo
creditaram ao capital eleitoral” conseguido cpragramas de radio o seu 6timo
resultado inicial nas urnas: Alvaro Dias, que co@&iu ter sido mais importante a
militancia no movimento estudantil na UEL; e Datmonel de Quadros, que avaliou
ter tido maior apoio eleitoral entre os clientesda outra profissdo, como advogado.

Entre os 15 radialistas que obtiveram vitorias mrnas, todos eram homens, brancos e
trabalharam somente em emissoras de amplitude adau(AM). Sete deles
concluiram curso superior; e 11 tiveram passagemaltdneas ao radio como
apresentadores em emissoras de TV regional, o gssgvplmente tenha colaborado

para aumentar seu " capital eleitoral”’. Outra ataréstica une os radialistas-politicos
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vencedores: todos os campedes de votos eram, na dpceleicdo, apresentadores de
programas lideres de audiéncia; notadamente dedealés, ou policial ou musical-
sertanejo. Inversamente proporcional, nenhum dasadidlistas derrotados apresentava
programa com grande audiéncia.

Mas nao foi apenas o grande publico ouvinte garantiu as primeiras vitorias dos
radialistas nas urnas, na cidade. Outros fator¢ésrres a profissdo nas emissoras
devem ser considerados. Entre eles, destacam-seadpartido politico a que eles se
filiaram e o tipo de discurso por eles desenvolvids periodos pré-eleitorais.

Londrina tem-se caracterizado, ao longo dasattidécadas — talvez por ter pouco
mais de 70 anos de emancipacado, pela miscigena;@acds que aqui chegaram na
época pioneira, pela rapida urbanizacdo ampliada &a@rise da cafeicultura e éxodo
rural; e pela caracteristica de centro universitarprestador de servicos — como uma
cidade cujo eleitorado vota preponderantemente eandidatos de partidos
oposicionistas aos governos Estadual e Federato Baque, nas ultimas oito elei¢des,
sete prefeitos eleitos tinham esta caracterisRemsalve-se que de oposicdo™” nao
significa, necessariamente, de ideologia de esgquerds na maioria dos casos apenas e
tdo somente de partido diferente”” daqueles quementaneamente exerciam o poder
nos executivos do Palacio Iguacu e do Palacio adoaRb.

Entre os 15 radialistas eleitos vereadores a@dei nos ultimos oito pleitos, 10 eram
de partidos oposicionistas. Dos 17 radialistasotigdios na tentativa de conseguir uma
vaga na Céamara Municipal, 11 pertenciam a partglhscionistas — também n&o
necessariamente de ideologia de direita. Estessdddmonstram que foram mais
vitoriosos os radialistas que souberam conciliasgirandes audiéncias com os partidos
preferidos pelo eleitorado local e com o discureposicionista-mudancista™ que o0s
eleitores queriam ouvir.

Isto ficou ainda mais claro na ultima eleicdonmyal pesquisada, em 2000, a
primeira desde 1959 a ndo ter sequer um radiaisito como vereador ou prefeito.
Tera esta derrota coletiva significado o fim ddaide radialistas na politica local? E
bem provavel que ndo; que esta derrota tenha pieltaa momentanea e consequéncia
das circunstancias especiais presentes naqudie. plei

A campanha de 2000 foi influenciada por um pkrigré-eleitoral conturbado,
marcado pelas fortes emoc¢des do processo de cassagadialista-prefeito Antdnio
Belinati, que exercia seu terceiro mandato. Ele dgprimeiro prefeito cassado na

histéria da cidade, sob dendncias de desvios deasee corrupcdo administrativa.
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Junte-se a isto o fato de que os seis radialistadidatos — cinco a vereador, dos quais
trés tentando reeleicbes, e um a prefeito — estalieeta ou indiretamente ligados a

Belinati, além de pertencerem a partidos igualmeealacionados com a fracassada
administracédo do prefeito cassado.

N&o ha indicios da ocorréncia de algum impoetdato que tenha, de uma vez por
todas, colocado fim & possibilidade de participagémiosa de radialistas nas elei¢cdes
em Londrina. Tudo indica, portanto, que a derrotdetiva de 2000 tenha sido
passageira e circunstancial. Quase que certamerééi@— por suas caracteristicas e
poder de penetracdo junto a camada mais numerobee p menos escolarizada da
populacdo — permanecera desempenhando o papeluderide "capital eleitoral” aos
profissionais do microfone. E dificil que este pafal histérico do radio seja extinto,

de uma hora para outra, sem um motivo muito fodiam.

Sistema de concessao centralizador

Porém, nem so de radialistas candidatos a cangtigicionais é constituida a estreita
ligacdo do radio com a politica no Pais. Ao coidrdrd nela uma caracteristica menos
visivel é ainda mais forte e importante. Ela fonstouida com base no sistema
antidemocratico e centralizador de distribuicdo dascessbes de emissoras, que
vigorou no Brasil por mais de seis décadas e amdatém em vigéncia alguns
resquicios, apesar do pequeno avanco conquistéalatpal Constituicdo, de 1988.

O ré&dio foi inaugurado oficialmente no Pais eme7setembro de 1922, como parte
dos festejos do Centenario da Independéncia. @®pds equipamentos transmissores
— montados no alto do Corcovado — e os 80 aparedfiteptores funcionaram no Rio de
Janeiro, como presentes da Casa Branca e de umstrinddos Estados Unidos ao
governo do presidente Epitdcio Pessoa. De la paranestes quase 85 anos de
funcionamento, o complexo de emissoras radiofongsmpre esteve — salvo raras
excecOes e em curtos intervalos de tempo — a sedads interesses do Estado e da
producdo, manutencao e reproducéo da ideologitatiafa.

Muito mais do que aos radialistas e a populag@mmplexo radiofénico serviu neste
longo periodo — por meio de sua programacéo e @dosede baixa qualidade e sem
objetivos educacionais para a cidadania — a etitgigm-econémica que controlou o

Estado autoritario, conservador, golpista e prétati
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Ao longo das primeiras décadas de operacaajio féa sendo transformado em um
“palanque eletrénico”” em substituicdo aos ant@wgais eleitorais, ao coronelismo e
ao voto de cabresto Esta forma centralizadora de utilizar o principakio de
comunicacao de massa entao disponivel se consalidante o Estado Novo (1930-45)
de Getulio Vargas e, mais tarde, ganhou forca argizena ditadura militar em vigor de
1964 a 85. Notadamente a partir dos anos 70, @ radideu muito das verbas
publicitarias e teve que dividir seu publico concamplexo de emissoras de TV.
Mesmo assim, até o final do século XX o radio masvse como o MCM com maior
poder de abrangéncia nacional e de presenca damicl Brasil.

Devido este poder de alcance e papel estratégioo Pais populoso, extenso e
subdesenvolvido, o radio sempre foi mantido ateelad Estado; e seu sistema de
concessdes de emissoras permaneceu sob dominiasiegcldo presidente da
Republica, por meio do Ministério das Comunicacdgssta forma, o conjunto de
emissoras espalhadas pelo territorio brasileiro dendo montado com base nos
interesses ideoldgico-politico-econdmicos da @dpetroladora do Executivo nacional,
no século passado.

Em junho de 2000, estavam em operacdo no P21$ &missoras comerciais. Em
Londrina, j& funcionavam as mesmas 15 emissorasjée sendo dez de AM e cinco de
freqiéncia modulada (FM). O cruzamento de dadoMidgstério das Comunicacoes,
da Justica Eleitoral e da Associacdo BrasileiraEde@ssoras de Radio e Televisao
(Abert) demonstrou que a base aliada do entdodemr@s Fernando Henrique Cardoso
(PSDB) controlava, naquele momento, 73,75% das essdes da radiodifusédo
brasileira.

Exatamente 1.220 emissoras (37,5%) estavam eos & politicos do PFL. Os
membros do PMDB contavam com 17,5% das emissomagekeeiro lugar, vinham os
politicos do PPB, com 12,5% das radios. Na segéfims membros do PSDB que
mantinham 6,25%. Politicos ligados ao PSB - partelaricamente do bloco de
oposicdo — possuiam igualmente 6,25% das emisser@gianto que membros de
outros partidos detinham 5% das concessoes. tptdisa dizer que 85% do sistema de
radiodifusdo estavam sob o comando de politicagjamo que apenas 6,5% dele eram
explorados por empreséarios do setor sem ligacdesafe com partidos e o poder

politico institucional. Outros 6% estavam em poderigrejas — com destaque para a

® para aprofundar o entendimento sobre o autoritarsfraudes no sistema eleitoral brasileiro, € itgnbe a leitura
do livro “"Coronelismo: enxata e voto™, de Victarriés Leal.

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
V Congresso Nacional de Histoéria da Midia — Saddd>aB1 maio a 02 de junho de 2007

Catdlica e, mais recentemente, algumas protestantesos restantes 2,5% eram
formados por emissoras estatais-educativas.

Em Londrina, 5 emissoras (33,33%) " pertenciaen’igrejas; outras 5 (33,33%)
estavam sob dominio de empresarios do setor; $124, estavam sob o mando de
familias de ex-politicos do PMDB, PFL e PPB; e u®d&7%) tinha carater publico-
educativa, a Universidade FM da UEL. Esta realidadal ndo mudou nos ultimos
anos.

Recentes "distribuicdes™ de concessdes paaoitamento de emissoras de radio —
em 2001 e 2002, em quase todos os estados b@sHeitemonstraram que o critério do
““compadrismo”” politico ainda prevalecia no sedsryésperas de importantes elei¢coes
majoritarias nacionais. O Ministério das Comunies;foi generoso na aprovacao de
novas concessoes aos aliados da base de sustesagdeerno tucano e implacavel na
negativa aos requerimentos de politicos ligados agidos oposicionistas e de
instituicdes néo alinhadas ao poder de Brasiliaocoentrais de trabalhadores.

Isto porque, 80 anos depois de sua inauguracsistema radiofénico e seus negocios
— ai incluida a divisdo das verbas publicitariablipgs — seguiam baseados na velha

N 7z

politica do é dando que se recebe’, da trocantdeesses entre o Estado e a elite
nacional; que tanto mal tém causado a maioria galpgdo brasileira, sem direito aos
beneficios socio-econémico-politicos que teriam wma nacéo civilizada. Assim, o

radio continua, no geral, como um atuante e dedtagastrumento conservador de
dominacéo politico-ideolégica.

A expectativa € de que profundas mudancas nsester vital a verdadeira
democratizacdo do Pais — que vai muito além dedelgiperiodicas e sem duvida passa
pelo tipo de controle dos MCM — sejam realizadds pelos poderes federais. Um bom
comeco se daria por meio de regras legais queasdgem fim a monopdlios familiares
e politicos no setor da radiodifuséo, e que pdiagsem concessdes ao funcionamento
das emissoras verdadeiramente comunitarias — mudiédass hoje tratadas como
“piratas”” e ilegais.

Importante passo para que isto ocorra € o cumapto do artigo da Constituicdo que
criou o Conselho Nacional de Comunicacdo Socigtpesegue quase que somente letra
morta no papel perto de 20 anos depois de sua ag#ovem Brasilia. Com ele em
pratica, algumas alteracdes na lei de concessaémisoras, e comportamento ético do
Executivo — diferentemente do que predominou nésa@s décadas — certamente

estariam dadas as condi¢des para que a populdgaclgdos os mais de 120 milhdes
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de eleitores) comecasse a trocar seu papel de esinggadjuvante na incipiente

democracia representativa pelo de participante atilno a plena cidadania.

Realidade complexa e polémica

O nuamero de radialistas eleitos encontrado emdtina € bastante significativo. E
quase todos os radialistas-politicos entrevistadiositiram, em maior ou menor grau,
que devem ao radio e aos anos na profissdo ddistalia capital eleitoral que se
traduziu em votos nas urnas. Quatro dos radialEiiicos foram os campefes de
votos para o cargo de vereador, em diferentes oeleicEntre os 15 radialistas
vitoriosos, a quase totalidade é formada por aptaderes de programas de variedades
diarios, longos e de grande sucesso junto ao mildievinte; e transmitidos em
emissoras lideres de audiéncia.

No entanto, nem s6 de vitoriosos na politicaodmosto o universo dos radialistas
londrinenses. Encontramos um namero igualmentefisggivo de radialistas que se
lancaram a aventura politico-eleitoral e ndo obdne vitorias; além de uma parcela
ainda maior de radialistas que — apesar de grarmsso na profissdo e dos insistentes
convites de partidos — ndo entraram para a viddigaole nunca foram candidatos a
cargos eletivos, por motivacao ética, profissi@ial pessoal.

Com base nos dados coletados, consideramos ayue fem Londrina no periodo
estudado — a exemplo de outras cidades do paia-+falatdo marcante entre 0 sucesso
na profissédo de radialista e o posterior éxita@iai. Mas esta relagdo nao é linear, ndo
sustenta aquele senso popular de que basta salistadpara se eleger facilmente a
qualquer cargo politico. Pelo contrario, encontrarho radialistas que se candidataram,
alguns mais de uma vez, e nunca se elegeram vereado

A realidade encontrada pela pesquisa é mais lesmplo que parece aos olhos
comuns. Coincidentemente, quatro radialistas guefas mais votados para a Camara
Municipal ndo conseguiram a reeleicdo nos pleitguistes. Eles, e outros que ndo se
reelegeram deputados estaduais, admitiram que aréeguiram conciliar as carreiras
de radialista e de politico de maneira harmoniesqye, em determinados momentos
frustraram as expectativas de seus “ouvintes-edstoComo analisou a pesquisadora
Marcia Vidal Nunes (2000, p. 64):

O compromisso com o ouvinte no campo radiofomém garante uma

atuacdo simdarradialista no campo politico. (...) Muitos dadialistas
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eleitos ndo congay fazer praticamente nada do que haviam prometido
que gera frustagdo ouvinte-eleitor. (...) No campo politicditerente;
suas regras, horsmgyocessos extremamente burocratizados impede
radialista-politiate atender as pessoas individualmente A..thagia €
quebrada. O radialija ndo pode tudo. (...) Dividido entreadio e a
politica, ele sdraguece. Enfraquecido, o risco de fracassar énamor

Ficou demonstrado pelo estudo, portanto, qua aé um poderoso instrumento de
dominacdo e reproducéo ideologica do Estado, @ rpdde ser utilizado como um
importante meio para o éxito eleitoral inicial garte de seus profissionais. Ressalve-
se, no entanto, que o veiculo — por si s6 — em uraahcircunstancia garantiu a
reeleicdo dos radialistas-politicos, por maior ssoejue eles tivessem junto a milhares
de ouvintes.

O radio, como formador de opinido que goza deifstativa credibilidade junto a
populacao, ajuda a criar ao longo dos anos o ¢taghetidoral dos radialistas — que mais
tarde atuardo como politicasitsiders. Isto possivelmente represente uma vantagem,
também de dificil quantificacdo, sobre os demarsdickatos que ndo dispdem deste
“cabo eleitoral eletrbnico” nos meses e anos quecadem a maratona eleitoral. Mas,
além disto, o radialista necessita agregar a sogparha — para alcancar a desejada
vitéria nas urnas — uma boa marca partidaria, umfra-estrutura material razoavel,
competéncia para se adaptar as exigéncias do naanglolitica institucional, e recursos
financeiros muitas vezes nao disponiveis. Porquapafirmaram alguns entrevistados,
“o0 radio ajuda bastante, mas néo faz milagres”.

Em termos cientificos, os principais passosetgpisa foram seguidos e alcancados
nas suas especificidades. O estudo identificoungegtualizou historicamente os pontos
centrais do objeto; descreveu e caracterizou da#wé e qualitativamente o fato
pesquisado no periodo delimitado; utilizou o emivessdo tedrico disponivel na area;
entrevistou 0 maior nimero possivel de personagerdisou, selecionou, interpretou e
refletiu sobre os dados e documentos coletados.

E cada vez maior o interesse de pesquisadotashisgdria da midia e pelos efeitos
dos MCM sobre a politica e as eleicdes no Brasiin crescente nimero de estudos
realizados na area por cientistas da Comunicag@dlistoria e da Sociologia nas
tltimas décadas. Por estar revestido de complegjdzsile tema gera grande polémica.
Esperamos contribuir, com o presente texto, parapmfundamento das discussdes e

melhor entendimento desta relacdo existente emtriglia como um todo — e o radio em
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particular — e a historia politica nacional; aléeaspecificamente sobre a trajetéria de
radialistas enquanto personagens ativos nas edgpgiitico-partidarias em Londrina.
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