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CartaCapital vota Lula em prol de interesses naciaalistas: analise da linha

editorial da revista!

Ingrid Gome$ - UMESP

Resumo:

O presente paper pretende compreender como fonedela a propaganda
ideoldgica da revista CartaCapital a favor do cdadi petista, Luis Inacio Lula da Silva,
nos antecedentes as eleicbes de 2002. O corpusatiseado periédico compreende 0s
meses de setembro, outubro e novembro. A metodolddizada basea-se na analise de
conteudo, tanto qualitativa quanto quantitativgpakte qualitativa usou-se como referéncia
bibliografica Nerson Jarh Garcia (propaganda idgiod), Noam Chomsky , Eduard
Herman (modelo de propaganda: filtros) e Persewabr (padroes de manipulagdo na
grande imprensa). Com isso visualizou-se que Capi#&l construiu a imagem de Lula
como um candidato preparado, maduro, experienten@smo tempo que negociador,
conciliador, capaz de administrar o pais.

Palavras-chave: CartaCapital; Lula; Propaganddddem; Eleicbes 2002.

“O aparecimento de qualquer sistema
de conhecimento esta sempre relacionado
com uma modificacdo no poder”.
Michel Foucault

A revista CartaCapital surgiu como uma publicacé&nsal em agosto de 1994,
criada por Mino Carta, o atual diretor de redagécevista tornou-se quinzenal em 1996 e
passou a ser semanal em 2001 e editada pela e@worfganca. Em 2002 a tiragem da
revista era de 58 mil exemplares.

Desde seu langcamento, CartaCapital se baseia, geguatendimento da revista,
em quatro principios basicos que definem sua pstucompromisso com os leitores:
independéncia, coragem, espirito investigativo efigbilidade. De acordo com dados
concedidos pelo departamento de Marketing Publicitéa revista CartaCapital
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interesse de um publico mais jovem, que pretentendar melhor os assuntos
ligados a politica, economia e cultura.

O departamento acima também comenta que os kiler€artaCapitaido, em sua
maioria, executivos e empresarios das classes A‘geBsonalidades influentes nos meios
empresarial e politico, e profissionais liberaise grocuram um tratamento mais profundo

no que diz respeito as noticias. Sao, sobretudmaibores e multiplicadores de opinido”.

ANALISE QUALITATIVA

Nas duas primeiras edicdes de setembro (ed. n%@0&ia 04, e ed. n® 206, do dia
11) ndo houve matérias relevantes relativas aoidaiodLuis Inacio Lula da Silva, e a
construcdo de sua imagem, em especial.

Logo, as andlises sdo retomadas na ed. n° 20émefex semana 18 de setembro. O
primeiro e Unico texto sobre Lula € a reportagema“maquina avanca” do reporter Bob
Fernandes, ocupando quatro paginas, na secao &&u Bucessao”.

Nessa reportagem, Bob desenvolve uma posturaacditnte do governo FHC e da
midia, em defesa da imagem positiva de Lula. A @inanpagina da reportagem escrita por
Bob Fernandes € composta de acusacdes contra BsCSdrra e Nelson Jobim, e logo no
primeiro argumento, ele mostra como o Presiderdia faseu jogo em cima da midia para
conduzir as acles e reacOes referentes a seu andi® Presidente da Republica,
Fernando Henrique Cardoso, telefona para o donandgornal. Apela para que nao
publigue uma noticia sobre o candidato do govelneé Serra, e acrescenta: ‘Isso seria
muito ruim para o Serra nessa hora’”.

Bob Fernandes comenta que prefere o anonimatordal jpara manter a fonte que
Ihe passou o fato. Com isso, ele direciona a ragemh a primeira problematica
jornalistica, a auséncia de fontes para interagin os fatos. Como o assunto que Bob
comeca propondo na reportagem € uma denunciapdeegeria que trazer com cuidado a
informacdo, embasando-a com fontes credenciadag solassunto, principalmente em
época eleitoral, em que denuncias politicas afét@agens de candidatos com facilidade e
ganham amparo na midia com rapidez. Por isso seaafijue ha a presenca da “difusdo”
(GARCIA, 1990, p.77), a possibilidade de o fatoegpntado advir de bases insustentaveis,
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OU Sseja, ser apenas rumores, pois estes se cmatiepelo anonimato. A grande
probleméatica desse tipo de propaganda exemplifipad&ARCIA € o publico extenso que
pode atingir.

A proxima acusacéao € referente a Jobim, que desdeneco do governo FHC até
abril de 1997, foi Ministro da Justica, mas queptls, por indicacdo do Presidente da
Republica, tornou-se Ministro do Supremo Tribunatiéral”. Bob enfatiza que os lagos
ndo sao apenas politicos: Serra foi padrinho dentaisto de Jobim com Adrienne Senna,
qgue “no Conselho de Controle de Atividades Finaase{Coaf) € detentora do poder de
puxar — ou ndo puxar — o fio do fluxo e contrafldi@anceiro, em especial o ilegal, que
circula, entra e sai do pais”. O jornalista aindabfematiza que, anos atras, Serra e Jobim
dividiram um apartamento em Brasilia e que, emnsate de 2002, Jobim presidia o
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e o processotetal, isto €, ele poderia tranquilamente
controlar os processos de acordo com seus interesse

O reporter, dessa maneira, induz o leitor a formgrensamento interligando os
personagens politicos citados com referéncias gtejas como, por exemplo, corrupgao e
desonestidade parlamentar. Além disso, Bob desemyohto com isso a “codificacao”
(GARCIA, 1990, p.48), “as idéias tornam-se maissabeis quando associadas a outras
mais simples”, portando a denuncia, sem fontestrétarada e discorrida por afirmacfes
pelo reporter, que estejam numa cronologia simplasmeio de uma historia, interligando
0S personagens, para a apresentacdo de um novmwggune sera confirmado nas analises
abaixo. Portanto, por meio da simplificacdo da focalfdo, em historia (por nédo trazer
fontes e apresentar uma linguagem desenvolta),Maaia, ou melhor, induz o leitor aos
fatos essenciais que quer ressaltar mais no nraiddireportagem.

Reafirmando essa percepcdo da “codificacdo” (GARQIZO0, p.48) o jornalista
faz uma “inversado nos fatos”, imaginando que os@oimentos citados até entdo tivessem
acontecido com outros personagens, em especiallLatama presidéncia. E Bob pergunta
a cada cenario criado: “o que nédo diria a midia@Mma clara afirmacao de que se tudo isso
tivesse acontecido com o PT, a midia néo teriaadeixpassar em branco como ocorreu.
Bob mantém a defesa particular de seu candidatd ptesidéncia.

Para tanto, utilizou-se da codificagdo para rematérula um condicionamento

vitimizado, em que a midia o enquadra como perdestonpre, nunca o apoiando, como
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acontece com FHC e seus sucessores, segundo Bamifilo o posicionamento de defesa
da CartaCapital a Lula. Nao ha simplesmente a fgéeda versao pelo fato” (ABRAMO,
2003, p.29), porque Bob propde, a partir do tittdenunciar”, o “esquema FHC e a
midia”, e para isso ele processa a defesa de loulenpio de elementos da propaganda que
Ihe garantem comparar os candidatos a presidéece pecisar remeter a Lula uma
construcdao positiva, da maneira tradicional de mdacdo da informacgdo, pois
construindo um cenério, em formato de historiaaligu-o a vitima da “historia”, portanto o
“mocinho”, em contraponto do vildo. Segundo Pesbramo (2003, p. 35) divide-se em
“realidade do campo do Bem e realidade do campdalpe o leitofespectador é induzido
a acreditar ndo s6 que seja assim, mas que assinetsenamente, sem possibilidade de
mudanca”.

A defesa de Lula é vista com clareza na valorizagaofonte, assessoria do
candidato Lula, para “evidenciar’ o levantamentgati&’o dos jornais da imagem de Lula

pela “pesquisa” que a assessoria expos sobre ptassu

Exposicdo nos jornal® Estado de Sdo Paulo, Folha de S&o Paulo, Jorpal d
Brasil e O Globoentre os dias 31 de agosto e 6 de setembro. hotieigativas
sobre Ciro Gomes: 106. Noticias negativas sobra:L20. Noticias negativas
sobre José Serra: 43.

Noticias positivas sobre Ciro Gomes: 42. Notic@sitivas sobre José Serra: 71.

Bob prevé que, a partir dai, aquele que seria ‘iemi@mbardeio de que ja se teve
noticia num ano eleitoral” estava prestes a terdnk seria contra Lula.

Para encerrar sua matéria defendendo a integrattatlala a midia, Bob recorda de
duas edicbes de duas revistas que mostraram urarféeriHenrique poderoso e capaz, e
um Lula que poderia acabar com o pais e trazeros, de@ntando comprovar que 0
“terrorismo” criado contra Lula ndo é fato recente.

Na edicédo n° 208, referente a semana 25 de setemlartigo “Machado também
ndo era ‘preparado’, o articulista e propriet&darevista, Mino Carta, aproveita a noticia
do escritor Raymundo Faoro ter assumido a cadeidé da Academia Brasileira de Letras,
no dia 17/9/02, para criticar o candidato tucargualificar Lula. Mino Carta ressalta no
artigo que Faoro lembrou, no discurso de posseMaghado de Assis ndo tinha sequer o

curso primario e foi o fundador da Academia Brasilede Letras. Fica claro o
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posicionamento da revista, que tenta demonstraernasigo que o adjetivo “preparado”,
para os candidatos a presidéncia é relativo. MiadaCcomenta esse episodio, iniciando
com a seguinte frase: “Preparado, jamais estafaalavpronunciada com igual frequéncia.
E senha. O qualificativo-chave (...)”, e ataca diae os tucanos que se referem a Lula
como um despreparado.

Mino Carta propde no presente artigo a reflexdogde o candidato Lula tem
experiéncia politica, mesmo nado tendo curso supeFigque para “administrar” o Brasil
isso é suficiente. Com isso, deixa nitida sua pastmn relacdo a eleicdo, quer Lula para
Presidente. Compara também o “nacionalismo” presentdiscurso de Faoro aos projetos
de mudanca que Lula apresenta ao Brasil. A estsapgcura demonstrar o candidato
petista como uma alternativa viavel e uma chanaewtlizacdo ao pais, atrelando Lula a
possibilidade de resgatar o nacionalismo, em detiondo “neoliberalismo globalizante”,
como coloca Carta.

Na mesma edicdo, na reportagem “Vade-Retro”, naosteu Pais — Sucessao”, de
paginas 26 a 31, o reporter Bob Fernandes desenwoldéia de que o candidato Serra,
para chegar ao segundo turno das eleicbes de gafAg,para o periodo das “invencdes”,
demonizando a figura de Lula e para isso Serraarich dos meios de comunicacéo.

A noticia que desencadearia essa suposta demomidadiila é que, ao discursar a
160 oficiais, na sexta-feira 13, Lula criticou aes@lo do Brasil ao Tratado de N&o-
Proliferacdo Nuclear. E, segundo Bob, Serra, cose beesse recorte da fala de Lula,
anunciou para “60 atonitos militares — da ativaaeeserva” que Lula é a favor “em ultima
instancia, da bomba atébmica’. E com base na idgialemonizacdo de Lula pela midia” e
“por Serra, junto com a midia”, que Bob ironiza snai situacdo criada, remetendo a
possibilidade de a midia inventar que quem estactido a bomba atdémica é o “MST
dirigido pelo José Rainha”.

Héa a “dicotomizacdo” (CHOMSKY e HERMAN, 2003, p.9@) fato original, em
apoio a figura do candidato petista. Segundo Chgresklerman “(...) a abordagem da
propaganda a cobertura da midia sugere uma cleotodiizacdo sistematica e altamente
politica na cobertura de noticias com base em slidade para 0os importantes interesses
do poder? Com o cenario construido por Bob, acima, verifieagge a vitima da historia é

Lula, e, portanto, o vildo € Serra. Na construgé@bo fato de Serra ter “jogado baixo” em
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conotar a Lula os sinénimos do dito “deménio”, Bapara o bom do mal, o que é correto,
do que é incorreto, do que inventa situacOes Eras vantagem na batalha eleitoral, do
gue é transparente e, por isso, é “bombardeado’asmnciacées pejorativas e agressivas,
como “demonio”.

A criacdo da “dicotomizacdo” favorece um lado, wigtie o fato € dividido em duas
partes. Mas a problematica maior é que, na maimsaatos originais, ndo se encontra essa
dualidade. O fato real, nesse caso, sao as pasgiteipretacdes construidas pela midia do
discurso sobre o Tratado de Nao-Proliferacdo Nu@erLula e a deturpagédo, ou mesmao,
a gafe politica, de Serra sobre a ma interpretdgadiscurso do concorrente. E para isso,
Bob poderia trazer evidéncias sobre as “falhasrpreéacdes” da midia, mostrando
manchetes, e respectivos 0rgaos de imprensa, smisar dicotomizar o fato. Com essa
abordagem, Bob se posiciona em defesa do candid&poperando como seu intercessor
a possiveis aparecimentos deturpadores de suanmdggse posicionamento pro-Lula
recebe outro indicativo na segunda péagina da r@gem, em que se monta um
comparativo de “relacdes”, para provar que MST la k&m ligacdes distantes com a Farc.

A defesa, na reportagem, a favor de Lula contingara Bob ressalta que o PT tem
uma “carta na manga”, com um “cutucado”, quando&Seigr com a histéria do candidato

“preparado” atacando Lula.

A lista de abuses do PT — a espera de comandobétard pesada. Passa pelos
84 mortos na epidemia de dengue do ultimo verdandmp Serra era Ministro da
Saulde, e lembra que esta préximo outro verdo, épocgue cAedes aegypti
deixara seus casulos e voltara a denguear.

E lembra que “o PT tem ainda guardada a histériardizsdo em declaracdes de
bens de José Serra a Justica Eleitoral nas canpaehd994, 1996 e nesta de 2002".
Ambas as acusagfes contra Serra ndo trouxeram @eagpes, marginalizando a
informacdo ao nivel de descrédito, por ndo apreserdlor real enquanto informacao
veridica.

Na proxima edicdo, n° 209, referente a semanaa@®2lide outubro, na se¢édo “A
Semana”’, Mino Carta afirma que a revista “Cartat@hpscolhe Lula”. Apesar de diversos
indicios esclarecendo a escolha da revista peldidatio Lula, nessa edi¢cdo o editor
decidiu “escancarar” seu posicionamento. O mome@atece estratégico, jA que a data

dessa edicao é apenas quatro dias antes do pritmeioodas eleicdes. Mino Carta ressalta
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gue, diferentemente das escolhas editoriais dasmsouevistas, CartaCapital se colocou
como produto alternativo nesse segmento, optandd_pla abertamente. “CartaCapital

manda as favas a tradi¢cdo verde-amarela e dedalar@ssolha pela candidatura Lula. E
explica que enxerga em Lula a lideranga mais adikqa@ momento.” Ainda, Mino o

coloca como representante do trabalho, ou sejdosdnao povo, “(...) pela primeira vez,

um representante do trabalho”. Além de qualifichdomo grande negociador e
administrador,

Ele representa a chance de mudar a politica ecoabquie nos conduziu ao
desastre. Tem autoridade para gerir tensdes sam@ésentes. E negociador
adequado nas cortes internacionais, onde goza ide pnastigio do que gostaria
guem o ataca e o denigre.

Na mesma edi¢éo, o reporter Sérgio Lirio em “Endpies paz e amor”, da pagina
26 a 28, na secao “Seu Pais” mostra o candidatistgpetomo negociador, como
representante ideal para defender os interessempesariado, sem se esquecer da classe
menos privilegiada.

A reportagem traz depoimentos de nove renomadosesdamins que vao votar em
Lula, dizendo o porqué do voto e principais digetsi que um possivel governo petista
traria de favoravel a nacao brasileira. A repomagensmite a idéia de um partido que
dialoga, que procura a melhor decisdo buscandoda aje todos. Seérgio utiliza da fala do
acionista dos laboratérios Aché, maior industriantecéutica de capital nacional, Victor
Siaulys. Nisso, Lirio conduz o posicionamento pufalpor meio de declaragbes de fontes,
se ausentando da formula opinativa declarada.

Mas essa postura jornalistico-informativa ndo genee pela reportagem inteira.
Sérgio ressalta: “cristaliza-se em alguns setoliegpeessao de que Lula e o PT rednem as
melhores condi¢des de implantar um projeto nacjangbs alicerces estariam na reducéo
da desigualdade social e no incentivo ao mercadeucoidor interno”. Durante a
reportagem, houve dois trechos em que fontes “astaelas” ndo foram identificadas.

“Em 40 anos, foi a primeira vez que um candidabs procurou para conversar’,
disse um diretor da entidade a uma agéncia deiamtilcternacionais. A frase nao foi
publicada” e “A campanha petista tem recebidoios recados de grandes empresarios

alguns deles ligados a Serra, interessados em eanlthscretamente na canoa de Lula”. A
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entidade do primeiro trecho diz respeito a Feder&rasileira dos Bancos (Febraban). O
reporter Sérgio Lirio utiliza-se do “padrdo de ¢ac¢éo por presenca’ (ABRAMO, 2003,
p.26) em ambos os trechos citados acima, em geécale de comunicacdo, ou mesmo o
repoérter, menciona um dado que passa a existialjstitamente e “toma o lugar do fato
real”, criando uma realidade diferente da real guwiada pela imprensa. A presenca da
possivel fonte da Febraban remete a ligacdo ddaelgticom o voto em Lula, bem como o
italico do segundo trecho, em que concede existéacessa realidade do aumento do
empresariado votar em Lula e apodia-lo. Contudojfiv@rse, ao passo que ndo tem
sustentaculo, a generalizacdo das fontes nos saxtaalos hd também a manipulacdo por
inducdo (ABRAMO, 2003, p.33), em acreditar no qies a@lisseram, simplesmente, por
elas existirem na reportagem.

Na edicdo n° 25 referente & semana do dia 09 de outubro, o &djtda pagina
21, escrito por Mino Carta, “Escolhemos Lula hatmt&mpo, afirma a postura pré-Lula
da linha editorial da revista: “ndo faltardo vozesladas a favor de Lula. Entre elas,
CartaCapital. A escolha é coerente: Lula é a chdeceaudanca”. Mino Carta traz varios
momentos de sua vida no jornalismo, e 0s associapam concedido a Lula, sempre,
desde que trabalhava na reviltt € Coloca que nunca se filiou ao PT e afirma nédo ser
petista, mas que tem “admiracédo, respeito e amigadé.ula, além da convic¢do de que
um forte e maduro partido de esquerda, em um pai® © Brasil, € fator de progresso. A
histéria prova que os principes ndo recuam se ssdoeé ineficaz”. E ja contempla Lula
como o principe perto da vitéria no seu reinado.

Na edicdo n° 213, referente a semana do dia 23ittéro, na secdo “A Semana”,
sem estar assinada por Mino Carta como por nenhuiro frnalista, I1é-se no titulo “A
aguia da guerra e a pomba da paz’. O texto segmefaumato comentario, mas sem
assinatura. Nele, h& contida uma critica sobre rdramato das atrizes Regina Duarte e
Paloma Duarte se posicionando respectivamentefaaaddo marketing politico de Serra e
Lula. O comentario desenvolve a defesa de Lulanéro cita que Lula, “segundo as
pesquisas de opinido, estd a um passo de gankeic@oeresidencial’, a pergunta é: que

% Nessa edicéo a diagramagéo da revista sofre matiifes, as se¢cdes mudam de nome, na area paditica s
acrescenta a sec¢édo “ELEICOES 2° turno”, e o edited apresenta, como editorial mesmo (ao contdéri@a
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pesquisa?, do ibope? da CartaCapital? de quandodjefg a auséncia de fonte de pesquisa
para a atribuicdo desse dado torna a informacéeefaNa seqiéncia, julgou a atitude de
Regina Duarte, que foi mensageira da campanhacgéabik de Serra na TV, no horario
eleitoral gratuito, como simbolo “da busca da vétérqualquer preco”.

A partir dai, CartaCapital parte para a desqualfio da atriz em ressalva,
colocando-a como “analista improvisada e ndo coma dona de casa que, por ser atriz
bem paga, nunca viu faltar pdo a mesa. O brioaghgyostar deles como gostava, por
exemplo, Maria Antonieta”, e a associa a um “engajao equivocado”. Em contraponto a
figura de Paloma Duarte, que em resposta a Regaia TV, falar por Lula, coloca-o
como “pomba”, adjetivando o lado que ela estd sspr@ndo na disputa eleitoral em
debate no comentario, Lula.

No artigo “Lula, o mercado e a urna”, da colun@xtante”, de Antonio Delfim
Netto, ha uma afirmacéo de que o candidato Lulirmeau a aceitacdo dos mecanismos de
mercado para a administracdo econémica e, comasmoiculista ressalta que nas eleicbes
de 2002 oferece definitivamente a incorporacdo @ica® “corpo politico nacional”. E
atrela o candidato petista & possibilidade de fdaror peso a voz dos que nao foram
atendidos de forma razoavel nos ultimos anos”. iBoahdo na linha de contextualizar
Lula como o candidato mais adequado a 2002, Dd¥etto esclarece que a “possivel
vitéria de Lula nas eleicdes é a superacdo do aldstdinal para a consolidacdo dos
objetivos de uma sociedade mais ‘justa™. E dec¢lammencontro do favoritismo de Lula
gue espera “que a alternancia natural nunca malgte terrorismo econdémico imposto
pelo poder incumbente, como ao que estamos as®istibem como finaliza o artigo
declarando o voto em Lula, ndo precisando ser dpdPd isso: “(...) € com essa esperanca
gue votarei em Lula sem ter me convertido ao petism

Na ultima reportagem da edicdo, “Missao quase ssipel”, da secdo “Seu Pais —
ELEICOES”, realizada por José Roberto de Toledostéi um Lula experiente (expert
em politica) e vencedor. Roberto de Toledo esdatacee ha trés tempos no processo do
segundo turno, e afirma que Lula, na primeira etdganhou de goleada”, por ter

conseguido “amarrar os apoios de Ciro Gomes (PP®}eony Garotinho (PSB), além de

semana”), e no meio da chamada de capa, na pdbieate essa reportagem em analise de Bob Fesiande
Sérgio Lirio.
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aparecer apenas ao lado de vencedores”, mas a&guels sdo os vencedores. E termina a
reportagem com o dado do Ibope de que trés, deoqeiaitores, acreditam que Lula serd o
proximo Presidente da Republica.

No ultimo texto da analise, “Mudar para ganhasgrito por Amalia Safatle e por
Paula Pacheco, encontra-se depoimentos de tesmrgéstores de carteira e economistas
sobre os conselhos que dariam ao proximo presidbtas os depoimentos ndo trazem a
declaracéo do voto deles. O que ha de parcialidadexto que segue em seis paginas é na
sua introducéo, realizada pelos repoérteres, comeéotgue o0s entrevistados ndo véem
incompatibilidade entre os interesses do mercawnéeiro e os direitos sociais e citam
como justificativa a esse argumento apenas o depdamdo tesoureiro que nao quer se
identificar “hdn exemplos de governos trabalhistas que conviveram dom o mercado.
S&o os que conseguiram fazer os melhores goverdgsdciando “governos trabalhistas” a

campanha de Lula, também o atrela a possibilidad®ichprir o “melhor governo”.

ANALISE QUANTITATIVA

Na primeira parte da anélise quantitativa, tracarsa visdo panoramica da imagem
construida pela CartaCapital do candidato Lulaa p@pois visualizar em profundidade as
fontes utilizadas e a que partidos estéo ligadas.

Das 19 unidades de anélise vistas no item 4.2digdes de 18 e 25 de setenfiteo
2,9, 16 e 23 de outubro, foram contabilizados otal tde 08 reportagens, e 04 editoriais,
01 nota, 03 artigos e 03 entrevistas opinatjvafirmando 42% de material informativo e
58% de material opinativo.

De todo conteudo informativo, do género reportagd@®% (8 reportagens),

divulgado sobre a candidatura Lula nesta anal@@dclteve tratamento positivo, e nenhum

* Nas duas primeiras edicbes de setembro ndo fainelaclo material a respeito do presidenciavel Lula,
portanto ndo houve material para ser incorporadmwaanidade de andlise.

® Das cinco entrevistas citadas e analisadas no4t2pserdo incorporadas ao material opinativo apém@s,

em justificativa sdo apresentados pela rev@aetaCapitalcomo materiais opinativos, nas segdes em que se
encontram, bem como pelo contetdo apresentad@gg#rebro opinativo. A Ultima entrevista foi um pieg
pongue com varios profissionais, sobre projeto&ipos no geral e, portanto, foi apenas analisamldtem

4.2 deste capitulo. A entrevista com o candidatta ltambém entrou apenas no item 4.2 deste capitulo.
Optou-se por ndo quantificarem as entrevistasclagséo das trés que entraram no item 4.3 justiffmao

Seu grau opinativo e, portanto, necessario a analis
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teve posicionamento neutro, como o esperado p@@nero em questdo, que prima pela
neutralidade e objetividade jornalisticas.

De todo contetdo opinativo (género opinido) rettataobre a candidatura Lula, o
total de 58% (04 editoriais, 03 artigos, 01 not@3eentrevistas opinativas), em 100% foi
atribuido um tratamento positivo ao candidato fsetis

Andlise das Categorias:

Primeiro sera retratada a andlise do material nmétivo (42%), em separata do
material opinativo (58%).

Partiu-se da hipotese de que a revista CartaCalas&involveu uma postura parcial
diante das informac¢des sobre as eleicdes 2002spatidico do presidenciavel Lula. Para
tanto, as categorias de analise tracaram um poaitiento mais claro nos seus itens, ja
demarcando possiveis visfes construidas de Luta.i€sm, selecionaram-se cinco itens, na
primeira categoria, diretamente ligados com o peofistruido sobre Lula, pela revista, que
séo: popular, controlado pelo marketing politiconr a formagéo escolar em curso técnico,
capaz de administrar o governo e honesto. O eigdit@o para separacdo desses cinco
itens foi: sim, ndo e sem posicionamento.

Das oito reportagens (42% do material analisade)s atrelaram Lula a uma
imagem popular, enquanto as outras duas reportaggmgiveram posicionamento no
guesito “popular”. Uma reportagem disse que Lula @acontrolado pelo marketing
politico e sete reportagens ndo se posicionaramt@ua questdo do marketing. Cinco
reportagens ndo se posicionaram quanto a formagidae de Lula ser de nivel técnico e
trés reportagens defenderam a figura de Lula, mmeando que n&o se importavam com o
grau de escolaridade para afirmarem que o achapanaao politicamente. No item sobre
se Lula é capaz de administrar 0 governo, verditase quatro reportagens nao se
posicionando e as outras quatro restantes se @oaiaim de maneira favoravel a mesma. E
no ultimo item, sobre a honestidade de Lula, comsiem-se quatro reportagens sem
posicionamento sobre o adjetivo honesto e outragr@uassociando-o a ser um candidato
honesto.

Na segunda categoria de andlise especifica paraateriat informativo, oito
reportagens (42% do material informativo analisadédram quantificadas as

especializacdes das fontes utilizadas para congpoe@ortagens. A categoria de anélise
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separou 0 eixo de itens que corresponde as foriézadas em: politico partidario,
psicologo, empresério, pesquisa (bibliogréfica eirdgituicbes de pesquisa), filosofo,
cientista politico, economista e meios de comu@dicaassessorias de comunicagdo e
orgaos de imprensa).

Constataram-se 31 fonfestilizadas em oito reportagens, das quais a nagiori
dezoito fontes, foram politicos partidarios. Nesgsm “politico partidario” apurou-se que
eles sao citados, com depoimentos ou falas redyzislso quando suas falas ndo eram
apenas mencionadas a partir de outro érgdo de msgreSao eles: Lula, José Dirceu,
Clésio Andrade — PFL (vice de Aécio Neves), AlbéBmldman — integrante do comando
de campanha do PSDB, Senador Tasso Jereissati B, P8Ibnio Carlos Magalhaes, José
Sarney, Roberto Requido — PMDB, Delfim Netto — Daga Federal PPB Anthony
Garotinho, Maguito Vilela — PMDB de Goias, Alvaria® — PDT, Serra, Juarez Quadros —
Ministro das Comunicacdes, Walter Pinheiro — lider PT na Camara, José Carlos de
Almeida — coordenador do comité petista, Flavioriebach — Ministro do Superior
Tribunal e José Alencar.

O outro item, que também foi referenciado pela®ntegens, foi o “empresario”,
gue obteve seis fontes, trazendo a opinido da a@eglos empresarios para o
desenvolvimento das reportagens, foram os seguiMiesor Siaulys — acionista dos
Laboratérios Aché, Eugénio Staub — presidente @ai@nte, Sérgio Haberfeld — presidente
do Conselho de Administracdo da Dixie Toga, Pallaf S presidente da Associagédo
Brasileira da Industria Téxtil (Abit), EI6i Pietaadministrador da Aché em Guarulhos e
Oded Grajew — presidente do Instituto Ethos.

Seguindo, houve uma fonte do item: “economista’isLBaulo Rosenberg, trés
fontes de “pesquisa”, Ibope, Vox Populi e Mauro libau— diretor do DataFolha e duas
fontes “meios de comunicacao”, Bernardo Ajzenbeognbudsman da Folha de Séo Paulo
e e-mail repassado de Silvana Tinelli.

Além dos itens preestabelecidos, houve um conslttioninho Marmo Trevisan

cuja area de trabalho nédo foi citada, seu depoonfatda area econémica, mas sem a

® Foram identificadas 31 fontes, mas as que seanah nos itens da analise foram 30 fontes.
" Antonio Delfim Netto mantém uma coluna sobre jmiie economia, “Sextante” na revi§tartaCapital
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clareza de sua especializacdo, optou-se por nég-lacno item “economista”. Também
houve treze pessoas no evento da Louis Vuittonpdpdoram interrogados por Bob
Fernandes sobre em quem votariam para a presigdéaoiaPedro Albuquerque — cirurgiao
plastico, Hiram Maisonnave — vice-presidente doilidar (Banco de Paris e dos Paises
Baixos), Alicinha Cavalcanti, Dayse Gasparin, SilvBalbino — seguranca, Nélia
Longobard, Held, Roberto Gasparin, Cladia Liz, Bocia, Eliana, Juliani e Venancio —

” W

DJs. Os itens de “filosofo” “cientista politico”“psicélogo” ndo foram consultados pelas
reportagens da CartaCapital

O item “politico partidario” foi mantido isoladoanalisa os partidos que as fontes
representam, para compreender pontualmente quajarbislos e frentes politicas que
apdiam. Foi separado em nove partidos mais comupsid, PDT, PFL, PBSPMDB, PL,
PPB, PSDB, PSB, PTB e PT. Identificaram-se deZoittes “politico partidario”.

O PDT foi utilizado uma vez nas reportagens coomigf, com o Senador Alvaro
Dias. Com apenas uma citagdo, o PSB e PPB foramneregfiados respectivamente por
Anthony Garotinho e Delfim Netto.

O partido lider de fontes foi o PSDB com seis nemdberto Goldman — integrante
do comando de campanha do PSDB, Senador Tassssaéirei PSDB, Juarez Quadros —
Ministro das Comunicacdes, Flavio Bierrenbach —idfin do Superior Tribunal e Serra. O
PT teve quatro fontes citadas: Lula, José Dircealté/ Pinheiro — lider do PT na Camara e
José Carlos de Almeida — coordenador do comit&tpeti

José Alencar foi a fonte utilizada do PL, e Jos&i&ae Antonio Carlos Magalhaes
foram as fontes do PFL.

As duas fontes do PMDB foram Roberto Requido — PMDBaguito Vilela — PMDB de
Goias.

Neste Ultimo detalhamento da andlise quantitatbesdo apresentados os dados

referentes ao material opinativo (58%), no totalrée artigos, quatro editoriais, uma nota e

trés entrevistas opinativas.

8 Antoninho Marmo Trevisan é proprietario da TremigaAssociados, uma empresa voltada para pesqaisa d
auditoria econdmica.
° N&o houve fontes do PPS e do PTB.
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Cinco itens foram selecionados, na categoria qagato perfil do candidato Lula,
exposto nas entrelinhas e posicionamentos madoaitio material opinativo. Esses cinco
itens foram mantidos do material informativo (42%)e s&o: popular, controlado pelo
marketing politico, ruim a formacg&o escolar em gcutécnico, capaz de administrar o
governo e honesto. O eixo analitico para separdedses cinco itens foi: sim, ndo e sem
posicionamento.

Dos 58% do material opinativo analisado, 11 unidadie analise, nove atrelaram
Lula a uma imagem popular, enquanto duas ndo seigguaam. Duas unidades disseram
gue Lula ndo é controlado pelo marketing politicdez ndo se posicionaram quanto a
guestdo do marketing. Sete unidades néo se paasiaibnquanto a formacao escolar de
Lula ser de nivel técnico, e quatro ndo acharam asisa formacgao de Lula. No item sobre
se Lula é capaz de administrar o governo, verif@®uque todas as onze unidades
analisadas apontam Lula como capaz de administPaesidéncia da Republica, ou seja,
todos os articulistas se posicionaram a favor dhildade de Lula como Presidente. E no
ultimo item, sobre a honestidade de Lula, consiatese trés unidades de andlise ndo se

posicionando sobre a honestidade de Lula e oitecesxlo-0 a uma figura honesta.
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