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O populismo na producéao de José Nelo Lorenzon

Fico me desafiando o tempo todo em como
transformar o assunto do dia ou da semana
em algo mais elastico no tempo...
Angeli (2004)

Resumo

A pesquisa tem como objetivo compreender elemetddsimor na imprensa,
especificamente da charge, enquanto manifestagdorgoativa, inserida no processo
histérico brasileiro do movimento politico populisManifestado na ambiguidade do
discurso politico autoritario e paternalista, confe Martin-Barbero (2003), o populismo
se reflete nos argumentos das caricaturas de #ed brenzon publicadas na “Folha da
Noite” de 1948 a 1963 0rpuse objeto do trabalho, atendendo aos propositaistorso

liberal defendido pela empresa Folha da Manha S.A.

1. A charge
Ja& nos séculos XVIII e XIX os esquetes teatraigrtos e satiricos dialogos realizados nos
intervalos para as grandes trocas cénicas - auaitica composicdo das operetas comicas e

do teatro de revista. Os temas encenados revezseantre a critica aos costumes e a

! Bacharel e Licenciada em Histéria /USP, Mestrefeas Visuais pela UNESP, com a dissertacdo "Ura daccidade”
e Doutora em Ciéncias da Comunicac¢édo na ECA/USR actese "Humor e Populismo: o desafio diario hasges de
Nelo Lorenzon (1948 a 1963)", Prémio de Melhor Bisgno Troféu HQ Mix 2006.
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sétira politica, por meio de convencdes cenograficda dramaturgia especificas do local a

ser encenado, como a figura-tipo do caipira ingéadaptado as revistas nacionais.

A caricatura na imprensa, a partir da consagrag&gpdrsonagens-tipo no género teatral,
abandonou o aparelhamento dramatico, afinando-se aoatualidade. Adaptou os

elementos expressivos dos esquetes, consideradasesfao publico, como a economia de
tracos e movimentos, e, sobretudo a fruicdo doeprazaracteristicas essenciais das
formacdes psiquicas carregadas de comicidade, tooeva mais eficaz a transmisséo de
conteudos, estabelecendo-se dentro de duas coesepsgtio-culturais proprias da

linguagem jornalistica. A primeira que relacionausau avanco tecnoldgico, iniciado com
a litogravura, desenvolvida pelo autor teatral &lSenefelder, por volta de 1796, quando

procurava uma forma mais agil de imprimir seusa®e@ partituras.

A segunda concepcgédo provem do interesse da paagad do jornal enquanto veiculo de
comunicacdo de massa, (MELO, 1994, p. 183) pomrigatura, formada na inter-relagéo
do texto (legenda) e na forca da imagem, com séenp@l de seducdo, tornou-se um

instrumento eficaz de persuasao do publico leitor.

No Brasil, a caricatura, adotada em sua versacdsasharge,acabou adquirindo na
imprensa o significado diretamente relacionaddigasgrafica a um determinado
acontecimento politico, enquanto manifestacao carativa condensadora. Toda a charge

portanto em sua esséncia critica um personageongfisacontecimento politico.

Forjadas no tecido histérico e social, as represées humoristicas como as charges
possibilitam a critica @ ambiguidade que rondascutiso do politico, oferecendo, enquanto
producdo artistica na sua busca pela condensacaocoenéncia diferenciada de outras
formas de representacfes plasticas. A producaevstarainda como uma fonte historica
fundamental ao debate politico, por desmistificagroder e incentivar o envolvimento de

pessoas comuns nos assuntos do Estado (BURKE, 2008).
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Nesse sentido consideramos como objeto de estymtodaicdo de José Nelo Lorenzon
(1909-1963) para o jornal “Folha da Noite” no pddale 1948 a 1963 ingressando num
campo interdisciplinar de analise, com possivesizis que porventura o excesso de
motivacdes tedricas despertadas pelas chargesnpossaenredar. O material pesquisado,
pleno de argumentos relacionados a cultura pqliticédiu na analise das intervencdes da
linguagem e constituicdo dos atores e do sisterliticpo Pensar a politica a partir da
comunicacdo, segundo Martin-Barbero (2004), sigmifpdr em primeiro plano os

ingredientes simbdlicos e imaginarios presentepmsessos de formacao do poder.

Os elementos biograficos do caricaturista, escritmivogado e professor, permitem
dimensionar o quanto sua formacéo e atividade® estielacados com a historia de Séo

Paulo.

O percurso do artista inicia-se em Ribeirdo Prieterior do Estado, onde nasceu no dia 1
de junho de 1909, realizando seus estudos primarsesundarios nessa mesma cidade. De
origem italiana, Nelo veio para a capital com alfalade de cursar a Faculdade de Direito
no Largo de S. Francisco, centro de formacado iciiedé e de resisténcia politica,
concluindo o curso em 1932. Em sua passagem pelald@ae, dirigiu e colaborou

intensamente em jornais e revistas académicas.

A producgédo poética de Nelo era invariavelmente g@othada de caricaturas e ilustracoes
gue se espalhavam pelo territério académico poo mwas revistas: “Académica”, “XI de
agosto”, “Problemas” e “Roteiro”, cartazes de canm@ae o jornal produzido pela
comunidade de Ribeirdo Preto, “Terra Verme]mey periodo de 1932 a 1937.

Com o endurecimento politico do Estado Novo, ardpliapés a criacdo do Departamento
de Imprensa e Propaganda em 1939, o artista redarmaterior do Estado de S&o Paulo,
sendo nomeado professor de Lingua Portuguesa e84 a Escola Normal de Santa

Cruz do Rio Pardo, atual Escola Lebnidas do Anmdigita.
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Voltando para a capital, foi nomeado em 1947 pan@sma catedra no Colégio Fernao
Dias Pais, no bairro de Pinheiros onde residinstamando-se em simbolo do ensino
rigoroso, recorrendo a uma metodologia diferenciBdalicou seus desenhos no “Jornal de

S. Paulo; “Diario da Noite” e finalmente nas “Folhas” até6B9 quando faleceu.

Aliado aos aspectos visuais e linguisticos propiasaricatura, como a sintese, a ironia e a
parddia na génese de seu trabalho, Nelo presemocatater essencialmente provocativo

na formula da derriséo ao refletir sobre as anilades e contradi¢des politicas.

A despretensao de seus desenhos provém da cldmeearelade do traco, ao mesmo
tempo que revela o elaborado movimento em capartagiidade da retorica politica,
alids, muito bem supridos por nossos representgrassuindo sua for¢a na capacidade de
deslocéa-los em simbolés partir da associacdo do personagem instaurackricatura,

como num cartum, o que permitia, conforme Gombrich:

O encontro da estampa simbélica com a nova arte dearicatura oferecia vantagens ao
cartunista. A reducdo da fisionomia a uma férmula onveniente tornou possivel manter
determinados politicos constantemente diante doshals do publico em todos os tipos de papéis
simbdlicos. (GOMBRICH, 1999, p. 135)

Uma relacdo que se instaura na critica, obsen@aepectativa, produzidas no cenario de
redemocratiza¢do nacional (1945 a 1964) em meipa@sloxos politicos, ap6s o periodo

do Estado Novo.

2. A marmita

2A adogao de simbolos era recurso largamente wlilipelos politicos e conseqiientemente pelo changist identifica-
los.
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Criado por José Nelo Lorenzon, seu personagematgie constante, o Zé Marmiteiro, foi
publicado inicialmente em abril de 1946 para o fidbde S. Paulo®. Em 1948 passou a
ser veiculado na “Folha da Noite”, jornal sob a&d&o de Nabantino Ramos. A origem de

seu nome se liga a uma polémica politica articuteta{ugo Borghi.

LORENZON, José Nelo. Zé Marmiteiro e Chuvisco. Bigst

Hugo Borghi, deputado e proprietario de radiosegrdnte do movimento queremista,
favoravel a manutencdo de Getulio no poder, emorazduma série de interesses
econdmicos, se empenhou na campanha do genereb Eiaspar Dutra (PSD) nas elei¢cbes

para presidente da Republica de dezembro de 45.

Borgui, aproveitando-se de um discurso realizadd eatro Municipal do Rio de Janeiro
do candidato Eduardo Gomes (UDN), que declararapndcisar dos votos da “malta de
desocupados que freqientavam os comicios de Gataligas”, inverte taticamente o
sentido do pronunciamento, destacando que o temadtd” designava também grupos de
operdrios que percorrem as linhas férreas levana® marmitas - 0s marmiteiros - ou seja,
grande parte da populacdo de baixa-renda (BELOCHABREU, A . A, 1984, p. 416).
Hugo Borgui divulgou entdo o sinbnimo em suas dio Rio de Janeiro e em Séo Paulo,
conseguindo provocar, em 48 horas, a indignacamdte o pais contra Eduardo Gomes,

resultando na eleicdo de Dutra como presidentesgaliilica.

30 “Jornal de S. Paulotlirigido inicialmente pelo escritor Guilherme demngida, mas coordenado pelo jornalista
Herminio Sacchetta surgiu de uma dissidéncia dgrupo de jornalistas da “Folha de S. Paulo” enbl8ééscontentes
com a venda do jornal a Nabantino Ramos.

* Acervo Familia Lorenzon.
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A figura do “marmiteiro”, associada aos problemas piecéria condicdo alimentar e
assistencial ao trabalhador, tornou-se um eleméatcesisténcia politica, espalhando-se

pelo pais por meio do radio.

Apesar da adogdo do nome Zé Marmiteiro, inicialmeadentificado ao politico Hugo
Borgui, as charges, diferencialmente, apresentasapersonagem de Nelo Lorenzon
condensando a imagem do trabalhador que atuavadadatiia, destituido dos apelos de
reivindicacao sindical empreendidos pelo movimemgerario na década de 80, como o Zé
Malho e o Joédo Ferrador.

O Zé Marmiteiro de Nelo assemelha-se a um bonactém, formas arredondadas e
fisionomia simpatica e irdbnica, mediando as relag@etre Estado, sociedade e politicos,
seguindo a linha editorial, contraria ao populisiestia-se com roupas de operario: o
macacao remendado; uma chave no bolso; a marmitaueho, motivo de seu sobrenome,

sempre acompanhado por seu cachorro, o Chuvisco.

O Zé Marmiteiro, como uma figura pendular que psspaos extremos da sociedade em
didlogos com as caricaturas de politicos e perssagopulares, se insere no movimento
de adaptacdo as novas condi¢cdes de existénciaad@mdas populares, em sua teia de

demandas, opressao e aspiracdes no periodo derdéragdo politica.

Embora de aparéncia expropriada, nesse sentidmaatn o papel das figuras-tipo, como
0 Zé Povo, o0 Jubé Bananére e do Juca Pato, persengge estavam atrelados a imprensa
da Republica Velha, Nelo Lorenzon produz o Zé Mtgima, no cenario da industrializacéo

e de uma configuracao politica diferenciada.

Detendo-nos sobre a compreensao da articulacde déarmiteiro e a ideologia populista,
podemos perceber que a presenca do personagemointaegestratégia do jornal num
momento historico de formacdo de uma nova demanclal sque comecava a se destacar
no mercado consumidor, consciente de sua repréisetdgde politica. A mudanca da
funcéo social da cultura, compreendendo o sigmificda presenca das massas na cidade,
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era pressentida pelo jornal no sentido de suaratég, antes da subversdo. A intencao das
“Folhas” ao valorizar o aspecto imaginario era aanp seu alcance no mercado, de uma
forma a ressemantizar as demandas e expressdoesssa@arantindo sua hegemonia
comercial.

Do periodo inicial da empresa “Folha da Manha” &211 até a incorporacao por Octavio
Frias e Carlos Caldeira Filho, no segundo semdstf962, além Nelo Lorenzon e

Benedito Bastos Barreto, o Belmonte, que atuaranoathargistas, podemos destacar os
nomes de Abilio Corréa, criador do Zé Farol; PLa&; Orlando Mattos e de desenhistas
das agéncias internacionais especialmente a emg@atina, formada por Luis J. Medrano
e Divito, criador de El otro Yo del Dr. Merengue paraguaio Guevara, preservando
inclusive na atualidade, a aposta na distincdosdadas imagens e em seu poder de

comunicacdao direta.

A auséncia de trabalhos que mencionem a atuaclleldd_orenzon na imprensa pode se
relacionar a falta de seu nome, assim como dereaendlistas da época, no classico
trabalho de Herman Limddistéria da Caricatura no Brasil” (1963), somadzagéncia de
pesquisas que enfoquem a producao dos jornaisdatNoite”, “Jornal de S. Paule’a

rara producao de periddicos da Faculdade de Dideitdniversidade de Sao Paulo.

Nelo Lorenzon, empregou a retérica da ironia nawdacédo entre a legenda e a imagem, de
maneira menos contundente do que a utilizada paisopagem do humor grafico mais
conhecido desse periodo - O Amigo da Qmgedo em 1943 por Péricles Maranh&®.
ironia empregada por Nelo possibilitava a percemaE® opcdes linglisticas adotadas na
charge, residindo no fato do enunciatario recornheggarticipar ativamente de sua “nédo-

sinceridade” ou inversdo semantica.

Dessa forma, os elementos compreendidos no prodadsomogeneizacao promovido pela
indUstria cultural, eram subvertidos na operacdoNeéé que possuia a intencdo de

esclarecer, sublinhando as contradicdes e conftitmsmomento de incorporacdo das
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camadas populares na vida politica, pelo menos agnmgulegitimadora de seus

representantes.

No movimento da mudanca, a cultura popular, sobcass condicbes de existéncia, foi
adaptada lentamente as novas demandas e relag8sango a mediar, isto €, encobrir as
diferencas e reconciliar os gostos (MARTIN-BARBERXD(3, p.181).

A critica produzida pelos trabalhos de Nelo Lorenzevelava seu desafio diério,
consciente de sua influéncia enquanto formadores@enas de alunos, em seu trato na
escola e na opinido de seus leitores. Ao atendexectativas internas do jornal, o artista
compreendia em seu trabalho uma dimenséo soaakporando os elementos irreverentes
das ruas, a coloquialidade dos relacionamentoslieglaagem, permeando assim também
0S anseios gerados em meio ao desenvolvimentoairban

Com o dominio da linguagem e da intertextualidamketdmas, Nelo Lorenzon, como
homem de esquerda, simpético as posi¢cdes do P&@uichainista, driblou o discurso do
jornal* Folhas , voltado ao “desenvolvimentismo como fator de sagea” (MOTA e

CAPELATO, 1981, p. 179), recorrendo as caractedstpolifénicas proprias da charge.

Utilizou-se do completo dominio da lingua portugueara compor trocadilhos,
transformando o “falar errado” em argucia, parodaaa retorica politica. Ao tratar a
percepcdo dos personagens populares, Nelo procangpreender como as classes
populares decodificam os produtos simbdlicos daadominante, entre eles a imagem
de Sao Paulo como o grande centro industrial dg pedpagada também pelo jornal. As
imagens apresentam uma cidade sem referéncias panat os recém chegados habitantes,

guanto para seus antigos moradores. A cidade giistaecia, tornava-se periférica.

A charge, que requer um entendimento do contexiteogporaneo a0 momento exposto,

permanece ser o mais fiel diagnostico dos problensisiacdes que insistem em se
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perpetuar. Abandona assim o lastro do efémerocedpente quando se mantém

condicionadas a organizacao da estrutura urbaagoga politico.

O conceito de populismo se desprende nas artiegdgpdliticas registradas pela argucia de
Nelo Lorenzon. As criticas mais constantes obsewados desenhos tratavam do
distanciamento dos politicos em relacdo ao eleltbepds as campanhas, a corrupg¢ao, aos

interesses politicos e ao fortalecimento do apaischo.

As referéncias sobre a atuacdo dos politicos pgidm as novas formas de relagdes sociais
instauradas, somente viaveis em razdo do aumenfmarigipacdo politica das massas
urbanas, efetivando sua luta pelos direitos a neradsalde e a educacédo e no que elas
poderiam ser decisivas ao eleger, por exemplo,li@afargas em 1950 ou Janio Quadros

para Prefeito de Sado Paulo em 1953.

Preservando os aspectos formais na caricaturéistaggroduz um humor intrinsecamente
relacionado ao riso de zombaria. O “rir de”, es&Bspnte em todos os aspectos da vida
fisica, moral e intelectual do homem, um riso qgiéesa a sério, € um riso que zomba, mas
ndo de si, € um riso, e a expressao € bem revalagloe “goza da cara dos outros”
(PROPP, p. 42). O riso para Propp acontece na bleidaalos defeitos exteriores, quando é
percebido um sinal que contraria as regras morisscas, presentes nas desproporc¢des,

destruindo a falsa autoridade e a falsa grandeqaetkss que sdo submetidos ao escarnio.

Os recursos técnicos da época, enredados nhums@processo cromatico das imagens,
eram indicadas pelo artista. A publicacdo das @sangorria apds o emergir dos
acontecimentos, geralmente dois ou trés dias degoisazao do processo técnico que
envolve a producéo do jorrmaNao havia a simultaneidade contemporanea, asehamy
periodo eram em sua esséncia formadas na continglygacontecimentos. Levavam em
consideracgdo os argumentos presentes em outrasgulaisl em dias diferentes, ou

interpretavam um determinado assunto, como as carapgoliticas propostas pelo jornal.

°Atualmente a velocidade da informag&o permite qdesenho seja feito em até duas horas antes danfectio do
jornal.
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Os desenhos de Nelo resultaram numa producdo elacheia de movimento, em

consonancia aos interesses populares. O efeiteeuléhsmor estava na descoberta das
relacdes entre o texto da legenda e a imagemudegira falsa autoridade, desnudando as
verdadeiras intencbes do poder. Tentamos, assim dasafio, perpassar algumas dessas
condicionantes, sem a pretensdo de dar contaidaudé de relacbes sociais presentes no
trabalho de Nelo, nem esclarecer o que “esta poasiedos acontecimentos, mas pontuar
alguns elementos do contexto social e politicosgmtes na historiografia e nas relacdes
intertextuais produzidas no préprio jornal que fmk®m uma nova fruicdo de sua obra,

compreendendo os motivos que levaram alguns das éapersonagens em especial serem

escolhidos para evocarem o riso, ou a indignacao.
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