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Resumo

Traz-se para discussao, neste trabalho, a histisigl do jornalismo impresso, com

especial atencdo para o jornal Folha de S. Paélm,se considerando como ponto de
partida o contedudo, mas sim a forma, a linguagesnaliadotada pelo veiculo aqui

analisado. O que se observou foi que, a forma,ageém e a identidade de um jornal

trazem um discurso implicito que geralmente é desderado por estudiosos em

detrimento do aspecto textual. Percebeu-se queectsvisual do material impresso

assume caracteristicas e sofre influéncias deuotaios, de modo que possa concorrer
com eles em busca da atencéo de leitores.
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Introducao

Forma e contetudo foram termos que na maioria dassvforam usados como
antagonicos. Quando o assunto € o jornalismo, &em4idéia de que a informacao, ou
seja, o conteudo textual das paginas de um jognalmais importante. No entanto, nao
se deve esquecer que a forma, a diagramacéao, @sid&p das palavras e imagens no
papel, também sdo uma forma de comunicacéo, gersdresequecida quando se pde em
discusséo o jornalismo impresso.

Nos dias de hoje, é importante pensar o aspest@ivdo jornalismo impresso,
uma vez que ha a necessidade de um produto coroiamabse destacar em relacdo aos
outros. Na sociedade da informacéo, a producédocexag de noticias e o surgimento a
todo momento de novos veiculos de comunicacdo &ssa visibilidade essencial para
a sobrevivéncia da empresa de comunicacao joricalist

A linguagem visual adotada por um jornal funcionano a embalagem de um
produto informacional, e a partir do momento em @ugornalismo passa a ser
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produzido nos padrdes de uma indastria comunicakiete necessariamente adota uma
identidade visual na tentativa de se destacar éaga@ a seus concorrentes. A forma
torna-se a publicidade visual de seu conteudo.

Dessa forma, pretende-se neste trabalho trazedsaassao a historia visual do
jornalismo impresso, com especial atencado pararraljd-olha de S. Paulo, ndo se
considerando como ponto de partida o contetudo,sinas forma, a linguagem visual
adotada pelo veiculo aqui analisado. Qual o aspeisieal dos primeiros jornais
brasileiros? Que mudancas ocorreram desde do idé&cisua producdo até os dias de

hoje?

Alguns conceitos

Alguns termos sdo de extrema importancia quandoate da linguagem visual
de um material, seja ele jornalistico ou ndo. ®fimas relacionados & comunicagao
visual, e que ajudam no entendimento do jornalisnmesso como algo com forma e

conteudo visual. Mas o que seria a comunicaca@Nsu
De acordo com Bruno Munari (1997, p.16), a comuédoavisual € um

Tema vasto que vai desde o desenho a fotografiglastica, ao
cinema: das formas abstratas as reais, das imagEnsicas as
imagens em movimento, das imagens simples as irmagenplexas.
(...) Tema que compreende toda grafica, todas pressdes graficas
desde a forma dos caracteres a paginacdo de ud, joesde os
limites de legibilidade das palavras a todos osomgue facilitam a

leitura de um texto.

Tendo em vista essa conceituacdo, é possivel @vsgoais 0s principais
elementos que comunicam algo visualmente: formasiraibs e reais, imagens,
caracteres de textos e a diagramacao de um jdmialelementos sempre foram usados
nos materiais impressos. Rafael Silva Souza afqueadiagramacao € “a atividade de
coordenar corretamente o material grafico com eri@tornalistico, combinar os dois

elementos com o objetivo principal de persuaditor” (SILVA, 1985, p.45).
De acordo com Quadros (2004, p. 4)

a informacgéo visual ajuda os leitores na sua vidaad Ela
organiza o conteudo com rapidez e torna seu consuai®
facil, inclusive daquelas por¢cdes menos intereesaniA
preocupacdo com o tempo dos leitores se convetteufator
essencial no desenvolvimento de um projeto grafieoum
jornal. E preciso saber desenhar as informacéganma-las na
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pagina, articula-las no contexto do veiculo e pnan@ acesso
rapido as areas de interesse do leitor.

A persuasdo, de modo geral, é pratica associadprseso conteudo textual.
Com freqUéncia, ndo se discute a existéncia deiscardo visual. Geralmente, limita-
se a andlise do discurso de um texto, a opinidandeautor. Porém, como se pode
perceber de acordo com as citacdes dos dois aut@rasan discurso visual aliado ao
discurso textual.

Cada jornal impresso possui a sua identidade visarala tentiva de “persuadir
o leitor” da qual fala Silva (1985). A identidadiswal de um impresso é construida por
meio da utilizacdo de tipos de fontes, da formaac@s imagens sao dispostas em
relacdo ao texto, do alinhamento adotado, dazagdio de infogréaficos, e da utilizacédo
das cores. Cada jornal possui seu estilo, na temtate se diferenciar de seus
concorrentes, afinal, sdo produtos para consumoprifeira pagina de um veiculo
impresso funciona como a 'embalagem' do produtorano precisa reunir elementos
de identificacdo atrativos que facam com que @reitveja e reconheca em meio as

demais ‘embalagens™ (Hoeltz, 2001).

Os primeiros tempos

A comunicacdo visual se mostrou uma forma de caragéo eficiente em
meados do século XIX, quando o mundo, de manena,ggassava por um profundo

processo de urbanizagéo.

O crescimento do niumero de pessoas nas cidadesrfezjue fosse necessario
informar aos cidadaos, por meio de composi¢coesaidsas regides de uma determinada
localidade, os novos produtos que surgiam e quen @@ utilidade para o grande
publico — por meio de andncios —, além das noticrg®rtantes para os habitantes
urbanos — tais como as que tratavam de doencgsda.é

Dessa forma, houve um aumento na producdo de ssgsedos mais variados
tipos. De acordo com Rafael Cardoso (2004, p. 88)r& as mercadorias cujo consumo
mais e expandiu no século 19 estdo os impresstumide as espécies, pois a difusdo da
alfabetizacdo nos centros urbanos propriciou urdadsiro boom do publico leitor” .

No Brasil esselfoonf ndo se deu necessariamente no século XIX. P@acdo

pequeno numero de pessoas alfabetizadas e de ueracémenor ainda de leitores, o
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jornal impresso e as revistas s6 come¢am a secdesia sociedade em meados do
inicio do século XX, periodo do surgimento do grifatha da Manha do qual faz parte
a Folha de S. Paulo.

Em 1921, quando ainda efmlha da Noite (1921), o aspecto visual do jornal
impresso ndo passava de um amontoado de blocasxdedom alguns espacos em
branco, mas nado se visualizava nenhuma tentatiwvaogtacdo no que estava impresso,
a nao ser o destaque dado ao nome do jornal. Udedistava longe de ser agradavel e
as letras participantes da composicdo eram de tamarinimo. Pode-se perceber a
existéncia de uma noticia principal, mas ndo h4 unidade visual. Os caracteres ndo
tinham o mesmo tamanho, e o planejamento visugirerdrio (FIG. 1).

Muitas foram as escolas de arte que influenciaragsoraposicdo visual do
material impresso produzido nessa época. Allen ddurl (2002) aponta para os
movimentos Art Nouveay Expressionismo, Futurismo, Dadaismo, Surrealismo,
Construtivismo,Art Décq De Stijl e Bauhauscomo o0s principais responsaveis pela
caracterizacao visual da pagina impressa e queasédastaram ativamente durante as

trés primeiras décadas do século XX.
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Figura 1: capas dos jorndslha da Noitee Folha da Manha

Rafael Cardoso (2004) aponta para os estilos mi#lisados pela imprensa

brasileira nesse periodoad nouveale oart deco Para ele, art nouveau

esta associado na imaginagdo popular com a siradeside formas
botanicas estilizadas, com uma profusdo de motiffosais e
femininos em curvas assimétricas e cores vivgs Q.art nouveau
também abrange a austeridade de formas geométriaagulares, a
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contencdo de contorno pronunciadas, a severidag#ades retos e
delgados. (CARDOSO, 2004, p. 86)

O autor ainda caracteriza axt decdé como “menos ornamentado e mais
construtivo, menos floral e mais geomeétrico, memi@&Anico € mais mecanico, menos
um entrelacamento de linhas e mais sobreposi¢c@tades” (dem, Ibdemp. 86) o que

faz com o que os dois estilos se complementem.

Porém, essa utilizacdo de estilos aparentementwalos, pode gerar davidas
ao leitor. Onde todos esses ornamentos poderiantizados no material impresso de
um jornal ou revista? Esses recursos visuais erars utilizados no Brasil em revistas,
como forma de bordas de paginas ou de destaguaes@das colunas. Eram recursos
utilizados para chamar atencdo e constantemeriieadtis pelas propagandas que

existiam nos impressos.

No caso da Folha da Noite (FIG. 1), pode-se afimnatilizacado dart nouveau
no nome do jornal. E perceptivel a sinuosidadefolasas da fonte utilizada para dar

nome ao jornal.

O jornal impresso como a tela de Cinema e TV

Apés a influéncia dos movimentos artisticos, o e@arento do cinema e da TV
também interferiu na producéo dos impressos. Agfaffita, ainda em preto e branco, foi
adotada de forma a chamar atencao dos leitoresoparatetdo escrito. O apelo visual

do jornal ganha forca com as criacGes do fotojcmel.

O Folha da Manha (1925) — a versao matutina 8Bolha da Noite— trazia uma
diagramacdo menos suja e mais destaque para asasiaionsideradas importantes.
Havia uma proximidade entre os blocos de textos spigelacionavam e ha até a
insercdo de fotografias em suas primeiras pagioagpwvando o desenvolvimento de
novas técnicas de impressao. Porém, ndo ha aindamnicade visual. H4 uma tentativa

de tornar o que é escrito em imagem. H4 uma agateinematizacdo” do texto escrito.
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Figura 2: capas dos jorndislha da Manh&e Folha de S. Paulo

Em outras capas deolha da Manha, observa-se a escolha de uma noticia
principal em detrimento de outras ndo tdo impoemnDepois que se torkalha de S.
Paulo, é perceptivel que a diagramacao do jornal cootirsemelhante a adotada por
seu antecessor, porém se tem a utilizacdo de cdéxtextos e um destaque ainda maior

para noticia do dia.
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Figura 3: capas do jornBblha de S. Paulo

Nas diversas capas do jornal, durante sua evoligecadas de 70 e 80 —, as
imagens ganham importancia, e parecem contar iaist8em que seja necessario a acao
do leitor perante texto. A noticia deixa de sernageinformacdo para se tornar
entretenimento. E a época da implementacéo dot®rBfgha, com caracteristicas, de

acordo com Arbex Jr (2005), de “midia neoliberatfazia a noticia “como mercadoria,
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destinada a gerar lucros” (ARBEX JR., 2005, p.14230 fica evidente no aspecto
visual do jornal apés a aplicacdo do projeto.
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Figura 4: capas do jornBblha de S. Paulo

No final da década de 80 e inicio dos anos 90;eberse uma tentativa de
inovacao na tipia e o uso das cores de acordo ogue ge quer comunicar. O papel ndo

€ espaco apenas para o preto-e-branco e se toreaparie para o colorido, agradando
visualmente aos leitores.

O novo jornalismo (...) também lanca méo de recuxgsuais
(graficos, infografias e ilustracdes) e incrementsso da cor no
material impresso. A idéia geral passa a ser audeogjornal
impresso € uma espécie de “TV de papel” (Seapad
MOTTA, 2002, p.42).
Foi isso, segundo Arbex Jr (2005), qud-@ha de S. Paulofez, “apdés um
amplo, profundo e vigoroso processo de cadernizaefmrma gréafica e colorizacdo (o

objetivo era transformar o jornal em uma ‘televis@pressa’)” (ARBEX JR., 2005,
p.141).

O jornal impresso como a tela de computador

O designer Mario Garcia, responsavel pelo atugkfirgrafico da Folha de S.
Paulo, desenvolveu o método WERXifting, editting and desigmo qual afirma, entre

outras coisas, que € preciso observar a televim@o cneio de comunicacao de massa e
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tentar despertar o habito de leitura nos joveRsrém, é preciso atualizar o método,
acrescentando além da TV como concorrente do micesso, a Internet. Entdo, nos
dias atuais, além de se ter que aceitar a TV comio de comunicacdo € necessario
aceitar a Internet como influenciadora de habiteslatura quando se compde a

diagramacao de um jornal.

Do mesmo modo como a TV influenciou o aspecto gpafle varios jornais
impressos, a Internet atua como modelo para aaeéterda composicao visual de tal

meio de comunicacao.

A forma como as informagfes sdo colocadas no kigert- e aqui refere-se a
apresentacao visual dessas informacdes — mereeei@sgencao a partir do momento
em que comecam a interferir e influenciar compasc@isuais que estdo fora do

ciberespaco, como, por exemplo, a midia impressa.

Pode-se dizer que a leitura no ciberespaco se d@adeira mais rapida que ao
se ler algo impresso. As noticias que importam atorl se relacionam, portanto

economiza-se tempo na hora da leitura.

Ao se comparar as técnicas desenvolvidas pelo digital com as técnicas
desenvolvidas para o meio impresso, evidencianmstat¢des deste Gltimo em relacéo
ao primeiro. Porém, na tentativa de fazer com gt@sdimitacées diminuam, algumas

técnicas podem ser “transferidas” do meio digitabp meio impresso.

Lévy (1996, p.43) afirma que isso € apenas a aoidéde de um processo
denominado por ele de “artificializacdo da leitur&egundo o autor, tal processo
acontece desde a invencdo dos “espacos em bratmemsrvocabulos, a pontuacao, 0s
paragrafos, (...) a arte da paginacéo, (...) tudue facilita a leitura e a consulta de
documentos escritos”, 0 que origina outros modosedier e compreender determinada

informacéo.

Nesse contexto, é através da comunicacao visuaind@rnal, por meio de sua
diagramacao, que se da importancia ou nao paramuamples fato vire noticia. Que
elementos da comunicacéo visual interferem no discgrafico? Segundo Pradap(d
Silva, 1985, p.39)

3 Ferrari (2004, p.53) afirma que o jovem “é umdeique raramente & jornal impresso. Quando lérgugoo pai
assina ou porque folheou na casa de um amigo, ifiGiBreénte desembolsa dinheiro pelo jornal — prefacessar o
site preferido para saber das noticias”.
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o discurso grafico € um conjunto de elementos igsda um
jornal, revista, livro ou tudo que é impresso. Calfiszurso ele
possui a qualidade de ser significAvel para se ceenger um
jornal ndo é necessario ler. Entdo ha pelo menas khituras:
uma gréfica e outra textual.

A diagramacéao do impresso é que determina a legiéfica a qual se refere o
autor. Se uma pagina dispde elementos visuais rdeafgonsciente, dando um certo
equilibrio a composicédo — por meio da utilizacadidleas, cores, espacos em branco,
blocos de textos, etc — a leitura grafica podefiartie positivamente na leitura textual. O
que ndo deve acontecer, no entanto, € uma distdidexto por meio da linguagem
visual. Texto e forma devem estar em sintonia ddamue, o texto se reflita na forma
em que estd diagramado e vice-versa a fim de geéoo ndo se sinta enganado ao

fazer a leitura textual com base na leitura grafica

Consideracoes Finais

A histéria visual do jornalismo impresso esta irimente relacionada a historia
do material impresso como um todo, sendo necesséservar as influéncias das
escolas de arte que interferiram na producdo deriabagrafico durante todo esse

processo histarico.

Da influéncia dos movimentos artisticos, passarala pfluéncia do cinema e
da TV, e neste momento, pela influéncia da Intemoenaterial que € impresso, tomou-
se a Folha de S. Paulo como objeto para estudoe pera tracar um panorama visual

do jornalismo impresso no Brasil.

O que se pode observar é que, a forma, a imagemlentdade de um jornal
trazem um discurso implicito que geralmente é desderado por estudiosos em
detrimento do aspecto textual. Neste trabalho, tapese para alguns pontos de que o
aspecto visual do material impresso assume caistatas e sofre influéncias de outros
meios, de modo que possa concorrer com eles em dasatencao de leitores, e porque
nao dizer espectadores?

No contexto atual, o aspecto visual de uma infoBmaganha importancia , ja
que as informacdes sdo praticamente as mesmasadasicpor todos os veiculos de
comunicacao, ja queitesde noticias e jornais impressos, cada vez magdirsentam
de uma mesma fonte — as agéncias de noticias andieixcom que a real diferenca,
existente entre seus contetdos, seja sua lingueigeal. E a imagem tornando-se tudo.
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