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Resumo

A tecnologia pode ser apontada como o grande didis@guas na histéria do radio. Pelas mudancasléeicas, ha, em
consequéncia, uma mudanca de linguagem. Dois momprihcipais podem ser destacados: com o adverité/do radio teve
que encontrar um novo caminho e a opcao foi pef@jsmo, prestacdo de servigo e esporte. Com endalvla digitalizacéo, o
radio adquire uma nova linguagem e assume um nedelm a webradio.
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Introducao
As transformagdes tecnoldgicas tém alterado prefonethte a histéria do radio.

Além dos sucessivos avan¢os, como a invencao dsidtar, a incorporacao da pilha e
a miniaturizacdo, duas rupturas, do ponto de datéinguagem, marcam a historia da
radiofonia, justamente por causa da tecnologiaiera ruptura foi com o advento da
TV; a segunda acontece agora, com a digitalizac&y certamente, apontard novos
rumos para o invento de Marconi.

Justamente por causa da tecnologia, a historiaadm ¢ marcada por dois
momentos de intensos debates acerca de sua edst@néuturo. O primeiro grande
debate aconteceu na década de 50. Com o surgimenébevisdo, acreditava-se que o
radio iria acabar, ja que o novo veiculo que nastéam do som, tinha também imagem.
Hoje, neste inicio do século XXI, um novo debatmdoconta dos profissionais da
radiofonia e do meio académico: A internet vai dingoradio? Os novos e modernos
formatos em audio podem ser definidos como radish@os géneros de radio que
surgem na web vao acabar com o modelo tradiciamaltgdos n6s conhecemos? As
midias como radio, TV e jornal terdo existéncianageno computador num futuro

proximo? Meditsch (2001) explica:
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O velho fantasma da extin¢cao do radio ronda mai gz 0S N0SS0S
estudios, trazendo angustias e incertezas a sefisspnais e gerando
confusdo entre os estudiosos do meio. Agora, a gansa chama
internet, o fenbmeno que parece querer subjugar@mnesta virada
do milénio, devorando todas as midias que o antéeaet até mesmo
a televisdo, até ha pouco tdo garbosa no seu donsiohre a
civilizacdo. Diante de tal poder e voracidade, quem chance de
sobreviver? Alguém é louco de apostar no radio2)(p.

Na Jornada Internacional de Comunicacéo, realizad2000, na Universidade
de Navarra, na Espanha, um grupo de especialigiatengiou que o radio sera
liquidado dentro do contexto multimidia. O direttar radio CBN, Herddoto Barbeiro,
em comunicacao ao Il Congresso Internacional dealismo em Lingua Portuguesa,
realizado em Recife, também em 2000, afirmou quédio atual esta com os dias

contados e um novo veiculo multimidia sera o seassor (MEDITSCH, 2001, p.1).

Alguns autores ja falam que o computador assunpape! que por longos anos
foi exercido pelo radio, substituindo a figura dadipamador pela do internauta.
Segundo Chaves (2001),

temos, agora, uma comunicacdo “falada pelas patdasdedos”,
contextualmente livre, mas sensivel ao contexto. gilacesso de
digitacdo e de transmissao/recep¢do, ndo sO6 dedxsdanumeras
estratégias criadas pelos usuarios como também vaoc@ da
tecnologia, a interacdo tem se tornado mais velaependendo da
modalidade adotada, aproxima-se do discurso f{[adal-72).

7

O radio de uma era que é chamada de pés-modernidaiamagens em
movimento, fotografias, links, interagdo em tempal re ndo-linearidade. Percebe-se
duas vertentes deste novo radio: a radiofoniaaligibpriamente dita e a radiofonia via
web. Na década de 50, e também hoje, a tecnolegiaditando as regras e mudando os

rumos da histéria do radio.

1. Breve historico da radiofonia

O inicio do século XX foi marcado por intenso desdvimento cientifico e
tecnolégico e o homem daquele tempo ndo consedeencar plenamente as
repercussdes que seriam proporcionadas pela radipfembora em todo o mundo o
novo veiculo de comunicacdo causasse grande is¢erBairante a Primeira Guerra
Mundial, o radio foi usado com fins militares e,partir de 1918, este tipo de

comunicacao ganhou perspectivas civis.
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Uma publicagdo da ABERT - Associacdo Brasileira Basssoras de Radio e
Televisdo Radiodifusdo e Democrac{d990), explica que “a radiodifusédo é a primeira
invencdo humana a realizar o milagre da presendigtancia, a qualquer distancia”
(p.6).

Um dos marcos da histéria do radio e que mostra bemo mudaram as
relacbes de tempo e de espaco foi a divulgacadeiizie do presidente americano,
Warren Harding, em 1920. As pessoas, acostumadabexr dos fatos com relativo
atraso, ficaram assustadas com a instantaneidadieudgacéo da noticia.

Aqui no Brasil, o radio nasceu oficialmente no sede de setembro de 1922,
como parte das comemorag¢des do centendrio da imd@&peia. O discurso do entdo
presidente da Republica, Epitacio Pessoa, foi aumim Rio de Janeiro e também em
Niteroi, Petrépolis e Sdo Paulo, gracas a instalagd@ uma retransmissora e de
aparelhos de recepcao. Mas somente no dia 20 dedelt923 comecou a funcionar
realmente a Radio Sociedade do Rio de Janeirojdemada a emissora pioneira no
Brasil. Segundo seus fundadores, Roquette Pintemridiie Morize, 0 objetivo da
emissora era lutar pela cultura e educagdo do poagleiro. O inicio da historia do
radio no Brasil € marcado pela forma como se orgaam as emissoras que, como
clubes, viviam do pagamento de mensalidades pte gas associados.

A década de 30 foi importante para que o radiongesfe seus caminhos e
encontrasse seus rumos. Miranda (s/d) lembra: fmato do radio sobre a sociedade
brasileira a partir de meados da década de 30 ddbmmais profundo do que aquele
que a televisao viria a produzir trinta anos dep@s/2).

Nos anos 40, chamadgoca de ouro do radio brasileir@aomecou o que hoje
denominamos de guerra de audiéncia, com as enssserasforcando cada vez mais
para conquistar o publico com as suas programabi@emicio da década de 40 o radio
brasileiro foi marcado pelos programas humoristeae entretenimento e, em 1941,
foi ao ar a primeira novela do radio e de todas#hin da comunica¢do néo-impressa
no Brasil:Em Busca da Felicidadéicou no ar quase dois anos, de junho de 41 a mai
de 43.

O advento da televisdo marca o fimémca de ouralo radio. Para enfrentar a
nova e potente concorréncia, o radio teve que busgaos caminhos e definir uma
linguagem especifica. A discussédo que ocorreu haqeriodo era semelhante a que
acontece hoje: Qual o futuro do radio? O radio teturo? O radio vai morrer com as
novas tecnologias? A televisdo ha algumas décaasternet hoje: o radio vai
continuar como o conhecemos atualmente? No passadojo soube como encontrar

novos rumos. De acordo com Ortriwano (1985),
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no inicio, foi reduzido a fase do vitroldo: muitaisita e poucos
programas produzidos. Como o faturamento era masoemissoras
passaram a investir menos, tanto em producao qeangxuipamento
e pessoal técnico e artistico. O radio aprendewcart os astros e
estrelas por discos e fitas gravadas, as novelas peticias e as
brincadeiras de auditério pelos servicos de utié@aublica. Foi-se
encaminhando no sentido de atender as necessidadamais,

principalmente ao nivel de informacdo. Comeca antaee-se a
especializa¢do das emissoras, procurando cada elas un puablico
especifico (p.21).

Uma inovacao tecnologica importante marcou a hastdo radio na década de
50: a chegada do transistor, que livrou o aparagéhéios e tomadas, proporcionando a
criacdo de uma nova linguagem, apropriada paraeiocul com alta mobilidade, que
acompanha o ouvinte onde quer que ele esteja. Aaspartir do transistor, o publico
pressuposto do radio passou a ser um ouvinte midegle ndo acontecia anteriormente
guando as familias se reuniam na sala ao redamdgatboso aparelho.

Essa nova linguagem deu origem ao jornalismo radiod moderno, com foco
na agilidade da informacdo. Isso significa que hajeoticia no radio envelhece
rapidamente, j& que é grande a ansia pela infolrzagda vez mais nova. A radio Band
News, por exemplo, tem um slogan que ilustra beso: i£m 20 minutos, tudo pode
mudar”. Meditsch (1999) lembra que na década de®@s da invencéo do transistor,
acreditava-se que o tempo de atencdo do ouvintdeefid minutos. Na década de 60
esse tempo passou para oito minutos, na décad@ pard quatro minutos, na década
de 90 para trés minutos e hoje algumas emissahaltiam com o tempo de atencéo
em torno de 90 segundos.

Uma mudanca tecnoldgica importante encontrada @elm foi a transmisséo
em FM. Por transmissao em AM (Amplitude Moduladajeade-se a modulacdo da
amplitude das ondas e, por FM (Frequéncia Modujaalapodulacdo da frequéncia.
Costa e Noleto (1997) explicam que o uso do FM gomeom a Radio Imprensa do
Rio de Janeiro, a primeira emissora a operar riasta. Em 1955, lancou dois canais:
um comercial (com programacdo para uma rede derrsepgados) e outro nao-
comercial (muasica para lojas e escritérios). Atia &poca, a faixa de FM era usada
apenas como forma de comunicacdo entre o estudiamtena de retransmissao da
emissora. Nos anos 60, o FM foi regulamentado gaerno federal.

Uma tendéncia da audiéncia do radio no Brasil éieda pela preferéncia do

AM. As emissoras FM a cada dia tém abocanhado dam@ortantes do publico que
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antes era cativo do AM. Uma das razdes desta quedia ser apontada como a baixa
qualidade de som do AM, sempre associado a chéedeiruidos constantes. Algumas
estacdes AM oferecem, inclusive, ajuste gratuitoamtenas de automovel, para que o
som chegue mais claro aos ouvintes. Outro fatooitapte € algumas emissoras FM,
com som de qualidade, fazem uma programacdo martxrigda com o que se ouve no
AM. Entdo os ouvintes aliam o bom som aos prograde®ntrevistas, auto-ajuda,
prestacdo de servicos, informacéo e entreteninigréas FMs passaram a oferecer. SO
para se ter uma idéia da composicao da audiéncldvde do FM em Belo Horizonte,
dados do Ibopemostram que de cada 100 pessoas da capital, da! @stindo radio a
gualguer momento. Destas, 11 ouvem FM e trés égtitas no AM.

Uma pratica que tem sido usada por algumas emssgdvh € a transmissao
simultanea também por FM. Sem perder os benefidmsAM de atingir longas
distancias, busca-se no FM o som de qualidade rasotdixas de publico. Em Belo
Horizonte, as radios CBN e Itatiaia buscaram eatairtho, transmitindo em AM e
FM*. Com o processo de digitalizacédo das transmissd@ssemissoras de radio, essa
diferenca entre AM e FM ja ndo existira mais.

O Brasil ocupa hoje o segundo lugar mundial em marde emissoras de radio:
sdo 6.218, soma inferior apenas a dos Estados §Jnglee tem mais de 12 mil
estacoes

A radiofonia hertziana apresenta algumas tendgrsogmificativas. Uma delas é
a emissora livre, que tenta quebrar o monopoli@atast Qualquer emissora em
funcionamento sem concessdo ou permissdo do podblicgp é considerada
clandestina. Desde o inicio da radiodifusao, exisie emissoras clandestinas, mas foi a
partir da década de 70 que estas esta¢Bes ganinapaieo, principalmente na Franca e
Italia. Aqui no Brasil, o movimento das radios égsrcomecou nos anos 80, na cidade
paulista de Sorocaba, que chegou a abrigar 42 emmssslandestinas de FM durante o
verao de 82.

Uma radio comunitaria s6 pode operar com poténeidxdwatts (com um raio
de alcance de cerca de 100 m2). A primeira radmuitaria foi criada na Austria, em
1925 (ABNER, s/d). Hoje a web é a grande saideeddssoras que ndo conseguem a
concessao governamental, passando a operar livienpia rede. Um exemplo

domestico € a webradio Pelo Mundwoaw.pelomundo.com.bj), idealizada, produzida

e apresentada por comunicadores de Belo Horizonte, gertamente, teriam

3 Relatério do trimestre janeiro/fevereiro/marcc20e5.

4 Hoje, apenas a radio Itatiaia transmite simultavez@e em AM e FM. A CBN repassou a freqiiéncia em Ak&p
outra emissora da mesma rede, a radio Globo.

® Revista Veja, margo de 2005.
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dificuldades intransponiveis para conseguir umacessio hertziana, jA& que nao
pertencem a qualquer grande grupo empresarialoligs@los a igrejas ou politicos.

Outra tendéncia importante € a segmentacdo dassaass Alias, toda a
industria cultural buscou este caminho como formateénder ao mercado, mas no caso
da radiodifusdo, o fendbmeno foi acentuado a pad& implantacdo e do
desenvolvimento das emissoras FM. Na internet esstencia a segmentagéo é ainda
maior, com foco num publico cada vez mais especific proprio modo de fazer radio
na web proporciona o surgimento de emissoras \adtadnichos altamente seletivos,
multiplicando o nimero de emissoras a tal ponto @gada pessoa pode montar o seu
préprio arquivo de audio, as chamadas “emissorssopés” .

Uma tendéncia importante do radio que se desenhigbas anos € a formacéo
de grandes redes de radiofonia. As maiores readea &alcha Sat e a Jovem Pan, que
controlam mais de 100 emissoras cada uma. Loggurseem a Bandeirantes, que
detém 96 emissoras. Aqui em Minas Gerais, 0 destfiga por conta da Rede Itatiaia
de Réadio, a Itasat, que alcanca grande parte dalccstambém na internet as grandes
redes estédo presentes, algumas oferecendo prodgresrate em outras linguas.

Outro fenbmeno importante na radiofonia hertziaresiteira € a presenca da
igreja, principalmente a Catdlica. O radio é fereata dos grupos religiosos, que detém
cerca de 35% das emissoras do pais. Na web a paedangreja também é importante.
Nas webradios mais acessadas aqui no Brasil, aina@ibigada a grupos religiosos.

Em 1995 surge nos Estados Unidos - e trés anossdepdBrasil - uma nova
vertente da radiofonia, que hoje pode ser chamadisive, de um novo modelo: a
webradio. O primeiro pressuposto quebrado pelaadébifoi o suporte, pois, ao inves
do aparelho tradicional, o acesso passou a serdeib computador, uma novidade que,
até hoje, causa estranheza em muitas pessoas.

2. A chegada do réadio digital

As novas tecnologias promoveram uma verdadeiraluge@o na radiofonia. A
principal delas é a digitalizacdo, tanto da produgfianto da transmisséo e recepc¢ao
radiofbnicas.

Em todo o mundo, hd uma intensa movimentacao emo tw radio digital e das
novidades que a nova tecnologia traz consigo. Qesestomo linguagem, preco do
aparelho receptor, readequacéo do trabalho doligtsjaos novos géneros digitais e
novas formas de interacdo com o publico, entre anudtutras, sdo debatidas pela

sociedade, pelos profissionais de comunicacao eedagdes das emissoras de radio.
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Um grupo de pesquisadores ligados a Sociedade |&raside Estudos
Interdisciplinares da Comunicacdo — Intercom — sendedicado ao levantamento da
situacao do radio digital no Brasil. Os estudodimpreares apresentados no congresso
realizado em Brasilia, em 2006, mostraram que ogtps de implantacdo ainda estao
engatinhando. Novo levantamento sera apresentadeaetos, em setembro proximo e
a esperanca é que os projetos estejam mais adiantad

3. A vez da webradio

A ligacdo humana com o radio hertziano se da ardeesentido da audicao.
Isto é, para escutar radio, é necessario apera#idsbioldgico de ouvir, nada mais do
que isso. Para a televisdo, por exemplo, ha coessppostos os sentidos da visao e da
audicao, além da postura passiva e estéatica dotadpe diante do aparelho de TV; ja
0s veiculos de comunicacao impressos exigem na@aaealfabetizacdo do leitor, mas
a compreenséo de um texto escrito e a capacidaseleggo e identificacdo precisa de
conteudos. O radio requer somente 0 ato de ouuvenQtem a capacidade de ouvir,
pode ouvir radio, pois a ligacdo entre o veiculo euvinte se faz apenas através do
sentido da audicéo.

O advento da internet, porém, faz surgir uma novad de radiofonia, onde o
usuario ndo apenas ouve as mensagens transmitidasambém as encontra em textos,
videos, fotografias, desenhos, hipertextos. Alémaddio, ha toda uma profusdo de
elementos textuais e imagéticos que resignificaralioo invento de Marconi.

A web, na realidade, provocou uma gigantesca wamsicdo nos sistemas de
troca de informacgfes conhecido até agora. AlberstBin afirmou, certa vez, que trés
grandes bombas haviam explodido durante o século &X¥omba demografica, a
bomba atébmica e a bomba das telecomunicacfes. BmttAum dos pioneiros da arte
em rede, chamou de “segundo diltvio”, o das infa@ea (LEVY, 1999).

Segundo Silva (2001), a ultima década do séculocdkacteriza-se como a
chamada geracao virtual, quando acontece uma &wmlno mundo da informacéo,
com o surgimento da comunicacdo mediada por compytau via internet. De acordo
com o autor, “na era da globalizacao a tecnologgrdi barreiras de tempo e distancia,
e torna-se possivel a troca de informagfes entssops por meio de redes de
computador, informacdes essas que variam desdestertbais até videogp. 207).
Nesta geracao virtual de que fala Silva (2001)epuak até fazer uma separagédo entre

as pessoas genuinamente digitais, isto €, nassimlasa égide da informéatica, e os
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imigrantes digitais, a maior parte da sociedademaceu e vOcé, leitor - que nasceu e
trabalhou no modelo analdgico e agora tenta deuadeaps padrdes digitais.

Com a web, surge uma nova modalidade de discursthamado discurso
eletrénico. Souza (2001) explica que o discurstr@leo pode assumir formas que
guardam extrema semelhanga com o discurso oralddsgortanto uma modalidade de
uso da linguagem que freqientemente escapa a umadmmento que se sustente em
nogdes convencionais sobre a escrita e a oraliqadéb).

Faustini (2001) d4 um exemplo interessante — sonqueampo da Educacao a
Distancia — para mostrar como a internet superocoufras midias. Segundo a autora,
pode-se dividir a Educacéo a Distancia em trésces A primeira geracao refere-se
ao ensino por correspondéncia, com a midia imprddsa bom exemplo, aqui no
Brasil, € o Instituto Universal Brasileiro, que Idimou milhares de pessoas nos mais
variados cursos. Na década de 70, surge a segendedg da Educacdo a Distancia
com os telecursos. Desta vez, sédo utilizadas média® radio, televisdo, fitas de video
e audio. Nesta época, é criado o Telecurso 2008.aNos 90, surge a terceira geracao
da Educacdo a Distancia, quando ha uma integragdmidias (radio, televiséo,
impresso, video), principalmente com o0 uso do cdatjmy.

Outro exemplo que pode ser destacado € a senskad plo radio quando o
assunto € a musica. A radiofonia sempre foi o n@dicional para divulgacdo dos
artistas e suas cangfes. Com a internet, porémyisgos estdo criando e distribuindo
suas obras numa relagdo de independéncia com striadibnografica que vé, a cada
dia, surgirem novos selos virtuais. Este movimestid determinando, inclusive, o fim
do CD, ja que boa parte da producdo musical darmalos artistas pode ser facilmente
baixada da web palownloadpirata ou via pagamento.

Muitos artistas consagrados tentam se precaveodds tas formas para evitar
que suas musicas possam ser copiadas e divulgadasem E claro que existem os
problemas, como esta questaccdpyright mas é inegavel que a tradicional dobradinha
radio-musica ganhou mais um parceiro, a internet.

Alves (2003) explica que o radio passou e est&egsando ainda quatro fases
diferentes dentro das redes digitais: intersegdaptacdo, mudanca e transformacéo. E
a partir do surgimento das novas tecnologias, @el2001) define trés modelos de
radio hoje:

1. O modelo generalista: tradicional, com programag@onformacgéo, opiniao e

entretenimento;
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2. O modelo temético: compreende as emissoras conmgmagao monotematica:
informacao, musica, economia, esporte, educagéo, et
3. O modelo convergente: onde se integram 0S Sergmosros, visuais e escritos,

que € o modelo de radio multimidia ou integradat@rnet.

Campos e Pestano (200&)o entanto, consideram que n&o existe aindaerstro
modelo de radio. Os autores fizeram uma pesquisa webradios espanholas e
concluiram:

Compreende-se que a incursdo na rede possibilégang&soras novos
servigos e novos alcances que se devem aproweitpre supde uma
mudanga de suporte com novas vantagens, mas aciassi
conteudos é a mesma, generalistas e tematicosnhistra estudada,
foram localizadas 45,2% generalistas e 54,8% teastiDentro do
modo tematico, localizamos diferentes temas: mlsinaticias,
escolares, religiosas, econbmicas, para jovensca&das, entre
outras, de conteddo mais especifico. Destacam-sgn&soras com
tematica musical. Os canais musicais por Interaet tausado toda
uma inovagdo, onde o internauta apode eleger ditarde musica
gue deseja escutar e assim pode baixar a musisalegomputador.

Talvez haja exagero de ambas as partes: uma &oaafque existe esse terceiro
modelo; outra ao negar sua existéncia. O mais &er&sgerceber que o modelo
convergente esta em fase de construgdo, com o®rmesnantigos se reconfigurando
em busca de um enquadramento num modo absolutan®male se fazer radio.

A partir da presenca do radio na internet, muitesgpisadores tém buscado
entender e tipificar esta nova midia. Pelo viédegaologia, poderiamos nomear dois
modelos de radiofonia:

1. Radiofonia analdgica: emissoras que realizam tressé@s analdgicas através
de irradiacdo e modulagdo das ondas eletromagsétmmbém chamadas de radios
hertzianas;
2. Radiofonia digital:

a. emissoras de radio hertzianas com transmissaalligit

b. emissoras de radio com existéncia exclusiva nanet®u webradios.

Ja Carmen Gémez MoapudAlves (2003), tipifica trés tipos de emissoras a#iao

na internet;

6 http://www.saladeprensa.org/Data de acesso: 24/01/2006.
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1. A emissora propriamente radiofénica, que traduzlieguagem digital o que ja
existe na forma hertziana;
2. A emissora que € embrionariamente digital, isgue, ja nasceu na web;

3. Aradio pirata, que encontra na web o espaco pkwveeaexpansao.

N&o é possivel concordar com a autora ao configunadio pirata como um
tipo de webradio. Pirata € toda emissora sem ceéoes, como na internet ndo existe
esse pressuposto, entdo ndo ha radios piratasmaPaderiamos falar que na internet
existem radios pequenas e sem expressdo que néegoem a licenca estatal e se
abrigam na grande rede de computadores. Assim,®aoaeto € afirmar que na web
existem dois modelos de radiofonia: emissoras de rdertzianas com presenca na
internet e emissoras de radio com existéncia eixelur internet, que chamamos de
webradios.

Mas néo é tarefa facil entender como o radio, emmes TV, se configuram
atualmente e qual seu papel no futuro diante dogavaas novas tecnologias. Hoje
temos, além das formas tradicionais de radio e Ados modelos advindos das
tecnologias digitais A realidade que se avizinha é&nvergéncia das midias, isto &,
radio, televisdo, jornal, revista, livro, telefonéatudo o0 mais que se entende por
processo de comunicacdo convivendo num mesmo sypolinternet. Um dos mais
intrigantes objetos de pesquisa € se havera urgaagem especifica para cada um
destes processos comunicativos, ou se, no futup isso sera uma coisa sé.
Certamente que se trata de um campo proficuo paestigacdes tanto na érea da
linguagem, como da comunicacao.

Num interessante texto intituladdma Nova Onda no ArRegina Mota e
Takashi Tome (2005) tracam um intrigante triandujmtético na tentativa de definir o
radio e a TV diante das novas tecnologias. Segoesdautores, cada um dos vértices
representa uma proposta extrema. Assim, num véiticiiangulo esta a TV digital,
nao no sentido mais amplo, mas a simples digigiizada TV analdgica. No outro
vértice estd o radio digital, também no sentidosnestreito. Ja o terceiro vértice
apresenta um novo conceito de comunicacdo eletrCiéc massa que, segundo 0sS
autores, representa algo que nao é nem radio Hewsé® (nos moldes atuaiskeria
um sistema destinado a difundir conhecimento, qealqque seja sua forma de
manifestacdo: visual, auditiva, textual, iconogr@fou — por que nao? — olfativa e tatil”

(p.61-62). Os atributos deste terceiro modelo Sateratividade, plena liberdade de
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escolha e maior equilibrio na relacdo dialdgicadptor-consumidor de informacdes”
(p.64).

E quais sdo os pressupostos deste novo modelo? obtw mle vista da
tecnologia, o novo radio €, por exceléncia, digifalpartir do olhar da linguagem, a
nova radiofonia tem como base a interacéo, o us@éro produtor e consumidor de
informacBes ao mesmo tempo, a menor fidelidadeddiqn, a alta segmentacdo das
emissoras e a presenca de elementos visuais aitextu

Antes de entrarmos nos elementos constitutivos elaradio, queremos nos
deter, brevemente, na transi¢cao entre o modelaifeot e o digital via web: o0 modo
hertziano com presenca na internet. Com o adveatoveb, empresas em geral
comecaram a colocar suas paginas na internet paanterface com o consumidor. O
radio viveu 0 mesmo processo e muitas emissorasu@as a ter um site na rede, com
informacdes sobre a empresa e os locutores, ldgamusicas, tabela de anuncios
publicitarios, etc. Aos poucos, as radios tambéssgram a ofertar a transmissie
line, isto €, um Uunico produto midiatico podendo sexsaado simultaneamente no
aparelho de radio e no computador. Aqui em BeloiZdate, a primeira emissora
hertziana a transmitir também via web foi a radiatidia. Esse modelo de radio
continua existindo e convivendo com o modelo hanizie o modelo na web.

Por webradio entende-se a emissora radiofénicapqde ser acessada atraves
de uma URL {niform Resource Locathrum endereco na internet, ndo mais por uma
freqliéncia sintonizada no dial de um aparelho teceje ondas hertzianas.

A webradio tem umahomepagena internet por meio da qual podem ser
acessadas as outras paginas da emissordnoh& aparecem o nome da emissora,
geralmente um slogan que resume o tipo de prog@ommeagvarios hiperlinks para os
outros sites que abrigam as diversas atividadesdelvidas pela radio.

Varias novidades sdo oferecidas pelas webradiosio ceervico de busca,
previsao do tempa;hats podcastshiografias de artistas, receitas culinarias, foras
discusséo, letras cifradas de musicas, etc. Haéanfbtografias ndnhomepagee nas
outras paginas, tanto imagens publicitarias, quinits de artistas e de funcionarios da
emissora. H4 também videos e infografia.

Um detalhe, porém, difere o site da webradio ddagamutras paginas da
internet: um botdo para a escuta sonora da radieliéar nesse icone, o usuario podera

ouvir a transmissdo radiofénica. Mas, para enteadarensagem transmitida, ndo é
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preciso o auxilio visual da pagina, que pode saimizada. A mensagem tem sentido
apenas pelo audio.

Além disso, a webradio pode oferecer ndo apenasauoanal de audio, como
estamos acostumados no radio hertziano, mas unoaspéctro de opcdes para todos
0s gostos. Num cligue do mouse, o usuario pulandeniverso a outro, de acordo com
as suas preferéncias pessoais, mas dentro de usmamadio. A webradio deve ser
entendida, portanto, como uma grande constelac@bedsntos significantes sonoros,
textuais e visuais abrigados no suporte internet.

Pode-se afirmar, com toda certeza que, mais daogaeio digital, a presenca na
web é a grande novidade encontrada pela radiofmaisileira. Hoje no pais existem
centenas de sites de radios na internet que, aétnadsmissdo de audio, oferecem
também informacdes sobre a programacao da emisbats,fotografias dos locutores
e artistas, tabelas de precos de publicidade, eld@renas de outros atrativaSs
servigos de busca de sites da web apontam a paeden@riados tipos de emissoras de
radio, com ampla programacao centrada nos maigsowepublicos. Ha emissoras
noticiosas, religiosas, politicas, musicais, e$yast culturais e as ecléticas, voltadas
para varios perfis de usuarios.

A radio Klif, no Texas, Estados Unidos, foi a primeemissora comercial a
transmitir de forma continua e ao vivo atravésntiernet, a partir de setembro de 1995.
A criacdo desta emissora jogou por terra todosressppostos conhecidos até entéao
sobre radiodifusdo, como necessidade de concepsggenca de elementos visuais,
interacdo em tempo real e, € claro, a ausénciaodoévelho aparelho de radio. De
acordo com Kuhn (2006)dados da empresa BRS Media, de San Franciscaramos
que, entre abril de 1996 e abril de 2000, a quadédie emissoras com transmissao via
internet saltou de 56 para 3.763 nos Estados Unidos

Aqui no Brasil, a webradio s6 chegou trés anos idegms Estados Unidos. No dia
cinco de outubro de 1998 entrou em funcionamemémli® Totem, a primeira emissora
brasileira com existéncia apenas na internet.

Dois anos depois do inicio das transmissfes da rdidiem, no primeiro
semestre de 1997 apenas nove estagdes transnoitidime. Em setembro de 2000, a
web ja era o suporte de 191 emissoras.

Consideracoes finais

" Disponivel em;_http:/mail7.uol.com.br/cgi-
in'webmail.exe/O RADIO NA_INTERNET RUMO A QUARTA MIDIA.pdf Data de acesso: 07/02/2006.
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A principio, pode parecer que as novas tecnolagtgam ainda muito distantes da
vida diaria das populac¢des urbanas e rurais, avastas a ouvir radio num simples e
barato aparelho a pilha. Mas como é sabido porstodse novidades tecnoldgicas
geralmente chegam cercadas por dificuldades opewsi e precos elevados. Aos
poucos, porém, entram na vida e na rotina da sadéedle tal forma que parece
impensavel ter vivido tanto tempo sem elas. O castmnentre radio e internet
certamente acompanhara este processo e, num fb&mo préximo, soara como
linguagem ultrapassada a emissora que néo ofesdéar,do audio, também conteudos
imagéticos e textuais ao seu publico, ampla pd&kde de canais, intensa interacdo
com o receptor e possibilidade real de produ¢c&mwdeeudo por parte do usuario.

Quando se fala em tecnologia e informacgédo, é iraptetlembrar Marshall

McLuhan. Na introducéo do seu lividne Galaxy of Gutenbef(d@977), ele diz:

Toda tecnologia nova tende a criar hovo ambientmamo. A

invencdo da escrita e a utilizagdo do papiro anansambiente social
dentro do qual pensamos, em conexao com 0s impdaasnundo

antigo. O estribo e a roda criaram ambientes dedgranportancia. A
imprensa inventada por Gutenberg criou um novo entitotalmente
inesperado - 0 publico (p.11).

Se toda nova tecnologia tende a criar um novo artéieumano, como afirma
McLuhan, qual é o novo ambiente humano criado peido do radio e da internet? De
acordo com o cenério que se desenha, é o surgindenton novo publico para este

novo modelo de radiofonia, nascido das modernamkegias.
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