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Resumo

Este paper faz parte de uma pesquisa mais ampla sg@apel das midias da Camara dos
Deputados para o incremento da participacédo poputanstrucdo da Cidadania. A partir
desta perspectiva, faz-se uma reflexdo sobre @ribistos canais de comunicacédo criados
pelo Legislativo Federal, a partir dos primérdiascomunicacdo governamental com a
Voz do Brasil e periddicos impressos elaborados @émara e pelo Senado dos anos 40
até o presente. Desde a Assembléia Nacional Qaingtitde 1986, torna-se cada vez mais
clara a opgao por um canal direto de comunicagécglmina com a criacdo, no ambito
da discusséo sobre Lei de TV a Cabo, dos canastdidgps de TV. Por fim, faz-se uma
avaliacdo da situacao atual, em que se configuedesrnacionais de transmisséao digital de
radio e TV, interacdo pela internet, e novos pogjete circulacdo para os jornais
impressos.

Palavras-chave
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Historia

Este texto é parte de uma pesquisa em andamenmtosphpel dos canais de comunicacao
do Poder Legislativo com os cidaddos. Uma persgehistorica € necesséria de duas
formas dentro deste trabalho, e gostariamos de espds vertentes da pesquisa como
premissa para a leitura do texto. Por um lado lmssa viés das causas explicativas para

! Trabalho apresentado ao GT de Jornalismo, do V @seg Nacional de Histéria da Midia, Facasper e,dé&o Paulo,
2007.
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a existéncia desses canais de comunicacao, e porbmscamos entender 0s contextos
existentes a época e que tornaram possivel seimemtg. Isso para buscar um
entendimento tdo de seu papel (verséao institugiop@ndo de suas utilidades (versao
empirica).

Nem sempre essas duas perspectivas, que parecamaspandam juntas. As fontes de
pesquisa geralmente oficiais, ciosas de datasgimagdes e atos normativos, dao conta de
objetivos e eventos que nem sempre condizem cdatasque determinaram o
surgimento desses canais. Num meio eminentemelite@amem sempre é possivel
separar 0 ato e o evento criadores de uma instduke operar essa separacéo € um dos
objetivos deste trabalho em curso. Tanto nos issare discurso a respeito da instalacao
dos canais quanto as praticas que dele se coastra longo do tempo.

Vamos tomar como exemplo o conceito de transpagasado frequentemente como
justificativa para a criacao de canais de comudicap ambito do legislativo. Seria
ingénuo pensar numa vontade de transparéncia dimtrenario politico brasileiro, seja
local, estadual ou federal. Mas oficialmente egs#ficativa aparece nos discursos
inaugurais de todas as TVs legislativas, por exepggimo uma missao a ser cumprida.
Nos resta olhar para o leque de informagfes congpitares para reconstruir uma historia
dessas TVs que possa responder a que vontadeelaara em sua criacdo. Nos parece
gue a imagem parlamentar pode estar mais ligadaadotacao de eleitorados, com a
participacdo em espacos mediaticos de videopolitica

Também pode ser que o contexto histérico seja desliado das praticas atuais. Nesse
caso, entender a histéria e evolu¢édo dos canaesmualinstrumentalizar para entender
possiveis pontos de mudanca e visdes sobre auteiea@ido dos canais. Retomando o
exemplo da transparéncia, mesmo que se deva g&r geanto a vontade parlamentar de
transparéncia, o efeito pratico das TVs legislatiean sido nesse sentido. Trata-se, neste
momento, apenas de uma reflexdo sobre como € pbfsier uma historia politica desses
meios. Vamos apontar alguns caminhos que considsranportantes para qualquer
pesquisador que estude a historia desses meios.

Introducéo
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No Brasil, a tentativa do poder politico de mani@rcanal direto de comunicagédo com a
populacédo que ndo passe pelos filtros dos veiguieados € antiga. Desde 1935, o

governo federal mantém o programa radiofénico A HoBrasil, antes conhecido como
Hora do Brasil, instituido pelo governo Getulio §as, e que tenta fazer essa ponte sem
mediacdes entre as acdes governamentais e osasdada

Poderiamos ir mais longe e dizer que a impren®rasil nasceu oficial. O primeiro jornal
impresso em solo brasileiro, ainda no periodo d¢alpfA Gazeta do Rio de Janeiro”,
trazia noticias que eram basicamente comunicadagoderno. A publicacdo, com duas
edicdes por semana, foi fundada em £888ra impressa nas maquinas da Impressao
Régia, trazidas na bagagem da familia real porsggupue se mudou para a entao colbénia
para fugir das invasdes napolednicas na Europa #ABEI, 2006).

Mas essa intimidade do Poder Executivo com a coragéd pode ser recontada em nosso
tempo também pela acdo estratégica direta sobmeass. Ndo devemos esquecer que a
partir de 1938 a Hora do Brasil se torna obrigatqmara todas as radios, e apesar dos
debates atuais sobre flexibilidade de horéario mafgrograma, isso ndo ocorreu ainda.
Mesclada a historia do programa de radio esta arsuakutora, uma agéncia de noticias que
atravessou governos, republicas e uma ditaduraversds manifestacoes.

O programa de radio mais antigo do hemisférid il produzido a partir da Imprensa
Nacional até a criacdo, em 1939, do Departamentémgeensa e Propaganda (DIP),
principal iniciativa de Getulio Vargas em comun@ag¢Com o fim da era Vargas, em
1945, o programa passou a jurisdicdo da antiga Agétacional, 6rgdo do Departamento
Nacional de Informagbes, que substituiu o DIP. Hsseinda o embrido da Empresa
Brasileira de Noticias (EBN), que produziu o progsaa partir de 1962 até sua extingcéo
guando da absorcdo de suas fungdes pela Empresiteidnade Radiodifusdo (Radiobrés)
em 1988,

A partir da Voz do Brasil podemos seguir o proggantervencdo do Executivo na area de
comunicac¢ao. Atualmente o programa € produzido Raldioagéncia Nacional, uma irma
da Agéncia Brasil, 6rgao oficial de imprensa da i®ads, que administra além disso

2 http://pt.wikipedia.org/wiki/Gazeta_do_Rio_de_Jame
3 Guinness World Records 2007
4 Manual da Radiobras
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guatro radios (Radio Nacional AM Brasilia, FM BlasiAM Rio, e da Amazénia), dois
canais de TV (TV Nacional e NBR, este em TV a caba)ma TV internacional (TV
Brasil).

Podemos ver que a “vontade politica de comunicagaoPoder Executivo produziu com
efeito diversas iniciativas. Elas sdo importantegmtendimento da histéria de uma mesma
vontade politica dentro dos legislativos. Fora dmopo deste trabalho, uma acéo
semelhante pode ser aprofundada quanto a criac& Td&s educativas e suas
retransmissoras locais, antigamente conhecidas c@rWie comunitarias”. Os canais
universitarios locais, como TVU Pernambuco, de 1@&ducativos, como a TVE Rio, de
1968, ocuparam um espaco de veiculagcdo e produgdpragramas orientados pelos
governos locais ou federal, enquanto as retransmasspermitidas a partir de 1988, foram
criticadas pela intervencdo direta do poder focal

Essa histéria pode nos ajudar a compreender dquegléo de estruturas de comunicagéo
entre as assembléias legislativas e as camarasipaisi brasileiras. Longe de serem
descoladas e propostas a partir de um ponto, aacantral, o espacgo dos legislativos na
TV tem a ver com um desejo mais antigo de partgéipae divisdo da atencédo politica dos

telespectadores e ouvintes. Voltaremos mais tagiestdo do Legislativo no radio.

As TVs do Legislativo

Mas se a experiéncia do Poder Executivo com télevés antiga, ndo se pode dizer o
mesmo do Legislativo no Pais. As TVs legislativassge tornaram possiveis apos a
aprovacéo da Lei da Cabodifusédo, de 6 de janeirto88& (Lei 8977/95). A lei obriga as

operadoras de TV a cabo a destinarem canais bakadailizacdo gratuita, entre eles:

| - CANAIS BASICOS DE UTILIZAGAO GRATUITA:

()

b) um canal legislativo municipal/estadual, resdovpara o uso compartilhado entre as Camaras de
Vereadores localizadas nos municipios da area eltgpéo do servigco e a Assembléia Legislativa
do respectivo Estado, sendo o canal voltado padacamentacdo dos trabalhos parlamentares,
especialmente a transmisséo ao vivo das sessoes;

¢) um canal reservado para a Camara dos Deputpdeos,a documentagdo dos seus trabalhos,
especialmente a transmisséo ao vivo das sessoes;

d) um canal reservado para o Senado Federal, padmcamentacdo dos seus trabalhos,
especialmente a transmisséo ao vivo das sessfes (..

5 FRADKIN, Alexandre. Histérico da TV Publica / Edativa no Brasil
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Ja4 em 1995, no més de novembro, a Assembléia htgéslde Minas Gerais iniciou as

transmissGes de suas atividades em canal proprieledisdo. Naquele mesmo ano, o
Senado aprovou um projeto de resolucao que pereitid@acao do canal de TV da Casa.
Em 5 de fevereiro de 1996, a TV Senado iniciava stemsmissdes. Dois anos apds, em

1998, era a vez da TV Camara entrar no ar.

Antes da Lei do Cabo...

Apesar de muito comentada, a Lei do Cabo ndo smw® ponto de partida para uma
histéria dos meios no Legislativo. Se por um laglods a construgdo desses canais a partir
da aprovacao da lei, resta saber que o préprioddeirzha TV mesmo antes da discussdo
inicial da proposta. Na verdade, tanto a TV a Calopor Assinatura, quanto a atual TV
Digital, aumentam a expectativa de ocupacdo por goestdo histérica brasileira. A
limitacdo do espectro de transmissdo de TV vigarouBrasil durante muito tempo, e
foram necesséarios 10 anos desde o advento da TAba & América Latina para que ela
chegasse ao Brasil. Pela disputa de hegemoniaedquavava no espectro aberto, o fechado
nunca entrou em pauta, ou o fez bem mais tardeydguaaises como Bolivia e Argentina
ja tinham suas experiéncias ha uma década.

Antes da aprovacdo da Lei do Cabo em 1995, o emtad TVs Legislativas ja havia se
formado. Desde 1993, o Senado Federal registrasass®es e reunides da Casa por meio
de uma Central de Video, que também produzia viohstisucionais e distribuia material
para as televisdes privadas. Desse ano até a éatemuguracdo do canal de televiséo, a
Central de Video do Senado recebeu investimentosedsa de 8 milhdes de ddlares
(SANTOS, 2006).

Segundo a pesquisadora Maria de Lourdes dos S&0@6), a televisdo legislativa
brasileira “tanto pelo perfil de programacéo quaetm modelo de transmissao, teve como
matriz o C-SPAN”. A época, o responséavel pelo Roofia TV Senado, Fernando César
Mesquita (Secretario de Comunicacdo Social do Renadpresidéncia do senador José
Sarney), foi a Washington (Estados Unidos) e acompa por uma semana o
funcionamento da emissora norte-americana, conf@lmeita o depoimento do senador
José Sarney programa comemorativo dos 10 anos d&eado. A C-SPAN € uma

empresa privada de fins ndo-lucrativos, criada 89 ela industria estadunidense de TV
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a cabo como um servi¢o publico. Segundit®@da emissora, a missao do canal é “oferecer
acesso publico ao processo politico. A C-SPAN m#&ebe financiamento do governo. O
funcionamento da TV é pago pelas afiliadas do serde cabodifusdo e satélites que
apo6iam a programacéo da C-SPAN”
Porém, a producao de material jornalistico ingtita no Congresso Nacional é anterior a
criacdo da Central de Video do Senado. Durantenat@ainte (1987/1988) foi produzido
um telejornal diario com dez minutos de duracaoig@a® ar em um canal aberto. Segundo
a jornalista, professora da Universidade de BeafilnB) e editora do telejornal, Célia
Ladeird, o “Diario da Constituinte” foi a primeira expemi@a de telejornal sobre o
legislativo na TV aberta. O programa mostrava atidhares, noticias e entrevistas sobre os
discutidos na Assembléia Constituinte.
O deputado Ulisses Guimaraes - presidente da Adéeniiacional Constituinte - era o responsavel
politico pelo telejornal. Ele era produzido nas aeteféncias da Camara dos Deputados com uma
equipe contratada (cerca de 10 pessoas entre esjit@porteres, chefe de reportagem ) e com a

equipe técnica do Centro de Producéo Cultural e&dw da UnB (CPCE) - ndo me lembro bem
mas acho que foram usadas 3 equipes - cinegrafs@ssistentes cada.

O telejornal ia ao ar em dois blocos, entre as 42 B4 horas, e no horario nobre, entre 19 e
21 horas.

O jornal tinha como objetivo mostrar de forma ingi@ros debates e os temas em discusséo. Seu
conteldo era jornalistico e como ndo tomava pogigditica o Diario provocava muita discusséao,
toda ela contornada pelo deputado Ulisses Guimakfesa o Centrdo, um bloco de parlamentares
de centro-direita, que votava contra as inovacdas Qonstituicdo. Os parlamentares mais
progressistas tentavam introduzir mudancas. Estegog se digladiavam para aparecer no O
noticiario procurava sempre mostrar os 2 ou 3 tadds de cada tema em debate.

A grande diferenca da cobertura entre o Diario enattciarios do Legislativo em geral e a TV
aberta, comercial, € que nesta Ultima s6 aparesdidares principais falando, o presidente da Casa
e um ou outro parlamentar de destaque. Na TV ddslatiyo, 0 que se busca - ou se deveria buscar
sempre - € garantir espaco democratico para qos tgghrecam.

A discussado dessa proposta foi recheada de poléotoaa presenca dos representantes
dos canais de TV, contrarios a secao de espacanm®ipa regulamentacdo sobre o acesso
a TV saiu junto com a reformulacdo da Voz do Bra€il projeto de regulacdo de

funcionamento da Constituinte previu a insercadeggslativo no programa de radio e o

® Tradugéo livre d®©ur mission is to provide public access to thetjmal process. C-SPAN receives no
government funding; operations are funded by fedd py cable and satellite affiliates who carry €/N
programming

" Em entrevista a equipe de pesquisa.
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tempo de TV. Esse ‘regimento” da Constituinte texeno relator o entdo senador
Fernando Henrique Cardozo, que enfrentou critioaggatar a proposta.

Ja do meio para o fim da Constituinte, um projeicapresentado para transformar a idéia
num programa permanente, um “Diario do Congres&qiroposta, do deputado Maurilio
Ferreira Lima, foi criticada duramente, inclusieanparando a medida a interferéncias do
regime militar. Isso ndo € novo, mas se repetiu aanstalacdo dos canais de TV atuais. O
jornalista Boris Casoy saudou a TV Senado com estumeiro “isto € uma vergonha” a
época de sua inauguracao.

Célia Ladeira também sublinhou que foi com a prédugo Diario da Constituinte que
surgiu a idéia do primeiro concurso para jornaista Senado Federal, realizado em 1989.
Segundo Francisco Sant'’Anna, jornalista concursddo Senado e doutorando em

Comunicacdo com uma tese sobre as midias daqusda Ca

pela primeira vez na histéria do Parlamento untemo era realizado para selecionar jornalistas a
serem contratados com base no conhecimento posfasiteérico e préatico. Até entdo, esses
profissionais ou ocupavam cargos de confiancaad&er tempordrio, e eram escolhidos em fungéo
de afinidades pessoais e politicas, ou tinham swodratados se valendo de processos menos
transparentes e democraticos. (ADGHIRNI, 2006)

De acordo com Sant’Anna, a imprensa tradicionatdsistente a organiza¢do do concurso
e jornalistas que se inscreveram acabaram senddidtsmantes de fazerem a prova.
Somente em 1993 € que os jornalistas aprovadosentdé 2 mil inscritos — assumiram
seus cargos. A Central de Video foi a primeirateaeem operacgao.

TV Camara e TV Senado transmitem ao vivo as segséesrias e também cobrem o
trabalho das comissdes tematicas. Em alguns momeetarise politica, como durante a
transmissdo dos trabalhos da CPMI dos Correios;aogis institucionais chegaram a
atingir niveis de audiéncia mais altos que alg@amsis comerciais.

A histéria da TV Camara esta atrelada a esse mesomeento, mas foi apenas em 18 de
janeiro de 1998 que ela entrou no ar. Fora as @kipoliticas, € preciso pensar em
hipoteses bem mais materiais. O orcamento do SenaddoCamara sédo similares, embora
haja 81 senadores e 513 deputados. O parque gdafiSenado, o centro de processamento
de dados (Prodasen), o instituto de cooperacae estiegislativos (Interlegis), todas essas
acOes tém correspondéncia na Camara, mas com ufasagiem de impeto bastante

acentuada pela restricdo orgamentaria.
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O papel fundamental de articulacdo politica foiofgaelo Deputado Michel Temer, entdo
presidente da Casa, no mesmo lugar de fala que SErs®y assumira no Senado. Na
Camara, a Central de Video foi idealizada para acupspacos nas TVs estatais
administradas pela Radiobras. Sérgio Chacon, qugiudio projeto, também buscou
modelos no exterior, e a Camara acabou lancandaomeip TV totalmente digital do

Brasil.

iap?rlgzenga do Legislativo no radio € mais antigac@mparada com a televisdo. J& em
1952, algumas Camaras Municipais contratavam rddicss para transmissdo de suas
sessfes. Contudo, o legislativo federal s6 chegaddios dez anos mais tarde, em 1962,
apos a transferéncia da capital federal para Baadlessa época, o programa “A Hora do
Brasil”, que existia desde 1935 e tratava das agdelSxecutivo, passou a se chamar “A
Voz do Brasil” e a dividir o tempo de transmissaarid com os poderes legislativo e
judiciario (ADGHIRNI, 2006).

O ndcleo do radio do Senado Federal surge comipeeggsponsavel pela producédo de “A
voz do Brasil” e que alimentava por meio de um bashe radioreportagens 400 emissoras
em todo o pais.

Em 1996, o entéo presidente da Casa, senador dosgySinstituiu uma comisséo especial
para criar um projeto de uma emissora de radidtucginal, operando em freqiéncia
modulada. Em janeiro de 1997, foi criada a Subtmiaede Radio Senado. O objetivo
inicial desta subsecretaria era de transmitir agides das comissdes e o audio do plenario
durante as sessfes. A emissora passou a veiauldéraoutras acdes institucionais, como
a atividade dos senadores e do presidente.

Antes do surgimento da Radio Senado, a Casa diippawva uma série de atividades
relacionadas a producao de audio. Além do jorralialipara veiculagdo em “A Voz do
Brasil’com duracdo de 10 minutos, existia a produdds boletins telefénicos, que podiam
ser ouvidos por meio do servico de 0800 (ligacGatugas) e o “Dim dom”, o servi¢co de
som interno do Senado, que esta ligado em todgmlisetes e departamentos da Casa,
utilizado para fazer comunicados, transmitir 0 autais sessdes e programacado musical.

Uma espécie de “intra-radio”.
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Hoje, a Radio Senado é transmitida em FM (91,7 Mitz)Distrito Federal e regido do
entorno de Goias, num raio de 150 km, atingindo wuopulacdo de 3 milhdes de
habitantes. A Radio Senado Ondas Curtas cobre giese Centro-Oeste, Amazbnia e
Nordeste, tendo um publico potencial de 70 milldepessoas (ADGHIRNI, 2006). Existe
ainda a possibilidade de acessar a Radio Senaadnpezinet.

A partir de 2001, a programacéo da Radio Senadméoementada por novos programas.
Além das transmissfes das atividades da Casa pmass e boletins informativos e da
programacdo musical, a Subsecretaria passou a ziro@dumbém programas e séries
culturais e de conteudo historico e educativo.

Em 2002, a emissora criou a Radio Agéncia, queeoetodo o contelido da veiculado pela
Radio Senado FM em s@ie. Os arquivos estdo disponiveis para download goatein
formato MP3. A média de acesso mensal da pagina 82dmif. porém n&o existem
jornalistas exclusivos da Agéncia. O conteludo \edm ao vivo pela Radio FM é
convertido em MP3, disponivel padg@awnloadgratuitamente. Esse 4udio é utilizado por
outras emissoras de radio do restante do pais eneséno por emissoras de TV. Os
jornalistas da Radio se dividem em trés turno €ifegs de trabalho, a fim de acompanhar
todos os trabalhos da Casa.

A Ré&dio Camara foi criada em 1999, dois anos apd@sicio das atividades da Radio
Senado FM. Ela opera em frequéncia modulada naitdidtederal (96,9 MHz), e é
transmitida também pela internet ou pelo satélitasiBat 1 (SANTOS, 2005). Ela
transmite as sessdes plenérias, veiftahesao vivo de reunibes importantes (como CPlIs
e Conselho de Etica), de séries de reportagensmpacdas sobre temas ligados a
cidadania, como direitos da crianca, violéncia ditio@, meio ambiente, além dos
radiojornais. A programacao musical privilegia aBARA producdo do boletim diario de
“A Voz do Brasil” também € de responsabilidade agssora.

Assim como a Radio Senado, a Radio Camara oferacsua pagina na internet todo o
contetdo da radio em texto e audio, disponivel pdoanload no formato MP3
gratuitamente, além de campanhas e séries ediwatMéadas para a promogdo da

8 Informacao fornecida pelo jornalista da Radio Slerd&fferson Dalmoro, durante a Oficina 1 “Rotinas de
Producé@o em Emissoras do Estado”, no XXIX IntercBrasilia, setembro/2006.
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cidadania. Segundo o diretor do veiculo, Humber&otiMs, a missdo da radio na internet €

disponibilizar contetdo para outras emissoras die.ra

Sabemos que existe uma caréncia de producdo deldontde qualidade, j& que nem todas
[emissoras] podem manter um repérter em Brasilia paompanhar os trabalhos da Casa. E caro.
Os grandes veiculos pararam de produzir conteldEn Mxistem mais 0s setoristas e a
responsabilidade cai sobre o jornalismo puBlico

Em julho de 2006, a Radio Camara contava com 728senas parceiras, presentes em 561
municipios brasileiros, que reproduziam matérigsragramas produzidos que estavam
dispo%eis no site da Radio Agéncia, que contahilinesse més um total de 36.689
acessos.

Jornal e Agéncia

O Jornal da Camara € o mais antigo dos veiculgsrdalismo da Casa, criado em janeiro
de 1998, em substituicio de um antigo boletim médivo. Tem formato tabldide e
tiragem de 10 mil exemplares diarios (segunda dadeia), em época de trabalho
legislativo. No periodo de recesso ou trabalhoaséntenso, 0 nimero € reduzido a uma
edicdo semanal. E distribuido na prépria Casa,paeims e enviado gratuitamente a
assinantes e a assembléias legislativas e camaragrdadores. (SANTOS 2005). O
enfoque do jornal esta, sobretudo, nas acOes pamtanes, com atencdo especial aos
discursos proferidos em Plenario. E o veiculo rapigciado pelos deputados, ao lado da
Voz do Brasil, j& que é o Unico que reproduz oeddd politico dos discursos em Plenario.
Criada em 27 de junho de 2000, a Agéncia CamaNotieias privilegia a divulgacdo das
atividades institucionais da Casa em tempo realntidia mais nova da Casa. Inicialmente,
seu noticiario era disponibilizado como um serwilgp Agéncia Estado. Em 2002, ja era
autdonoma (SANTOS, 2005). Teve seu trabalho unificaal Jornal da Camara em abril de
2006. Os dois veiculos agora trabalham em conjenformam a imprensa escrita da
Camara dos Deputados.

Em setembro de 2006, a Agéncia contava com umaantdill mil acessos diarios. O

conteudo é reproduzido por mais de St@sde noticias, de jornais, de associacdes, de

° Durante debate realizado no Ciclo de Estudosdisiplinares da Comunicacéo, Oficina 1 “Rotinas de
Produgédo em Emissoras do Estado”, no XXIX IntercBrasilia, setembro/2006.
19 |nformagao oral do diretor da Radio Camara, Humeblélartins, em evento citado anteriormente.
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entidades e de ON&s No més de novembro Ultimo, ela comemorou a patéio de sua
matéria de namero 100 mil e inaugurou um ndesignde sua pagina na internet.

O publico do veiculo é segmentado, segundo a diretm exercicio da Imprensa Escrita,
Patricia Roedel. Ela afirma que quem acessa regefde as informacdes disponibilizadas
no site sdo empresas, ONGs, entidades de classe (assacisigiiicatos). SA0 grupos com

interesses especificos, em busca de informacdesiéisas:

Por exemplo, @&sreen PeacgONG internacional] entra na Agéncia Camara pal®sa respeito de
projetos sobre meio ambiente T@ansparéncia BrasilONG brasileira] entra para saber como esta a
atuacéo dos deputados. A Confederagdo das Induatéssa site para obter informacdes a respeito
de projetos sobre tributagdo (PAZ, 2006, p. 77).

Jornal do Senado e a Agéncia Senado foram criadusmesmo momento de reformulagéo
da comunicacdo daquela Casa. Em 1995 o jornalrifailc e seu conteddo passou a ser
espelhado pela pagina, num sistema de simplesptsigdo, como era feito & época por
diversos jornais. O modelo foi a base para a prareiperiéncia jornalistica em internet no
Brasil do Jornal do Brasil, também em 1995. O tt@ Agéncia ter sido inaugurada antes
somente reflete problemas de ordem pratica, umagueza diferenciacdo de contetdos
veio apls esse momento inicial.

Inicialmente com 1500 exemplares distribuidos emsBia, o Jornal do Senado tem hoje
uma tiragem de 55 mil em sua edicdo especial sdneacarca de 40 mil diarios. As
edicdes especiais tém espaco para discussdescsdmtania, orcamento e séries historicas,

como a de 180 anos do Senado Federal.

Atualidades

Esse pequeno resumo da historia da comunicacacegislativo federal nos aponta para
uma crescente importancia da area na década dgmd(@asso decisivo e aparentemente
irreversivel colocou o Legislativo dentro de umaggpde comunicacdo com a sociedade
muito diverso e ao mesmo tempo aberto. Um podeost®ptodo o tempo aos olhares e
leituras de quem tem acesso aos meios.

Tv a Cabo, Internet, e radio locais ainda ndo sdwem mais eficaz de atingir uma

populacdo eminentemente pobre e afastada do poopeBtco. Mas todos o0s projetos de

1 Dados citados pelo diretor da Secom Willian Frasigante o 6° Congresso Brasileiro de Comunicag&o n
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comunicacdo do Legislativo caminham no sentidoréoiot de ir & caga desses possiveis
expectadores.

O mais ousado deles é a expansao da TV Senadppgsei canais abertos em UHF desde
2006 em Brasilia, Salvador, Recife, Fortaleza, Man&io de Janeiro e Jodo Pessoa. O
projeto inclui ainda Belém, Natal, Maceio, CuiaBéa Vista, e Goiania. Com a TV digital,
gue pouco a pouco substituiria a transmissdo alatal, o nimero de canais sera
multiplicado, e a idéia cada vez mais forte € deaisa legislativos cooperando e
transmitindo dentro do espectro aberto de TV, pata a populacéo.

Ao mesmo tempo as cooperacbes seguem com inigateeo o Parlamento Brasil,
programa elaborado em conjunto pelas assemblaiedalivas estaduais como forma de
aperfeicoar as produgdes locais.

Embora a expansao das radios com a transmissdal digiTV esteja também programada,
a Radio Senado j& opera em Ondas Curtas, com amsntissdo dirigida para as regioes
Norte e Nordeste do Brasil, além do estado de 1@atsso e do norte de Goias. A exemplo
do que acontece com a Radio Nacional Amazoénia,m@sggamacao tenta atingir o interior
do pais, onde o radio ainda € um meio forte de oc@ragao.

Nos resta agora construir uma historia desses dalsenentos no que eles tém de politico,
ou seja, dos usos que se tem jeito deles. Os po&xiassos da pesquisa se referem aos
usos eleitorais dos canais de comunicacéo, e wsti@ihidos meios deve ser entéo refeita a
luz desse novo dado. Como hipodteses fortes devpemssar no desenvolvimento

programado duplamente por uma expansédo da transpmeeda exposicao politica.

Servico Publico.



