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Resumo

O presente trabalho pretende explanar acerca dériaisla propaganda politica na

regido do ABC Paulista, descrever o seu histéredadmacéao regional e relevancia
guanto ao processo desenvolvimentista do esta&idd’aulo. Como conseqiiéncia da
importancia da regido no plano industrial naciondtjos lideres politicos surgiram e

utilizaram os planejamentos de propaganda poli#ra visibilidade e sustentabilidade
de seus mandatos. O artigo também busca apresetnggetoria e influencia da revista

Livre Mercado com o0s seus 17 anos de existénciaatbalho jornalistico focado na

regido das sete cidades do grande ABC, principdenen que tange aos aspectos

sécios politicos com os atores envolvidos no psargsvernamental regional.
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Introducéo

A regido do Grande ABC é berco de intensaticfgacdes politicas no cenario
nacional. Descrever sua histdria pode ser igualavein dever civico e democréatico.
Caracterizada como uma regiao intermediaria entagdal e o litoral, a regido abrigou
e atualmente abriga caracteristicas politicas awirastracdo publica e propaganda

politica peculiares e intensas.

! Trabalho apresentado no GT de Publicidade e Pamizg do V Congresso de Histéria da Midia, FaCasp4EE,

Sao Paulo, 2007.

2 Roberto Gondo Macedo é Doutorando em Ciéncias dauflioatdo da UMESP cuja linha de pesquisa é de
Propaganda Politica. E Mestre em Administracdo lioia de pesquisa em Administracéo Publica e Redjiterde
pela Universidade Municipal de Sdo Caetano do SWMES. E consultor nas areas: publica, mercadolégica
educacional. E Diretor de Planejamento das empidasger e IGC. Atua como docente na Fac. Maua — FAMA
coordena o curso de MBA em Gestdo Publica na messtituicdo.
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E composta por sete municipios localizadoSndeste da regido Metropolitana de
Sado Paulo. Os municipios que atualmente compdezgiaor sofreram, no decorrer do
tempo, varias mudancas na sua delimitacdo geogréfgede. Por exemplo, no século
passado, Sdo Bernardo do Campo englobava todoarisipios que atualmente fazem
parte do Grande ABC Paulista.

Atualmente a regido € formada pelos munisipanto André, Sdo Bernardo do
Campo, Sao Caetano do Sul, Diadema, Maud, Rib&n&s e Rio Grande da Serra.
Segundo Daniel (1999), “os sete municipios apresentma certa homogeneidade, isto
€, 0 ABC pode ser caracterizado como uma regiasentido forte do termo, isso se

reflete principalmente nas suas dimensdes econéraipalitico-administrativas”.

Segundo Klink (2001), “a formacdo do espaggianal do ABC nao pode ser
desassociada do tema da industrializacdo pauljstaaes particularmente, do papel

primordial desempenhado pela capital”.

E uma regido com uma importante presencgmasies inddstrias automobilistica e
quimica, ramos que desempenham um papel crucitdseapos-1950 do processo de
industrializacdo brasileiro. Por outro lado, é umegido nitidamente politica,
considerando que uma parcela expressiva de igétEsi como 0s sindicatos dos
metallrgicos’, os meios de comunicacdo impressa e falada etidades de sociedade
civil ttm uma representatividade e uma preocupggadransborda os limites destes ou

daqueles municipios.

Pensar no futuro do grande ABC implica digerir-ibepassado, recente e
remoto, e projetar caminhos que permitam inserd®snodo adequado dentro
da moldura das profundas transformagdes que o matndeessa. A chamada
Sociedade da Informac¢ao comecou timida nos ané8 8live seu auge agora:
traduz-se em império da informatica e automacaasindl. Mas também
solidifica-se no fato de que a geragdo, armazemame reelaboracdo da
informacdo representam a mais importante atividade@ momento.
(JOVANOVIC, 2001)

3 O sindicato dos metalirgicos do ABC no final da décae 70 liderou em processo de cadeia nacional
manifestacbes grevistas, fatos que repercutiramrerfomento de reivindica¢des politico-sociais dedios atores e
segmentos envolvidos no processo de redemocratizag&ileira que culminou no inicio da secada dea&@@naior
manifestagdo pelos direitos democraticos, o0 movimeas Diretas Ja para elei¢Ges diretas.
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Por apresentar picos de desenvolvimento dagde modelos industriais no decorrer
das ultimas décadas, o Grande ABC vivencia momenmsadaptabilidade nas
concepcoOes de envolvimento global. Seu papel polito cenario estadual e federal se
revigora com a aplicabilidade mais intensa dasitasnde propaganda politica,
buscando enaltecer caracteristicas regionais es@sesu ndo apresentadas em outros

momentos da historia.

Segundo Daniel (2001), “embora a crise estrutwwadBC ja tenha completado
mais de duas décadas, o futuro da regido nédo estale longe selado. A acao
regional de carater endégeno se iniciou a muitoosiéempo, tendo ganho
vigor sobretudo a partir de 1997 com a criacdo &fmaa Regiond!.

A regido do Grande ABC vive grandes desafidsios-politicos, o primeiro e
fundamental é voltar a se inserir no cenario deslgiaentista nacional, em segundo
plano deve estrutura-se com novas caracteristeamyernabilidade e economia e por
fim despontar como uma regido com aspectos publiedependentes da capital
paulista, caracteristica arrastada por décadas cposeqiéncia do modelo de

desenvolvimento industrial.

O Conceito de Propaganda Politica

O processo evolutivo dos grandes centrosnoba conseqientemente com o
grande aumento de mercado consumidor, a mercadpkbgropaganda e a publicidade
surgem como vertentes de analise de comportamentmmsumo e planejamento de

estratégias que propiciem o fluxo de venda de wdyto e uma marca.

Na propaganda politica, o papel do planejamnele imagem ndo se da eu um
produto inanimado, mas sim em homens publicosdeglaregifes, estados e paises. O
objetivo principal ndo é somente uma vitéria mordeas, mas sim uma estruturacao de
imagem que demonstre credibilidade e segurancadedeaminado publico envolvido

NO Processo.

4 A Camara de desenvolvimento regional do Grande AR@ 6rgéo fomentador de politicas publicas de
gestdo e comunicacdo para a regionalidade. Fodecrem 1997 e sua executiva é formada por
representantes das sete cidades, sendo sua po@sidégida em carater biénio por prefeitos envalsid
no processo. Sua participagdo na proposta de mogagpolitica para a regido foi fundamental para a
retomada de investimentos nas cidades compostasfmaara.
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Segundo Domenach (1950) a propaganda politicapooefa examinamaos, isto
€, como uma empresa organizada para influencigirgdo publica e dirigi-la,
surgiu somente no século XX, ao termo de uma e&olugie Ihe proporciona
ao mesmo tempo seu campo de acdo — a massa medessus meios de acao:
as novas técnicas de informacdo e comunicacao. phtade de sua influéncia
avultou de tal maneira, que se impde falar de Uto gaantitativo, mesmo que
a intengcdo do propagandista e certos procedimesgos tenham, em regra,
permanecido inalterado desde a origem das sociegaditicas.

Atualmente, o planejamento de propagandaigmolé visto como fundamental no
processo politico. Em todas as esferas publicasatee necessario a verificagao
profissional de fatores que podem engrandecer passamente fragilizar uma gestao

mandatéaria.

Cargos eletivos, cujo envolvimento com a p@agio € situacdo base para a vitoria
eleitoral e posteriormente a governabilidade pégerhl. Uma linha de trabalho dos
profissionais de marketing politico € saber comcaeim as peculiaridades da
regionalidade e conseguir aproveitar suas caratitat$ para o fortalecimento de uma

imagem publica.

O marketing pressupfe ndo sO as acgdes mais vishesiseleitores, como
apari¢cdes na midia, mas significa também planagartar o discurso, viabilizar
recursos para campanha, ter uma agenda que cormigemplar todas as
demandas e construir aliancas politicas capazesdde vencer eleicbes, mas
também de governar bem. (QUEIROZ, 2002)

Apesar do Brasil estar vivenciando uma redeatzacao recente, pos década de
80, a propaganda politica foi desenvolvida em gévistras fases da politica nacional e
internacional. Diversos autores desta area do cimkeato caracterizam o trabalho de
propaganda politica em inimeros momentos marcadogsossa historia, como os
fendbmenos politicos do nazismo, fascismo e outmasewtes ditatoriais que foram

impostas no passado.
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A Propaganda Politica no Grande ABC Paulista

Apesar de pertencer a um cinturdo desenvehista paulista, o grande ABC e
Sseus municipios atuais possuem recente emancipagéorial. Portanto, as estratégias
de propaganda politica exercida regionalmente lantise aos momentos historicos
vividos pela luta de independéncia da maioria dosiaipios pertencentes ao bloco.

Segundo Veras (2001), “em uma curta histddagpouco mais de meio século, o
grande ABC passou de mero suburbio rural de Sélo Raxpressivo polo da economia

nacional, transformando-se em regido geograficaanaetropolitana”.

Algumas estratégias de propaganda politicaniorealizadas em conjunto com 0s
municipios, principalmente na década de 90 quanolavéh forte necessidade de
captacdo de recursos externos para o desenvoldimesgional. Estratégias de
publicidade e marketing politico foram criadas palemonstrar a retomada do
desenvolvimento da regido que em saudosos momeiveiam como referencia de

producéo industrial do pais.

O Consorcio Intermunicipal e a Camara rediforam estruturas que foram criadas
na década de 90 para o fortalecimento das esw@atpgblicas regionais, como forma de
fomento da credibilidade regional para os cidadéoais e tornar-se representativos
para outros cenarios politicos de demais estadteddsacao.

Com uma grande parte das sedes sindica@lddas na regidao nos idos de 80, o
partido dos trabalhadores (PT), estruturou-se coma forma de propaganda politica a
luta e a representacdo da categoria dos trababwmdmm a industria regional e
consequentemente utilizou essa forca de midiaglager representantes do movimento

no cenario local e eleger representantes na catoardeputados em Brasilia.

Dentre os nomes que foram favorecidos peleimento sindical temos Luis Inécio
Lula da Silva, Vincentinho, Luis Marinho, José G e outros homens publicos
enraizados no movimento de defesa dos trabalhad@esque obtiveram

representatividade no cenario politico nacionaleits desse movimento.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Sdo a1 maio a 02 de junho de 2007

Com uma posicdo de esquerda predominantetia gga década de 70, a regido do
ABC elegeu diversos representantes membros dalgsrtiom correntes de esquerda,
como o Partido dos trabalhadores (PT), Partidomisbrasileiro (PSB), dentre outros.
Os partidos de ideologia liberal e democratica o@tgram espago nas gestdes
regionais utilizando momentos de desgaste e manéstracdo de algumas gestbes

anteriores.

Atualmente o grande ABC se divide partidagate com as seguintes legendas:
Santo André e Diadema — Partido dos Trabalhadd&}, (Maua e Ribeirdo Pires —
Partido Verde (PV), Sdo Caetano do Sul — Partidabdlhista Brasileiro (PTB), Rio
Grande da Serra — Partido da social democraciddiragPSDB) e S&o Bernardo do
Campo — Partido Social Brasileiro (PSB).ldeologieate a predominancia de partidos

gestores de vertentes de esquerda torna-se rejatésen

Algumas Instituicbes de ensino da regido rdmmm para a formacdo de
profissionais na area de gestao publica e propagamidica. A Universidade Metodista
de Sao Paulo, em S&o Bernardo do Campo, desenvaveseu programa de
comunicacao social, nivel de Mestrado de Doutoradioha de pesquisa propaganda
politica e gestdo de cidade (lato sensu). A Unigade Municipal de S&o Caetano do
Sul — IMES possui no seu programa de Mestrado emiidtracao a linha de pesquisa

Regionalidade e Gestéo.

No nivel de graduacao tecnoldgica e latowsensdras duas instituicbes corroboram
para a formacéo regional. A Universidade de Samdré&— UNIA oferece o curso de
graduacdo de Gestdo Publica, j& a Faculdade Ma&&MA desenvolve a pos-

graduacéo lato sensu de Gestédo Publica (MBA).
Os Meios de Midia Regionais
Como uma regidao de contingente populacioegresentativo, o grande ABC

sempre possuiu historicamente diversos meios caacionais para integracdo com a

comunidade local, radios comunitarias, principalt@ereiculadas na frequéncia AM,
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sendo algumas dessas radios sem autorizacao pararfamento. Periddicos bairristas
marcaram de modo significativo a formacéo de opidi& populacéo.

Pela proximidade territorial com a capitalulgsa, os principais meios de
informacéo de Sao Paulo, também foram sempre asiarpresentes para os leitores da
regido do ABC paulista. Dentre os jornais maisdjd@mos a Folha de Sao Paulo e
Estado de Sdo Paulo. Jornais de cunho popular égom e Jornal da Tarde também

possuem percentuais de venda na regiao.

No final da década de 90 a regido do grari8i€ feve sua representacao televisiva,
um canal por rede de sinal aberto dirigido por wapg empresarial de Sdo Caetano do
Sul e outro canal por intermédio do sistema a ac#bd@V, o canal ABC, dirigido por

um grupo empresarial de Santo André.

Na midia impressa, dois produtos possuem agtevinfluencia na quantidade de
leitores ativos na regido das sete cidades. Oitlbdiario do Grande ABC, com sede
em Santo André e a revista Livre Mercado, com p@@mensal, com sede no mesmo

municipio.

Revista Livre Mercado

Com 17 anos de existéncia a revista Livre dsd@o especializou-se no
acompanhamento dos acontecimentos regionais, painuente os de foco politico e
corporativo. Atuante com tiragens mensais, buscar@io de suas edicdes contemplar

publicos formadores de opinido nas cidades pemges@o ABC paulista.

Em pesquisa realizada pelo Instituto Brasetarkeu posicionamento no mercado
editorial é representativo. E considerada a praicipvista de assuntos regionais do
pais, bem como absorve uma fatia considerada o tkd ABC Paulista. Seu indice de

leitura no segmento é de 55,7 %.

Segundo dados do instituto, a pesquisa &dizaala na primeira quinzena de junho
de 2006 com 5,3 mil leitores residentes no GranB€ A& ponderados de acordo com a

populacdo de cada Municipio. Esse universo creditmyista Livre Mercado indice de
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aprovacao de 89,5%, obtido pela soma dos quesiio®,6bom, regular positivo e
regular. Os indices de bom e 6timo 69,3%. A pesgajresenta confiabilidade de

95,5%, com margem de erro de 1,6%.

Segundo editorial da revista, a credibiliddderevista esta relacionada ao processo
de producdo das reportagens que permite aprofumdanamalitico de temas como

regionalidade e metropolizacdo, que conferem alifevencial a publicacao.

A revista também trabalha na apresentacapedgoeno negdcio como carater de
estruturacao regional e sintetiza a forca do emmpiesstborismo regional nas edicdes
anuais do Prémio Desempenho. O PDE distingue dsonesl cases publicados durante
o periodo de um ano, além de consagrar o trabalfigidual de personalidades em
varios segmentos, inclusive a benemeréncia anddenagentes batizadas de Nossas

Madres Terezas.

Na apresentacao editorial da revista, a tagem de capa sempre apresenta fatos
relacionados a regido do ABC. Sua cobertura editpermite a discussao de tematicas
polémicas com esternalidades positivas e negatdggins momentos historicos na
regido foram trabalhados em reportagens de cap®s egemplo, ha a cobertura sobre a
morte do entdo prefeito de Santo André em 2002scCé&laniel, assassinado por
circunstancias ainda ndo esclarecidas, e tambéruntass de desenvolvimento
econdbmico como o Projeto do Rodonel, desenvolvido governo paulista, dentre

outros.

As coberturas dos atores politicos tambémrsdalhadas pela revista, o perfil dos
candidatos envolvidos nas eleicdes, feitos bergfcmaléficos realizados nas gestoes,
bem como o impacto na regionalidade. O papel dateetorna-se mais influente nos
meses que antecedem momentos eleitorais, poislhaaltan momentos que as
estratégias de propaganda politica dos respecteastsdos politicos estdo sendo

estruturadas.

Os feitos das grandes corporacfes com plantaladas na regido também
compactuam com as reportagens da revista, alémddatria automobilistica e toda a
sua cadeia corporativa, o polo petroquimico tamlesta diretamente relacionado a
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contribuicbes fiscais relevantes e fundamentaisa p@s cidades que sediam o0s

empreendimentos.

Como uma publicacdo e estrutura privada, \éstee trabalha com espacos de
divulgacdo de empresas, anuncios particularesahdsade forma equilibrada integrar a
publicidade com as reportagens jornalisticas.

A diagramacéo da revista conta também comnesl sobre empresas, economia
regional, administracao publica, entrevistas, caltuida capital e prémio desempenho,

elei¢cdes, industria automotiva e desempenho social.
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