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Resumo: Este artigo apresenta algumas reflexfes que mamgébmpreender 0 processo
pelo qual o jornalismo impresso gaucho institudiana-se como instancia autorizada na
defesa e negociacdo dos interesses regionaisréfkzdes fazem parte de uma pesquisa
mais ampla que recobre as mobilizagcbes de certd8cas discursivas do campo
jornalistico galchbna tentativa de observar como se processa contanmgamente a
articulacao das identidades sociais, em sua m#asgs particular da identidade regional, a
partir do olhar semioldgico das relacfes sociaisst® modo, considera-se o jornalismo
como dispositivo de mediacbes simbdlicas e o s@orte) o jornal, sujeito semibtico,
dotado de uma certa racionalidade discursiva qumadm as formas de entrada,
enguadramento e referenciacdo das identidadesssocia

Palavras-chave:Jornalismo Gaucho, Identidade Regional, Pratidgasubsivas.

As orientacBes semiolégicas atdgiermitem entender que as identidades sociais

séo construidas e vividas, sempre, discursivameEntecault observa que:

(...) o discurso contribui para a constituicdo ddas as dimensdes da
estrutura social que, direta ou indiretamente, ¢dam e o restringem:
suas proprias normas e convenc¢des, como tambépdes|adentidades e
instituicdes que Ihe sdo subjacentes. O discutsnapratica, ndo apenas
de representacdo do mundo, mas de significacadauddan constituindo e
construindo o mundo em significado.

Significa dizer que as préaticas discursivas madilas pelos aparatos de
representacao nao se opdem as praticas dos sajritzges no cenario social, nem existem
afastadas umas das outras. Isto porque a semiatggd considera a pratica discursiva
uma forma particular das praticas sociais. Imptizr que o discurso ndo € uma prética
gue possa ser isolada de outras praticas sociais um todo. Ele é parte tanto constituinte

guanto constitutiva das praticas sociais possifRgiganto, o discurso possui uma vertente

! Trabalho apresentado ao GT de Jornalismo, do \g@seo Nacional de Histéria da Midia, Facaspere,3&o Paulo,
2007.

2 Graduado em Comunicagéo Social pela UFSM/RS, Meastboutor em Comunicacdo e Cultura pela ECO/UFRJ,
bolsista recém-doutor pelo PRODOC/CAPES no ProgmrdenBos-Graduagdo em Comunicagdo da Universidatiedfe
Fluminense/UFF.

% Analisado a partir das préticas discursivas dasaje Zero Hora, o Suk Correio do Povo(Porto Alegre)A Razdo
(Santa Maria)Gazeta do SulSanta Cruz do SulRioneiro(Caxias do Sul)Diario Popular(Pelotas), que representam as
principais regides do Estado.

* Verén, por exemplo, assinala que a vida sociahé maquina que funciona pelo sentido, caracteripadama rede de
desvios intersignificantes, com um tecido multidisienal de distancias interdiscursivas.

5 FOUCAULT, Michel.Arqueologia do sabeRio de Janeiro: Forense Universitaria, 1995]1p. 9
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social imediata, sem que, no entanto, se pretenel@sta se desenvolva a margem do resto

da sociedade.

Maingueneall sugere que, ao se adotar a concepcdo de praimassivas, é
possivel deixar de lado uma analise privilegiaddaemesnunciativa do discurso para
ascender a reversibilidade essencial entre asfdoas do discurso: a face social e a face
textual. A nog&o de préticas discursivas integrggs, esses dois elementos: por um lado,
a formacéo discursiva, por outro, a comunidadeudssza. Por comunidade discursiva, o
autor entend® grupo ou a organizacdo de grupos no interior dogis sado produzidos,
gerados os textos que dependem da formacgao digauEsclarece que o termo nao deve
ser entendido de forma excessivamente restritivasepa, ele ndo remete unicamente aos
grupos (instituicbes e relacdes entre agentes), tamabém a tudo que estes grupos
implicam no plano da organizacdo material e modoyida. Sua concepcao de grupo é
aquela que se formula rexisténcia unicamente por e na enunciacdo, na gedé&stes

textos e ndo em outro lugar que afirme a sua razaorde se

O processo de construcao da identidade socialréarpo, um processo histérico-
social, mas também, singular a medida que se amasgle as préaticas discursivas sédo as
praticas sociais de producéo de textos. Faircloymit exemplo, resgata a idéia de discurso
como uma pratica social, ao contrario daquela qeenzebe como reflexo de variaveis
situacionais (que moldariam social e unilateralmeat linguagem) ou ainda de uma
atividade puramente individual, como sugeria aestdg saussureana até pouco tempo,atras
pela qual garole seria usada segundo as inten¢des dos individuderma imprevisivel.
Assim, a natureza da pratica social determinarienasro-processoda pratica discursiva
enguanto osnicro-processosnoldariam o texto Neste sentido, pode-se presumir que, na
forma de pratica social, o discurso se movimentaligeticamente, entre 1) as ordens de
discurso (totalidades de praticas discursivas desgruma instituicdo ou sociedade), 2) a
pratica discursiva propriamente dita (producaoed¢os) e 3) o evento discursivo (ato de

comunicacgdao).

E preciso pensar a partir dai que, antes de quatmisa, as praticas discursivas
somente podem ser concebidas se enquadradas ewntertc formado por uma seérie de

5 MAINGUENEAU, Dominique Novas tendéncias em analise do discu&ampinas: Pontes, 1989, p. 56.
"FAIRCLOUGH, NormanDiscurso e mudanca social. Brasiliditora Universidade de Brasilia, 2001, p. 66-115
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variantes soécio-culturais e histéricas, mas tambérmo mesmo tempo, elas somente se
constituem enquanto realidade se observados setesmas produtivos dos discursos
sociais. Ou seja, em um processo analitico namde passar do produto comunicacional
para a sociedade sem antes atentar para as prdiscassivas em situacao concreta de

enunciacao.

As préticas discursivas, portanto, sdo constitatda vida social e fundam-se nas
condicbes de producdmarticulares das diferentes instancias de mediagit@olicas. Tais
condicdes resultam dasistema produtivo de discurosio mercado simbolico e
contribuem em graus variados para a reproducaoct@nsformacéo, ndo apenas da ordem
do discurso, mas também das relacbes sociais mbeist® E dizer que as préaticas
discursivas dos jornais gauchos concorreriam naawer simbolico local para articular e
rearticular certas discursividades capazes de sttuin e apresenta-los como instancia

legitima e autorizada a falar em nome do povo gaéch defender os interesses regionais.

Nesse sentido, a identidade regional seria o exBultlas préaticas discursivas de
diferentes instdncias mediadoras existentes noasersimbolico. Uma dessas instancias é
o Jornal, ndo como mera modalidade de transmissifiorad, um artefato simbodlico da
indUstria cultural. Ele ndo pode ser resumido afemdmeno que simplesmente registra a
vida social, tampouco a um instrumentodéeilgacéo da cultura entre a populacéo de um
Pais?, como se fosse uma espécie epelho do redf. Pelas novas orientacdes da
semiologia dos discursos sociais, o Jornal deixaeadedefinido como simples suporte e
aparece comdispositivd® através do qual os textos s&o inscritos e de omad®aram as
producdes de sentido. Como dispositivo, pode-segreque todo jornal é portador de uma
certa voz coletiva - que o constitui enquastreito semiétictl - e opera um regime de
discursividade orientado para uma certa competé@eiaomunicacao forjada no préprio
ambito discursivo. Assim, as praticas discursivasjdrnais transitam numa certa légica de
funcionamento construida no interior do préprigpdstivo jornalistico e institucionalizam

as fronteiras que delimitam um campo social esjgecif

8VERON, EliseoA producgéo do sentid&ao Paulo: Cultrix, 1980.

° Ver6n adota este termo que abarcaria os diveistesrsas produtivos dos discursos sociais.

10 FAIRCLOUGH, NormanOp. cit.p. 123-124.

1 BELTRAO, Luiz.Iniciac&o a filosofia do jornalismdsao Paulo: Edusp, 1992, p.33.

12 RODRIGUES, AdriancEstratégias da comunicacabisboa: 2. ed. Presenca, 1997, p. 96.

3 MOUILLAUD, Maurice; PORTO, Sérgio. O jornal: darfoa ao sentido. Brasilia: Paralelo 15, 1997, p. 34.
4 LANDOWSKI, Eric. A sociedade refletid&&o Paulo, Pontes, 1992, p. 157.
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A institucionalizacéo da imprensa gaucha e a defesks interesses regionais

Levou muito tempo desde a publicacdo do primeinoglp datado de 1° de junho de
1827, para que a comunicacdo midiatica se instmatizasse e construisse o seu proprio
estatuto simbdlico-discursivo em terras gauchas.ni@sma forma como a academia
cientifica demorou a tratar este tipo de mediagibdica tanto menos como uma relacéo
de dominacédo (fundada na forca manipuladora doaliemo) ou adesédo (fundada na
ideologia assumida) quanto mais se buscasse regetdeitos de sentido no cenario social,
fundada em estratégias de producdo, circulacda@anmecimento dos discursos sociais.
Deste modo, n&o se pode desvincular os rumos taradmricamente pelo jornalismo
gaucho das condicbes ditadas pplaxis de cada época. Esta trajetdria definiu, na
atualidade, @stablishmensdcio-profissional provido de um elevado grau ielibilidade
social e a transformacdo do campo jornalistico époditivo nuclear da sociabilidade
galcha?

A condicdo limitrofe do Rio Grande do Sul, as pecidades geogréficas, o
processo de povoamento e o desenvolvimento dadsalgecivil estimulou, desde cedo, o
desenvolvimento de um sistema de comunicacdo rncdidbcal e profundamente
comprometido com os interesses regionais, que emosnmomentos sao confundidos com
0s interesses de grupos sociais. Uma observagita ate diferentes praticas discursivas ao
longo da sua historia revela a existéncia de, pgoos, dois momentos que, de certa
forma, delinearam o seu contorno atual. De um ladornalismo engajado e atrelado aos
interesses politicos locais, e de outro lado, aglismo mercadolégico e empresarial da
atualidade. Esses dois modelos que delimitam uma oedem discursiva ndo apenas
apresentam particularidades que os afastam comaupm, pressupdem relacdes que o0s

unem, e cuja compreensao € fundamental para metit@ndimento do chauvinismo tipico

15 Em um ambito maior, alguns autores como Veron erdieu, mas também Thompson destacam em seushivabeal
importéancia da produgéo, circulagdo e consumo alasas simbdlicas nas sociedades modernas, e éstassgparaveis
das atividades das industrias da midia. Conformten Jbhompson(...) o papel das instituicdes da midia é téo
fundamental, e seus produtos se constituem emstit@poonipresentes da vida cotidiana, que é djffmje, imaginar o
gue seria viver num mundo sem livros e jornais, s&iio e televisdo e sem 0s indmeros outros mefasés dos quais
as formas simbodlicas séo rotineira e continuamemesentadag, THOMPSON, Johnldeologia e cultura moderna
edicao Petropolis: Vozes, 1995, p 219)
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do gauch®, segundo o qual as coisas feitas no Rio Grandses@pre mais importantes

gue as de outras partes do Brasil.

Através do seu protagonismo nas experiéncias jstitals locais, ditado pelas
proprias contingéncias do estado-periférico-froigej e seguindo o curso do
desenvolvimento mundial da tecnologia da informagicsociedade civil galucha tem
demonstrado o desejo e a capacidade instaladaatgas@zar para implementar diferentes
formas da comunicacdo midiatica, baseada em cargepiprios e ligada aos interesses
regionais. Nao foi por acaso que o primeiro joswbido no Rio Grande do SulDario
de Porto Alegrepublicou uma correspondéncia em seu primeiro nint@ado de 1° de
junho de 1827, através da qual exaltava o esfaqaeles que se empenharam para montar
a primeira tipografia no Estado:

Fazendo-se dignos de respeito e consideracdes tadosles que

procuram promover a instru¢do publica como o magu modo de

tornar os homens bons e felizes; e sendo a impenssio mais facil de

comunicagdo do pensamento, e o mais preferivebdestos métodos

para os Povos adquirirem os conhecimentos que regtentes a sua
propriedade, por isso expomos aos Rio-Grandensemmes daqueles
que, avidos de prosperidade, publica, contribuigemerosamente para a
compra da Tipografia a que ora se deve o presdatoby

De la para cé, observa-se que o desenvolvimentomanicacdo midiatica no Rio
Grande do Sul tem ampliado cada vez mais a pddsitld de comunicacdo e
desenvolvimento das experiéncias culturais. Emrapattida, a intima proximidade dos
interesses de certos grupos econdmicos, politigosalisticos locais acabam definindo e
apontando quais sao os interesses regionais dddegagicho, escamoteando, muitas vezes,
as contradi¢Bes sociais caracteristicas de umadsm® baseada na organizacao capitalista

das relagdes sociais de producéo.

Um rapido histérico permite visualizar o desenvolnto do sistema de
comunicacdo midiatica do Rio Grande do Sul comodas mais modernos do Pais e, de

modo paradoxal, marcadamente regional. A maioria dmpresas de comunicagao

16 Até hoje, o Rio Grande do Sul sustenta o orgulhted protagonizado o inicio da era da imprens@rasil. Isto porque
o responsavel foi o gatcho Hipdlito José da CosttaBo Pereira de Mendonga (1774-1823), que fegirsoiprimeiro
jornal brasileiro em 1° de junho de 1808, o Coriasiliense. Tanto é verdade que os galchos coinsegalterar a
data oficial de comemoracédo do dia da imprensa nagiBpara o dia do langamento do Correio Braskeaté entédo
comemorada em 10 de setembro, em homenagem aoirpridiério oficial impresso no Brasil, a Gazeta B de
Janeiro (Lei aprovada pelo Congresso Nacional mpigada pelo Presidente Fernando Henrique Car@dosodendo a
antiga reivindicacédo de segmento expressivo dacagfo jornalistica, liderada pelos gaduchos).

" DIARIO DE PORTO ALEGRE, n. 1, 1° de junho de 1827
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existente no Estado se propbe a trabalhar a coag#uclocal, em detrimento de uma
cobertura jornalistica nacional. Esse sistema temocaliados os indices socio-culturais
registrados no Rio Grande do Sul, que favorecenpaido de vista mercadoldgico, o seu
desenvolvimento, na medida em que atuam numa regidmelhor qualidade de vida e
maior poder aquisitivo do Brasil.

Em termos de consolidagéo institucional, pode-serdjue a imprensa gadcha so se
constituiu enquanto tal, de fato, quando comecamasurgir as fusées de empresas de
jornalismo impresso com as de radiodifusdo, pravdgao consequente surgimento dos
grandes e médios conglomerados da comunicacaotitadidiais fusbes seguem o proprio
curso do desenvolvimento da tecnologia da comuaecag mundo, mas também da nova

configuracdo da sociedade gaulcha.

O primeiro grande grupo de comunicacdo midiaticgidao no Rio Grande do Sul
foi a empresa Diarios e Emissoras Associadas, @@ipdade do jornalista pernambucano
Assis Chateaubriand que, a partir dos anos 193fhnénava-se em plena expansao no
territorio brasileiro, formando a principal cadeia jornais e emissoras de radio do Pais.
Logo em seguida, surgia em Pelotas, em 6 de juaht®a6, &Sociedade Andnima Radio

Pelotenseseguida por outras emissoras radiofénicas, coRwdéo Galuchaem 1927.

Como pioneiros do modelo empresarial jornalistico Rio Grande do Sul, os
Diarios e Emissoras Associadsam adquirindo, paulatinamenteRadio Sociedade Rio-
Grandensecom sede em Porto Alegre, e que foi a terced@rde amplitude modulada
fundada no Brasil, em 1924R&édio Farroupilha(1943); aRadio Difusora1944); o jornal
Diario de Noticias(1930); o jornalA Hora (1955); o jornalA Razdo(1941). Esta fuséo
permitiu que houvesse um trabalho em parceria cerdiferentes veiculos do grupo. A
Radio Farroupilha, por exemplo, passou a atuar em colaboracdo conorogsi§ da
empresa, transmitindo sgarnal falado desde a redacdo do jorairio de Noticiasque
nos anos 1950 serviu de modelo para a pratica dmljpmo radiofénico no Estado.
Também aRadio Difusora que fazia um esquema de programacdo mais poataqu
um programa de variedades com apelo jornalistiemneldoAtracédo Difusora.Entre suas
secoes, destacava-se uma leitura de cartas detesnenutilidade publica, chamada

Publico ReclamaDeste modo, o jornalismo radiofénico aliado aosgis impressos
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assentaria as bases para o desenvolvimento daséelawo Rio Grande do Sul e, assim,
completava o tripé sobre o qual as empresas de rtoagdo construiriam 0 seu

predominio em termos institucionais, mas tambénteemos simbolico-discursivos.

Um grupo que se destaca no mercado da comunicagdiétioa galcha é a
Empresa Jornalistica Caldas Junior. Uma empresatr@mitdo centenaria, com sede em
Porto Alegre, e dona do primeiro jornal gatucho aefmoderna do jornalismoGerreio
do Povo Em termos de radiodifusdo, a empresa ingressod 35w com a fundacéo da
Radio Guaibague rapidamente assumiu a dianteira ao investica@erturas esportivas e
programas noticiosos regulares, que criaram fanestdo no radiojornalismo sul-rio-
grandense. A empresa mantém a tradicdo de terasigioneira na area do jornalismo
impresso moderno. Além do jornal, fundado em 1%dtibro de 1895, a empresa é
acionista majoritaria ddV Guaibainaugurada em 10 de marco de 1979, que ao lado da

Radio GuaibgAM e FM) compdem &istema Guaiba-Correio do Pavo

Atualmente, a Rede Brasil Sul (RBS) € o maior grdpacomunicacdo do Sul do
Brasil'®. Criada a partir da compra &a&dio Gatichaem 1957, a empresa lidera o mercado
de midia impressa, de televisdo aberta e por assna de radio AM e FM do Rio Grande
do Sul e de Santa Catarina. Além disto, atua tamie@rea de informética, comADP
Systems do Bras#l a provedora de acesso a intelstet; e aumentou a sua participagdo no
mercado de telecomunica¢des no final de 1996, &grer o consoércio que associou a
estatal gaucha de telefones Companhia Rio-Granddg@s€elecomunicacdes. Algumas
pesquisas tém revelado o poder que o monopdlicB&dXerce sobre a sociedade gaulcha,
como é o caso do livrA Maquina Capitalistade Guareschi e Ramdsno qual os autores
classificam este poder commdendmeno RB& demonstram que o jornékro Horapossui

tracos gerais do capitalismo que o tornam um mauia os veiculos locais concorrentes.

Embora a RBS esteja numa posicdo empresarial eadwégica privilegiada,
possuindo o controle de 80% do mercado publicitheégional e dominando a area

televisiva em termos quantitativos, o grupo dividenercado simbodlico com centenas de

18 A RBS controla hoje 65 empresas operacionais eté&ogiro maior grupo de midia do Brasil. Sdo l@Bges de
televisdo, 18 de radio e quatro jornais. Sdo maisails mil funcionarios e faturamento superior & B30 milhdes ao
ano. Seus produtos e servi¢os sdo consumidos pprdbhco de 14 milhdes de ouvintes, leitores esfgetadores no Rio
Grande do Sul, Santa Catarina e Brasilia . O jafeab Hora é o quinto maior em circulagdo no Brasdpresenta o
maior caderno de anuncios classificados do Pais.

19 GUARESCHI, Pedrinho; RAMOS, Roberts.maquina capitalista2? ed. Petrépolis: Vozes, 1988.
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outros suportes de comunicac¢do midiatica, tenderhegia numérica apenas nos canais
televisivos. Das 21 emissoras de televisdo exesenb Estado, 12 pertencem a RBS,
diferentemente do que acontece no radio. Apengefidncem ao grupo num universo de
329 estacdes. O mesmo acontece com os veiculosssgs: No Rio Grande do Sul, ha 174
titulos de jornais membros da Associacao Rio-Gnaselele Imprensa, e destes apenas seis
sdo do grupo RBS. Também ha alguns titulos de teevésn circulacdo, mas sao

inexpressivos no conjunto da comunicacao midiaa&stado.

Ha que se destacar o desenvolvimento da impretsgonana, que seguiu o ritmo
de desenvolvimento das proprias regides. Pressasnaglas exigéncias do mercado, muitas
empresas realizam reformas editoriais e graficassens produtos para concorrer com
jornais da capital. O Grupo Editorial Sinos, de dlddamburgo, por exemplo, deu o
primeiro passo para a reestruturacdo empresargljatoais do interior, montando, em
1968, a segunda rotativdf-setdo Sul do Brasil, logo depois transformou em di&éu
jornal semanal e por fim langcou um titulo com prstEs regionaivale dos Sina® O
esquema empresarial dos grupos de comunicacaoticadésemelhante aos dos grandes
centros, baseado na concentracdo da producaoriatiest parques graficos cada vez mais
modernos, na centralizacdo da atividade jornadistio uma Unica redacdo e na atualizagéo
constante dos padrdes graficos e editoriais, akttmudca por maior profissionalizacdo das
suas atividades. A diversificacdo dos produtos eferehtes areas da comunicagéo
midiética, especialmente reunindo radio e jornahais recentemente, a internet, também

se assemelha aos empreendimentos feitos pelosegrgngos empresariais do ramo.

Jornais gauchos, préticas discursivas e identidadegional

Uma estratégia fortemente reconhecida pelo univéesoecepcdo é a vinculacdo
dos jornais gauchos a imagem da empresa a qu&npem. Todos 0s jornais gauchos
analisados pertencem a grupos empresariais lo@aignfente consolidados sdcio-
culturalmente. E um fator determinante no estabraksato do grau de ades&o e visibilidade
destes jornais enquanto sujeito participante eticoimge das relacdes sociais e discursivas

da regido.

2 RUDIGER, FranciscolTendéncias do JornalismBorto Alegre: Editora da Universidade, 1993,(p. 2
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Tais empresas dividem suas publicacbes impressa®gtnos empreendimentos na
area da comunicacdo social e tém em seus estatutosnpromisso anunciado com a
comunidade local pela defesa expressa dos seugssws, valores e tradicdes. Nesse
sentido, a caracteristica mais evidente dos jorgaighos € a participacdo deles, ativa e
constante, na vida comunitaria, através de um rairalvado de promocdes e eventos
culturais, sociais e de prestacao de servicospguastituem, socialmente, como veiculos
de comunicacao de referéncia no mercado simbébcmhyp. Os grupos de comunicacéo
aos quais pertencem o0s jornais gauchos pesquissales, algumas excecdes, mantém de
alguma forma, em diferentes graus, um calendau@laie eventos regionais e campanhas

comunitarias que provocam um forte impacto na sacie galcha.

A empresa Gréfica Diario Popular Ltda, que mantédbiémio Popular preocupa-se,
por exemplo, com o incentivo de eventos culturaspetaculos. Seus propositos expressos
nos estatutos da empresa buscaenonquecimento cultural da sociedade e despertar o
espirito comunitario através de promocées assisémdestinadas ao publico carerfteO
jornal se faz presente na regido através da digatpde eventos que apodia, como feiras,
encontros, festas, além de confeccionar cadernmsciess de interesse regional, que o

caracterizam como o lugar de defesa dos interesséena Sul do Rio Grande do Sul.

O Grupo Gazeta de Comunicacao Ltda, que controjarral Gazeta do Sul
também mantém um calendario de eventos e promad@gdesnal considera 0s seus eventos
comunitarios comamarcas de sucess&m uma fala auto-referente, @azeta do Sul
justifica seu empenho em prol do desenvolvimentgioral através dos eventos e
promocdes:entre muitos outros, transformam-se numa tradic&osdcessos de ordem
comunitaria, sempre procurando fazer da integracdm canal de surpreendentes
beneficio&. Muitas das acbes do jornal possuem uma abrargéegional, como é o
Projeto Hortas Escolaresjue envolve mais de 30 mil alunos de 33 munisigm Vale do
Rio Pardo; o concurso de beleRainha das Piscinas do Vale do Rio Pardoe visa a
integracdodos clubes e entidades associativas e a confrai@gib de toda a regidajém

de projetar as candidataso cenario estadual; e Baile dos Destaquegue homenageia

2 bisponivel em www.diariopopular.com.br, acesso2811.0.2002, as 22 horas.
22 GAZETA DO SUL, 27.01.2002.
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pessoas de diferentes areas de atuacdocqoe o seu trabalho colaboram para o

desenvolvimentos local

Outro grupo que se destaca € a Empresa Jornalisi€randi Ltda, que mantém o
jornal A Razdo.Quando assumiu o controle deste, houve uma alteragéseu projeto
editorial para adapta-lo aos propdésitos da emptesampromisso com a vida comunitaria
local. Em seu estatuto esta escritiegamos para contribuir. Aqui estamos para sofhar
Tanto que, em alguns momentos da sua historia, presm foi premiada pelas
contribuicbes permanentes, como foi o caso do préersonalidade do Anmferecido
pelo Sindicato da Industria da Construcdo Civibdata Maria. Em sua fala o presidente da
entidade Hamilton Jornada coment@u) a eficiente cobertura jornalistica que o Jakri\
Razdao faz, especificamente dos assuntos do nogsoese participacéo ativa do veiculo
em prol do desenvolvimentta cidade, foram alguns dos motivos que nos levaaam

escolher esta empresamo personalidade do affo.

J& a Companhia Jornalistica Caldas Junior, queatard jornalCorreio do Povo,
embora se firme pela tradicdo e se apresente cefeosbra dos interesses regionais, do
ponto de vista empresarial, ela ndo movimenta wstratégia de participacdo ativa da vida
social galcha, se comparada com as demais emprega®tarias de jornais gauchos. Por
ter sido a pioneira do modelo de organizacao erapeg¢gjue caracteriza a fase moderna do
jornalismo, a empresa conserva a sua tradicao guesexclusivamente na credibilidade
do seu trabalho jornalistico, ndo se preocupandwesmneira com outras estratégias
mercadoldgicas. E isto se evidencia, portanto,aréncia de acdes relativas a eventos e
promocdes ligadas a vida social galucha. Dentreoasgs eventos registrados no periodo
analisado, destacam-sét2mio Destaque Copesul-Correio do P@peémio oferecido em
parceria com a Camara do Livro aos melhores aytewitores e personalidades que
contribuem com a realizacdo anual da tradicidreita do Livro de Porto Alegre o
prémio Destaques Jornalisticasm comemoracdo ao Dia da Imprensa). De certa fama,
Correio do Povobeneficia-se da imagem regionalista mantida gafaGuaiba- uma
emissora do seu grupo empresarial — que produz pnogramacdo diaria quase que

exclusivamente voltada para a comunidade gaucha.

% Conforme dados publicados em uma edicéo espetie¢ ® aniversario da empresa.
2 MANUAL DE REDAGCAO DE A RAZAO, Santa Maria, 1988.
% A RAZAO, 15.11.2001.
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O mesmo acontece com o jorn@l Sul de propriedade do Grupo Pampa de
Comunicacoes. No periodo estudado, apenas trésosviemam registrados como eventos
do Correio do Povoe nenhum evento da empresa que mantém o jorr&ll. A politica
editorial voltada a independéncia jornalistica dusresses regionais reflete-se na total
auséncia do envolvimento da empresa com a comunitbadl, além das suas praticas
discursivas excluirem quase que totalmente os Mis@om a realidade regional gadcha.
No periodo estudado em que reuniu a amostragema plestjuisa, o novo jorn@ Sulfoi 0
anico que nao mobilizou seu aparato empresarialt@mo de promocdo de eventos
regionais, nem mesmo editou cadernos ou suplemesgpeciais que pudessem se
configurar em préticas discursivas em torno dadadé galucha. Ha uma anulacdo quase
absoluta do setor primario do Estado, que ndo renenhuma cobertura sistematica,
mesmo sendo o Rio Grande do Sul um Estado de ume éxonomia e tradicédo
agropecuaria.

Pela dimensédo do seu complexo empresarial, a RB8&,pgssui o controle dos
jornaisZero Horae Pioneiro é o grupo que mais se destaca na utilizacdo desttadégias.
Tanto que recebeu um comentario favoravel, em 19@2entdo vice-presidente de
operacoes d&ede Globp José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, que evidencd seu

enraizamento em solo gaucho:

(...) a RBS tem a caracteristica de parecer com ganadora nacional.

Faz programacéo local muito boa e conta com urs@eéiia de operacéo
que é acima dos padrdes das outras afiliadas. Tanfoonto de vista

operacional quanto no técnico, especialmente nsguefere a expansao
para o interior do estad®.

O grupo RBS tem reforcado seu apelo regionalissda&lgue iniciou o processo de

interiorizacdo da empresa, com a instalagédo, imeiate, daTV Caxias em 1969 e a
compra dalr'Vv Imembude Santa Maria. Em comemoracgéo ao seu 32° anivgrsin 1992,
a empresa lancou uma campanha publicitaria, cagaeRBS TV, aqui o Rio Grande se vé
sintetiza perfeitamente a sua postura em relacdc@gs compromissos com o territorio
gaucho. No caso da televisdo, por exemplo, um dogrgmas de maior audiéncia é o
Jornal do Almocoque prima pela participacdo comunitéaria, havemsergdes diarias de

matérias produzidas pelas diversas emissoras @o,ggue colocam em evidéncia 0s seus

%6 7ZERO HORA, 28.06.1992.
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aspectos culturais regionais. Em alguns momengsec@almente em comemoracdes de
festas folcloricas ou em eventos que evidenciamtengial econémico das comunidades, a
empresa desloca sua equipe para o interior do Riode do Sul, de onde o programa €
transmitido ao vivo, cobrindo aspectos da vida sécondmica e cultural daquela
localidade.

Através da Fundacdo Mauricio Sirotsidgro Horae Pioneiro sdo signatarios das
campanhas e eventos regionais, calcadas em apelolcitarios cada vez mais
identificados com aspectos da identidade regiomiciga. Uma promocdo de cunho
regionalista que marcou o inicio de uma intensadaiile da RBS voltada para o povo
gaucho foi o evento de comemoracdo do sesquiceittesteh Revolucao Farroupilha, em
1985, conforme ja foi demonstrado por Jatkem sua tese de doutoramento. Na época, o
evento contou com a participacdo do Movimento Tiadalista Gaucho e tinha como
slogan um enunciado imperativdamos construir o Rio Grande dos Farroupilh&om
esse slogan, foram montados uma campanha pubéci@mposta por 14 comerciais, oito
anuncios e variospotspara radio, através dos quais se abordava os asg@storicos e

ideoldgicos da Revolucao Farroupilha.

A campanha provocou um processo de agendamententii¢a farroupilha, do
orgulho gaucho em todos os veiculos da empresan assno em outros dispositivos
jornalisticos de empresas concorrentes. Isto poajé da campanha publicitaria, o grupo
RBS promoveu diversos eventos: cavalgada que petc@s 14 cidades consideradas
farroupilhas; festas denominadas nativistas; al@mutha série de palestras sobre a
Revolugéo Farroupilha nas 20 cidades mais impasadb Estado. Deste modo, a cada
evento, a RBS construia um clima preparatorio, caamadas publicitarias e coberturas

jornalisticas.

De |4 para c4, a RBS tem organizado uma série elet@y e campanhas regionais

que provocam um forte impacto na sociedade fScilais recentemente, em marco de

27 JAKES, Nilda AparecidaA recepgdo na queréncia — estudo da audiéncia édeatidade cultural gaGcha como
mediacao simbdlicalese de doutorado. Universidade de Sdo Paul8, 19912-121.

BEntre as acdes dirigidas & comunidade, destacapmsexemplo: Campanha Educativa de Conscientizag&aansito,
iniciada em 1998. Alerta sobre as necessidades debedecer as leis de transito, usando a cabegigiadd pela
vida.Gragas a campanha, os acidentes diminuiraojet®rdesenvolvido pelo Jornal Zero Hora, BradeSeguros e
Fundacédo Roberto Marinho, juntamente com a Se@ealarMeio Ambiente de Porto Alegre. Construgdaideteatro
totalmente integrado a natureza. Capacidade parail5fessoas. Apoio editorial na transformacao ©iiga prédio de
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2002, aRBS TVlancou uma série de filmes sobre o Rio Grande wp r&im grande
empreendimento que envolveu atores, equipes deutored, dirigentes de museus,
liderancas académicas e diversas comunidades gga desenvolvimento. A série de 13
programas intituladaContinente de Sao Pedrmisturou informacédo e entretenimento
exibida sempre aos sabados e somou no total maguateo horas de programa. Em
formato de ficgdo, a série narrou historias sobf@macao social do Rio Grande do Sul,
suas raizes, seu processo de demarcacdo de faente@us primeiros habitantes até a
fundacgéo de Porto Alegre.

Histérias como a fundacdo dos Sete Povos das MisdéeGuerra Guaranitica, das
charqueadas, da escravatura e das andancas desosdjzeram parte da campanha. O
altimo capitulo mostrou varios aspectos da caplital galichos e das pessoas que viveram
em Porto Alegre: a transformagdo em capital do ®iande do Sul, o passeio de Erico
Verissimo e Mario Quintana na noite que antecedpasaagem do dirigivel Zeppelin, a
emocéo de se assistir a um filme no inicio do €20l O periodo de tempo compreendido
€ da chegada dos acorianos ao Rio Grande do Sul,/6®) até o comeco do século 21,
destacando ainda a enchente de 1941, neve de 198ites jogos Gre-Nal que
emocionaram os gauchos.

Além da exibicdo n®BS TV a série foi reapresentada pela outra emissogaugm
RBS, aTV COM,e foi disponibilizada para a populagdo em fitasvitkeo ou DVD. O
jornal Zero Horalangcou uma revista derivada da série, com 24 pégioloridas, onde se
montou um roteiro da série que revia como guia paecepcao do programa, ou seja, um
guia explicativo para o telespectador melhor dssi&t programa em video. O projeto
contou, ainda, com propoésito educativo, sendo eéadescolas como material de consulta

para professores e estudantes.

Um levantamento quantitativo e qualitativo sobreegentos e campanhas locais
promovidos pelas empresas jornalisticas gauchagmodo 2001-2002 revelou que o foco
recai sobrepolitica & cidadanig economia & empreendedorisnedolclore & tradicdo e
isto, de certa forma, expressa os interesses ®Egiomis caracteristicos. E compreensivel

haver, em ordem de incidéncia, mais destaques tparaaspectos, pois esses, se bem

Correios e Telégrafos em Memorial do Rio Grand&db Resultado de um convénio entre o Governo dadBs RBS,
Banco do Brasil e Fundagdo Roberto Marinho.
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analisados, sdo os verdadeiros pilares sob os @uddentidade regional gadcha é
construida. Deve-se lembrar o papel das institsipiditicas e dos movimentos sociais no
Rio Grande do Sul, que tém importante presencaenéarm politico local. Esses, aliados
aos grupos folcléricos de tradicdo européia e awitdento Tradicionalista Gaucho,

representam fortes instituicbes capazes de mesliaorestrucdes simbdlicas em torno dos

interesses regionais.

Outro destaque € a introducdo gradativa de caderrmglementos especiais no
corpo dos jornais, que marca um certo compromissgatnais gauchos com os interesses
regionais. As folhas dos colonos, os guias soam@micos, 0S especiais de datas
comemorativas, as festas folcldricas etc, sdo esp@ge 0s jornais abrem para focalizar as
guestdes regionais. Embora essa estratégia sejagemu@ncia do jornalismo mundial, a
tematica abordada, no entanto, € que confere plaridade aos jornais gauchos, bem

como, claro, suas préprias modalidades enunciatieasferenciar a realidade social.

Em termos da visibilidade social focalizada, tramialmente, pelos cadernos e
suplementos especiais dos jornais gauchos - jargreadologicamente atendem a uma
demanda especifica - a identidade regional invadgerpo dos jornais e transforma-se,
através do trabalho jornalistico, em varias pokd#@ales de temas representativos do tecido
social, que acabam por envolver diferentes aspetdoglentidade regional e distintas
realidades, além de colocar em cena determinadas da vida social, instituicbes e atores,
gue participam constantemente das praticas disasrsi negociacdes de sentido em torno

dos interesses regionais.

Os cadernos e suplementos especiais publicados jpehais galichos revelam uma
certa tendéncia de o dispositivo jornalistico apitaw, como insumo do seu trabalho,
aqueles fenbmenos sociais que estejam latentescitw tsocial e que, de alguma forma,
encontram as condi¢Bes favoraveis para suplantaormo do jornal, ascendendo, como
categoria, com uma certa autonomia em relacdo apocdos jornais. Assim, se
comparados com o primeiro caderno, embora gozenm@derelativa autonomia semantica,
eles pdem em evidéncia determinadas areas daocdd através das quais ter-se-ia maior
interesse social. Em suma, os jornais gauchos igajano cotidiano gaucho e, ao

classificarem a vida social, apontam em direcao \adgres e interesses regionais. A
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classificacdo semantica dos temas abordados petoai§ gauchos aglutina matérias
associadas aArte & Cultura; Ciéncia & Educacao; Politica & Cidlania; Saude &
Comportamento; Economia & Empreendedorismo; Te@ialo& Desenvolvimento

Regionaj Turismq Folclore & Tradicaq Cotidianoe Esporte & Lazer

E possivel observar que a totalidade dos caderrsoplementos especiais revela,
em grande parte, nucleos semanticos priorizades p&inais gauchos que, de certa forma,
estdo associados a vocacdo e pujanca econdmicanévelosécio-cultural elevado da
populacdo do Estado. De um lado, os cadernos sugarea tematica centrada no
desenvolvimento econdémico do Estado e, de outres pooblemas do homem
contemporaneo, onde os cuidados com o0 corpo egandémrtacdo sdo cada vez mais
latentes. Ainda ha que se observar, em relacamfisgs discursivas dos jornais gauchos, a
anulacdo quase absoluta do setor priméario do Estpondo merece nenhuma cobertura
sistematica, mesmo sendo o Rio Grande do Sul uadé&ste forte economia e tradicdo

agropecuarias.
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