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Resumo

O presente estudo pretende partir de uma refle@rica sobre a analise da influéncia
das midias na construcédo de identidades para proparinvestigacdo sobre um caso
especifico: a construgdo de identidades em Novohidego, a partir das reportagens
veiculadas no jornal “O Cinco de abril”, o primejaynal do municipio. O semanario
teve participacdo no processo emancipatorio dalejdsendo fundado no dia oficial da
emancipacao. Sao analisadas reportagens veicldattasos anos de 1927 e 1928, que
marcam o primeiro ano de veiculagcdo do jornal, @rfoque nos assuntos que estéao
relacionados com a construcdo e legitimacdo desiga nidentidade novo-
hamburguense.
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Neste artigo, propomos uma andlise da construcadetdidade da cidade de
Novo Hamburgo a partir do Jornal “O 5 de Abril”. Idarspectiva de analisarmos o
jornal num periodo significativo, lemos todos os@s publicados durante o primeiro
ano (de abril de 1927 ao mesmo més de 1928)lizamos, como fontes midiaticas,
reportagens que se referem a aproximacgao do joonala comunidade e a expressao de
valores ligados aquela comunidade no seu primenm® @ emancipacdo de Sao
Leopoldo.

O presente artigo se articula com um projeto magmominado “O processo de
construcdo de identidades em Novo Hamburgo a pdd# convergéncias e das
divergéncias das midias”, em andamento na FEEVAldtavés da unido

interdisciplinar entre os grupos de pesquisa “Cacagdo e Cultura” e “Cultura e
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Memoéria da Comunidade”, estabelecendo um elo eafreareas da Historia e

Comunicagéo.

1. O Jornalismo e o processo de construcao das idielades

Os textos presentes nos meios de comunicacao dmnapartir da articulagéo
com a sociedade, reconfiguram o espago social. pssgesso ocorre quando as
questbes das identidades culturais podem ser peaselatravés dos discursos
jornalisticos, a partir, por exemplo, dos jornaigliessos. Esse movimento pode ser
visualizado nas péaginas do jornal “O 5 de abrilieqo caso do municipio de Novo
Hamburgo foi o primeiro meio de comunicacdo de masdtado para a populagao
local.

O nascimento e a permanéncia de um veiculo de doagdo que busca atingir
um elevado nimero da populacdo acaba por destacainda, agenciar determinados
assuntos que, geralmente, influenciam a opinidadigaitMcCombs e Shaw citados por
Traquina (2001) advertem que a capacidade das srédminfluenciar a projecdo dos
acontecimentos na opinido publica confirmam o seapepna figuracdo da nossa
realidade, isto €, “de um pseudo-ambiente, faboi@cthontado quase completamente a
partir dos mass midia” (McCombs e Shaw apud Traquin01:14)

Mas essa realidade muitas vezes serve de espelttadtenontexto onde nasce
esse meio e das projecdes do grupo dominante pEssessa também é encontrada em
Lazarfeld cita Traquina (2001), quando salienta @neensagem midiatica ao entrar em
conflito com as intencbes de um grupo, pode acsdyado rejeitada, jA que as pessoas
consomem essas mensagens de forma seletiva espa@r €scolha dos temas e o recorte
do real devem estar de acordo com os interessgeugdo para o qual o veiculo esta se
dirigindo.

Sob este viés, Traquina (2001) utiliza o argumetdgoLippmann de que 0s
meios de comunicagcdo sé&o a principal ligacdo evdr@acontecimentos e a imagem
desses em nossas mentes. Nesse mesmo texto Cgheh TRAQUINA, 2001)
complementa que, na maioria das vezes, a imprefisaconsegue dizer as pessoas
como pensar, mas tem, no entanto, uma capacidg@dsmtesa para dizer aos seus
préprios leitores sobre o que pensar. Assim, temlsite entre o poder da midia e o
seu papel nas relagdes sociais.

Seguindo esse pensamento verificamos que o jothal de abril” conseguiu se

firmar como mediador entre as idéias de um grupaneipacionistas e grande parte da
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populacdo alfabetizada do municipio, devido tantsua hegemonia, quanto pela
escolha dos seus redatores. Os colaboradores eraeseéntantes do governo e da
comunidade. Os assuntos abordados tratavam desgwisa a comunidade, colunas
opinativas e anuncios do comeércio local que conaegarescer junto com a cidade, ou
seja, todos tinham um motivo para ler o “cinquinhobme carinhoso dado ao
semanario pela comunidade. Como descreve Traqu2@®129), “as noticias
acontecem na conjuncao de acontecimentos e tdxgglanto 0 acontecimento cria a
noticia, a noticia cria 0 acontecimento”. Moloth ester (apud Traquina 2001: 22)
complementam: “toda a gente precisa de noticiasiddacotidiana, as noticias contam-
nos aquilo a que nés nao assistimos diretamerdie eamno observaveis e significativos
happenings que seriam remotos de outra forma.”

Para comunicar a informacdo em uma midia € utiizadchamado discurso
jornalistico, pois é ele e suas caracteristicaslegiimam um fato, considerando, é
claro, o seu meio de divulgacdo e a abrangénciane®mo. Ao nos referirmos a
noticia, que é traduzida pelo discurso/texto jdstiab, somos remetidos a
pressuposicao de um real, o real dos fatos, conos &0s por ele expostos narrassem
vontade e valores de uma comunidade, sem a intgigedo emissor. Cabe ao chamado
discurso jornalistico divulgar essas realidades,fatena objetiva. Segundo Mayra
Gomes (2000: 42) o texto jornalistico caracterggesr um “discurso realista que
ignora sua propria insercdo e possibilidade no &lied e tem a referencialidade, o
efeito de real, como eixo de constru¢ao”

Gomes (2000) destaca que o discurso jornalistisioua-se como um discurso
pedagogico que em sua definicdo seria um discwstanque transmite informacao, ou
seja, sua caracteristica seria a auséncia de prablde enunciacdo: ndo teria sujeito na
medida em que qualquer um poderia ser seu sujednde existiria uma distancia
maxima entre emissor e receptor ndo haveria tensao.

No entanto, a pratica € outra. A funcdo testemupbk qual o jornalismo se
pde estard o tempo todo interferindo no espacoalsocrganizando esse espaco,
atribuindo valores e criando sentidos, e discussdse discursos. Para Gomes (2000:

37) “é caracterizando-se como testemunhal queaudis jornalistico sera coadjuvante

® Sendo, esta pesquisa, interdisciplinar entre asat@ comunicagéo e historia, percebemos que, drasaexiste a
perspectiva da construcao de um “efeito de real’perspectiva de legitimar o discurso e torna-doinmaginacao do
leitor, aquilo que pretende representar.
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na construcao da realidade e participa da constrdgé identidades e das relagGes de
poder entre elas.”

Pensar o discurso jornalistico como testemunha rda é@poca, promove 0
apagamento da sua relacdo com o interlocutor, ssigtnajue “o resultado do dizer se
torna incontestavel, pois ndo supde uma réplicas mamera absorcdo”, salienta
GOMES (2000: 65). Essa constatagdo faz com quemesjeo discurso dos jornais
“como um discurso autoritario, logo, sem nenhumatraédade” (ORLANDI, 1996:
29).

A fungéo testemunhal do discurso jornalistico nmaniéna relagdo de alteridade
com uma outra questdo: a da legitimagao. GomeD(2X) explica essa relacdo com a
seguinte inferéncia,

“ por causa dessa ndo-causacao (na origem de ursestitio), fomos levados a
necessidade de que todo o testemunho, padece relmet® a um outro
testemunho, de todo texto justificar-se por meiood&ro e da reproducéo
discursiva como tentativa de costura da prolifevaca

A autora continua a idéia ao destacar que todagiéinkdade reduz-se aos
processos de legitimacédo que estdo ancorados oosspos discursivos. Para clarificar
esse pensamento ela recorre aos trabalhos de Roeidawotard e verifica que “existe
uma impossibilidade de Verdade” (GOMES: 53). Seaskim, a fungéo referencial do

jornalismo é a de dar o aval de que o seu testemnénkerdadeiro, ou seja, ser

argumento pré-consenso.

2. Alguns conceitos de identidade e a relacdo condarnalismo: o caso “O 5 de
abril”
O uso do jornal impresso colaborou para a disseydmade idéias

principalmente com a invencédo da prensa tipogrdficalohannes Gutenberg em 1450.
Foi através dos tipos méveis de chumbo fundidoegam mais duradouros e resistentes
do que os fabricados em madeira, e, portanto icuéis, que conferiram uma enorme
versatilidade ao processo de elaboracdo de livrasuteos trabalhos impressos e
permitram a impressdo de informativos e jornaisnd® um marco para o
desenvolvimento da Imprensa. A apropriacdo desgec pelo jornalismo colaborou a
legitimacéo de diversos grupos, no caso do noged@so jornal “O 5 de abril”, serviu
de mediacédo para que a identidade de uma comunfiolsekedivulgada e afirmada.
Antes de destacarmos as caracteristicas do jorpaéd@so recorrer a alguns

pensamentos a respeito dos multiplos conceitodetdidade. Partido das consideracfes
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de Boia (1998) podemos considerar uma identidadeaocama das estruturas ou
arquétipos do imaginario social. Uma identidadeeggressa, justamente, através de
representacdes que definem a idéia e o sentimentpedenca a um grupo. Esta
consciéncia de si através de representacdes immpilesl sobre os quais os individuos
realizam suas praticas sociais. Estes limites seedd torno das fronteiras entre um
grupo e outro. Uma identidade se forma, assim, @émercepcao das representacdes
comuns, entre o grupo, através da percepcao dearmife em relacdo ao outro grupo, ou
seja, em uma relacdo de alteridade.

Neste sentido, o sentimento e idéia de pertenconanim grupo sempre esta
associado ao de ndo pertencimento a outros grapa®ja, ha um processo de inclusédo
e exclusdo na construcdo das identidades. Desse,fgrara se analisar a identidade
regional ou local, é necessario que, também, $&tem enfoque mais amplo, afinal, o
regional e o local ndo sdo um todo em si, mas paaeum todo mais amplo. Por isso,
s6 é possivel analisar a identidade local numgppetisa de comparacdo com outras
esferas locais.

No processo de inclusdo e exclusdo existente regé&seldos simbolos que
representam a identidade de uma cidade, perceheeeexiste a manifestacdo de
relacoes de poder. Pierre Bourdieu ofereceu imp@saeflexdes sobre a relacao entre
representacdes e poder. No caso de enfoque dégte sgmos um produto midiatico
influenciando na construcdo de uma identidade. &enatimeiro e, inicialmente, Unico
jornal de Novo Hamburgo, o “O 5 de Abril” detinhader simbdlico a partir do qual
influenciou sobre esta construcdo identitaria.pialer é entendido como

“[---] poder de constituir o0 dado pela enunciagd® fazer ver e fazer crer, de
confirmar ou de transformar a visdo do mundo etede®do, a accdo sobre o
mundo, portanto 0 mundo; poder quase magico queitgeobter o equivalente
daquilo que é obtido pela forca (fisica ou econd&pmigracas ao efeito
especifico de mobilizacdo, sé se exerce se fonremido, quer dizer, ignorado
como arbitrario.” (BOURDIEU, 2005: 14)

Pierre Bourdieu também fez importante reflexdo eccela divisdo dos espagos
geograficos, demonstrando, ao enfocar a divisae erdcoes e regibes que partem da
utilizacao do poder simbdlico para construcédo,maginario social, das mesmas. Como
afirma:

“Ninguém poderia hoje sustentar que existem @iérapazes de fundamentar
classificacBes ‘naturais’ em regifes ‘naturais’pasadas por fronteiras

‘naturais’. A fronteira nunca é mais do que o ptodie uma divisdo a que se
atribuird maior ou menor fundamento na ‘realidasgjundo os elementos que
elareunira[...]" (BOURDIEU, 2005: 114)
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A definicdo da fronteira entre uma nacao e outrtagaima regiao e outra ou, no
caso deste trabalho, entre uma cidade e outrag astabelecer, produz a existéncia
daquilo que enuncia. Sendo assim, apds legitimadodiscurso que estabelece a
divisdo, o aparelho politico passa a ter, tambémuitinidade para utilizar-se de
violéncia simbdlica para a manutencéo deste discisurdieu cita a escola como um

destes meios utilizados através da legitimacaoisitudo que acaba reforcando esta
legitimidade. Assim:

“O discurso regionalista € um discurso performatiyoe tem em vista impor
como legitima uma nova definicdo das fronteirasae a conhecer e fazer
reconhecer a regido assim delimitada — e, comalésconhecida — contra a
definicdo dominante, portanto, reconhecida e legitique a ignora. O acto de
categorizacdo, quando consegue fazer-se reconbieaprando € exercido por
uma autoridade reconhecida, exerce poder por stagegjorias ‘étnicas’ ou

‘regionais’, como as categorias de parentescajuest uma realidade usando
do poder de revelacdo e de construcdo exercidoop@tivacdo no discurso.”

(BOURDIEU, 2005: 116)

De qualquer forma, ha, ainda segundo Bourdieu,cass&gdade da autoridade
para o estabelecimento da legitimidade deste discur

“A eficacia do discurso performativo que pretendeef sobrevir o que ele
enuncia no proprio acto de o enunciar € proportiarsutoridade daquele que
0 enuncia: a formula ‘eu autorizo-vos a partir'éséo ipso uma autorizagdo se
aquele que pronuncia esta autorizado a autoriaarautoridade para autorizar.
Mas o efeito de conhecimento que o facto da olgjedie no discurso exerce
ndo depende apenas do reconhecimento consentiégdteaqgue o detém; ele
depende também do grau em que o discurso, que ianaacgrupo a sua
identidade, esta fundamentado na objectividaderdpoga que ele se dirige,
isto é, no reconhecimento e na crenca que lhe denteos membros deste
grupo assim como nas propriedades econdmicas twraislque eles tém em
comum, pois é somente em funcéo de um principierahiiado de pertinéncia

que pode aparecer a relacdo entre esta s proprlig8OURDIEU, 2005:
116-117)

A imprensa é um dos elementos que teve, em vapvosextos histéricos,
autoridade na definicdo do legitimo. Uma das exjias utilizadas por ela na obtencgéo
deste poder €, por exemplo, a ndo definicdo da antcalguma matéria, algo freqiiente
no Jornal “O 5 de Abril”. A ndo existéncia de algugue assine a matéria produz a
impressao de que o que esta escrito ndo € apre@agdpinido especifica de ninguém,
mas apenas um retrato, um reflexo da realidade.

Outra estratégia utilizada pelo Jornal “O 5 de Bptambém presente na
imprensa em geral, € a utlizacdo de autoridadeditiqms, representantes da

comunidade, personalidades, formadores de opirisgihando as matérias. Enquanto
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que a auséncia de autoria da a impressao de fealidade”, a presenca de autores com
capital simbdlico para serem reconhecidos comoridaite, também da autoridade ao
jornal. Neste sentido, o proprio primeiro prefeda cidade de Novo Hamburgo,

Leopoldo Petry, era uma das principais autoridaaesssinar matérias do “O 5 de

Abril”,

2.1 O contexto e os textos do jornal “O 5 de abril”
Existe apenas uma obra que se propde uma hisegmahde Novo Hamburgo, a

qual & de autoria do primeiro prefeito do municipieopoldo Petry (1944), que nos
anos 1940 compilou algumas informacfes sobre aleigasua formacdo. Conforme
Petry, o surgimento de Novo Hamburgo esta intimaenégado ao projeto imperial
brasileiro de ocupac¢éo da regido meridional do, gaish populacdo européia leal ao
Imperador e a Coroa. Dentro desse processo, desmrdra no Rio Grande do Sul a
partir de 1824 sucessivas levas de imigrantes dgerorgermanica, que foram se
estabelecendo em varias regides do Etado

O nucleo primeiro dessa imigracdo foi a colénia S0 Leopoldo, hoje
Municipio de S&o Leopoldo. A partir desse inici@infp de chegada, varias outras
colbnias se estabeleceram nos vales do Rio do ,SGaise Paranhana. Houve assim
uma rapida ocupacdo por parte dos imigrantes gtendendo uma atividade
inicialmente agricola.

Um desses nucleos que se formaram foi o de HambBeyef, hoje bairro de
Hamburgo Velho e pertencente a cidade de Novo HegobiEntretanto esse nucleo
original de Hamburger Berg foi o responséavel pelacdo da cidade, potencializada
pela criacdo da linha férrea, que foi um dos maiportantes impulsionadores do
desenvolvimento das col6nias germanicas no Vale&Sidos. Conforme Petry, essa

facilidade de escoamento da producao colonial @adifgacéo para o trabalho artesanal

A primeira leva de imigrantes germéanicos desemibasa Sao Leopoldo em 25 de julho de 1824, no fial
mesmo ano cerca de 124 colonos ja haviam deserdiba©@aGoverno Imperial e Provincial iniciou a disticdo de
terras, divididas em picadas e essas em lotednriasl O loteamento das terras que ficavam a madjeita do Rio
do Sinos, especialmente na chamada encosta dafaieorgue originou o povoamento de Hamburgo Vethmais
tarde Novo Hamburgo, que por volta de 1824, teeefatb o inicio da colonizagdo de sua area (PETR¥4119-
20).

8 Segundo Petry, o povoado que formou o nucleo initiacidade de Novo Hamburgo, era conhecido dessigma
fundacdo por Hamburger-Berg, o que quer dizer mda® Hamburgeses. Admite-se também que venha de uma
corruptela do nome Hampetersberg, ou seja, morrblatopeter, nome de Jodo Pedro Schimitt, um dosepom
comerciantes da regido.
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dos povoadores de origem germanica, apoiado p&#éezia do couro e derivados
como matéria prima, fez desenvolver-se a industiigeiro-calcadista

No inicio do século XX, Novo Hamburgo permanecianooDistrito de S&o
Leopoldo, mas o seu desenvolvimento comercial esimi@dl fez crescer a sua idéia de
emancipagao.

Talvez, nesse momento, tenha surgido a primeirataegr@io de uma identidade
do hamburgués, que motivado por questdes econdmiadministrativas, propde a sua
separacao municipal e evoca as diferencas soc@uilgais em relacdo ao municipio
sede, Sao Leopoldo. Pode soar estranho que issa f@ocorrido em duas localidades
separadas por poucos quildmetros e com uma colf@mzgermanica em comum,
entretanto, um olhar sobre a imprensa local dagfmwoa mais clara essas construcdes
e, especialmente, o caminho que Novo Hamburgceaniaua trajetoria urbana.

A emancipacdo politica de Novo Hamburgo em relagd®&&o Leopoldo
aconteceu em 27 de Abril de 1927. Mas esse movaneitiou-se em 1897, com a
peticdo hamburgense a Camara de Sao Leopoldo pediddsanimacao desse distrito,
que foi negada sucessivas vezes até o final daldéeal920.

Esse primeiro embate emancipacionista contribuia framacao inicial de uma
proto-identidade, tendo Sao Leopoldo como seu apatito. Surge no inicio dos anos
1920, uma valorizacdo do trabalho, do progressoocwatores hamburgenses, em
contrapartida a exploracdo e a letargia leopoldgengaee por sua parte véem nos
hamburgenses como impatriotas e mais alemaes dorgsi&iros.

Essa discusséo que é travada nas ruas, pracasaes diggares da vida cotidiana
da comunidade, ganha cada vez mais espaco nossjogeses, por sua vez, adquirem
uma importancia cada vez maior na construcao daiddele local. Dessa forma, os
jornais enquanto meios de comunicacdo de massatiselaan como os locais da
memoria coletiva e construtores de uma identidadials

Ainda em 1926, cria-se uma primeira comissao emanmnista chamada de
Liga Pr6 Avilamento, destinada a assumir as lutale gmancipacdo. Esse grupo
promove em 20 de agosto de 1926 a primeira coragdrpopular no Cine Teatro
Carlos Gomes, que lotou sua platéia para apoisraagfestacées (SCHEMES, 2006).

De todo modo, a ruptura ou a busca dela é acomgardatentativa de marcar

as diferencas e encontrar elementos que tragamn@o®s municipes, uma certa

o Esta questdo étnica na definicdo da histéria deeNtamburgo sera, como veremos adiante, elementiafoental
na construcdo da identidade desta cidade preseri@ 5 de Abril”.
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identidade positiva, empreendedora e dinamica. il@sséidade inicial, forjada na busca
de diferenciais em relagdo ao municipio sede, eadyrar e ajudar a construir o
sentimento municipal de pujanca e empreendedorialagancada pela evocacao dos
pioneiros, que serviram de modelo para as novaasc@es de hamburgenses que se
seguiram a esses primeiros passos emancipatorios.

E nesse contexto sécio-histérico que nasce a idéigprincipal 6rgdo de
comunicacao local, o jornal “O 5 de Abril”. A su#stdria se inicia um dia apos a
confirmacao oficial da emancipacdo do municipicNd®o Hamburgo em 6 de abril de
1927. Criado por um grupo que defendia o movimem@ncipacionista, 0 nome foi
escolhido em homenagem a data de emancipacao doipioir- 05 de abril de 1927.

Os primeiros boletins foram impressos na Typogitdaas Behrend, que seria o
precursor da imprensa novo-hamburguense. Os escottvidavam toda a comunidade
para os festejos da emancipacdo na Praca do InggrApdés um més que estava
estabelecido o Decreto de Ouro, assinado pelo gager do Rio Grande do Sul Borges
de Medeiros, “O 5 de Abril” comeca, em 6 de maiol@27, sua trajetoria de 35 anos
de jornalismo no Vale dos Sinos, publicando enmenia pagina do semanario a
reproducao do documento.

Na capa da primeira publicacdo estava o “Decret@ui®”, que ocupava 85%
da pagina. No cabecalho, além de estampar o titulwrnal, registrava os nomes do
diretor, Leopoldo Petry, do gerente, Edgar G. Bahiiho mais velho de Hans, o preco
das assinaturas, e o local da impresséo, a Typgugrédans Behrend. A capa preservou
essa organizacdo até a ultima edi¢do, constanda aifrase: “Semanario de Interesses
Gerais, publicado sempre as quartas-feiras”. A giremedicao teve quatro paginas. A
contracapa possuiu diversos anuncios de segmeanttercais do municipio. Na pagina
dois, um editorial explicava a criagdo de um joraad Novo Hamburgo, devido ao
progresso da regido e com o objetivo de amparasted boas causas, 0s grandes
empreendimentos e as pessoas trabalhadoras. Aoneditorial foi dado destaque para
a informacédo de que “O 5 de Abril” ndo teria nenhuigacéo partidaria ou religiosa
((BEHREND, 2002).

Hans Behrend seu fundador esteve a frente do semaé a década de 40 e
teve como apoiador e incentivador para a criacgordal Leopoldo Petry, que escrevia
constantemente artigos para o periodico tanto etagues, quanto na lingua alema. As
primeiras tiragens alcancaram cerca de 200 a 36Mh@ares por semana, para uma

populacdo recenseada de 8.500 habitantes. “O nuenareignificativo, pois diversos
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moradores eram da zona rural e outros falavam genaelingua alema”. (BEHREND,
2002: 43).

O Jornal 5 de Abril pretendia assumir uma vincuwagi@ieta com a identidade da
cidade de Novo Hamburgo (elemento ja perceptivaharae do mesmo). O jornalista
Martin Herz Behrend, que escreveu o livro intit@dd® 5 de Abril: o primeiro jornal de
Novo Hamburgo” (BEHREND, 2002), afirma:

“A noticia da emancipacao veio carregada de eutodéegria. A confirmacao
oficial sobre a publicacdo do decreto chegou adeidzor volta das 17 horas,
via telefone. Boletins previamente impressos nao@kgphia Hans Behrend se
espalharam pelos quatro cantos do novo Municipioyidando a todos para 0s
festejos na Praca da Estacdo, hoje Praca do InggrBmatamente um més
depois esse mesmo documento assinado por Borgdtedeiros e Protasio
Alves viria a ser reimpresso. Dessa vez, o fesbefzetreto de Ouro estampou
a primeira capa do jornal O 5 de Abril. Comecava,&de maio de 1927, a
epopéia de 35 anos de jornalismo e servicos prestaela familia Behrend e
diversos colaboradores a Novo Hamburgo.” (BEHRERMD2: 31).

Evidentemente, o autor, sendo descendente dosgigojrs originais, tem uma
visdo focada na valorizagcdo do Jornal como patrionda cidade. Contudo, pode-se
concluir que existiu, historicamente, uma vontadgaidnal de representar a cidade, de
estar ligado a identidade da mesma.

Também, neste sentido, é tema recorrente, no jarnanstru¢do simbolica da
cidade. Em diversas matérias se retoma temas ca@moamacteristicas de Novo
Hamburgo, a justificativa e os signos da cidde relacdo dela com outras cidades,
com a Regiao e com a Nacéo.

Em seu exemplar de langamento, na pégina 2 do ‘W2 Rbril” aparece a
matéria intitulada “O nosso jornal’. A expressamsso” ja remete, diretamente, a
construcdo da identidade, ou seja, a definicdo de gertence a nos e
consequentemente, aos outros (a alteridade).

“Com o advento da nossa emancipacdo politica e réstnaitiva, fruto do
progresso que aqui se verifica como em nenhuma @atte do nosso amado
Rio Grande do Sul, tomadas as devidas propor¢caasde, a atividade de seus
filhos € mudltipla, a criacdo de um 6rgdo de puthlide era absolutamente
inadiavel. Eis porque, de um grupo de ardorosaadpabs do vilamento local,
partiu a idéia da fundacao e um jornal.

10 Utilizamos o conceito de signo conforme proposto Roland Barthes que afirma que “[...] toda a seogial
postula uma relacdo entre dois termos, um significee um significado. [...] E preciso nio esquegee,
contrariamente ao que se sucede na linguagem coouenme diz simplesmente que o significante exprime
significado, devem-se considerar em todo o sisteenaiolégico ndo apenas dois, mas trés termos difesepois o
gque se apreende ndo € absolutamente um termo, @snoaputro, mas a correlagdo que os une: temoarnpord
significante, o significado e o signo, que é oltatsociativo dos dois primeiros termos.” (BARTHHS99: 134-
135)

10
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Como, porém, ndo bastasse a concepcdo desta hiaa sdédo precisa a
coragem para realiza-la, tratou-se desde logo derdacarater pratico a teoria
expendida, apresentou-se hoje, embora ainda emstasdeondi¢cdes, 0 NOSSO
jornal que tomou o titulo de 'O 5 de Abril'.

Este titulo ndo é mais do que uma homenagem anpargloriosa, data que se
assinala a assinatura do decreto de ouro, com dwenemérito Governo do
Estado, houve por bem, concede-nos a tdo almejadacamia.

N&o sera preciso encarecer o valor moral destgistio e nobre. Basta dizer-se
gue ele mereceu os aplausos unanimes, chegandientzgla parte noticias
destas manifestacoes.

E, de fato, se dentro de grande Estado gaucho ritbosecom direito a este
favor, Novo Hamburgo merecia, sem davida, ser emlacem primeiro plano,
pelo seu grande comércio e pelas suas extraoménadustrias, conhecidas em
todos os recantos de nosso amado Brasil e, quéga,de nossas fronteiras.

Por algumas colunas procuraremos amparar todagass dausas e todos o0s
grandes empreendimentos. Sera,porém, o nosso galinabjetivo trabalhar
pela unido da coletividade do nosso municipio, démida o fator primordial
de seu progresso, maxime quando esta unido pa@estar consolidada com o
auspicioso ato da municipalizacdo, para o qual@awpm gregos e troianos.
Teremos ainda em mira especial amparar os queheabaporque foi com o
trabalho que a nossa localidade ascendeu ao pomtgue atualmente se
encontra.

O nosso jornal ndo tem nenhuma ligacdo partidariaetigiosa. Isto ndo nos
impede de consignarmos, no nosso artigo inicialaypas do nosso mais
profundo reconhecimento ao preclaro estadista &u@roficuamente dirige os
destinos do nosso querido Estado, Dr, Anténio AtmgBsrges de Medeiros.
Sua Excia., tendo sempre por nortes a justica, grado os mil Obices
verificados, néo trepidou ema tender o justo apek® Ihe fizéramos, vilando
este pedaco de terra, para nés tdo querido.

Isto posto, ratificamos, por estas colunas, os reizedo telegrama de
agradecimento enviado a S, Excia. Pelo povo desta,tno dia de sua
emancipagéo.” (O 5 de Abiril, 01 jul. 1927. pp. 2)

No dia 10 de junho de 1928, o “O 5 de Abril” afanos objetivos e
compromissos do periédico:

“Tendo assumido o cargo de Intendente Municipalnasso diretor, sr.

Leopoldo Petry, entregou provisoriamente a dired@dO 5 de Abril' a um

grupo de antigos colaboradores, que seguirdo o megitério até agora

adotado: isto é, o nosso jornal, alheio a quegdéiticas, trabalhara sempre
pela paz e harmonia no seio da familia hamburgueza.

Aqui, cabe ressaltar que Leopoldo Petry era diretorperiddico, que se
pretendia “alheio a questdes politicas”.

Tal como é freqiente em um processo de emancipacawnicipio que tem
uma de suas regides emancipadas posiciona-se @stéergprocesso. No caso de Sao
Leopoldo néo foi diferente. Em especial, o joriaihi&o”, desta cidade, tomou para si a
funcdo de representar esta critica a emancipacddode Hamburgo. Colocando-se

como representante de Novo Hamburgo, o “O 5 de’Aledlizou sua defesa:

11
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“Correndo o0 véu' Sob esta epigrafe, houve pro besso colega 'Unido’,
orgéo republicano de S&o Leopoldo, dedicar-nosprimtaeira coluna de seu
numero 153, de 18 do cr. [corrente], algumas patague nos obrigaram a uma
breve resposta.

1° O nosso colega afirma que nés, d'O 5 de Abiaimos os mais comezinhos
e rudimentares principios de cortesia, gentilezavibdade' etc... porque o dia
18 deste més ainda nao a 'distinguiramos com wsita'vi

Esta afirmacdo ndo € verdadeira. Desde o primé&inoero foi 0 nosso jornal
remetido regularmente, junto com o0s exemplares indekis a outros
favorecedores, pelo correio a redagéo da ‘Uniaologpodemos provar. Se ali
nao chegou, a culpa ndo é nossa.

Queira, pois, 0 colega sindicar a quem cabe a msspdidade no caso e, se
quiser, fara, depois, o que a ética lhe impde.

2° A 'Uniao' afirma que O 5 de Abril 'outra cois@gornem feito, sendo atacar
desabrida e criminosamente o Conselho Municip&ate Leopoldo'. Também
isto ndo é verdade. O nosso jornal nunca se lendigcatacar quem quer que
seja, mas tem se esforcado sempre na medidas sldosgas, a defender os
interesses de Novo Hamburgo e ai o0 Conselho Mulidip Sdo Leopoldo, em
documentos publicos, julgou conveniente referiersetermos pouco lisonjeiros
ao povo de nosso municipio, noés, no uso de um talirgue jamais
abandonaremos, em varios artigos demonstramos &odegencia destas
afirmacoes.

3° Quanto ao discurso do sr. dr. Jacob Kroeff Nettmnunciado por ocasido de
entregar o Governo Municipal ao seu sucessor, aabes. Manifestar-se, se a
reportagem foi fiel na exposicdo dos fatos ou wamo o leitor podera ver na
'Explicagdo necessaria’ que neste mesmo numericgmiols.

Nés d'O 5 de Abril, e conosco todos os moradoretedaunicipio, outra coisa
ndo desejamos, sendo trabalhar em paz e harmoais, esse desejo de
tranquilidade n&o pode, nem deve ir ao ponto dmcikrmos ante 0s insultos
gue certos cidadaos julgam ter o direito de noaraserenos e firmes havemos
de repelir sempre todas as tentativas que surgiesae sentido, € aos nosso
colegas da 'Unidao' recomendamos um pouco de calaradq se referir a Novo
Hamburgo, porque este sistema de vir logo com qup&dras na mao
dificilmente dar& resultados positivos.” (O 5 deriRbiNovo Hamburgo, 24 de
junho de 1927. pp.1)

Um dos principais meios para a constru¢do da hegiide da cidade de Novo
Hamburgo, enfocado no “O 5 de Abril”, € a imagenpdganca econémica. Construiu-
se o discurso, desde antes da emancipacédo, sapemae crescimento econdémico do
distrito que geraria Novo Hamburgo, enfocando sepriocipal responsavel pelo
pagamento de impostos e, inversamente, 0 que nregebe investimentos de Sao

Leopoldo.
Breves Consideracdes

Podemos observar que o “O 5 de Abril” atuou comdiador na construcéo da

identidade de Novo Hamburgo. Para atuar de tal dpnonecisou legitimar-se como

12
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representante da cidade. Para tanto, utilizou-s#iveesas estratégias ligadas a pratica
do jornalismo seja no conteudo das matérias owaind recursos graficos.

No proéprio titulo do periddico percebe-se tal igam Em diversas matérias
presentes no jornal, também apresenta-se estaeptvspde representar e defender
Novo Hamburgo, que acolhe o semanario durante 83. an

Reconhecido como “o Cinquinho”, por estar prese@i® principais conquistas
do municipio, o jornal era seguidor das normasetepsdes politicas do Estado e estava
a servico da comunidade. Nele eram retratadosmastds, casamentos, roubos, editais
e entretenimento. No entanto, na década de 60 arggin comecou a dar sinais de
desgaste. Por ser uma empresa familiar, nuncautaveetor comercial organizado, e,
segundo Behrend (2002, p. 127), esse foi um dos/osotla desestruturacéo, ja que a
cobranca das publicidades eram feitas pelos seet®mis- proprietarios e, as vezes, até
pelas suas esposas. A garantia de pagamento egatecarpalavra dos anunciantes.

O compromisso com a comunidade foi cumprido atéwfechamento. A carta
de despedida foi escrita por Claudio Behrend, fdeoWerner, explicando os motivos
pelos quais ele ndo havia herdado o semanario aaleggndo a populacdo o apoio
durante a existéncia do periddico.

Dessa forma, verificou-se que a identidade de Ndamburgo apresentava-se
como nova no contexto de emancipacdo da cidada, pestisou ser construida e
legitimada através de uma série de referénciasegtabeleciam suas caracteristicas e
especificidades. “O 5 de Abril” atuou, também, stabelecimento destas referéncias,
bem como no da alteridade de Novo Hamburgo, edpemiée em relacdo a Sao

Leopoldo, construindo esta relacao de alteridade.

Referéncias Bibliograficas

BARTHES, RolandMitologias. Sdo Paulo: Bertrand Brasil, 1999.

BEHREND, Martin HerzO 5 de Abril. Porto Alegre: Metrépole Ind. Gréfica, 2002.
BOIA, Lucian.Pour une histoire de I'imaginarie Paris: Belles Lettres, 1998.
BOURDIEU, PierreO poder simbdlica Lisboa: Bertrand/Difel, 2005.

CHARTIER, Roger.A Histéria Cultural entre Praticas e RepresentacdesLisboa: Difel,
1987.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
V Congresso Nacional de Histéria da Midia — Sdo a1 maio a 02 de junho de 2007

GERTZ, RenéQ integralismo na zona colonial aleméaoln: DACANAL, José Hildebrando

(org.)
RS: Imigracéo e colonizagéo. Porto Alegre: Mercabderto, 1980.

GOMES, Mayra RodriguesJornalismo e ciéncias da linguagem Sdo Paulo: Hacker
Editores/Edusp, 2000.

HISTORIA do calcado no Vale dos Sinos  Disponivel em
http://www.leather.com.br/interna/links_valesapaaisp. Acesso em margo 2006.

NORA, Pierre. Entre memoria e histéria: a problécaatios lugares. INProjeto Histéria. Sao
Paulo: Ed. PUC-SP, 1993. [7-28]

ORLANDI, Eni. Pulcinelli. A linguagem e seu funcionamento: as formas do dis@o. 4a
ed..Campinas, SP: Pontes, 1996.

PETRY, LeopoldoO municipio de Novo Hamburgo — Monografia Porto Alegre: EdicBes A
Nacao, 1944.

A emancipac¢do de Novo Hamburgo: analise do “parecérprovado pelo Conselho
Municipal e outras notas Novo Hamburgo: Typographia Hans Behrend, 1925.

PRODANOV, Cleber C.. et aliiMemodria do Setor Coureiro-Calgadista: Pioneiros e
Empreendedores do Vale do Rio dos Sinoslovo Hamburgo: Feevale, 2005.

SCHEMES, Claudia.Pedro Adams Filho : empreendedorismo, industria cghdista e
emancipacdo de Novo Hamburgo : 1901-1935Tese de Doutorado. PUCRS: Porto
Alegre, 2006.

SIMONETTI jr, Jodo CarlosJornalismo e Identidade: uma abordagem discursiva Texto
apresentado no XXIV Congresso Brasileiro de CiéndaComunicacdo — Campo Grande/ MS,
2000.

TRAQUINA, Nelson.O Estudo do jornalismo no século XXSéao Leopoldo, RS: UNISINOS,
2001.

Fontes:
Jornal O 5 DE ABRIL. Novo Hamburgo, 1927-1928.

14



